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 2012 年之后白电行业进入相对稳定的龙头垄断周期，主要品牌的份额一般不

会在中短期内发生较大的变化。但是最为典型的反例就是 2013 年后小天鹅在

洗衣机领域的快速崛起以及 2019 年以来美的在空调领域的高歌猛进。那么，

究竟是行业和公司的什么因素，带来了这样的格局变动。 

 ◆回顾小天鹅的崛起：行业结构性变化为重要推手，主要竞争对手塑造相对

宽松环境，公司产品+效率升级红利充分展现。 

回溯小天鹅的市场表现：价格让利，份额走强。2014-2017 年是美的洗衣机市

场份额快速增长的 4 年，根据中怡康数据，美的系销量份额从 2013 年的 19.0%

提升到 2017 年的 27.4%，并一举塑造了洗衣机行业的双寡头格局（海尔&美

的）。而从对应时间段内的品牌均价数据来看：美的系品牌均价有一定幅度的

让利，与行业龙头海尔之间形成了显著的价格落差。（2018 年后由于小天鹅

品牌加大中高端产品线布局，均价提升较快）。 

1、份额提升背后的行业抓手：滚筒升级的结构机会。我们认为，在相对稳定

的洗衣机行业，美的系可以在短时间内实现份额的快速提升，行业的结构性变

化是背后重要的推动因素。2012 年以来，洗衣机进入滚筒化升级的大周期，

滚筒产品销量份额从 2012 年的 26%提升至 2018 年的 51%，几乎翻番（中怡

康口径）。 

而美的的快速崛起正是以这样的结构性变化为抓手。相比门槛较低的波轮产

品，滚筒内资品牌中海尔和小天鹅具备硬性的技术壁垒，龙头可以更好的通过

价格战实现行业洗牌，美的也正是通过推出高性价比的滚筒产品，成功推升自

身在滚筒领域的份额，并带动品牌整体份额的增长。如果没有这样的结构性变

化，或许份额会有稳步提升，但过程将会更加缓慢。 

2、竞争环境：主要竞争对手处于自身经营调整周期，美的快速崛起环境宽松。

作为洗衣机领域的龙头，2014 年前，海尔在产品技术和市场份额方面有显著

的领先优势。但 2014-2016 年期间，海尔自身渠道架构处于磨合和调整期，

经营出现较大压力，因而对于“来势汹汹”的美的没有进行及时的反制和应对，

美的的快速崛起获得了一个相对宽松的外部环境。 

3、公司的内在能力：产品+效率双轮驱动为抓住结构性机会保价护航。美的集

团 2013 年后将战略重心确定为：产品+效率。同时在管理上充分放权，将小

天鹅作为独立的事业部运营，出色的治理团队和独立的运营空间保障集团战略

得以切实落地。公司在滚筒领域大展身手的背后还是来源于坚实的滚筒产品力

的保障。公司研发支出从 2012 年的 2.4 亿，提升至 2017 年的 9.1 亿，占营收

比例也从 3.5%提升至 4.3%。而高性价比产品的“攻城略地”的支撑来源于生产

端去除冗余无效的 SKU、渠道端实行“T+3”带来的效率提升，生产成本与渠道

成本的节约保障了高性价比与公司利润率的稳步提升的兼容。 

所以综合来看，行业的结构性机会、主要竞争对手竞争策略的宽松、小天鹅自

身的改革进化红利是品牌份额快速提升的三个核心驱动。 
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图 1：海尔小天鹅产品均价走势对比  图 2：小天鹅美的洗衣机销量份额走势  

 

 

 

资料来源：中怡康，光大证券研究所，截止 19 年 4 月  资料来源：中怡康，光大证券研究所，截止 19 年 4 月 

 

图 3：滚筒洗衣机销量占比  图 4：美的系洗衣机在滚筒及整体市场中销量份额 

 

 

 

资料来源：中怡康，光大证券研究所  资料来源：中怡康，光大证券研究所 

 

图 5：滚筒销量份额提升支撑公司整体份额表现  图 6：海尔在滚筒市场销量份额走势 

 

 

 

资料来源：中怡康，光大证券研究所测算。其中 2016 年后波轮

等其他产品线对份额表现为负贡献，主要系整体波轮市场的萎缩，

公司实际在波轮市场的份额表现保持稳健。 

 资料来源：中怡康，光大证券研究所 

 

 

国投瑞银
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图 7：小天鹅研发支出（亿元）及营收占比   图 8：小天鹅 ROE 走势（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，光大证券研究所  资料来源：Wind，光大证券研究所 

 

◆审视本轮空调格局变动：渠道下沉为行业结构性变化，美的积极拥抱渠道

带来快速增长 

在完成了对小天鹅上轮崛起周期的回顾后，我们依次对照：行业结构变动、

主要竞争对手策略和公司自身变化三个维度来对 2019 年以来空调行业格局

的变动进行审视。 

1、 空调行业最大结构性变化来源于渠道端：低线网批渠道快速放量。与洗

衣机行业格局变动类似的，2019 年以来空调行业同样存在显著的结构性变

化。只是并非来源产品结构，而是渠道端的变动。 

渠道快速下沉，高效网批渠道崛起。对于低线级城市/农村市场来讲，过去

粗放的层层分销体系带来的过高流通成本是阻碍产品普及的重要因素。但随

着电商、物流的逐步发达，商品触达低线消费者的成本正在下降，而居民整

体收入和消费水平的提升也使得品类普及被搬上议程，空调等普及空间仍

在，需求刚性的家电品类需求正逐步释放。 

从具体数据来看，流通效率更高的三四线网批渠道正在高速增长：主打县镇

市场的苏宁云加盟店从 2017 年的 39 家快速提升至 2018 年的 2071 家，并

仍在快速扩张，而 2018 年 10 月营业的天猫优品店铺（定位农村淘宝的线上

线下联动平台）在经过几个月的发展后，整体规模快速提升。所以在新渠道

中份额表现好的品牌商在整体市场份额中也会表现更佳。 

图 9：部分店铺空调销售金额（亿元）  图 10：优品销售额份额与品牌整体份额表现相关度较高 

 

 

 

资料来源：淘数据，光大证券研究所，品牌均为旗舰店口径  资料来源：奥维云网，光大证券研究所 
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2、 竞争环境：格力-美的产品均价差距拉大，格力对于新兴渠道投入较少。 

弱成本周期下，格力 ASP 仍同比增长，两者产品价差拉大。2019 年以来美

的对于多款热销产品进行“降价引流”，产品性价比快速提升。公司淘宝平

台均价已与奥克斯基本相同，而同期格力均价同比有所上涨，两者价格落差

快速拉大。从历史数据来看，作为空调领域的双寡头，格力美的的定价差异

是影响各自份额的重要变量。 

格力对于新渠道发力较少。相比较美的积极拥抱了新渠道，格力一直以来更

为依靠传统的线下经销商体系，渠道间可能存在一定的利益掣肘；同时股权

转让为公司现阶段的工作重心，所以对于本轮新兴渠道的崛起没有进行着重

发力。 

图 11：美的格力份额走势与两者定价策略相关度较高  图 12：格力美的中怡康热销 1.5 匹变频挂机价格（元）  

 

 

 

资料来源：中怡康，光大证券研究所测算 

注：份额指标为格力销量份额-美的销量份额；ASP_YOY 指标为

美的 ASP 同比增速-格力 ASP 同比增速 

 资料来源：中怡康，光大证券研究所 

 

3、内在支撑：坚定的空调“T+3”与渠道效率再升级 

空调事业部“T+3”变革保障终端价格竞争力。2016 年底美的集团将推动小

天鹅变革的事业部领导调至空调事业部，推动空调的“T+3”变革。与小天

鹅转型之后，渠道效率提升，渠道加价率降低所类似的。正是由于美的空调

的快周转和低库存，一方面，成本红利快速展现，另一方面，渠道加价率降

低，使得终端产品的价格竞争力显著提升。 

致力传统渠道的进一步扁平，积极拥抱新兴渠道。随着公司“美云销”系统

发展、安得物流仓储物流能力的提升，美的正进一步致力于渠道层级的扁平，

已经基本去除代理商的物流仓储职能，尽可能实现公司与“小 B”端的直接

对接。正是由于对传统渠道结构进一步的大力变革，在面对电商、网批等新

型高效渠道的时候，美的可以更好的协调渠道间的利益，以更积极的心态拥

抱新渠道并分享结构红利。 

 

4、如何看待后续行业格局走势：格力制造与品牌壁垒依旧领先，但新周期

中渠道变革将带来格局变动 

格力产品与制造端护城河依旧最为深厚。空调作为耐用消费品的典型代表，

更迭周期较长，产品品质和可靠性形成的代际口碑和品牌力粘性较强。龙头
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的品牌力和口碑有显著的市场号召力。举例来看，美的在整体均价于奥克斯

基本持平后，其份额表现显著强于对手。 

格力在空调制造端的成本优势、产品可靠性和品牌口碑依旧是其最大的壁垒

和优势。显著领先行业的利润水平、更低的 KA 扣点率、空调行业的“倒金

字塔”结构就是最好证明（格力在空调领域的品牌力超过冰洗领域的海尔）。

中长期来看，产品端的护城河与能力，是较难被颠覆的。 

但渠道效率升级与否可能带来新周期下格局变动。格力在股权转让完成后对

于新兴渠道会采取什么样的态度？美的空调业务能否复制小天鹅的成长历

程，进一步追近格力？对于美的的“来势汹汹”，格力会不会强势回击？这

一系列问题都还需要继续观察并等待数据的检验。但可以确定的是渠道变革

速度超出我们的想象，并且在低线城市需求占比提升的背景下，电商、网批

等直达终端的高效渠道占比势必会继续提升，过去传统多层分销的代理商模

式会进一步受到挤压。这可能是一个比洗衣机滚筒升级更迅捷更颠覆的结构

性变化。而在行业结构性变化的趋势不可逆的背景下，若传统制造企业依旧

死守低效粗放的层层分销模式，不仅会错失新渠道需求红利、终端产品价格

竞争力也会下降，随着渠道结构的变动，稳定多年的行业格局发生变动也就

并非危言耸听了。 

◆投资建议 

从 2019 年以来的各个数据变化来看，渠道变革的速度比我们在 18 年渠

道变革报告中所说的来的更加迅捷与猛烈。在 2013 年小天鹅的崛起后，我

们在 2019 年又看到了渠道变革更加主动、对新渠道拥抱更加积极的美的在

空调领域取得了不俗的增长，格局“一潭死水”的白电行业似乎有了新的变

化。从制造端来看，龙头领先的品牌力、产品力仍是保障增长确定性的最深

厚且短期难以颠覆的壁垒，但渠道变革将会驱动行业显著的结构性变化，而

在这一变化过程中，传统家电制造企业不同的应对方式可能将带来对行业格

局的重新思考。 

投资层面来看，近期市场因中美贸易争端、货币政策边际偏紧的系统性

因素回调。但后续板块将从单纯的估值修复阶段逐步过渡到基本面驱动阶

段，考虑到市场对板块盈利预期仍在底部，伴随需求逐季改善与成本红利带

来的利润弹性，具备较大的预期差，我们继续建议把握系统性回调带来的布

局机会。 

个股建议关注三条主线： 

1）具备产业链定价权，年内有望充分享受成本红利，业绩确定性较高

的龙头公司：美的集团（基本面向上动力充足）、格力电器（混改预期）、

青岛海尔。 

2）具备弱周期属性，自身经营周期向上的小家电公司新宝股份、九阳

股份。 

3）受益一二线地产销量回暖与三四线交房改善的中央空调、厨电、照

明等板块：海信家电、欧普照明、华帝股份、老板电器。 
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周市场回顾 

市场表现回顾：整体表现逊于大盘，家电所有细分板块除白电以外均有所上

涨。本周沪深 300 指数+1.0%，家电板块整体-0.7%，行业表现逊于大盘。

其中白电整机（-1.5%）、黑电整机（+1.6%）、厨电与小家电（+0.0%）、

照明（+1.6%）、家电零部件（+1.0%）。 

 

本周板块表现 

表 1：家电行业及子板块市场表现 

 家电板块 沪深 300 白电整机 黑电整机 
厨电与小

家电 
照明 

家电零部

件 

本周表现 -0.7% 1.0% -1.5% 1.6% 0.0% 1.6% 1.0% 

年度至今 27.1% 19.6% 34.7% 28.9% 20.1% 9.4% 6.1% 

资料来源：Wind，光大证券研究所 

 

 本周个股表现 

表 2：家电行业个股表现 

 上涨前五 下跌前五 

第一名 和晶科技 12.9% 海联金汇 -6.5% 

第二名 英唐智控 11.3% 老板电器 -6.2% 

第三名 奋达科技 10.3% 九阳股份 -4.5% 

第四名 中科新材 9.0% 华帝股份 -4.4% 

第五名 海立股份 7.7% 澳柯玛 -3.3% 

资料来源：Wind，光大证券研究所 

 

◆风险提示： 

1.宏观经济不景气或加速下行给行业带来的系统性风险；  

2.地产销量出现大幅度萎缩，影响行业新增需求，造成需求下降；  

3.家电行业原材料价格大幅度上涨，造成企业成本压力上升，毛利率下

降。
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行业重点上市公司评级与估值指标 

证券 

代码 

公司 

名称 

流通 A 股 

(百万) 

当前 

股价 

EPS(元) P/E(x) 投资评级 

18A 19E 20E 18A 19E 20E 上次 本次 

000333 美的集团 6,463 49.60 3.08 3.54 3.97 16.1 14.0 12.5 买入 买入 

000651 格力电器 5,971 52.31 4.36 4.88 5.35 12.0 10.7 9.8 买入 买入 

600690 青岛海尔 6,097 15.90 1.21 1.30 1.43 13.1 12.2 11.1 买入 买入 

000921 海信家电 902 12.40 1.01 1.21 1.38 12.3 10.2 9.0 买入 买入 

603515 欧普照明 128 32.57 1.19 1.40 1.74 27.4 23.3 18.7 买入 买入 

002508 老板电器 935 25.37 1.55 1.75 1.95 16.4 14.5 13.0 买入 买入 

002035 华帝股份 783 11.67 0.77 0.90 1.07 15.1 13.0 10.9 买入 买入 

002242 九阳股份 762 20.21 0.99 1.07 1.24 20.4 18.9 16.3 增持 增持 

资料来源：Wind，光大证券研究所预测，股价为 2019-5-31 收盘价 
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行业及公司评级体系 

 评级 说明 

行

业

及

公

司

评

级 

买入 未来 6-12个月的投资收益率领先市场基准指数 15%以上； 

增持 未来 6-12个月的投资收益率领先市场基准指数 5%至 15%； 

中性 未来 6-12个月的投资收益率与市场基准指数的变动幅度相差-5%至 5%； 

减持 未来 6-12个月的投资收益率落后市场基准指数 5%至 15%； 

卖出 未来 6-12个月的投资收益率落后市场基准指数 15%以上； 

无评级 
因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使无法给出明确的

投资评级。 

基准指数说明：A股主板基准为沪深 300 指数；中小盘基准为中小板指；创业板基准为创业板指；新三板基准为新三板指数；港

股基准指数为恒生指数。 
 

分析、估值方法的局限性说明 

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及模型均有其局限性，
估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。 

分析师声明 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，以勤勉的职业态度、专业审慎的研究
方法，使用合法合规的信息，独立、客观地出具本报告，并对本报告的内容和观点负责。负责准备以及撰写本报告的所有研究人员在
此保证，本研究报告中任何关于发行商或证券所发表的观点均如实反映研究人员的个人观点。研究人员获取报酬的评判因素包括研究
的质量和准确性、客户反馈、竞争性因素以及光大证券股份有限公司的整体收益。所有研究人员保证他们报酬的任何一部分不曾与，
不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接的联系。 

特别声明 

光大证券股份有限公司（以下简称“本公司”）创建于 1996 年，系由中国光大（集团）总公司投资控股的全国性综合类股份制
证券公司，是中国证监会批准的首批三家创新试点公司之一。根据中国证监会核发的经营证券期货业务许可，本公司的经营范围包括
证券投资咨询业务。 

本公司经营范围：证券经纪；证券投资咨询；与证券交易、证券投资活动有关的财务顾问；证券承销与保荐；证券自营；为期货
公司提供中间介绍业务；证券投资基金代销；融资融券业务；中国证监会批准的其他业务。此外，本公司还通过全资或控股子公司开
展资产管理、直接投资、期货、基金管理以及香港证券业务。 

本报告由光大证券股份有限公司研究所（以下简称“光大证券研究所”）编写，以合法获得的我们相信为可靠、准确、完整的信
息为基础，但不保证我们所获得的原始信息以及报告所载信息之准确性和完整性。光大证券研究所可能将不时补充、修订或更新有关
信息，但不保证及时发布该等更新。 

本报告中的资料、意见、预测均反映报告初次发布时光大证券研究所的判断，可能需随时进行调整且不予通知。在任何情况下，
本报告中的信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。客户应自主作出投资决策并自行承担投资风险。本报告中的信息或所
表述的意见并未考虑到个别投资者的具体投资目的、财务状况以及特定需求。投资者应当充分考虑自身特定状况，并完整理解和使用
本报告内容，不应视本报告为做出投资决策的唯一因素。对依据或者使用本报告所造成的一切后果，本公司及作者均不承担任何法律
责任。 

不同时期，本公司可能会撰写并发布与本报告所载信息、建议及预测不一致的报告。本公司的销售人员、交易人员和其他专业人
员可能会向客户提供与本报告中观点不同的口头或书面评论或交易策略。本公司的资产管理子公司、自营部门以及其他投资业务板块
可能会独立做出与本报告的意见或建议不相一致的投资决策。本公司提醒投资者注意并理解投资证券及投资产品存在的风险，在做出
投资决策前，建议投资者务必向专业人士咨询并谨慎抉择。 

在法律允许的情况下，本公司及其附属机构可能持有报告中提及的公司所发行证券的头寸并进行交易，也可能为这些公司提供或
正在争取提供投资银行、财务顾问或金融产品等相关服务。投资者应当充分考虑本公司及本公司附属机构就报告内容可能存在的利益
冲突，勿将本报告作为投资决策的唯一信赖依据。 

本报告根据中华人民共和国法律在中华人民共和国境内分发，仅向特定客户传送。本报告的版权仅归本公司所有，未经书面许可，
任何机构和个人不得以任何形式、任何目的进行翻版、复制、转载、刊登、发表、篡改或引用。如因侵权行为给本公司造成任何直接
或间接的损失，本公司保留追究一切法律责任的权利。所有本报告中使用的商标、服务标记及标记均为本公司的商标、服务标记及标
记。 
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