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——食品饮料行业 5月线上数据分析专题（20190606） 

 白酒：销售额增速亮眼 

阿里渠道白酒销售额增速亮眼。5 月阿里渠道白酒销售额为 2.05 亿元，同比

增长 48.21%，销售量同比增长 56.75%，销量增长显著，而均价同比下降 5.44%。

高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为 2317.41、1911.94、

1097.03万元，分别同比提升 81.52%、76.49%、84.54%。均价方面，多数酒企

均价较去年同期有较大幅度增长。线上销售额占比方面，19年 5月贵州茅台、

五粮液、洋河销售额占比分别较去年同期提升 2.08、1.49、0.07个百分点，市

场集中度不断上升。 

5月白酒密集提价将推动白酒销售额提升。本月五粮液、洋河、古井贡、汾酒、

郎酒等酒企相继宣布提价，近期名酒企相继提价主因：1）五粮液等高端酒企

提价提升价格天花板，次高端及区域龙头相继跟进；2）一季度名酒动销情况

较好，春节后库存压力较小利于提价的实施；3）提价产品均为高端及次高端

大单品，销售基础较好，消费者对提价敏感度较低；4）目前白酒集中度提升

显著，在消费升级的背景下，酒企加速品牌价值提升。 

 啤酒：量价齐升推动销售额增长 

产品升级叠加销量提升推动销售增长，市场集中度逐步提升。5月阿里渠道啤

酒销售额为 1.26亿元，同比增长 14.63%，销售量同比增长 5.36%，均价同比

提升 8.80%，销售额迅速增长主因产品结构升级叠加销量提升。细分来看，青

岛啤酒、燕京啤酒、哈尔滨啤酒、珠江啤酒销售额分别为 1529.86、184.29、

769.10、24.92万元，分别同比增长 25.52%、12.86%、-22.32%、-16.50%。均

价方面，主要企业同比均有较大幅度增长。市场集中度方面，青岛啤酒线上市

占率从 18 年 5 月的 11.15%提升至 5 月的 12.20%；燕京啤酒从 1.48%提升至

1.92%，市场集中度逐步提升。 

 保健品：行业稳步发展 

保健品行业稳定增长。5月阿里渠道保健品大类销售额为 15.48亿元，同比增

长 10.31%，销售量同比增长 7.31%，均价同比增长 3.70%，其中保健食品销售

额增长明显。均价方面，保健品大类均价同比及环比均实现正增长，其中姿美

堂及澳佳宝同比增速分别达 360.72%、10.14%。市场集中度方面，汤臣倍健、

康宝莱、SWISS 线上市占率下滑，而 muscletech提升了 1.11个百分点。 

风险提示：宏观经济增长持续低于预期，原材料价格波动风险。 



川财证券研究报告 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明 
 

2/12 

正文目录 

一、酒类：景气度较高，销售额稳步增长 .......................................................................... 4 

1.1 白酒：销售额增速亮眼 ............................................................................................ 4 

1.2 啤酒：量价齐升推动销售额增长 .............................................................................. 7 

二、保健品：行业稳步发展 ............................................................................................... 9 

风险提示 .......................................................................................................................... 11 

 

  

 



川财证券研究报告 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明 
 

3/12 

图表目录  

图 1： 19 年 5 月啤酒企业市占率情况 .................................................................................... 8 

图 2： 18 年 5 月啤酒企业市占率情况 .................................................................................... 8 

图 3： 19 年 5 月保健品企业市占率情况 ...............................................................................10 

图 4： 18 年 5 月保健品企业市占率情况 ...............................................................................10 

 

表格 1. 5月酒类行业销售额及增速一览.............................................................................. 4 

表格 2. 5月白酒企业销售额及增速一览.............................................................................. 5 

表格 3. 5月各酒企线上均价一览 ......................................................................................... 5 

表格 4. 5月各酒企线上销售额占比一览.............................................................................. 6 

表格 5. 5月阿里渠道五粮液热销产品 ................................................................................. 7 

表格 6. 5月各酒企线上均价一览 ......................................................................................... 7 

表格 7. 5月各酒企线上均价一览 ......................................................................................... 8 

表格 8. 5月阿里渠道酒类单品销售额排行榜 ...................................................................... 8 

表格 9. 5月保健品行业线上销售情况一览 .......................................................................... 9 

表格 10. 5月保健品行业线上销售情况一览 .........................................................................10 

表格 11. 5月汤臣倍健天猫旗舰店热销产品 .........................................................................10 



川财证券研究报告 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明 
 

4/12 

一、酒类：景气度较高，销售额稳步增长 

5 月阿里渠道酒类销售额为 6.38 亿元，同比增长 26.31%。细分来看，国产白

酒销售额为 2.05 亿元，同比增长 48.21%；葡萄酒销售额为 1.73 亿元，同比

增长 17.08%；啤酒销售额为 1.26 亿元，同比增长 14.63%；配制酒/果酒销售

额为 0.20 亿元，同比增长 29.76%。此外，各细分酒类环比增长情况均优于 4

月显示酒类景气度呈提升趋势。 

 

表格 1. 5 月酒类行业销售额及增速一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

1.1 白酒：销售额增速亮眼 

阿里渠道白酒量价齐升。5 月阿里渠道白酒销售额为 2.05 亿元，同比增长

48.21%，销售量同比增长 56.75%，销量增长显著，而均价同比下降 5.44%。

高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为 2317.41、1911.94、

1097.03 万元，分别同比提升 81.52%、76.49%、84.54%；次高端酒方面，汾

酒、酒鬼酒、水井坊、舍得销售额分别为 1121.92、194.3、448.48、105.87 万

元，分别同比提升 82.66%、11.30%、69.95%、312.81%；区域龙头方面，洋

河、古井贡、口子窖、今世缘销售额分别为 1329.78、522.72、36.76、43.11

万元，分别同比提升 49.77%、103.84%、79.56%、3.28%；三四线酒方面，

顺鑫、迎驾贡酒、老白干酒、金种子酒销售额分别为 689.9、64.57、72.38、

12.23 万元，分别同比提升 2.52%、47.03%、20.30%、-27.13%，高端酒增速

较为稳定，而次高端酒、区域龙头增速分化较大。 

 

 

 

 

销售额（亿元） 同比增长（%） 环比增长（%）

酒类行业 6.38 26.31% 13.01%

白酒行业 2.05 48.21% 7.75%

啤酒行业 1.26 14.63% 31.02%

葡萄酒 1.73 17.80% 11.49%

配制酒/果酒 0.20 29.76% 23.86%
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表格 2. 5 月白酒企业销售额及增速一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

多数酒企均价较去年同期有较大幅度增长。水井坊、贵州茅台、口子窖均价

最高，分别为 961.98、710.11、700.23 元/件，而今世缘、酒鬼酒、伊力特

则较去年同期增长幅度最大，分别同比增长 96.12%、82.53%、73.80%。 

 

表格 3. 5 月各酒企线上均价一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

销售额（万元） 同比增长（%） 环比增长（%）

茅台 2317.41 81.52% 16.33%

五粮液 1911.94 76.49% 23.09%

泸州老窖 1097.03 84.54% 3.34%

汾酒 1121.92 82.66% 13.14%

酒鬼酒 194.30 11.30% 3.75%

水井坊 448.48 69.95% -0.68%

舍得 105.87 312.81% 12.27%

洋河 1329.78 49.77% -13.39%

口子窖 36.76 103.84% 48.83%

古井贡 522.72 79.56% 9.68%

今世缘 43.11 3.28% -10.81%

牛栏山 689.90 2.52% -0.06%

伊力特 102.92 11.32% -1.83%

金种子 12.23 -27.13% 103.86%

迎驾贡酒 64.57 47.03% 20.83%

老白干 72.38 20.30% -21.32%

高端酒

次高端酒

区域龙头

三四线

5月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）

贵州茅台 710.11 16.85% 2.09%

五粮液 434.98 17.43% 13.17%

泸州老窖 339.05 53.25% -12.95%

汾酒 267.66 7.06% -3.34%

水井坊 961.98 -5.84% 2.03%

酒鬼酒 519.39 82.53% 24.01%

舍得 588.83 17.09% 23.15%

洋河 439.87 19.27% -12.45%

古井贡 263.39 3.69% 2.59%

今世缘 511.95 96.12% 39.78%

口子窖 700.23 45.99% 8.46%

伊力特 479.82 73.80% 10.64%

老白干 296.16 40.97% 3.02%

迎驾贡酒 258.59 59.64% 4.22%

顺鑫农业 127.45 8.45% -7.47%

金种子 261.83 -9.19% 2.11%

高端酒

次高端酒

区域龙头

三四线
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白酒市场集中度提升。19 年 5 月贵州茅台、五粮液、洋河阿里渠道销售额占

比达 11.31%、9.33%、6.49%，分别较去年同期提升 2.08、1.49、0.07 个百

分点，市场集中度不断上升。 

 

表格 4. 5 月各酒企线上销售额占比一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

5 月白酒密集提价将推动白酒销售额提升。本月五粮液、洋河、古井贡、汾酒、

郎酒等酒企相继宣布提价，近期名酒企相继提价主因：1）五粮液等高端酒企

提价提升价格天花板，次高端及区域龙头相继跟进；2）一季度名酒动销情况

较好，春节后库存压力较小利于提价的实施；3）提价产品均为高端及次高端

大单品，销售基础较好，消费者对提价敏感度较低；4）目前白酒集中度提升

显著，在消费升级的背景下，酒企加速品牌价值提升。我们预计 6 月受益于提

价，销售额及均价有望进一步提升。 

据经销商反馈 5 月白酒企业动销良好，经销商库存维持良性。截止 5 月底，贵

州茅台方面，飞天茅台一批价达 2050-2100 元/瓶，多地零售、烟酒店标价达

2200 元；经销商 6 月配额近期陆续到货，由于淡季发货较少，渠道库存仍处

于低位。五粮液方面，普五主要城市一批价约 880-920 元；全年配额仅有 5250

吨、出厂价为 899 元的第八代五粮液已正式上线，新品将于 6 月上市，6 月初

将陆续到货。在五粮液针对渠道及品牌已进行梳理后，第八代五粮液的上市将

进一步提升五粮液的品牌价值。 

排序 2019年5月 排序 2018年5月

白酒总销售额（亿元） 2.05 白酒总销售额（亿元） 1.38

1 贵州茅台 11.31% 1 贵州茅台 9.23%

2 五粮液 9.33% 2 五粮液 7.84%

3 洋河 6.49% 3 洋河 6.42%

4 汾酒 5.48% 4 顺鑫农业 4.87%

5 泸州老窖 5.35% 5 汾酒 4.44%

6 顺鑫农业 3.37% 6 泸州老窖 4.30%

7 古井贡 2.55% 7 古井贡 2.11%

8 水井坊 2.19% 8 水井坊 1.91%

9 酒鬼酒 0.95% 9 酒鬼酒 1.26%

10 舍得 0.52% 10 伊力特 0.67%

11 伊力特 0.50% 11 老白干 0.44%

12 老白干 0.35% 12 迎驾贡酒 0.32%

13 迎驾贡酒 0.32% 13 今世缘 0.30%

14 今世缘 0.21% 14 舍得 0.19%

15 口子窖 0.18% 15 口子窖 0.13%

16 金种子 0.06% 16 金种子 0.12%

17 金徽 0.03% 17 金徽 0.02%



川财证券研究报告 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明 
 

7/12 

表格 5. 5 月阿里渠道五粮液热销产品 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

1.2 啤酒：量价齐升推动销售额增长 

啤酒销售额增长迅速。5 月阿里渠道啤酒销售额为 1.26 亿元，同比增长 14.63%，

销售量同比增长 5.36%，均价同比提升 8.80%，销售额迅速增长主因产品结构

升级叠加销量提升。细分来看，青岛啤酒、燕京啤酒、哈尔滨啤酒、珠江啤酒

销售额分别为 1529.86、184.29、769.10、24.92 万元，分别同比增长 25.52%、

12.86%、-22.32%、-16.50%。 

 

表格 6. 5 月各酒企线上均价一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

啤酒线上均价同比提升。青岛啤酒、燕京啤酒、哈尔滨啤酒、珠江啤酒均价分

别同比变动 6.29%、60.01%、8.95%、32.43%，燕京啤酒均价提升明显。此

外，5 月阿里渠道酒类单品销售额排行榜中啤酒占比高显示啤酒热度高，哈尔

滨、青岛啤酒均上榜。 

 

 

排名 商品 销量 销量环比 销售额 销售额环比

1 52度五粮液股份1918精酿500ml 3852 -0.16% 572164 -0.1680%

2 五粮液A级精品52度 500ml*6 2221 -0.2440% 552560 -0.3194%

3 五粮液富贵天下佳藏52度 500mL*2 2136 14.3669% 285064 14.3087%

4 五粮液富贵天下佳藏52度 500mL 2028 0.1174% 148866 -0.0930%

5 五粮液礼盒装52度500ml 1438 0.0780% 284724 0.0780%

6 五粮液富贵天下绵柔级500mL52度 1183 7.8284% 101959 6.5184%

7 五粮液尖庄酒50度浓香型白酒475ml*12 996 27.4571% 146160 27.0268%

8 五粮液富贵天下佳藏52度 500mL*6 916 0.1267% 186464 0.1066%

9 52度五粮液股份1918醇柔浓香型500ml 865 3.2822% 123955 2.9252%

10 52度五粮液陈酿级浓香型白酒500ml 760 19.5405% 81870 14.5001%

销售额（万元） 同比增长（%） 环比增长（%）

青岛啤酒 1539.86 25.52% 40.07%

燕京啤酒 184.29 12.86% 12.92%

哈尔滨啤酒 769.10 -22.32% 50.81%

重庆啤酒 24.92 -16.50% 17.05%
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表格 7. 5 月各酒企线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 8. 5 月阿里渠道酒类单品销售额排行榜     

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

市场集中度方面，青岛啤酒、燕京啤酒线上市占率分别从 18 年 5 月的

11.15%、1.48%提升至 5 月的 12.20%、1.92%，市场集中度逐步提升。 

 

图 1： 19 年 5 月啤酒企业市占率情况  图 2： 18 年 5 月啤酒企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

5月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）

青岛啤酒 86.65 6.29% -12.15%

哈尔滨啤酒 49.93 8.95% 4.66%

燕京啤酒 81.96 60.01% -20.70%

重庆啤酒 47.23 32.43% -15.91%

单品名称 品牌 销售金额

慕拉冰酒小瓶白葡萄酒礼盒装 慕拉 4969183.48

Harbin/哈尔滨啤酒小麦王拉罐500ml*18礼盒装 哈尔滨啤酒 2113515.50

凉露52度125ml 凉露 386102.60

Budweiser/百威啤酒经典醇正550ml*15 budweiser/百威 3307505.00

集客醇酿酱香型53度500ML 集客醇酿 278150.00

鑫瑞特原生态纯粮52度鲜活青竹子500ml 鑫瑞特 2014660.20

锐澳微醺系列5口味 330ml*8 锐澳 1039506.00

青岛啤酒 冰醇醇正拉罐啤酒500ml*12 tsingtao/青岛啤酒 1139395.00

青岛啤酒经典10度醇正拉罐整箱 500ml*24 tsingtao/青岛啤酒 2389561.00

Budweiser/百威啤酒小麦醇正拉罐500ml*18礼盒装 budweiser/百威 2338206.00

青岛啤酒 纯干 罐装啤酒330ml*24 tsingtao/青岛啤酒 1272448.00

Budweiser/百威啤酒小麦醇正拉罐500ml/听 哈尔滨啤酒 139897.50

侠客传奇毛竹52度 侠客传奇 956069.48

雪花啤酒纯9 9度330ml*6听六连包 雪花 191006.10



川财证券研究报告 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明 
 

9/12 

二、保健品：行业稳步发展 

保健品稳定增长，主要品牌销售额增速放缓。5 月阿里渠道保健品大类销售额

为 15.48 亿元，同比增长 10.31%，销售量同比增长 7.31%，均价同比增长

3.70%，其中保健食品销售额增长明显。具体来看，修正、SWISS、muscletech、

康宝莱、姿美堂、澳佳宝销售额分别为 0.36、0.52、0.87、0.48、0.19、0.22、

0.26 亿元,分别同比增长-1.37%、-8.38%、44.01%、-32.74%、-3.76%、16.83%，

整体来看保健品行业主要品牌增速放缓，但 muscletech 销售额增速亮眼。 

 

表格 9. 5 月保健品行业线上销售情况一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，保健品大类均价同比及环比均实现正增长。康宝莱、muscletech、

澳佳宝、汤臣倍健、SWISS5 月均价较高，分别为 303.02、301.73、153.74、

143.09、138.61 元/件，而姿美堂及澳佳宝同比增速分别达 360.72%、10.14%。 

市场集中度方面，汤臣倍健、康宝莱、SWISS 线上市占率下滑，而 muscletech

提升了 1.11 个百分点。 

 

 

 

 

销售额（亿元） 同比增长（%） 环比增长（%）

保健品大类 15.48 -7.31% 10.31%

保健食品 3.36 1.41% 0.82%

普通膳食营养食品 4.94 -9.94% 13.21%

特殊用途膳食食品 0.03 -95.19% 24.47%

海外膳食营养补充食品 7.15 -2.09% 13.26%

修正 0.36 -1.37% -18.02%

汤臣倍健 1.17 12.95%

SWISS 0.87 -8.38% 23.85%

muscletech/麦斯泰克 0.48 44.01% 19.04%

康宝莱 0.19 -32.74% 4.16%

姿美堂 0.22 -3.76% -6.83%

澳佳宝 0.26 16.83% -5.88%
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表格 10. 5 月保健品行业线上销售情况一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 3： 19 年 5 月保健品企业市占率情况  图 4： 18 年 5 月保健品企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 11. 5 月汤臣倍健天猫旗舰店热销产品 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

5月均价（元/件） 同比增速(%） 环比增速（%）

保健品大类 140.77 3.70% 0.90%

保健食品 113.71 12.55% -0.78%

普通膳食营养食品 132.54 5.28% -0.25%

特殊用途膳食食品 520.06 -93.21% -6.89%

海外膳食营养补充食品 165.93 5.86% 1.56%

康宝莱 303.02 -0.12% 2.86%

muscletech/麦斯泰克 301.73 -3.53% -3.60%

澳佳宝 153.74 10.14% 1.96%

汤臣倍健 139.60 -4.85%

SWISS 138.61 3.73% 2.01%

姿美堂 108.36 360.72% -6.02%

修正 78.18 3.06% -15.06%

产品 销量 均价 销售额

汤臣倍健鱼胶原蛋白口服液 10150 301.61 3061342.28

汤臣倍健健力多氨糖软骨素钙片 7692 422.81 3252256.00

汤臣倍健褪黑素片 5410 99.26 536986.80

汤臣倍健鱼胶原蛋白粉 4597 243.11 1117558.38

汤臣倍健维生素vc咀嚼片 4311 123.64 533028.00

汤臣倍健蛋白粉 3983 385.78 1536542.00

vc汤臣倍健维生素c 3289 130.56 429402.00

汤臣倍健健力多氨糖软骨素加钙片 3083 382.1 1178007.00

汤臣倍健蛋白增肌粉 2923 262.11 766138.00
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风险提示 

宏观经济增长持续低于预期 

若宏观经济增速放缓，居民消费增长乏力，将对消费类板块上市公司业绩持

续增长带来压力。 

原料价格波动风险 

气候变化、自然灾害、动物疫情等不可抗力因素导致的农作物、肉类、蔬

菜、乳品等原材料价格波动，将侵蚀食品饮料板块上市公司盈利能力。 
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