
 

www.chinastock.com.cn                证券研究报告 请务必阅读正文最后的中国银河证券股份公司免责声明 

 

 

[table_main] 行业点评报告模板 
全媒体广告市场降幅连续四月收窄，

生活圈媒体增长仍较缓慢 

 传媒行业 

推荐  维持评级   
核心观点：   

一、事件 
CTR（央视市场研究）发布 2019 年 5 月中国广告市场回顾：2019

年 5 月中国广告市场全媒体（除互联网）广告花费同比减少 5.0%，

传统媒体广告花费同比减少 6.6%，传统媒体和全媒体的广告花费降

幅已连续四个月收窄。其中电视的广告刊例花费同比减少 5.4%，亦

连续四月收窄。生活圈媒体电梯电视、电梯海报、影院视频的广告刊

例收入同比增速分别为 1.2%、2.1%、3.2%。 

二、我们的分析与判断 
得益于传统媒体降幅收紧，2019 年 5 月全媒体广告市场降幅较上

月收窄 1.8%。但由于宏观经济波动广告投放，整个市场仍处于相对

低迷状态。 

1. 传统媒体月降幅进一步收窄，电视媒体广告刊例连续回升 

2019 年 5 月传统媒体广告刊例收入同比减少 6.6%，相比于 4 月

降幅收窄 2.1%。其中电视媒体广告花费同比下降 5.4%，较 4 月收窄

2.2%，报纸、杂志、广播、传统户外媒体延续低迷，传统户外媒体

的降幅仍维持在 20%左右，达 23.1%。但电视媒体的广告花费连续四

个月呈现收窄状态，中央级、省级卫视和省级地面频道的广告时长同

比重回正增长，省级地面频道的广告花费同比上涨 3.2%。 

2. 生活圈媒体增长缓慢，步入平稳发展阶段 
生活圈媒体方面，梯媒广告在今年进入冷静发展阶段，近三个月

的花费增幅稳定在 1%左右，与去年同期的大幅增长相比增速趋缓。

2018 年 5 月电梯电视、电梯海报与影院视频的广告花费增速分别为

26.8%、28.4%、36.4%，2019 年 5 月增速大幅下降为 1.2%、2.1%、

3.2%。生活圈媒体因广告行业整体低迷态势景气度有所下滑，广告

刊例收入增速维持低位，开始进入平稳发展阶段。 

3. 饮料行业广告投放量增长，拉动多个媒体刊例收入 

2019 年 5 月饮料行业在传统户外媒体的广告花费同比上涨

11.6%，今年来首次跻身传统户外媒体投放 TOP5 榜单。其中以伊利

为首，君乐宝等几大饮料品牌在电视媒体的广告投入均增幅明显。同

期饮料行业在电梯海报媒体的广告花费同比上涨 258.6%，其中咖啡

品牌瑞幸连续多月在电梯电视媒体增投，其 5 月环比增加 614.2%，

广告花费位列榜单首位。 

三、投资建议 
根据 2019 年 5 月份广告刊例收入数据，广告市场仍处在调整期，

预计全年的广告市场仍面对较大压力。在国内经济状况和互联网流量

和人口红利趋尽的大环境下，国内广告主寻求海外市场推广成为大趋

势，利好海外广告业务等细分领域，建议关注出海业务快速增长的标

的蓝色光标（300058.SZ）。 

四、风险提示 
宏观经济下行的风险、产业政策的风险、行业竞争加剧的风险等。 
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评级标准 

银河证券行业评级体系：推荐、谨慎推荐、中性、回避 

推荐：是指未来 6－12 个月，行业指数（或分析师团队所覆盖公司组成的行业指数）超越

交易所指数（或市场中主要的指数）平均回报 20%及以上。该评级由分析师给出。 

谨慎推荐：行业指数（或分析师团队所覆盖公司组成的行业指数）超越交易所指数（或市

场中主要的指数）平均回报。该评级由分析师给出。 

中性：行业指数（或分析师团队所覆盖公司组成的行业指数）与交易所指数（或市场中主

要的指数）平均回报相当。该评级由分析师给出。 

回避：行业指数（或分析师团队所覆盖公司组成的行业指数）低于交易所指数（或市场中

主要的指数）平均回报 10%及以上。该评级由分析师给出。 

银河证券公司评级体系：推荐、谨慎推荐、中性、回避 

推荐：是指未来 6－12 个月，公司股价超越分析师（或分析师团队）所覆盖股票平均回报

20%及以上。该评级由分析师给出。 

谨慎推荐：是指未来 6－12 个月，公司股价超越分析师（或分析师团队）所覆盖股票平均

回报 10%－20%。该评级由分析师给出。 

中性：是指未来 6－12 个月，公司股价与分析师（或分析师团队）所覆盖股票平均回报相

当。该评级由分析师给出。 

回避：是指未来 6－12 个月，公司股价低于分析师（或分析师团队）所覆盖股票平均回报

10%及以上。该评级由分析师给出。 

杨晓彤，传媒行业证券分析师。本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格

并注册为证券分析师，本人承诺，以勤勉的职业态度，独立、客观地出具本报告。本报告清晰

准确地反映本人的研究观点。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体推荐意见或观点

而直接或间接受到任何形式的补偿。本人承诺不利用自己的身份、地位和执业过程中所掌握的

信息为自己或他人谋取私利。 
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