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——食品饮料行业 6月线上数据分析专题（20190708） 

 白酒：销售额持续增长，集中度不断上升 

阿里渠道白酒量价齐升。6 月阿里渠道白酒销售额为 4.38 亿元，同比增长

64.89%，销售量同比增长 40.73%，销量增长显著，均价同比增长 17.17%。高

端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为 10007.48、4151.55、

2848.31万元，分别同比提升 240.81%、23.78%、96.39%。均价方面，多数酒

企均价较去年同期有较大幅度增长。线上销售额占比方面，19 年 6 月贵州茅

台、五粮液、洋河阿里渠道销售额 CR3的市占率达 39.31%，较去年同期 CR3

的 32.69%提升了 6.62个百分点，市场集中度不断上升。 

6 月茅台放量以平抑终端价格。茅台淡季宣布放量主因：1）虽然今年发货节

奏较去年同期快一个月，但由于经销商数量大量下滑，经销商收到的茅台酒总

量应同比下滑；2）近期茅台市场终端价格已接近历史最高点，部分零售商售

价超 2600 元/瓶，放量利于平抑终端价。短期来看，2000 吨仅可缓解当前的

需求；长期来看，直营将在价格管控方面做出较大贡献，6月底至中秋节期间

直营实现出货将有效缓解供给偏紧、一批价持续提升的情况。 

 啤酒：销量增速高于均价增速，青岛啤酒表现优秀 

销量增长为推动销售额提升主要原因，青岛啤酒市占率显著提升。6月阿里渠

道啤酒销售额为 2.22亿元，同比增长 27.57%，销售量同比增长 16.24%，均价

同比提升 9.74%，销量增长为推动销售额提升主要原因。细分来看，青岛啤酒、

燕京啤酒、哈尔滨啤酒、重庆啤酒销售额分别为 3798.97、288.06、1585.65、

31.52万元，分别同比增长 95.22%、-14.89%、20.04%、-19.72%。均价方面，

主要企业同比均实现增长。市场集中度方面，青岛啤酒线上市占率从 18 年 6

月的 11.2%提升至 19 年 6 月的 17.1%，而除青岛、燕京、哈尔滨、重庆外其

他酒类市占率从 18年 6月的 79.09%下滑至 74.34%，啤酒行业集中度提升。 

 保健品：行业竞争加剧，销量增速短期承压 

保健品行业稳定增长，但销量增速短期承压。6月阿里渠道保健品大类销售额

为 20.49亿元，同比增长 15.67%，销售量同比持平，均价同比增长 15.67%，

其中特殊用途膳食食品销售额增长明显。均价方面，保健品大类均价同比及环

比均实现正增长，其中姿美堂同比增速高达 499.29%。市场集中度方面，汤臣

倍健线上市占率从 18年 6月的 4.44%提升至 19年 6月的 6.99%，位居行业第

一；此外，Muscletech、修正线上市占率略有提升，而 Swisse市占率下滑 0.43

个百分点。 

风险提示：宏观经济增长持续低于预期，原材料价格波动风险。 
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一、酒类：景气度较高，白酒量价齐升 

6 月阿里渠道酒类销售额为 10.85 亿元，同比增长 42.22%。细分来看，国产

白酒销售额为 4.38 亿元，同比增长 64.89%；葡萄酒销售额为 2.38 亿元，同

比增长 32.15%；啤酒销售额为 2.22 亿元，同比增长 27.57%；配制酒/果酒销

售额为 0.22 亿元，同比增长 32.99%。由于 6 月为白酒淡季，淡季期间白酒销

售额同比增长显著显示白酒景气度较高。 

 

表格 1. 6 月酒类行业销售额及增速一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

1.1 白酒：销售额持续快速增长 

阿里渠道白酒量价齐升。6 月阿里渠道白酒销售额为 4.38 亿元，同比增长

64.89%，销售量同比增长 40.73%，销量增长显著，均价同比增长 17.17%。

高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为 10007.48、4151.55、

2848.31 万元，分别同比提升 240.81%、23.78%、96.39%；次高端酒方面，

汾酒、酒鬼酒、水井坊、舍得销售额分别为 1756.16、513.38、905.43、1173.42

万元，分别同比提升 95.26%、27.26%、55.71%、1293.41%；区域龙头方面，

洋河、古井贡、口子窖、今世缘销售额分别为 3066.83、860.43、53.54、101.23

万元，分别同比提升 27.90%、45.36%、125.13%、18.98%；三四线酒方面，

顺鑫、迎驾贡酒、伊力特、老白干酒、金种子酒销售额分别为 1081.72、114.14、

196.89 、263.23、30.03 万元，分别同比提升 18.62%、62.74%、23.71%、

299.95%、-51.69%。高端酒中，贵州茅台线上销售额增长明显，同时线下一

批价持续增长，6 月额外释放的配额有望缓解当前需求；次高端酒中，6 月舍

得与爱奇艺实现合作，基于大数据共享、线上优质资源整合展开的深度合作利

于进一步提升线上销量。 

 

 

销售额（亿元） 同比增长(%) 环比增长（%）

酒类行业 10.85 42.22% 70.04%

白酒行业 4.38 64.89% 113.88%

葡萄酒 2.38 32.15% 37.53%

啤酒行业 2.22 27.57% 76.18%

配制酒/果酒 0.22 32.99% 12.44%
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表格 2. 6 月白酒企业销售额及增速一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

多数酒企均价较去年同期有较大幅度增长。舍得、贵州茅台、水井坊均价最高，

分别为 1208.34、1017.31、1002.25 元/件，而老白干、酒鬼酒、口子窖则较

去年同期增长幅度最大，分别同比增长 126.20%、78.24%、65.02%。 

 

表格 3. 6 月白酒企业线上均价一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

销售额（万元） 同比增速（%） 环比增速（%）

茅台 10007.48 240.81% 331.84%

五粮液 4151.55 23.78% 117.14%

泸州老窖 2848.31 96.39% 159.64%

汾酒 1756.16 95.26% 56.53%

酒鬼酒 513.38 27.26% 164.22%

水井坊 905.43 55.71% 101.89%

舍得 1173.42 1293.41% 1008.35%

洋河 3066.83 27.90% 130.63%

古井贡 860.43 45.36% 64.61%

口子窖 53.54 125.13% 45.63%

今世缘 101.23 18.98% 134.84%

牛栏山 1081.72 18.62% 56.79%

伊力特 196.89 23.71% 91.30%

金种子 30.03 -51.69% 145.59%

迎驾贡 114.14 62.74% 76.78%

老白干 263.23 299.95% 263.67%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线

6月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）

茅台 1017.31 34.26% 22.60%

五粮液 638.88 5.83% 46.88%

泸州老窖 359.83 21.33% 6.13%

汾酒 329.89 16.63% 23.25%

酒鬼酒 620.33 78.24% 19.43%

水井坊 1002.25 5.57% 4.19%

舍得 1208.34 36.03% 105.21%

洋河 485.99 22.06% 10.48%

古井贡 290.32 10.98% 10.23%

口子窖 744.61 65.02% 6.34%

今世缘 441.48 30.40% -13.77%

牛栏山 130.92 -0.10% 2.72%

伊力特 439.77 13.38% -8.35%

金种子 255.35 33.63% -2.47%

迎驾贡 278.67 54.08% 7.77%

老白干 407.10 126.20% 37.46%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线
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白酒市场集中度提升。19 年 6 月贵州茅台、五粮液、洋河阿里渠道销售额占

比达 22.83%、9.47%、7.00%，CR3 的市占率达 39.31%，较去年同期 CR3

的 32.69%提升了 6.62 个百分点，市场集中度不断上升。 

 

表格 4. 6 月白酒企业线上销售额占比一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

贵州茅台 6 月放量以平抑终端价格。茅台表示将确保在 6 月底前完成 2000 吨

茅台酒市场，淡季突然宣布放量主因：1）虽然今年发货节奏较去年同期快一

个月，但由于经销商数量大量下滑，经销商收到的茅台酒总量应同比下滑；2）

近期茅台市场终端价格已接近历史最高点，部分零售商售价超 2600 元/瓶，放

量利于平抑终端价。短期来看，2000 吨仅可缓解当前的需求；长期来看，直

营将在价格管控方面做出较大贡献，6 月底至中秋节期间直营实现出货将有效

缓解供给偏紧、一批价持续提升的情况。 

据经销商反馈 6 月白酒企业动销良好，经销商库存维持良性。茅台方面，贵州

茅台小幅放量，零售价仅有略微回落，一批价稳定在 2150 元左右；五粮液方

面，第八代五粮液一批价为 959 元，由于 6 月酒厂发货量较大，普五库存环比

回升。由于年初动销情况优秀，近期各家酒企在淡季期间频频使用提价、停货

策略为下半年做准备，受益于消费升级，目前高端白酒在食品饮料行业中确定

性较高。 

 

排序 2019年6月 排序 2018年6月

白酒总销售额（亿元） 4.38 白酒总销售额（亿元） 2.66

1 贵州茅台 22.83% 1 五粮液 12.62%

2 五粮液 9.47% 2 贵州茅台 11.05%

3 洋河 7.00% 3 洋河 9.02%

4 泸州老窖 6.50% 4 泸州老窖 5.46%

5 汾酒 4.01% 5 牛栏山 3.43%

6 舍得 2.68% 6 汾酒 3.38%

7 牛栏山 2.47% 7 古井贡 2.23%

8 水井坊 2.07% 8 水井坊 2.19%

9 古井贡 1.96% 9 酒鬼酒 1.52%

10 酒鬼酒 1.17% 10 伊力特 0.60%

11 老白干 0.60% 11 今世缘 0.32%

12 伊力特 0.45% 12 舍得 0.32%

13 迎驾贡 0.26% 13 迎驾贡 0.26%

14 今世缘 0.23% 14 老白干 0.25%

15 口子窖 0.12% 15 金种子 0.23%

16 金种子 0.07% 16 口子窖 0.09%

17 金徽 0.01%
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表格 5. 6 月阿里渠道白酒单品销售额排行榜 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

1.2 啤酒：销量增速高于均价增速 

销量增速高于均价增速。6 月阿里渠道啤酒销售额为 2.22 亿元，同比增长

27.57%，销售量同比增长 16.24%，均价同比提升 9.74%，销售额迅速增长主

因产品结构升级叠加销量提升。细分来看，青岛啤酒、燕京啤酒、哈尔滨啤酒、

重庆啤酒销售额分别为 3798.97、288.06、1585.65、31.52 万元，分别同比增

长 95.22%、-14.89%、20.04%、-19.72%。 

 

表格 6. 6 月啤酒企业销售额及增速一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

啤酒线上均价同比提升。青岛啤酒、燕京啤酒、哈尔滨啤酒、重庆啤酒均价分

别同比变动 8.44%、38.85%、13.31%、35.95%，燕京啤酒均价提升明显。此

外，6 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜中青岛啤酒、哈尔滨啤酒、燕京啤酒

均上榜。 

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元）

1 贵州茅台新飞天53度500ml 茅台 1834.03

2 品味舍得52度500ml*6瓶 舍得 703.70

3 贵州茅台53度丁酉鸡年生肖纪念500ml 茅台 484.47

4 53度茅台猪年纪念酒500ml 茅台 426.88

5 贵州正品43度飞天茅台500ml 茅台 377.49

6 53度贵州茅台飞天酒（精品）500ml 茅台 333.76

7 52度剑南春500ml*6 瓶 剑南春 331.21

8 五粮液普通装普五52度500ml*6 瓶 五粮液 300.52

9 茅台王子酒(己亥猪年)53度500ml 茅台 290.37

10 53度贵州茅台生肖酒戊戌狗年500ml 茅台 283.48

11 郎牌郎酒53度500ml*6 郎酒 273.79

12 52度五粮液1618白酒500ml6瓶 五粮液 194.74

13 品味舍得38度500ml*6瓶 舍得 171.90

14 水井坊臻酿八号52度500ml*6 水井坊 169.36

15 泸州老窖头曲55度625ml*6瓶 泸州老窖 141.86

销售额（万元） 同比增长（%） 环比增长（%）

青岛啤酒 3798.97 95.22% 146.71%

燕京啤酒 288.06 -14.89% 56.30%

哈尔滨啤酒 1585.65 20.04% 106.17%

重庆啤酒 31.52 -19.72% 26.47%
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表格 7. 6 月啤酒企业线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 8. 6 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜      

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

市场集中度方面，青岛啤酒线上市占率从 18 年 6 月的 11.17%提升至 19 年 6

月的 17.09%，同期燕京啤酒、哈尔冰啤酒、重庆啤酒线上市占率略有下滑，

而其他酒类市占率从 18 年 6 月的 79.09%下滑至 74.34%，啤酒行业集中度

提升。 

 

图 1： 19 年 6 月啤酒企业市占率情况  图 2： 18 年 6 月啤酒企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

6月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）

青岛啤酒 93.48 8.44% 7.88%

燕京啤酒 68.57 38.85% -16.34%

哈尔滨啤酒 55.22 13.31% 10.61%

重庆啤酒 47.72 35.95% 1.02%

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元）

1 青岛啤酒经典啤酒500ml*24听 tsingtao/青岛啤酒 999.93

2 Budweiser/百威啤酒经典醇正550ml*15罐 budweiser/百威 804.43

3 Budweiser/百威啤酒小麦醇正拉罐500ml*18听 budweiser/百威 740.77

4 Budweiser/百威啤酒经典500ml加量50ml罐装550mlx15听 budweiser/百威 600.45

5 CORONA墨西哥进口科罗娜啤酒精制小麦啤酒330ml*24瓶 科罗娜 570.37

6 Harbin Beer/哈尔滨醇爽9度330ml*24听 harbin beer/哈尔滨啤酒 453.91

7 Harbin/哈尔滨啤酒小麦王拉罐500ml*18听 harbin beer/哈尔滨啤酒 252.86

8 雪花啤酒纯9 9度330ml*24听 雪花 200.41

9 青岛啤酒 小麦啤酒 白啤500ml*12听 tsingtao/青岛啤酒 177.51

10 青岛啤酒纯生系列500ML*18听 tsingtao/青岛啤酒 160.57

11 青岛啤酒奥古特330ml*24听 tsingtao/青岛啤酒 119.11

12 青岛啤酒 冰醇醇正淡味爽口啤酒500ml*12听 tsingtao/青岛啤酒 99.48

13 燕京啤酒11度蓝听黄啤酒330ml*24听 燕京啤酒 93.99
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继 4 月啤酒产量同比下滑 5.6%后，5 月下滑幅度收窄。据国家统计局数据显

示，19 年 5 月啤酒行业产量同比下滑 3.3%，啤酒产量连续两个月同比下滑主

因：1）今年 5 月气温偏低影响啤酒销售；2）部分酒企正消化一季度库存。中

长期看，受益于产品结构升级、产能及费用优化，啤酒行业情况有望持续改善。

青岛啤酒方面，5 月销量情况好于去年同期，6 月销量已恢复正增长，经典、

1903等中高档酒保持较高增速。天猫 618期间青岛啤酒销售额同比增长 338%，

成交额比去年双 11 增长了 4.2 倍，而京东 618 期间青岛啤酒旗舰店销售额同

比增长 75%，青岛啤酒旺季销量稳定增长，结构逐步优化。 

 

二、保健品：行业竞争加剧，销量增速短期承压 

保健品稳定增长，主要品牌销售额快速增长。6 月阿里渠道保健品大类销售额

为 20.49 亿元，同比增长 15.67%，销售量同比持平，销售均价为 148.06 元/

件，同比增长 15.67%，其中特殊用途膳食食品销售额增长明显。具体来看，

汤臣倍健、Swisse、Muscletech、修正、康宝莱、姿美堂、澳佳宝销售额分别

为 1.43、1.24、0.60、0.44、0.23、0.28、0.33 亿元,分别同比增长 82.08%、

8.06%、45.16%、21.96%、-26.27%、-3.52%、12.73%，整体来看保健品行

业主要品牌增速加快。 

 

表格 9. 6 月保健品行业线上销售额及增速一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，保健品大类均价同比及环比均实现正增长。Muscletech、康宝莱、

销售额（亿元） 同比增长（%） 环比增长（%）

保健品大类 20.49 15.67% 32.37%

保健食品 3.89 -3.68% 15.80%

普通膳食营养食品 6.05 17.83% 22.38%

特殊用途膳食食品 0.05 44.81% 71.20%

海外膳食营养补充食品 10.51 23.43% 46.89%

汤臣倍健 1.43 82.08% 22.20%

Swisse 1.24 8.06% 43.31%

Muscletech/麦斯泰克 0.60 45.16% 25.11%

修正 0.44 21.96% 22.38%

康宝莱 0.23 -26.27% 20.99%

姿美堂 0.28 -3.52% 26.08%

澳佳宝 0.33 12.73% 28.73%
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汤臣倍健、澳佳宝、Swisse6 月均价较高，分别为 293.56、284.62、151.12、

146.21、140.95 元/件，而姿美堂同比增速高达 499.29%。 

市场集中度方面，我们通过将品牌销售额/全行业销售额来计算市占率，结果显

示汤臣倍健线上市占率从 18 年 6 月的 4.44%提升至 19 年 6 月的 6.99%，位

居行业第一；此外，Muscletech、修正线上市占率略有提升，而 Swisse 市占

率下滑 0.43 个百分点。 

 

表格 10. 6 月保健品行业线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 3： 19 年 6 月保健品企业市占率情况  图 4： 18 年 6 月保健品企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

 

6月均价（元/件） 同比增长（%） 环比增长（%）

保健品大类 148.06 15.67% 5.18%

保健食品 120.19 4.47% 5.70%

普通膳食营养食品 129.72 26.38% -2.13%

特殊用途膳食食品 650.79 33.04% 25.14%

海外膳食营养补充食品 177.01 10.70% 6.68%

Muscletech/麦斯泰克 293.56 0.31% -2.71%

康宝莱 284.62 -5.31% -6.07%

汤臣倍健 151.12 8.18%

澳佳宝 146.21 1.79% -4.90%

Swisse 140.95 3.74% 1.69%

姿美堂 109.20 499.29% 0.77%

修正 81.92 -7.38% 4.78%

6.99%
6.07%

2.95% 2.17%

1.11%

1.37%

1.61%

77.74%

汤臣倍健 Swisse Muscletech/麦斯泰克 修正 康宝莱 姿美堂 澳佳宝 其他

4.44% 6.50%

2.35%
2.05%

1.73%

1.65%

1.66%

79.62%

汤臣倍健 Swisse Muscletech/麦斯泰克 修正 康宝莱 姿美堂 澳佳宝 其他
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表格 11. 6 月阿里渠道汤臣倍健热销产品 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

 

风险提示 

宏观经济增长持续低于预期 

若宏观经济增速放缓，居民消费增长乏力，将对消费类板块上市公司业绩持

续增长带来压力。 

原料价格波动风险 

气候变化、自然灾害、动物疫情等不可抗力因素导致的农作物、肉类、蔬

菜、乳品等原材料价格波动，将侵蚀食品饮料板块上市公司盈利能力。 

 

产品 销量（件） 均价（元/件） 销售额（万元）

汤臣倍健维生素C片 55492 129 718.05

汤臣倍健蛋白粉蛋白质粉 21099 309 651.72

汤臣倍健胶原蛋白口服液 14760 381 562.77

汤臣倍健鱼胶原蛋白粉水解粉肽精华粉口服液 11623 238 277.18

汤臣倍健液体钙k2钙片 31580 94 296.85

汤臣倍健牛初乳加钙咀嚼片 18472 139 256.13

汤臣倍健健力多氨糖软骨素加钙片 7872 208 163.74

汤臣倍健乳清蛋白粉 8648 160 138.37

汤臣倍健褪黑素片 15617 86 134.31
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