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行业走势图 

华为荣耀电视开启大屏新生态 
 

事件：华为荣耀 7月 11日官微宣布将在 7月 15日新品发布会上发布一款全新品类
的电子终端产品。 

点评：我们在 3 月 22 日报告《看好华为电视供应链》等报告中强调大屏社交、超
高清视频、5G 生态大背景下华为进军电视行业将对电视行业发展趋势有重要的影
响，我们看好 5G+AI 趋势下大屏生态价值提升的趋势。此次发布会我们判断主要针
对荣耀品牌 55 寸电视（正式名称待定），有望在多屏互动、 IOT 家庭控制中心两个
核心功能上实现超预期进展。 

1.“场景策略”驱动进军大屏生态，荣耀 55 寸先行，65寸高端版将跟进 

我们认为华为按照“场景策略”思路在持续规划未来新产品，过去主战场在移动场
景（智能手机）领域，目前已经延伸到办公场景（MateBook 等）和出行场景（今年
6 月成立智能汽车解决方案 BU），在 4K/8K 超高清视频和 5G 等超高速通信技术逐步
成熟的趋势下，家庭、商显等大屏场景生态的价值将是下一个“金矿”，我们判断此
次将发布 55 寸电视产品，后续将发布 65 寸高端版本。 

2.主打“多屏互动”生态和“IOT 控制”中心两大战略功能 

华为曾多次表示其“电视产品”非传统电视，而是“具备电视功能”的智能大屏终
端，我们判断此次新品可能主打“多屏互动”和“IOT”控制两大功能：（1）多屏互
动，将打通 TV、智能手机、VR、商用显示等多场景入口，其核心在于多场景的视频
通讯和应用生态融合，华为在视频、云服务以及用户生态方面的优势将强化其在多
屏互动领域的竞争力，具体功能有望在视频通话、在线教育等方面开始尝试；（2）
IOT 控制中心，意味着该终端将成为家庭场景的控制中枢，具备 24h 待机功能，对
产品功耗以及 iot 连接和控制功能有很高要求，目前华为已经与格力、美的、科沃斯
等家电品牌签订合作协议。 

3.摄像头、通信模块、主控芯片、屏幕是未来硬件持续升级方向 

从输入、传输、处理和输入四个维度，我们判断此次新品的硬件特点和未来持续升
级方向，我们判断此次新品有望配套：自动伸缩式摄像头（识别人体位置，辅助视
频通话）、高识别度语音芯片、高性能 Wifi 模块、低功耗高集成 Soc 海思 AI 芯片以
及高清 4K 屏幕，并且可能预留 5G 模块接口（考虑到电视长生命周期和后续升级），
同时我们认为未来将持续进行迭代升级。 

4.家庭、商用等大屏生态价值将进入黄金发展期 

从用户基数、使用时间、变现能力三个维度看，我们认为大屏生态的潜在价值有望
媲美移动互联网生态，过去大屏生态被压抑的核心因素是内容端过度依赖于广电端
媒体内容以及通信等技术不成熟，我们认为硬件成熟和降成本、5G 以及配套服务内
容的逐步丰富将打破该矛盾，家庭、办公商用的大屏应用生态将进入黄金发展期。 

5.投资机会：硬件放量和升级+大屏生态应用服务两条主线 

我们判断华为此次电视产品发布是大屏新生态的拐点，后续产品将持续进行迭代升
级，产业链投资机会主要集中在：（1）硬件端放量和升级，大尺寸屏幕供应链推荐
京东方 A、激智科技和瑞丰光电，关注终端、摄像头、语音交互、视频芯片（科创
板晶晨股份）以及通信模块相关机会；（2）家庭和办公商用等大屏生态应用服务领
域，如在线教育、家用远程服务、办公视频服务等。 

风险提示：产品升级不及预期；产品需求不及预期；行业成熟速度不及预期等； 
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附录：华为在大屏生态和多屏互动领域的布局 

 

图 1：荣耀官微宣布 7月 15日新品类发布会  图 2：7月 15日发布会新品发布会海报 

 

 

 

资料来源：荣耀官微，天风证券研究所  资料来源：荣耀官微，天风证券研究所 

 

表 1：华为与广电系统的合作梳理 

时间  战略合作方  事件  

2019/5/17 广西广电网络公司 

广西广电网络公司与华为技术有限公司签订 5G 合作协议，提升媒体深度融合

技术能力，加快县级融媒体中心和省级融媒体平台建设，并在物联网、云计算、

智慧旅游、智慧城市等集客业务方面，探索新的模式 

2019/5/17 福建广电网络集团 

福建广电网络集团与华为公司在深圳签署战略合作协议。根据协议，福建广电

网络集团与华为公司将在广电基础网络、云平台、智慧产业、5G/700M、融

合视频云、融媒体建设等领域展开深入合作 

2019/5/17 北方广电网络公司 

方广电网络公司在深圳文博会上与华为技术有限公司签署战略合作协议。双方

将在广电基础网络、集团客户专线、云平台扩容、智慧城市建设、5G/700M 融

合应用、全 IP 视频云、智能终端应用、企业文化以及人才交流培训等领域展

开深入合作。 

2019/5/15 
山西广电信息网络集

团 

山西广电信息网络（集团）有限责任公司与华为技术有限公司在深圳华为总部

签署战略合作协议。双方将调集各自的资源在 5G、700M 基础网络建设、集

客业务、智慧城市、融合媒体、4K 超高清、人工智能以及企业文化和人才交

流培养等领域，进行深入战略对接与务实合作，全面推进“智慧广电”创新、

实践和应用。 

2019/4/18 
河北广电信息网络集

团 

北广电信息网络集团股份有限公司、华为科技有限公司、上海未来宽带技术股

份有限公司共同签署《关于开展冀广 5G 融合网络建设开发的战略合作协议》。 

2019/3/17 
黑龙江广播电视网络

公司 

黑龙江广播电视网络股份有限公司、黑龙江广播电视台与华为技术有限公司在

深圳华为总部签署战略合作协议。各方将发挥各自优势，共同在 5G 及基础网

络、媒体融合、4K/8K 超高清、大数据中心等领域开展全方位、深层次的战略

合作。 

2019/2/27 四川广播电视台 

华为公司与四川广播电视台签署战略合作协议，启动双方在 5G 新技术、超高

清产业、人工智能、媒体融合、区块链、微服务、云安全等领域战略合作，共

同助推智慧广电建设，构建共赢生态圈。 

2018/5/11 山东广电网络集团 

山东广电网络集团与华为在深圳举行了战略合作签约仪式，将在广电基础网络

建设、集团客户专网、广电网络数字媒体产业园、云平台建设、智慧城市、

700M 无线物联网等领域展开深入合作与交流。 

资料来源：各广电公司官网等，天风证券研究所整理 
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表 2：华为在办公等商用领域布局 

应用  功能  

华为云电脑

APP 

不同于传统的投屏软件使用的局限，华为 “云电脑 ”可以在任何地点连接高配电脑，真正实现零秒开机。在使

用时，用户只需要打开华为云电脑 APP，就可以进入电脑界面，运行 Windows 系统。如果想办公或者打游戏，

只要插入转接线，连上键盘鼠标，就可以把手机变身为迷你 PC 

华为 Share Huawei Share 一碰传是华为基于 NFC 芯片开发的文件传输功能，解决了困扰 PC 用户多年的手机/电脑文件互

传难题。只要将手机触碰华为电脑的 Huawei Share 标签，就会自动将图片、视频、文档，在笔记本与手机之

间进行高速传输，速度最高可达 30MB/s，还可对传至笔记本的图片进行文字识别并编辑。 

资料来源：华为网站等，天风证券研究所整理 

 

 

 

表 3：华为与家电品牌的合作梳理 

家电品牌 时间  内容  

美的 

2019 年 5 月 8 日 

华为正式宣布将联手家电行业领先品牌美的，采用“云云对接”的合作模式，打

通智能家居连接壁垒，形成优势互补，全面优化用户智慧体验。消费者只要用华

为智能家居一个 App，即可控制包括美的在内的全屋智能家电，并实现家电之间

的智慧化联动。 

2016 年 7 月 12 日 

美的集团与华为消费者业务在美的集团总部举行战略合作协议签字仪式，美的集

团董事长方洪波与华为消费者业务 CEO 余承东分别代表双方签署《战略合作框

架协议》，双方将在智慧家居领域形成全方位的战略合作关系。 

欧普照明 
2018 年 在 AWE 展会，欧普宣布以战略合作伙伴身份入驻华为“百亿计划“ 

2016 年 4 月 欧普照明与华为签署了智能家居战略合作协议 

科沃斯 2017 年 5 月 
华为在新品手机发布会上，表示今后将与科沃斯机器人深度开展合作，并发布首

款应用华为 HiLink 系统的扫地机器人 DE35 

老板电器 

2017 年 5 月 华为在新品手机发布会上，发布首款应用华为 HiLink 系统的老板油烟机 8700 

2015 年 12 月 
老板电器作为战略合作伙伴受邀参加华为荣耀新品发布会，加入华为 HiLink 协议

及 LiteOS 物联网操作系统，共同建造智能家居生态系统 

格兰仕 2017 年 3 月 

格兰仕集团与华为在中山举行签约仪式，双方正式签订协议并宣布结成智能家居

战略合作伙伴，启动包括移动智能终端与家电交互控制、云平台数据对接共享等

在内的全方位、多层次的合作，合力推动智能家居向万物互联发展。 

苏泊尔 2017 年 3 月 
苏泊尔在 AWE 会展推出与华为合作的新款智能化厨房产品“鲜呼吸 100 快速电

压力锅” 

资料来源：各公司官网等，天风证券研究所整理 

 

 

表 4：华为公司预计推出VR终端 

时间  华为公司关于 VR 的表述 

2019 年 3 月 20 日 2019 年 3 月 20 日，GSMA 在北京举办“Post MWC19 思享汇 – 智联万物”论坛，华为副董事长胡

厚崑以”智能世界的风向标“为题，分享 2019 世界移动大会的体会，并宣布华为计划在今年下半年会

发布一款颠覆性的 VR 终端 

2019 年 6 月 27 日 6 月 27 日 MWC19 上海期间，华为手机业务总裁何刚在全球终端峰会发表演讲，提及华为终端在 5G

时代的全场景战略是“1+8+N”。他透露，华为即将发布 5G+VR 的颠覆式智能眼镜 

资料来源：华为官方微信公众号、天风证券研究所整理 
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