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 上半年图书零售市场稳健增长 10.82%，线上依旧强势，实体降幅扩大 

根据北京开卷发布的数据显示，2019 上半年国内图书零售市场同比上升

10.82%，继续保持两位数的增长。整体来看，图书零售市场保持了稳健增长

趋势。从渠道分类来看，线上网店零售市场尽管增速有所放缓，但继续保持

较高速度增长，同比上升了 24.19%，线下实体店销售继续呈现负增长态势，

同比下降了 11.72%。 

 新书品种进一步收缩，图书价格继续攀升 

2019 上半年整体图书零售市场新书品种数为 9.09 万种，新书品种数较 2018

年同期下降了 6.22%，进一步收缩。近年来新书对整体市场的贡献在不断下

降，从三大榜总榜前 100 名来看，2018 年上半年有 5 本进入到前 100 名中，

这 5 本新书对整个总榜前 100 名的码洋贡献是 5.67%，而今年上半年只有 3

本进入前 100 名中，这 3 本新书对整个总榜前 100 名的码洋贡献是 4.35%，

码洋贡献有所下降。而 2019 年上半年新书定价中位数为 45 元，新书平均单

册码洋为 48.6 元，图书定价稳步提升。 

 少儿社科码洋占比分列一二位，文学图书企稳 

从码洋占比来看，少儿、社科、教辅、文学四类图书占比均超过 10%，总占

比超过 78%，是图书市场了最主要的细分品类。2019 年上半年，少儿类图

书增速为 16%，仍然快于整体市场增速。经管类图书增速为 9.27%，略低于

整体增速，文学类图书增 0.4%，相比 2018 年的负增长已经企稳。少儿图书

码洋占比达到 27.38%，同比上升 1.22 个百分点，少儿图书码洋占比进一步

提升，已经接近整个市场的 1/3，且稳居第一。占比排名第二的是社科类图

书，社科类包含经管图书。社科图书占比 25.57%，同比上升 0.89 个百分点。

文学图书占比为 10.84%，同比下降 1.13 个百分点。 

 出版集团格局：中国出版稳居第一，新华文轩上升最快 

从出版集团排名来看，中国出版位居第一，且位次保持稳定，码洋占有率达

到 7.28%；凤凰传媒排名第三，位次上升 1 位，码洋占有率为 3.19%；中南

传媒排名第四，下降 1 个位次，码洋占有率为 2.81%；中文传媒排名第五，

上升 2 个位次，码洋占有率为 2.65%；新华文轩排名第 7，上升 6 个位次，

是上升最快的上市出版集团，码洋占有率 2.19%。 

 出版公司格局：中信出版财经第一，新经典份额有所下降 

从单一出版社和民营出版公司来看，中信出版在财经领域排名第一，码洋占

有率不断提升，从 2014 年的 1.5%提升至 2019 年上半年的 2.51%。民营公司

中，新经典份额有所下降，码洋占有率 0.92%，下降了 0.2 个百分点，这主

要是公司今年以来推出的新书数量下降，且缺乏头部爆款所致。 

 受益标的：中信出版、新经典、中国科传。 

 风险提示：政策风险、市场竞争风险，税收优惠到期风险 
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1、 上半年图书零售市场增 10.82%，继续稳健 

根据北京开卷发布的数据显示，2019 上半年国内图书零售市场同比上升

10.82%，继续保持两位数的增长。整体来看，图书零售市场保持了稳健增长趋势。 

从渠道分类来看，线上网店零售市场尽管增速有所放缓，但继续保持较高速度

增长，同比上升了 24.19%，线下实体店销售继续呈现负增长态势，同比下降了

11.72%。 

1.1、 线上网店销售保持高增长 

图书零售网店渠道从 2008 年开始崛起，随后一直呈现快速增长的态势，尽管

这些年增速有所放缓，但是继续保持在 20%以上的增长。这说明图书作为单价不高、

需求稳定增长、购买频次高的标准品受到各大电商平台的重视，也促使出版机构积

极发力线上销售。国内图书市场的电商销售已经超过线下实体书店的销售码洋占比。 

不过，在网店高增速的背后有一个一直不能忽视的问题--折扣，自 2018 年开卷

首次发布网店折扣数据之后，今年继续保持对网店折扣的关注，根据开卷监控数据

显示，2019 上半年网店渠道折扣为 6 折，其中依然不包含满减、满赠、优惠券等

活动。 

1.2、 实体书店销售降幅扩大 

从 2017 年以来，实体店图书零售市场受政策性读物和主题出版图书的影响非

常明显。2017 年 10 月十九大召后，图书市场陆续上市了《习近平谈治国理政(第二

卷)》等一批主题出版图书，这些书在 2018 年销售火爆，从而带动了马列、政策性

读物、政治、法律法规等品类图书在 2018 年保持了较高的增速。 

而在 2019 年上半年，上述政策性读物和主题出版图书在经过一年多的销售后，

销量有明显下降，而市场上缺乏新的能达到同等量级的主题出版物，因此不再能支

撑这些细分类的增长，反而由于 2018 年同期的超高增速，导致今年上半年市场呈

现明显的负增长。 

图1： 中国图书零售市场总规模 

 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 
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图2： 网店与实体书店渠道销售情况 

 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 

 

2、 新书品种进一步收缩，图书价格继续攀升 

2019 上半年整体图书零售市场新书品种数为 9.09 万种，新书品种数较 2018 年

对整体市场的贡献在不断下降，无论是新书码洋贡献还是新书册数贡献，在整体市

场中所占的份额越来越小。 

从 2019 上半年新书码洋贡献率来看，新书码洋贡献率较 2018 年同期有小幅上

升，从整体新书来看，更多是因为头部新书单册码洋的提升而带动的贡献上升。而

从大众畅销书榜单来看，新书的影响力依然在不断减弱，2018 年上半年有 2 本书

分别进入到非虚构和少儿前 10 名中，分别是《梁家河》和“笑猫日记”系列的《又

见小可怜》，而今年上半年无新书进入到前 10 名。 

从三大榜总榜前 100 名来看，2018 年上半年有 5 本进入到前 100 名中，这 5

本新书对整个总榜前 100名的码洋贡献是 5.67%，而今年上半年只有 3本进入前 100

名中，这 3 本新书对整个总榜前 100 名的码洋贡献是 4.35%，码洋贡献有所下降。 

而图书定价近年来在稳步提升。2019 年上半年新书定价中位数为 45 元，新书

平均单册码洋为 48.6 元。 

图3： 2019H1 新书动销品种数情况（万种） 

 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 
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图4： 新书定价中位数及平均码洋（元） 

 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 

3、 少儿社科码洋占比分列一二位，文学图书企稳 

从各细分品类来看，2019 上半年增速最快的是心理自助、工程技术、教育，

增速分别为 53.08%、47.67%、46.41%。 

少儿类图书增速为 16%，仍然快于整体市场增速。经管类图书增速为 9.27%，

略低于整体增速，文学类图书增 0.4%，相比 2018 年的负增长已经企稳。 

从码洋占比来看，少儿、社科、教辅、文学四类图书占比均超过 10%，总占比

超过 78%，是图书市场了最主要的细分品类。2019 年上半年少儿图书码洋占比达

到 27.38%，同比上升 1.22 个百分点，少儿图书码洋占比进一步提升，已经接近整

个市场的 1/3，且稳居第一。 

占比排名第二的是社科类图书，社科类包含经管图书。社科图书占比 25.57%，

同比上升 0.89 个百分点。文学图书占比为 10.84%，同比下降 1.13 个百分点，这主

要是近两年文学畅销书不足导致的。 

此外，科技图书占比达到 8.07%，同比上升 0.57 个百分点，占比排名第五。随

着国家对科技创新的重视，科普类及科技专业类图书需求增长趋势明显，未来该品

类占比有望继续提高。 

从销售渠道看，各细分品类的码洋占比各有差异。在实体书店渠道，教辅码洋

占比最高，达到 30.25%；其次是社科类，码洋占比为 20.96%；排名第三是少儿，

码洋占比 19.24%。在网上销售渠道，少儿码洋占比最高 28.85%，其次是社科，码

洋占比为 26.41%；第三是教辅，码洋占比 12.32%。少儿和社科图书线上码洋占比

显著高于线下的，其主要销售渠道都在线上，而教辅图书主要由中小学生购买，依

赖线下渠道。 

图5： 2019H1 零售渠道主要细分市场同比变化 
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资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 

表1： 2019 上半年零售渠道整体市场码洋构成情况 

细分类 码洋比重（%） 码洋比重同比变化(pct) 

少儿 27.38 1.22 

社科 25.57 0.89 

教辅 15.07 0.26 

文学 10.84 -1.13 

科技 8.07 0.57 

语言 5.23 -0.51 

艺术 3.17 -0.57 

生活 2.33 -0.57 

传记 1.25 -0.12 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 

表2： 2019 上半年零售渠道整体市场码洋构成情况 

细分类 
实体书店 网上书店 

码洋比重% 同比变化(pct) 码洋比重% 同比变化(pct) 

少儿 19.24 1.07 28.85 0.54 

社科 20.96 -4.34 26.41 1.89 

教辅 30.25 4.4 12.32 0.49 

文学 13.35 0.62 10.39 -1.37 

科技 4.19 -0.92 8.77 0.63 

语言 3.21 -0.6 5.6 -0.66 

艺术 2.71 -0.16 3.26 -0.72 

生活 2.06 -0.32 2.37 -0.66 

传记 2.07 0.19 1.1 -0.13 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 

4、 出版集团格局：中国出版稳居第一，新华文轩上升最快 

从出版集团排名来看，中国出版位居第一，且位次保持稳定，码洋占有率达到

7.28%；凤凰传媒排名第三，位次上升 1 位，码洋占有率为 3.19%；中南传媒排名

第四，下降 1 个位次，码洋占有率为 2.81%；中文传媒排名第五，上升 2 个位次，

码洋占有率为 2.65%；新华文轩排名第 7，上升 6 个位次，是上升最快的上市出版
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集团，码洋占有率 2.19%。 

表3： 2019 上半年领先出版集团 TOP10 

排

名 
排名变化 出版单位 

零售码

洋占有

率 

动销品

种数 

品种占

有率 

实体店 网店 

码洋占

有率 

码洋排

名 

动销品

种数 

品种占

有率 

码洋占

有率 

码洋排

名 

动销品

种数 

品种占

有率 

1 — 中国出版集团 7.28% 75823 4.54% 5.97% 1 53975 4.93% 7.52% 1 66729 4.73% 

2 ↑3 吉林出版集团 3.71% 55798 3.34% 2.13% 10 41861 3.82% 4.00% 2 39440 2.80% 

3 ↑1 凤凰出版传媒集团有限公司 3.19% 51914 3.11% 4.63% 2 39261 3.59% 2.93% 3 41468 2.94% 

4 ↓1 
中南出版传媒集团股份有限

公司 
2.81% 26718 1.60% 3.76% 3 20461 1.87% 2.64% 4 21645 1.53% 

5 ↑2 
中文天地出版传媒集团股份

有限公司 
2.65% 25186 1.51% 2.73% 8 19247 1.76% 2.63% 5 21429 1.52% 

6 — 
中国工信出版传媒集团有限

责任公司 
2.48% 40297 2.41% 1.85% 12 29262 2.67% 2.59% 6 35600 2.52% 

7 ↑6 
新华文轩出版传媒股份有限

公司 
2.19% 16497 0.99% 2.93% 5 13189 1.20% 2.06% 8 14564 1.03% 

8 ↓6 中国国际出版集团 2.13% 21843 1.31% 1.47% 14 14539 1.33% 2.25% 7 19243 1.36% 

9 — 长江出版传媒股份有限公司 2.07% 29126 1.74% 2.98% 4 23695 2.16% 1.91% 10 24752 1.75% 

1

0 
↓2 浙江出版联合集团 2.02% 23887 1.43% 2.85% 6 18525 1.69% 1.87% 11 21059 1.49% 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 

5、 出版公司格局：中信出版财经第一，新经典份额有所下降 

从单一出版社和民营出版公司来看，中信出版在财经领域排名第一，码洋占有

率不断提升，从 2014 年的 1.5%提升至 2019 年上半年的 2.51%。财经领域排名第二

的是机械工业出版社，码洋占有率为 1.25%，只有中信出版的一半。少儿图书市场，

中文传媒旗下的二十一世纪出版社一直稳居第一，码洋占有率为 1.21%。 

民营公司中，北京磨铁图书排名第一，码洋占有率 1.25%。而新经典份额有所

下降，码洋占有率 0.92%，下降了 0.2 个百分点，这主要是公司今年以来推出的新

书数量下降，且缺乏头部爆款所致。 

表4： 2019 上半年领先出版社 TOP10 

排名 排名变化 出版单位 

零售 实体店 网店 

码洋占

有率 

动销品

种数 

品种占

有率 

码洋占

有率 

码洋

排名 

动销品

种数 

品种占

有率 

码洋占

有率 

码洋

排名 

动销品

种数 

品种占

有率 

1 ↑2 世界图书出版有限公司 2.54% 13049 0.78% 0.32% 85 8334 0.76% 2.94% 1 11371 0.81% 

2 → 
中信出版集团股份有

限公司 
2.51% 8660 0.52% 2.19% 3 6807 0.62% 2.57% 2 8279 0.59% 

3 ↓2 
北京联合出版有限责任

公司 
2.43% 12920 0.77% 2.03% 5 10971 1.00% 2.50% 3 12054 0.85% 

4 ↑72 
吉林文史出版社有限责

任公司 
1.69% 3046 0.18% 0.05% 277 2194 0.20% 1.99% 4 2472 0.18% 

5 → 人民日报出版社 1.62% 5339 0.32% 0.65% 42 3542 0.32% 1.80% 5 4899 0.35% 

6 ↓2 机械工业出版社 1.25% 31101 1.86% 0.78% 28 20038 1.83% 1.33% 6 28036 1.99% 

7 ↑2 人民文学出版社有限公 1.23% 9308 0.56% 1.94% 7 7071 0.65% 1.10% 12 8677 0.62% 
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8 → 
二十一世纪出版社集团

有限公司 
1.21% 7784 0.47% 0.76% 30 6162 0.56% 1.29% 7 6846 0.49% 

9 ↑4 江苏凤凰文艺出版社 1.18% 8505 0.51% 1.15% 17 6795 0.62% 1.18% 10 7730 0.55% 

10 ↑5 教育科学出版社 1.16% 6825 0.41% 2.00% 6 4138 0.38% 1.00% 17 5845 0.41% 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 

表5： 2019H1 出版公司码洋占有率前五名 

相对

排名 
排名变化 出版单位 

零售 实体店 网店 

码洋占

有率 

动销品

种数 

品种占

有率 

码洋占

有率 

相对

排名 

动销品

种数 

品种占

有率 

码洋占

有率 

相对

排名 

动销品

种数 

品种占

有率 

7 → 北京磨铁图书有限公司 1.25% 5549 0.33% 2.01% 6 3974 0.36% 1.11% 12 5334 0.38% 

11 ↓5 
中南博集天卷文化传媒有

限公司 
1.13% 3106 0.19% 1.67% 9 2620 0.24% 1.04% 14 3009 0.21% 

21 ↓7 新经典文化股份有限公司 0.92% 3040 0.18% 1.36% 11 2573 0.24% 0.84% 27 2830 0.20% 

23 ↑4 读客文化股份有限公司 0.88% 1302 0.08% 0.74% 33 1157 0.11% 0.90% 21 1293 0.09% 

23 ↑4 
荣信教育文化产业发展股

份有限公司 
0.85% 1602 0.10% 0.53% 53 1522 0.14% 0.91% 21 1410 0.10% 

资料来源：开卷信息，新时代证券研究所 
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特别声明 

《证券期货投资者适当性管理办法》、《证券经营机构投资者适当性管理实施指引（试行）》已于2017年7月1日

起正式实施。根据上述规定，新时代证券评定此研报的风险等级为R3（中风险），因此通过公共平台推送的研报其

适用的投资者类别仅限定为专业投资者及风险承受能力为C3、C4、C5的普通投资者。若您并非专业投资者及风险

承受能力为C3、C4、C5的普通投资者，请取消阅读，请勿收藏、接收或使用本研报中的任何信息。 

因此受限于访问权限的设臵，若给您造成不便，烦请见谅！感谢您给予的理解与配合。 

分析师声明 

负责准备本报告以及撰写本报告的所有研究分析师或工作人员在此保证，本研究报告中关于任何发行商或证券

所发表的观点均如实反映分析人员的个人观点。负责准备本报告的分析师获取报酬的评判因素包括研究的质量和准

确性、客户的反馈、竞争性因素以及新时代证券股份有限公司的整体收益。所有研究分析师或工作人员保证他们报

酬的任何一部分不曾与，不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接的联系。 

分析师介绍 
 

胡皓，传媒互联网行业首席分析师，擅长自上而下把握行业性机会，探究传媒行业现象本质。2009 年 4 月加

盟光大证券研究所，期间曾获 2010 年新财富钢铁行业金牌分析师排名第五，2011 年加盟银河证券，2012、2014 年

新财富最佳分析师第四名，2015 年转型传媒，原银河证券传媒互联网行业首席分析师。 

姚轩杰，传媒行业分析师，2017 年加入新时代证券，4 年投资研究经验，擅长扎实的基本面研究和行业趋势把

握，精于挖掘具有中长期投资价值的优质个股。 
 

投资评级说明 

新时代证券行业评级体系：推荐、中性、回避 

推荐： 未来6－12个月，预计该行业指数表现强于同期市场基准指数。 

中性： 未来6－12个月，预计该行业指数表现基本与同期市场基准指数持平。 

回避： 未来6－12个月，预计该行业指数表现弱于同期市场基准指数。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

新时代证券公司评级体系：强烈推荐、推荐、中性、回避 

强烈推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅在20%以上。该评级由分析师给出。 

推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅介于5%－20%。该评级由分析师给出。 

中性： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数变动幅度介于-5%－5%。该评级由分析师给出。 

回避： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数跌幅在5%以上。该评级由分析师给出。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

分析、估值方法的局限性说明  

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及

模型均有其局限性，估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。 
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免责声明 

新时代证券股份有限公司经中国证券监督委员会批复，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告由新时代证券股份有限公司（以下简称新时代证券）向其机构或个人客户（以下简称客户）提供，无意针对或意图违反任

何地区、国家、城市或其它法律管辖区域内的法律法规。 

新时代证券无需因接收人收到本报告而视其为客户。本报告是发送给新时代证券客户的，属于机密材料，只有新时代证券客户才

能参考或使用，如接收人并非新时代证券客户，请及时退回并删除。 

本报告所载的全部内容只供客户做参考之用，并不构成对客户的投资建议，并非作为买卖、认购证券或其它金融工具的邀请或保

证。新时代证券根据公开资料或信息客观、公正地撰写本报告，但不保证该公开资料或信息内容的准确性或完整性。客户请勿将本报

告视为投资决策的唯一依据而取代个人的独立判断。 

新时代证券不需要采取任何行动以确保本报告涉及的内容适合于客户。新时代证券建议客户如有任何疑问应当咨询证券投资顾问

并独自进行投资判断。本报告并不构成投资、法律、会计或税务建议或担保任何内容适合客户，本报告不构成给予客户个人咨询建议。 

本报告所载内容反映的是新时代证券在发表本报告当日的判断，新时代证券可能发出其它与本报告所载内容不一致或有不同结论

的报告，但新时代证券没有义务和责任去及时更新本报告涉及的内容并通知客户。新时代证券不对因客户使用本报告而导致的损失负

任何责任。 

本报告可能附带其它网站的地址或超级链接，对于可能涉及的新时代证券网站以外的地址或超级链接，新时代证券不对其内容负

责。本报告提供这些地址或超级链接的目的纯粹是为了客户使用方便，链接网站的内容不构成本报告的任何部分，客户需自行承担浏

览这些网站的费用或风险。 

新时代证券在法律允许的情况下可参与、投资或持有本报告涉及的证券或进行证券交易，或向本报告涉及的公司提供或争取提供

包括投资银行业务在内的服务或业务支持。新时代证券可能与本报告涉及的公司之间存在业务关系，并无需事先或在获得业务关系后
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