
 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明

白酒  
   
 白酒量价稳健增长，格局稳定 

 

 证券研究报告 

所属部门 । 行业公司部 

报告类别 । 行业动态 

所属行业 । 食品饮料 

报告时间 । 2019/8/6 

   

 

 分析师 

 
欧阳宇剑 
证书编号：S1100517020002 

021-68595127 

ouyangyujian@cczq.com 

 

 

 联系人 

 
张潇倩 
证书编号： S1100118060009 
021-68595150 

zhangxiaoqian@cczq.com 
  

 
 

 

 
 
 

 

 

 
 
 
 
 

 川财研究所 

北京 西城区平安里西大街 28号

中海国际中心 15楼，

100034 

上海 陆家嘴环路 1000 号恒生大

厦 11楼，200120 

深圳 福田区福华一路 6号免税商

务大厦 30层，518000 

成都 中国（四川）自由贸易试验

区成都市高新区交子大道

177 号中海国际中心 B座 17

楼，610041 
 

——食品饮料行业 7月线上数据分析专题（20190806） 

 白酒：白酒量价稳健增长，格局稳定 

白酒量价稳健增长，格局稳定。7 月阿里渠道白酒销售额为 2.15 亿元，同比

增长 58.44%，销售量同比增长 17.18%，均价同比增长 35.21%。高端酒方面，

贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为 2616.41、2283.88、1237.07 万元，

分别同比提升 112.66%、136.81%、111.35%。均价方面，舍得、水井坊、贵州

茅台均价最高，主要企业均价稳定提升。19 年 7 月贵州茅台、五粮液、洋河

阿里渠道销售额占比达 12.15%、10.61%、5.81%，CR3 的市占率达 28.58%，

较去年同期 CR3 的 20.59%提升了 7.99 个百分点，市场集中度不断上升。 

7 月茅台继续加大直营力度，泸州老窖进行控货挺价。7 月茅台销售公司公开

选择 3 家电商投放 400 吨飞天茅台，这一举动利于推进直营渠道扁平化、加

快直营方案落地。此外，随着五粮液价格不断提升，采取价格跟随政策的泸州

老窖于针对国窖 43 度、46 度以及差异化国窖 1573 采取停货、涨价策略，国

窖 1573 优质稀缺属性逐步凸显。目前高端酒需求较为强劲，茅台一批价与终

端价的持续提升为五粮液一批价上挺提供了条件，随着旺季的逐步临近，预计

高端酒批价将进一步提升，白酒行业结构性机会依旧明显。 

 啤酒：销量为业绩主要驱动力，青岛啤酒市占率显著提升 

销量为业绩主要驱动力，青岛啤酒市占率显著提升。7 月阿里渠道啤酒销售额

为 2.22亿元，同比增长 57.48%，销售量同比增长 44.20%，均价同比提升 9.21%，

销售额迅速增长主因目前处于啤酒销售旺季，销量较大拉动销售额增长。细分

来看，青岛啤酒、燕京啤酒、哈尔滨啤酒、重庆啤酒销售额分别为 2218.21、

228.28、1560.19、21.75 万元，分别同比增长 57.48%、79.77%、63.56%、19.47%。

均价方面，燕京啤酒均价提升明显。市场集中度方面，青岛啤酒线上市占率从

18 年 7 月的 11.20%提升至 19 年 7 月的 17.10%，同期燕京啤酒、哈尔冰啤酒、

重庆啤酒线上市占率略有下滑，而其他酒类市占率从 18 年 7 月的 79.10%下

滑至 74.30%，啤酒行业集中度提升。 

 保健品：行业集中度提升，竞争加剧 

行业集中度提升，竞争加剧。7 月阿里渠道保健品大类销售额为 14.99 亿元，

同比增长 9.45%，销售均价为 140.81 元/件，同比增长 17.85%，其中特殊用途

膳食食品销售额增长明显。均价方面，保健品大类均价同比及环比均实现正增

长。市场集中度方面，我们通过将品牌销售额/全行业销售额来计算市占率，

结果显示汤臣倍健线上市占率从 18年 7月的 7.18%提升至 19年 7月的 7.87%，

位居行业第一；此外， Muscletech、修正、澳佳宝上市占率略有提升，而 Swiss、

康宝莱市占率略微下滑。 

风险提示：宏观经济增长持续低于预期，原材料价格波动风险。 
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一、酒类：白酒景气度较高 

7 月阿里渠道酒类销售额为 6.61 亿元，同比增长 38.2%，增速较上月放缓，

受 6 月线上购物节影响，7 月酒类销售额环比下降幅度较大。细分来看，国产

白酒销售额为 2.15 亿元，同比增长 58.44%；葡萄酒销售额为 1.45 亿元，同

比增长 19.09%；啤酒销售额为 1.67 亿元，同比增长 38.96%；配制酒/果酒销

售额为 0.22 亿元，同比增长 61.65%。由于 7 月为白酒淡季，淡季期间白酒销

售额同比增长显著显示白酒景气度较高，此外，7 月啤酒销售额同比增速较上

月提升明显。 

 

表格 1. 7 月酒类行业销售额及增速一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

1.1 白酒：白酒量价稳健增长，格局稳定 

白酒量价稳健增长，格局稳定。7 月阿里渠道白酒销售额为 2.15 亿元，同比增

长 58.44%，销售量同比增长 17.18%，均价同比增长 35.21%。高端酒方面，

贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为 2616.41、2283.88、1237.07 万

元，分别同比提升 112.66%、136.81%、111.35%；次高端酒方面，汾酒、酒

鬼酒、水井坊、舍得销售额分别为 856.86、189.10、381.88、1031.19 万元，

分别同比提升 106.67%、-14.24%、53.45%、5945.73%；区域龙头方面，洋

河、古井贡、口子窖、今世缘销售额分别为 1251.02、393.37、19.12、55.10

万元，分别同比提升 107.57%、133.09%、25.18%、94.36%；三四线酒方面，

顺鑫、伊力特、金种子、迎驾贡酒、老白干酒酒销售额分别为 666.10、130.91、

9.63 、62.19、73.23 万元，分别同比提升 54.15%、101.6%、7.00%、87.30%、

176.37%。高端酒中，贵州茅台、五粮液、泸州老窖线上销售额均增长明显，

其中贵州茅台一批价在 6 月底释放 2000 吨额外配额外短暂下滑后反弹，7 月

批价稳定在 2200 元以上；次高端酒中，6 月舍得与爱奇艺实现合作，基于大

数据共享、线上优质资源整合展开的深度合作利于进一步提升线上销量。 

 

销售额（亿元） 同比增长(%) 环比增长（%）

酒类行业 6.61 38.20% -39.09%

白酒行业 2.15 58.44% -50.93%

葡萄酒 1.45 19.09% -39.13%

啤酒行业 1.67 38.96% -24.68%

配制酒/果酒 0.22 61.65% -0.40%
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表格 2. 7 月白酒企业销售额及增速一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

多数酒企均价稳定增长。舍得、水井坊、贵州茅台均价最高，分别为 2339.89、

1023.80、764.94 元/件，舍得均价大幅增长主因礼盒装及整箱装销量增加，而

泸州老窖、酒鬼酒、老白干则较去年同期增长幅度最大，分别同比增长 60.82%、

71.96%、63.26%。 

 

表格 3. 7 月白酒企业线上均价一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

销售额（万元） 同比增速（%） 环比增速（%）

茅台 2616.41 112.66% -73.90%

五粮液 2283.88 136.81% -44.99%

泸州老窖 1237.07 111.35% -56.57%

汾酒 856.86 106.67% -51.21%

酒鬼酒 189.10 -14.24% -63.17%

水井坊 381.88 53.45% -57.82%

舍得 1031.19 5945.73% -12.12%

洋河 1251.02 107.57% -59.21%

古井贡 393.37 133.09% -54.28%

口子窖 19.12 25.18% -64.28%

今世缘 55.10 94.36% -45.57%

牛栏山 666.10 54.15% -38.42%

伊力特 130.91 101.76% -33.51%

金种子 9.63 7.00% -67.93%

迎驾贡 62.19 87.30% -45.52%

老白干 73.23 176.37% -72.18%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线

7月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）

茅台 764.94 -15.98% -24.89%

五粮液 434.64 6.59% -31.97%

泸州老窖 364.36 60.82% 1.26%

汾酒 257.29 -0.08% -22.01%

酒鬼酒 534.93 71.96% -13.77%

水井坊 1023.80 6.39% 2.15%

舍得 2339.89 399.35% 93.64%

洋河 463.91 12.45% -4.54%

古井贡 267.52 -5.48% -7.85%

口子窖 622.91 37.41% -16.34%

今世缘 487.19 31.46% 10.35%

牛栏山 127.61 -4.02% -2.52%

伊力特 190.98 -53.88% -56.57%

金种子 237.80 26.55% -6.87%

迎驾贡 305.90 48.33% 9.77%

老白干 319.50 63.26% -21.52%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线
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表格 4. 7 月舍得销量前十产品一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 1. 7 月白酒企业线上销售额占比一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

7 月茅台继续加大直营力度，泸州老窖进行控货挺价。继 4 月底 600 吨茅台

酒商超、卖场公开招商后，7 月茅台销售公司公开选择 3 家电商投放 400 吨

飞天茅台，这一举动利于推进直营渠道扁平化、加快直营方案落地。此外，

随着五粮液价格不断提升，采取价格跟随政策的泸州老窖于针对国窖 43 度、

46 度以及差异化国窖 1573 采取停货、涨价策略，国窖 1573 优质稀缺属性

逐步凸显，同时随着国窖 1573 多次控货挺价，低度国窖、非 500ML 规格国

窖产品市场空间逐步打开，泸州老窖加速实现品牌回归。 

单品名称 成交均价 销售量 销售金额

1 舍得酒品味舍得52度500ml*6瓶 3408 2180 7429440

2 [老客专享]舍得酒品味舍得38度500ml*6瓶 3228 557 1797996

3 舍得浓香型高度白酒品味舍得酒52度500ml*6瓶 3480 107 372360

4 舍得酒智慧舍得限量名人版52度500ml*2瓶 1588 87 138156

5 [13年产老酒] 舍得品味舍得酒52度500ml单瓶 588 200 117600

6 [买2发3瓶]舍得酒52度100ml单瓶 128 556 71168

7 舍得舍之道白酒50度500ml*6瓶 1608 28 45024

8 舍得米兰时装周纪念版52度100ml 145.7 244 35552

9 舍得酒品味舍得52度浓香型500ml 568 54 30672

10 舍得高度白酒浓香型品味舍得酒52度500ml单瓶 588 36 21168

排序 2019-07 排序 2018-07

白酒总销售额（亿元） 2.15 白酒总销售额（亿元） 1.36

1 贵州茅台 12.15% 1 贵州茅台 9.06%

2 五粮液 10.61% 2 五粮液 7.10%

3 洋河 5.81% 3 洋河 4.44%

4 泸州老窖 5.75% 4 泸州老窖 4.31%

5 舍得 4.79% 5 牛栏山 3.18%

6 汾酒 3.98% 6 汾酒 3.05%

7 牛栏山 3.09% 7 水井坊 1.83%

8 古井贡 1.83% 8 酒鬼酒 1.62%

9 水井坊 1.77% 9 古井贡 1.24%

10 酒鬼酒 0.88% 10 伊力特 0.48%

11 伊力特 0.61% 11 迎驾贡 0.24%

12 老白干 0.34% 12 今世缘 0.21%

13 迎驾贡 0.29% 13 老白干 0.20%

14 今世缘 0.26% 14 舍得 0.13%

15 口子窖 0.09% 15 口子窖 0.11%

16 金种子 0.04% 16 金种子 0.07%

17 金徽 0.03%
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经销商反馈近期白酒企业动销良好，经销商库存维持良性。茅台方面，本周茅

台批价较为稳定，部分地区批价超 2300 元，茅台 8 月配额已从 7 月开始陆续

发货；五粮液方面，新普五一批价坚挺在 959 元，8 月 1 日零售价已从 1199

元上调至 1399 元。目前高端酒需求较为强劲，茅台一批价与终端价的持续提

升为五粮液一批价上挺提供了条件，同时采取价格跟随策略的国窖积极挺价，

随着旺季的逐步临近，预计高端酒批价将进一步提升，白酒行业结构性机会依

旧明显，高端酒仍为确定性最高的板块。 

 

表格 2. 7 月阿里渠道白酒单品销售额排行榜 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

1.2 啤酒：销量为业绩主要驱动力 

销量增速高于均价增速。7 月阿里渠道啤酒销售额为 2.22 亿元，同比增长

57.48%，销售量同比增长 44.20%，均价同比提升 9.21%，销售额迅速增长主

因目前处于啤酒销售旺季，销量较大拉动销售额增长。细分来看，青岛啤酒、

燕京啤酒、哈尔滨啤酒、重庆啤酒销售额分别为 2218.21、228.28、1560.19、

21.75 万元，分别同比增长 57.48%、79.77%、63.56%、19.47%。 

 

表格 3. 7 月啤酒企业销售额及增速一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元）

1 舍得酒品味舍得52度500ml*6瓶 舍得 742.94

2 52度五粮液普五浓香型白酒500ml*6 五粮液 254.45

3 舍得酒品味舍得38度500ml*6瓶 舍得 179.80

4 五粮液普通装普五52度500ml*6 五粮液 157.13

5 贵州茅台王子酒53度酱香型500ml*6 贵州茅台 155.24

6 贵州酱香型原浆老酒纯粮食高粱散装53度白酒 其他 147.23

7 水井坊臻酿八号52度500ml*6 水井坊 145.62

8 郎酒 青花郎 陈酿 53度  500ml*2瓶 郎酒 125.82

9 43度飞天茅台 国产酱香型白酒500ml 贵州茅台 112.09

10 鲜竹子酒竹桶酒青竹酒 白酒 毛竹52度 其他 111.64

销售额（万元） 同比增长（%） 环比增长（%）

青岛啤酒 2218.21 57.48% -41.61%

燕京啤酒 228.28 79.77% -20.76%

哈尔滨啤酒 1560.19 63.56% -1.61%

重庆啤酒 21.75 19.47% -31.00%
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主要啤酒线上均价同比提升。青岛啤酒、燕京啤酒、哈尔滨啤酒、重庆啤酒均

价分别同比变动 9.21%、26.49%、-4.84%、44.30%，燕京啤酒均价提升明显。

此外，7 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜中青岛啤酒、哈尔滨啤酒均多次上

榜。 

 

表格 4. 7 月啤酒企业线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 5. 7 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜      

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

市场集中度方面，青岛啤酒线上市占率从 18 年 7 月的 11.20%提升至 19 年 7

月的 17.10%，同期燕京啤酒、哈尔冰啤酒、重庆啤酒线上市占率略有下滑，

而其他酒类市占率从 18 年 7 月的 79.10%下滑至 74.30%，啤酒行业集中度

提升。 

图 1： 19 年 7 月啤酒企业市占率情况  图 2： 18 年 7 月啤酒企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

7月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）

青岛啤酒 95.27 9.21% 1.91%

燕京啤酒 63.82 26.49% -6.92%

哈尔滨啤酒 50.93 -4.84% -7.78%

重庆啤酒 50.32 44.30% 5.45%

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元）

1 Harbin Beer/哈尔滨醇爽9度330ml*24听 哈尔滨 710.23

2 Budweiser/百威啤酒小麦醇正拉罐500ml*18听 百威 515.76

3 Corona/科罗娜啤酒墨西哥进口330ml*24瓶 科罗娜 320.65

4 青岛啤酒经典10度拉罐装啤酒 500ml*24罐 青岛啤酒 293.32

5 百威经典醇正550ml*15听 百威 262.81

6 雪花啤酒晶粹8度330ml*24听 雪花啤酒 261.17

7 青岛啤酒清爽纯干罐装啤酒330ml*24 青岛啤酒 228.25

8 青岛啤酒经典啤酒500ml*24听 青岛啤酒 198.26

9 科罗娜啤酒精制小麦啤酒330ml*24瓶 科罗娜 190.68

10 法国凯旋1664啤酒柑橘味白啤218ml24瓶 法国凯旋 178.48
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继 5 月啤酒产量下滑幅度收窄后，6 月产量增长 4.5%。据国家统计局数据显

示，1-6 月啤酒累计产量 1948.8 万千升，累计增长 0.80%，6 月产量实现增

长，缓解了市场对啤酒连续多月产量下降的担忧情绪。由于啤酒行业产量历史

上均波动不大，因此大幅降低或提升可能性均较小。由于 1-5 月啤酒销售收入

为 675.37 亿元，同比增长 6.49%，利润为 65.58 亿元，同比增长 25.13%，

因此我们预计上半年啤酒行业营业收入及利润增速可期。受益于产品升级、产

能优化、降费增效，现在以利润为导向的啤酒行业有望延续量平价增的状态。

此外，7 月啤酒线上销售额较 6 月环比下降主要原因为 6 月线上购物节贡献大

量业绩。 

 

二、保健品：行业集中度提升，竞争加剧 

保健品稳定增长，主要品牌销售额快速增长。7 月阿里渠道保健品大类销售额

为 14.99亿元，同比增长 9.45%，销售均价为 140.81元/件，同比增长 17.85%，

其中特殊用途膳食食品销售额增长明显。具体来看，汤臣倍健、Swisse、

Muscletech、修正、康宝莱、姿美堂、澳佳宝销售额分别为 1.18、0.70、0.54、

0.45、0.17、0.20、0.26 亿元,分别同比增长 20.08%、0.23%、40.00%、14.00%、

-30.06%、3.42%、34.13%，整体来看保健品行业主要品牌增速加快。 

 

表格 6. 7 月保健品行业线上销售额及增速一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，保健品大类均价同比及环比均实现正增长。Muscletech、康宝莱、

汤臣倍健、澳佳宝、Swisse7 月均价较高，分别为 312.90、302.93、141.52、

153.52、140.54 元/件，而姿美堂同比增速高达 468.84%。 

销售额（亿元） 同比增长（%） 环比增长（%）

保健品大类 14.99 9.45% -26.89%

保健食品 3.03 -3.94% -22.02%

普通膳食营养食品 4.96 14.47% -18.03%

特殊用途膳食食品 0.02 47.77% -50.26%

海外膳食营养补充食品 6.97 12.66% -33.69%

汤臣倍健 1.18 20.08% -17.58%

Swisse 0.70 0.23% -43.55%

Muscletech/麦斯泰克 0.54 40.00% -10.43%

修正 0.45 14.00% 2.49%

康宝莱 0.17 -30.06% -23.39%

姿美堂 0.20 3.42% -29.37%

澳佳宝 0.26 34.13% -21.34%
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市场集中度方面，我们通过将品牌销售额/全行业销售额来计算市占率，结果显

示汤臣倍健线上市占率从 18 年 7 月的 7.18%提升至 19 年 7 月的 7.87%，位

居行业第一；此外， Muscletech、修正、澳佳宝上市占率略有提升，而 Swiss、

康宝莱市占率略微下滑。 

 

表格 7. 7 月保健品行业线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 3： 19 年 7 月保健品企业市占率情况  图 4： 18 年 7 月保健品企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

汤臣倍健 2019H1 实现营收 29.70 亿元，同增 36.88%，归母净利润 8.67 亿

元，同增 23.03%，业绩符合市场一致预期。产品端来看，大单品“健力多”

营收同增 53.71%，仍是业绩是增长主力。2019 年全年将持续推进“主品牌

+三大单品”产品矩阵，蛋白粉品类获战略性资源投放，健视佳试点区域扩大

至 6 个省份，LSG 铺货仅 3 个月达成全年目标的 50%，未来业绩表现有望持

续稳定增长。 

 

销售额（亿元） 同比增长（%） 环比增长（%）

保健品大类 14.99 9.45% -26.89%

保健食品 3.03 -3.94% -22.02%

普通膳食营养食品 4.96 14.47% -18.03%

特殊用途膳食食品 0.02 47.77% -50.26%

海外膳食营养补充食品 6.97 12.66% -33.69%

汤臣倍健 1.18 20.08% -17.58%

Swisse 0.70 0.23% -43.55%

Muscletech/麦斯泰克 0.54 40.00% -10.43%

修正 0.45 14.00% 2.49%

康宝莱 0.17 -30.06% -23.39%

姿美堂 0.20 3.42% -29.37%

澳佳宝 0.26 34.13% -21.34%



川财证券研究报告 

本报告由川财证券有限责任公司编制 谨请参阅尾页的重要声明 
 

11/12 

 

表格 8. 7 月阿里渠道汤臣倍健热销产品 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

风险提示 

宏观经济增长持续低于预期 

若宏观经济增速放缓，居民消费增长乏力，将对消费类板块上市公司业绩持

续增长带来压力。 

原料价格波动风险 

气候变化、自然灾害、动物疫情等不可抗力因素导致的农作物、肉类、蔬

菜、乳品等原材料价格波动，将侵蚀食品饮料板块上市公司盈利能力。 

 

产品 销量（件） 均价（元/件） 销售额（万元）

汤臣倍健蛋白粉乳 12385 383 473.86

汤臣倍健胶原蛋白口服液 16029 232 372.34

汤臣倍健健力多氨糖软骨素 7905 422 333.24

汤臣倍健代餐奶昔 8538 149 127.55

汤臣倍健鱼胶原蛋白口服液 8014 149 119.62

汤臣倍健维生素C片 11449 104 118.73

汤臣倍健褪黑素 8411 98 82.64

汤臣倍健蛋白增肌粉 3142 257 80.73

汤臣倍健鱼胶原蛋白粉 3573 224 79.97
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