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[table_main] 华宝财经评论类模板 

◎投资要点： 

 银行理财产品估值指引正式征求意见。2019 年 8 月 5 日，中国银行业协会

发布《商业银行理财产品估值指引（征求意见稿）》，首次明确了银行理财产品

的估值方法。指引共分为总则、标准化投资品估值、非标准化债权类资产估值、

非上市公司股权估值和金融资产减值五个部分，对银行理财所有可投资产的估

值原则、估值方法以及适用范围作出了详细阐述。 

过去银行理财产品估值一直无法统一标准，有些银行可能会参考基金业协会每

年发布的《中国基金估值标准》进行估值，此次发布的新指引在很多估值原则

与估值方法上与基金业协会的版本相似，因此对于银行来说适应起来并不困难。 

 本双周非同业理财市场发行概况。根据普益标准已公布的数据进行统计，

2019 年 7 月 8 日至 7 月 21 日，我国银行共发行零售人民币封闭式预期收益型

理财产品 3065 只，较上一双周（2019 年 6 月 24 日至 7 月 7 日）减少 229 只；

发行开放式预期收益型产品 22 只，较上一双周增加 7 只；发行结构性预期收

益型产品 530 只，较上一双周减少 156 只；发行净值型理财产品 629 只，较上

一双周增加 64 只。 

 本双周：非保本各期限理财产品平均预期收益率上限分别为：1 个月以内

4.100%、1-3 个月 4.043%、3-6 个月 4.184%、6-12 个月 4.305%、1 年以上

4.382%。与上一双周相比，1 个月以内、1-3 个月和 1 年以上期限产品收益出

现上涨，3-6 个月和 6-12 个月期限产品收益出现下滑。 

 本双周净值型理财产品。本次双周净值型理财产品共发行 629 只，较上一双

周增加 64 只，其中封闭式产品 526 只，开放式产品 103 只。从产品类型来看，

根据统计到的数据，本双周发行的净值型产品中：固定收益类 589 只、混合类

27 只、权益类 2 只、商品及衍生品类 2 只。从募集方式来看，根据统计到的数

据，本双周发行的净值型产品中：公募产品 513 只，私募产品 43 只。 

 风险提示：本报告所载数据为市场不完全统计数据，旨在反应市场趋势而非

准确数量，所载任何建议、意见及推测仅反映本公司于本报告发布当日的判断。 

 

相关研究报告 

   

[table_subject] 
2019 年 8 月 7 日 证券研究报告--银行与理财产品周报 

银行理财产品估值指引正式征求意见 

——银行理财双周报 

  



                                                                                                     

敬请参阅报告结尾处免责声明                            

华宝证券  2/14 

[table_page] 银行与理财产品周报 

 

正文目录 

 

1. 银行理财产品估值指引征求意见 ...................................................................................................... 4 

2. 本双周非同业理财市场发行概况 ...................................................................................................... 5 

3. 本双周人民币封闭式预期收益型理财产品 ........................................................................................ 6 

3.1. 产品发行主体 .................................................................................................................................................... 6 

3.2. 产品收益类型 .................................................................................................................................................... 8 

3.3. 产品发行期限 .................................................................................................................................................. 10 

4. 本双周净值型理财产品 .................................................................................................................. 12 

 

 

  



                                                                                                     

敬请参阅报告结尾处免责声明                            

华宝证券  3/14 

[table_page] 银行与理财产品周报 

 

图表目录  

 

图 1 个人结构性理财发行数量走势 .............................................................................................. 错误!未定义书签。 

图 2 结构性存款规模下滑 ............................................................................................................ 错误!未定义书签。 

图 3 保本结构性理财产品收益走势：3 个月 ................................................................................ 错误!未定义书签。 

图 4 各类银行双周发行数量对比 ............................................................................................................................. 6 

图 5 各类银行双周发行数量走势 ............................................................................................................................. 6 

图 6 本双周发行数量前十大银行 ............................................................................................................................. 7 

图 7 2018 年初至今发行数量前十大银行 ................................................................................................................. 7 

图 8 各类银行非保本理财产品双周平均最高收益率 ................................................................................................ 7 

图 9 各类银行保本理财产品双周平均最高收益率 .................................................................................................... 8 

图 10 不同收益类型产品发行数量双周对比 ............................................................................................................. 9 

图 11 本双周不同类型银行各收益类型产品发行情况 .............................................................................................. 9 

图 12 不同收益类型理财产品双周发行数量 ............................................................................................................. 9 

图 13 不同收益类型 3 个月期限产品双周平均最高收益率 ..................................................................................... 10 

图 14 不同期限产品发行数量双周对比（非同业） ................................................................................................ 10 

图 15 本双周各类银行不同期限产品发行情况 ....................................................................................................... 10 

图 16 不同期限理财产品双周发行数量（非同业） ................................................................................................ 11 

图 17 非保本理财产品各期限发行平均最高收益率 ................................................................................................ 12 

图 18 保本理财各期限产品发行平均最高收益率 ................................................................................................... 12 

图 19 净值型产品开放式封闭式情况 ...................................................................................................................... 13 

图 20 净值型产品双周发行数量 ............................................................................................................................. 13 

图 21 不同类型银行净值型产品发行数量 .............................................................................................................. 13 

图 22 本双周净值型产品发行数量排名 .................................................................................................................. 13 

图 23 本双周净值型产品类型分布 ......................................................................................................................... 13 

图 24 本双周净值型产品公私募占比 ...................................................................................................................... 13 

 

表 1 银行理财产品估值体系 ..................................................................................................................................... 4 

表 2 不同运作模式银行理财产品最近五个双周发行数量（单位：只） ................................................................... 6 

表 3 各类银行本周发行封闭式预期收益率较高产品（非同业） .............................................................................. 8 

表 4 最近五周非保本理财各期限发行平均预期收益率上限（非同业，%） .......................................................... 11 

表 5 最近五周保本理财各期限发行平均预期收益率上限（非同业，%） .............................................................. 11 

 

  



                                                                                                     

敬请参阅报告结尾处免责声明                            

华宝证券  4/14 

[table_page] 银行与理财产品周报 

 

1. 银行理财产品估值指引征求意见 

2019 年 8 月 5 日，中国银行业协会发布《商业银行理财产品估值指引（征求意见稿）》，

首次明确了银行理财产品的估值方法。指引共分为总则、标准化投资品估值、非标准化债权

类资产估值、非上市公司股权估值和金融资产减值五个部分，对银行理财所有可投资产的估

值原则和估值方法作出了详细阐述。 

过去银行理财产品的估值一直无法统一标准，有些银行可能会参考基金业协会每年发布

的《中国基金估值标准》进行估值，此次发布的新指引在很多估值原则与估值方法上与基金

业协会的版本相似，降低了银行适应新估值指引的难度。 

具体来看，核心估值原则如下：1、指引仅针对非保本理财产品。2、明确银行对理财产

品估值时可参考本指引，但不能免除其作为估值责任人的相关责任。3、金融资产和负债坚持

公允价值计量原则，若选取摊余成本法应同时具备以下条件：一是会计准则允许划分为以摊

余成本计量的金融资产(AC)或其他金融负债。二是央行、银保监会等监管机构允许采用摊余

成本进行估值。4、不同理财产品持有的同一种底层资产的估值原则、程序及技术应当一致。 

表 1 银行理财产品估值体系 

分类 估值原则 具体内容 

标准化投资

品估值 

权益类债券

估值 

1、 采用公允价值计量 

2、 分类为“以公允价值计量且变动计入当

期损益的金融资产” 

证券交易

所上市权

益类证券 

1、 上市流通股票 

2、 优先股 

3、 长期停牌股票 

4、 有明确限售期的股票 

未上市权

益类证券 

1、 首次发行未上市的股票 

2、 送股、转增股、配股、公开增发新股等发

行未上市且无明确限售期的股票 

固定收益类

证券估值 

1、 鼓励采用公允价值计量，分类为“以公允

价值计量且变动计入当期损益的金融资

产” 

2、 满足条件的可使用摊余成本法，分类为

“以摊余成本计量的金融资产” 

摊余成本

法的估值

处理 

1、 以买入成本列示 

2、 需遵循企业会计准则，执行 SPPI 测试，

为通过测试不得采用摊余成本法 

3、 需定期开展资产减值测试，封闭式产品至

少每半年一次，定开产品开展频率不低于

产品开放频率 

4、 需采用影子定价的风险控制手段 

公允价值

计量的估

值处理 

交易所固定

收益类证券 

（主要依据

中证估值） 

1、 不含权固定收益品种 

2、 含权固定收益品种 

3、 含有转股券的债券 

4、 资产支持债券和私募债 

5、 未上市或未挂牌转让债券 

银行间固定

收益类证券

（主要依据

中债估值） 

1、 不含权固定收益品种 

2、 含权固定收益品种 

3、 未上市且中债未提供估值

价格的固定收益品种 

同时在多个市场交易的证券 

配股权 

1、采用公允价值计量 

2、分类为“以公允价值计量且变动计入当期

损益的金融资产” 

1、存在活跃市场配股权：按照估值日未经调整报价确定公

允价值 

2、不存在活跃市场配股权：可采用估值技术确定公允价值 

存款 
1、 采用成本法估值 

2、 分类为“以摊余成本计量的金融资产” 
以成本列示，按商定利率在实际持有期间内逐日计提利息 
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证券投资基

金 

1、 采用公允价值计量 

2、 分类为“以公允价值计量且变动计入当

期损益的金融资产” 

非上市基

金估值 

1、 境内非货币市场基金：份额净值估值 

2、 境内货币市场基金：万份收益估值 

上市基金

估值 

1、 ETF：收盘价估值 

2、 LOF：份额净值估值 

3、 上市定开基金、封闭式基金：收盘价估值 

4、 境内上市交易性货基：份额净值/万份收益 

衍生品 

1、 采用公允价值计量 

2、 分类为“以公允价值计量且变动计入当

期损益的金融资产” 

1、 远期 

2、 互换：利率互换、货币互换 

3、 期货：一般以估值当日结算价进行估值 

4、 期权：按 BS 定价模型确定估值日的价值 

结构性理财

产品 

1、 可以采用蒙特卡洛模拟方法对风险因子进行模拟，然后确定到期收益率 

2、 模拟出标的资产未来价值后，根据合同中收益的分配规则确定在不同情况下可获得的收益 

非标准化债权类资产估值 

1、 符合条件的可以采用摊余成本法 

2、 若以公允价值计量，应当在估值日估计

非标资产的公允价值 

3、 公允价值的计量基础是假定交易价格 

4、 采用现金流量折现法或其他有充足证据

表明能准确估值的方法对非标进行估值 

公允价值法下： 

1、 普通付息式固定利率非标资产估值 

2、 现金流不规则的附息式固定利率非标资产估值 

3、 浮动利率非标资产估值 

4、 含权的非标资产估值 

5、 可转债权价值评估 

非上市公司股权估值 

1、 应在估值日估计各单项投资的公允价值 

2、 公允价值的计量基础是假定交易价格 

3、 谨慎选择多种分属不同估值技术的方法 

4、 可以采用情景分析的方式综合运用多种

估值方法 

估值方法： 

1、 市场法：参考最近融资价格法、市场乘数法、行业指标

法 

2、 收益法：通常使用的有现金流折现法和股利折现法 

3、 成本法：通常使用的是净资产法 

资料来源：华宝证券研究创新部 

 

2. 本双周非同业理财市场发行概况 

根据普益标准已公布的数据进行统计，2019 年 7 月 8 日至 7 月 21 日，我国银行共发行

零售人民币封闭式预期收益型理财产品 3065 只，较上一双周（2019 年 6 月 24 日至 7 月 7

日）减少 229 只；发行开放式预期收益型产品 22 只，较上一双周增加 7 只；发行结构性预

期收益型产品 530 只，较上一双周减少 156 只；发行净值型理财产品 629 只，较上一双周增

加 64 只。 

本双周：非保本各期限理财产品平均预期收益率上限分别为：1 个月以内 4.100%、1-3

个月 4.043%、3-6 个月 4.184%、6-12 个月 4.305%、1 年以上 4.382%。与上一双周相比，

1 个月以内、1-3 个月和 1 年以上期限产品收益出现上涨，3-6 个月和 6-12 个月期限产品收益

出现下滑。  

另外，我们统计（表内）保本理财各期限产品平均预期收益率上限分别为：1 个月以内

2.500%、1-3 个月 3.381%、3-6 个月 3.624%、6-12 个月 3.764%、1 年以上 3.715%。与上

一双周相比，所有期限品种均有不同程度的下滑。  
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表 2 不同运作模式银行理财产品最近五个双周发行数量（单位：只） 

日期 
预期收益型 净值型 

封闭式产品 开放式产品 结构性产品 封闭&开放 

2019/5/13~2019/5/26 3767 26 528 513 

2019/5/27~2019/6/9 3080 15 511 516 

2019/6/10~2019/6/23 3157 12 499 544 

2019/6/24~2019/7/7 3294 15 686 565 

2019/7/8~2019/7/21 3065 22 530 629 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

3. 本双周人民币封闭式预期收益型理财产品 

3.1. 产品发行主体 

从发行主体来看，本次双周：国有银行、股份制银行、城商行、农村金融机构、外资银

行分别发行零售人民币封闭式预期收益型理财产品 643 只、205 只、1131 只，1070 只、16

只。与上一双周相比，所有类型银行均出现下滑，下滑幅度分别达到 10.45%、25.18%、6.22%、

2.64%。 

图 1 各类银行双周发行数量对比  图 2 各类银行双周发行数量走势 

 

 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

从单家银行发行情况来看，本次双周：建行、中行、杭州银行、民生、交行分别发行

316 只、209 只、76 只、70 只和 63 只，位列全部发行银行前五。城商行中发行量最大

的是杭州银行。农村金融机构中本双周进入前十的是广州农商行和青岛农商行。 
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图 3 本双周发行数量前十大银行  图 4  2018 年初至今发行数量前十大银行 

 

 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

从产品预期收益情况来看，本次双周：国有银行、股份制银行、城商行以及农村金融机

构发行的（表外）非保本 3 个月期限人民币封闭式预期收益型产品的平均预期收益率上限分

别为 3.914%、4.330%、4.382%、4.037%。与上一双周相比，国有行收益下滑 6BP，其余

类型银行均有所上涨，其中股份行上涨 21BP，幅度最大。 

另外，我们统计了本双周各类银行发行的（表内）保本型 3 个月期理财产品收益率：国

有行 3.300%、股份行 3.300%、城商行 3.551%、农村金融机构 3.400%。与上一双周相比，

股份行、城商行和农村金融机构分别下滑 54BP、15BP 和 9BP。 

图 5 各类银行非保本理财产品双周平均最高收益率 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 
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图 6 各类银行保本理财产品双周平均最高收益率 

  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

表 3 各类银行本周发行封闭式预期收益率较高产品（非同业） 

银行类型 银行名称 产品名称 
起购金

额（万） 

期限

（天） 

预期收

益（%） 
销售对象 

国有银行 
建设银行 

深圳市分行"乾元-臻尚"2019 年第 115 期理财

产品 
100 361 4.6 个人 

交通银行 沃德添利齐盈 3 月(2341190034) 1 91 4.55 个人 

股份制银行 
恒丰银行 

恒裕金理财-丰利系列2019年第159期(新客户

专属) 
5 182 4.51 个人 

广发银行 薪满益足新客 190703 期 1 94 4.5 个人 

城商行 贵阳银行 
爽银财富-金债定期高端客户专属理财第 11 期 30 360 5.5 个人 

爽银财富-金债定期高端客户专属理财第 12 期 5 360 5.5 个人 

农村金融机构 
天津滨海农商行 滨海金芒果增值人民币理财计划 1801 号 9 期 1 440 5.12 

个人/机

构 

贵阳农商行 "农商财富"个人稳盈第 99 期人民币理财产品 5 92 5 个人 

外资银行 韩业银行 
"一佳赢"系列增利 2019054T 号 5 180 2.5 个人 

"一佳赢"韩亚 168 保本系列 201927T 号 5 90 2.45 个人 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

3.2. 产品收益类型 

从产品收益类型来看，本双周：非同业保本保收益型、保本浮动收益型以及非保本浮动

收益型理财产品的发行数量分别为 134 只、531 只和 2400 只，与上一双周相比，分别减少 9

只、53 只和 167 只。从不同类型银行来看，根据样本数据，目前保本理财的发行主力是城商

行和农村金融机构，占其全部理财发行数量的比重分别达到 20.95%、37.29%。 
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图 7 不同收益类型产品发行数量双周对比  图 8 本双周不同类型银行各收益类型产品发行情况 

 

 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

图 9 不同收益类型理财产品双周发行数量 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

本次双周：非同业 3 个月期限保本保收益型、保本浮动收益型以及非保本浮动收益型理

财产品的平均预期收益率分别为 3.492%、3.392%、4.196%，与上一双周相比，保证收益型

和保本浮动收益型分别下滑 7BP 和 14BP，非保本浮动收益型上涨 4BP。 
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图 10 不同收益类型 3 个月期限产品双周平均最高收益率 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

 

 
3.3. 产品发行期限 

从产品发行期限角度来看，本次双周：非同业 1 个月以内、1-3 个月、3-6 个月、6-12

个月、1 年以上期限产品的发行数量分别为：18 只、761 只、1473 只、744 只、69 只。与

上一双周相比，1-3 个月期限品种增加 106 只，其余期限品种数量有所减少，其中 6-12 个月

下滑 33.31%，幅度较大。从不同类型银行角度来看，90 天（含）以内产品主要是城商行和

农村金融机构在发行，其次是国有行。当前所有银行发行的主流期限品种已经逐渐从 1-3 个

月转向 3-6 个月产品，期限显著延长。 

图 11 不同期限产品发行数量双周对比（非同业）  图 12 本双周各类银行不同期限产品发行情况 

 

 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 
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图 13 不同期限理财产品双周发行数量（非同业） 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

本双周：非保本各期限理财产品平均预期收益率上限分别为：1 个月以内 4.100%、1-3

个月 4.043%、3-6 个月 4.184%、6-12 个月 4.305%、1 年以上 4.382%。与上一双周相比，

1 个月以内、1-3 个月和 1 年以上期限产品收益出现上涨，3-6 个月和 6-12 个月期限产品收益

出现下滑。  

另外，我们统计（表内）保本理财各期限产品平均预期收益率上限分别为：1 个月以内

2.500%、1-3 个月 3.381%、3-6 个月 3.624%、6-12 个月 3.764%、1 年以上 3.715%。与上

一双周相比，所有期限品种均有不同程度的下滑。  

表 4 最近五周非保本理财各期限发行平均预期收益率上限（非同业，%） 

日期 1 个月以内 1-3 个月 3-6 个月 6-12 个月 1 年以上 

2019/5/13~2019/5/26 4.109  4.225  4.486  4.236  4.326  

2019/5/27~2019/6/9 4.175  4.070  4.217  4.323  4.346  

2019/6/10~2019/6/23 4.030  4.077  4.217  4.300  4.365  

2019/6/24~2019/7/7 3.944  4.015  4.212  4.322  4.351  

2019/7/8~2019/7/21 4.100  4.043  4.184  4.305  4.382  

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

表 5 最近五周保本理财各期限发行平均预期收益率上限（非同业，%） 

日期 1 个月以内 1-3 个月 3-6 个月 6-12 个月 1 年以上 

2019/5/13~2019/5/26 3.458  2.800  3.859  3.665  3.898  

2019/5/27~2019/6/9 3.500  3.402  3.642  3.804  3.714  

2019/6/10~2019/6/23 — 3.451  3.648  3.831  3.808  

2019/6/24~2019/7/7 3.025  3.418  3.634  3.771  3.974  

2019/7/8~2019/7/21 2.500  3.381  3.624  3.764  3.715  

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 
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图 14 非保本理财产品各期限发行平均最高收益率 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

图 15 保本理财各期限产品发行平均最高收益率 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

4. 本双周净值型理财产品 

根据普益标准数据样本统计，本次双周净值型理财产品共发行 629 只，较上一双周增加

64 只，其中封闭式产品 526 只，开放式产品 103 只。从发行主体角度来看，本双周国有行、

股份行、城商行、农村金融机构分别发行净值型理财产品 84 只、262 只、206 只、75 只，

分别较上一双周减少 15 只、增加 60 只、减少 1 只、增加 29 只。 

从单家情况来看，根据发行量排名前五的分别为华夏银行、中信银行、农业银行、渤海

银行和青岛银行，分别发行了 143 只、69 只、49 只、38 只和 26 只。 

从产品类型来看，根据统计到的数据，本双周发行的净值型产品中：固定收益类 589 只

（占比 94%）、混合类 27 只（占比 4%）、权益类 2 只、商品及衍生品类 2 只。 

从募集方式来看，根据统计到的数据，本双周发行的净值型产品中：公募产品 513 只（占

比 86%），私募产品 43 只（占比 7%）。 
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图 16 净值型产品开放式封闭式情况  图 17 净值型产品双周发行数量 

 

 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

图 18 不同类型银行净值型产品发行数量  图 19 本双周净值型产品发行数量排名 

 

 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 

 

 

图 20 本双周净值型产品类型分布  图 21 本双周净值型产品公私募占比 

 

 

 

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部  资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部 
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