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传媒 

月报：《哪吒》爆红之后，看国产动画的“东方江湖”  
【本月专题】：《哪吒》爆红之后，看动画电影的”东方江湖”。 1）从空
间看，中国动画电影票房占电影总票房 4%~9%，其中 55%以上为进口
动画贡献。2017-2018 年美国 TOP200 影片中动画片共有 18/13 部，票房
占比 13.3%/14.4%。从单片票房体量看我国影片与北美相差也较大。2）
借鉴美国市场经验：美国动画电影票房高质量佳的背后，在于其成熟的市
场结构，丰厚的资本支持以及先进的 3D 及 CG 技术。以美国塑造的“西
方宇宙”为鉴，围绕人物 IP 的超级英雄类电影更易系列化，生命周期更
长。漫威 IP 是美国最具文化特点和最成功的 IP 之一， 1993 年漫威电影
部门成立， 2008-2019 年期间将钢铁侠，绿巨人，雷神，美国队长等超
级英雄搬上大银幕，每一阶段推出英雄后，在《复仇者联盟》系列影片中
将其联接起来，塑造宏大的漫威宇宙系列。3）中国有望打造动画电影的
“东方江湖”：区别于美国动画的全年龄覆盖，国产动画低幼向及成人向
动画界限明显。美国各类型动画电影影片基本实现受众全年龄段覆盖。而
中国 2009-2014 年动画市场被《喜羊羊》及《熊出没》低幼向拟人系列主
导。2015 年《大圣归来》成为动画电影爆款后，成人向及合家欢类国产
电影开始崛起，偏成人受众动画进入大众视野逐步打开票房空间，2019 年
7 月《哪吒》票房口碑均超预期，猫眼预测其票房超 40 亿。“大”系列
打开国产动画受众空间，中国历史文化积淀深厚，可供 IP 化的素材和人
物数量较多。从西游记人物“大圣”改编的《大圣归来》到青蛇传人物改
编的《白蛇缘起》，再到《封神榜》人物哪吒改编的《魔童降世》，具有
东方文化底蕴的影片均收获了较高的口碑及票房。4）《哪吒》的主出品
发行方为光线传媒， 2015 年光线宣布成立动漫集团彩条屋影业、正式进
入动漫领域。据光线 2018 年年报显示，彩条屋影业已投资了 20 余家动
漫产业链上下游公司， 19 年光线彩条屋将推出《哪吒之魔童降世》《姜
子牙》《凤凰》三部东方神话题材电影， 公司有望通过更低成本、更易
系列化的动漫电影打造自己的“东方江湖”。  

【市场走势】：2019 年 7 月传媒板指（中信）下降 2.06%。子行业情况
看，广播电视和电影动画下降幅度较大，分别为 4.78%和 5.75%。2019
年 7 月传媒板块个股涨幅前五为：中信出版（88.96%），光线传媒
（23.97%），蓝色光标（21.81%），上海电影（14.16%），深大通（11.49%）。
2019 年 7 月传媒板块个股跌幅前五为：暴风集团（-27.51%），因赛集团
（-24.40%），华媒控股（-19.43%），众应互联（-18.38%），金科文化
（-16.29%）。 

【投资建议】：中报季来临，关注中报表现优异的公司，行业底部特征明
显，关注有边际变化的细分板块。我们认为龙头公司虽也受到行业监管影
响，但是核心竞争力在行业规范经营过程中实则不断提高，后续建议投资
者从中报业绩和报表质量以及业务边际变化角度寻找长期标的。建议关注
1）视觉中国、完美世界等中报表现优异的公司，视觉中国在上半年网站
关停一个月的影响下核心主业图片业务仍微增 0.09%，完美世界中报归
母净利润超前期业绩预告。2）行业层面，虽然板块整体估值天花板依然
难以突破，但是我们认为有边际变化的板块仍具有较强的投资价值，建议
重点关注游戏（重点推荐完美世界）、视频流媒体（重点推荐芒果超媒）、
受益于单片票房超预期的光线传媒，以及知识产权保护板块，3）另外从
防御性角度看，出版板块现金流好、业绩增长稳定、分红高的特点会受到
关注消费板块的资金追捧，建议关注。 

风险提示：行业竞争风险，票房增长不及预期风险，传媒相关政策趋严风

险。 
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一．本月专题：《哪吒》爆红背后，看动画电影的“东方江湖” 

1.1 国产动画电影票房相较美国仍有提升空间 

中国动画电影票房占电影总票房4%~9%，其中55%以上为进口动画贡献。2015-2018

年，我国动画电影票房占总票房比例在 4%-9%之间，且主要靠进口动画片支撑，55%以

上票房为进口动画贡献（2015 年国产动画《大圣归来》贡献 9.6 亿票房，票房表现超预

期）。而2017-2018年美国TOP200影片中动画片共有18/13部，票房占比13.3%/14.4%。 

 

图表 1：2011-2018 年中国动画电影票房及占总票房比例   图表 2：2015-2019H1 年进口及国产动画比例  

 

 

 

资料来源：猫眼专业版，国盛证券研究所 
 

资料来源：猫眼专业版，国盛证券研究所 

从票房体量看，我国动画电影单片票房与北美相差较大。美国 2017-2018 年的 TOP10 动

画电影票房基本超过 1 亿元，TOP5 动画电影美国地区票房均在 10 亿元以上，总票房均

在 20 亿元以上，其中 2018 年 TOP1 动画影片《超人总动员 2》全球总票房超 80 亿元。

2014-2019 年我国国产电影 TOP10 票房 5 亿元以上仅 5 部。 
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图表 3：2018 年美国 TOP10 动画影片单片票房 

2018 年动画电影名称 
美国本土票房（亿

元人民币) 

海外票房（亿元人

民币） 

总票房(亿元人

民币) 

超人总动员 2 40.27 41.97 82.24 

绿毛怪格林奇 17.91 15.95 33.85 

无敌破坏王 13.31 21.72 35.03 

蜘蛛侠:平行宇宙 12.59 12.26 24.85 

精灵旅社 3:疯狂假期 11.08 23.89 34.98 

雪怪大冒险 5.51 8.66 14.17 

淘气大侦探 2.86 3.12 5.98 

犬之岛 2.12 2.13 4.25 

少年泰坦出击 1.97 1.48 3.45 

无敌原始人 0.55 3.07 3.61 

资料来源：Box Office Mojo，国盛证券研究所 
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图表 4：2017 年美国 TOP10 动画影片单片票房对比 

2017 年动画电影名称 
美国本土票房（亿

元人民币) 

海外票房（亿元人

民币） 

总票房(亿元人

民币) 

神偷奶爸 3 17.87 52.00 69.87 

寻梦环游记 14.16 40.33 54.49 

乐高蝙蝠侠大电影 11.87 9.20 21.06 

宝贝老板 11.82 23.83 35.65 

赛车总动员 3：极速挑战 10.32 15.60 25.92 

表情奇幻冒险 5.81 8.89 14.70 

公牛历险记 5.70 14.29 19.99 

内裤队长 4.99 3.48 8.47 

乐高幻影忍者大电影 4.00 4.31 8.31 

蓝精灵:寻找神秘村 3.04 10.27 13.31 

资料来源：Box Office Mojo，国盛证券研究所 

 

图表 5：2014-2018 年中国 Top10 动画电影 

名称 中国票房（亿元人民币） 

西游记之大圣归来 9.56 

熊出没·原始时代 7.14 

熊出没·变形记 6.05 

大鱼海棠 5.64 

熊出没·奇幻空间 5.21 

白蛇：缘起 4.5 

熊出没之雪岭熊风 2.94 

熊出没之熊心归来 2.87 

熊出没之夺宝熊兵 2.47 

新大头儿子和小头爸爸 3 1.58 

资料来源：猫眼专业版，国盛证券研究所 

1.2 动画电影特点：创作周期长、成本高，但更易 IP 化、系列化 

动画电影产业链包括上游内容，中游渠道，下游衍生品市场。1）上游：内容提供，主要

包括网文及漫画 IP 提供方以及原创动画公司，动画代工制作公司。2）中游：内容投放，

除电影院线外，动画电影的放映渠道还包括网络视频播放平台，电视台等。3）下游：基

于 IP 的衍生开发公司，衍生品包括影视、游戏、玩具、服装、主题公园等。 
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图表 6：动画电影产业链  

 
资料来源：艾瑞咨询，国盛证券研究所 

动画制作特点：创作周期长、成本高，但更易 IP 化，系列化。创作一部动画电影的流程

较为复杂，包括前期设计，中期代工公司制作，后期处理多个环节，对于二维动画，画

面需要依靠创作者一帧一帧绘制，1 小时动画大概需要 86400 多幅画面支持。3D 动画片

与真人电影相比，制作周期平均要长 3 倍，涉及的成本也较高。但是动画作品及 IP 一旦

形成，更容易将其系列化。 

图表 7：动画制作不同环节的流程内容 

名称 步骤 具体操作 

动画制作流程 

前期制作 

前期制作相当于动画作品的研发阶段，指在动画制作前，对动画片进

行的规划与设计。前期制作首先要有总导演，负责整部动画片的故事

情节、剧本编写、制作脚本、人物角色设计、场景设定以及与这些内

容相关必须的制作拍摄计划文案等。 

中期制作 

（一般由代工制作） 

中期制作相当于动画作品的生产阶段，主要包括二维动画制作和三维

动画制作。二维动画制作主要依赖动画师绘制创作，三维动画制作是

借助于计算机工具进行创作。一般来说，二维动画主要制作流程为构

图、原画创作和作监、动画创作和检查、着色、摄影等，三维动画主

要制作流程为建模、材质、灯光、动画、摄影机控制、渲染等。 

后期制作 
主要是将之前所做的动画片段、声音等素材，输出到最后的剪辑软件

中，进行影像合成和最终编辑。 
资料来源：鲸准研究院，国盛证券研究所 

1.3 美国动画电影优势：成熟市场+丰厚资本+先进技术 

结合动画电影的制作特点，我们认为美国动画电影票房高质量佳的背后，在于其成熟的

市场结构，丰厚的资本支持以及先进的 3D 及 CG 技术。 

 

■市场成熟度高，美国好莱坞五大电影制片厂均加入动画电影的制作发行。美国的动画

电影从迪士尼的二维手绘开始，随着技术的进步逐步过渡到皮克斯 CG 三维动画，进入

21 世纪后越来越多的公司进入动画行业，至 2010 年环球影业推出《小黄人》，美国好莱

坞六大电影制片厂均加入动画电影的制作，每家公司每年出品 1-2 部动画影片，形成良

性的市场竞争，共同推动美国动画产业发展。 
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图表 8：美国好莱坞五大电影制片厂动画布局  

 
资料来源：国盛证券研究所 

■动画公司背后集团实力雄厚，影片制作成本大多超出1亿美元。背靠好莱坞电影巨头，

动画公司出品的影片多能得到充分的资金支持，根据亿欧的数据，美国各大动画工作室

平均制作成本多在 1 亿美元以上，而较高的投入打造的高品质影片带动了票房增长。良

性的资金循环使得动画影片始终能得到资本支持。 

图表 9：美国动画电影平均制作成本 

 

资料来源：亿欧咨询，国盛证券研究所 

■美国先进的技术赋能动画电影，增强观影效果。电影的重要变革分为三次：无声到有

声，黑白到彩色，平面到立体。而每一次技术变革都极大程度提高了观影体验。而在电

影技术变革及发展方面，美国始终保持领先。皮克斯出品的《玩具总动员》是第一部 3D

动画，自此 3D 动画成为美国动画电影的主流。软件技术的研发，应用经验的积累是美

国动画电影飞速发展的重要因素。  
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资料来源：彭博，国盛证券研究所 
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图表 10： 美国顶级动画工作室 3D 影片创作历程 

 

资料来源：国盛证券研究所 

1.4 从成熟的西方宇宙，看萌芽的东方江湖  

区别于美国动画的全年龄覆盖，国产动画低幼向及成人向界限明显。美国动画电影按角

色可大致分为超级英雄类/动物拟人类/童话改编类，各类型动画电影影片基本实现受众

全年龄段覆盖。而中国 2009-2014 年动画市场被《喜羊羊》及《熊出没》低幼向拟人系

列主导，票房空间有限。2015 年《大圣归来》成为动画电影爆款后，成人向及合家欢类

国产电影开始崛起。2016-2018 年《大鱼海棠》《大护法》《小门神》《风雨咒》等电影相

继上映。偏成人受众动画进入大众视野逐步打开票房空间，2019 年 7 月《哪吒》票房口

碑均超预期，猫眼预测其票房超 40 亿。 
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以美国塑造的“西方宇宙”为鉴，围绕人物 IP 的超级英雄类电影更易系列化，生命周

期更长。动画电影的核心在于创意及 IP，而不同的地域文化影响影片创意。漫威 IP 是美

国最具文化特点和最成功的 IP 之一，漫威漫画公司创立于 1939 年，1993 年漫威电影部

门成立， 2008-2019 年期间将钢铁侠，绿巨人，雷神美国队长，等超级英雄搬上大银幕。

漫威电影叙事采用“分-总-分-总”的形式，每一阶段推出英雄后，在《复仇者联盟》系

列影片中将其联接起来，塑造宏大的漫威宇宙系列。2008-2019 年漫威共推出 22 部影

片，总票房 215 亿美元，平均单部影片票房 9.8 亿美元。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图表 11： 2011-2018 年 TOP3 国产影片及票房 

年份 TOP1 国产动画影片 
票房（万

元） 
TOP2 国产动画影片 

票房（万

元） 
TOP3 国产动画影片 

票房（万

元） 

2009 喜羊羊牛气冲天 10000 麦兜响当当 8779.5 神兵小将 664.2 

2010 喜羊羊虎虎生威 12400 长江 7 号爱地球 2000.7 黑猫警长电影版 1231.1 

2011 喜羊羊兔年顶呱呱 13800 熊猫总动员 4563.2 
赛尔号大电影之寻

找凤凰神兽 
4355.7 

2012 喜羊羊开心闯龙年 16700 我爱灰太狼 7528.4 麦兜当当伴我心 4894.4 

2013 喜羊羊过蛇年 12400 
赛尔号大电影 3 之

战神联盟 
7631.4 我爱灰太狼 2 7547.7 

2014 熊出没之夺宝熊兵 24700 十万个冷笑话 11900 喜洋洋飞马奇遇记 8619.8 

2015 西游记之大圣归来 95600 熊出没之雪岭熊风 29400 洛克王国 4 7698.4 

2016 大鱼海棠 56400 熊出没之熊心归来 28700 
新大头儿子和小头

爸爸 2 
9038.4 

2017 熊出没奇幻空间 52100 十万个冷笑话 2 13300 
大卫贝肯之倒霉特

工熊 
12600 

2018 熊出没变形记 60500 
新大头儿子和小头

爸爸 3 
15800 风语咒 11200 

 

资料来源：猫眼专业版，国盛证券研究所 
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图表 12：漫威电影票房数据 

 影片 上映时间 本土票房（亿美元）  全球票房（亿美元） 

第一阶段 

《钢铁侠》 2008/5/2 3.18 5.85 

《无敌浩克》 2008/6/13 1.35 2.63 

《钢铁侠 2》 2010/5/7 3.12 6.24 

《雷神》 2011/5/6 1.81 4.49 

《美国队长复仇者先锋》 2011/7/22 1.77 3.71 

《复仇者联盟》 2012/5/4 6.23 15.19 

第二阶段 

《钢铁侠 3》 2013/5/3 4.09 12.15 

《雷神 2 黑暗世界》 2013/11/8 2.06 6.45 

《美国队长 2 冬日战士》 2014/4/4 2.60 7.14 

《银河护卫队》 2014/8/1 3.33 7.73 

《复仇者联盟 2 奥创纪元》 2015/5/1 4.59 14.05 

第三阶段 

《蚁人》 2015/7/17 1.80 5.19 

《美国队长 3：内战》 2016/5/6 4.08 11.53 

《奇异博士》 2016/11/4 2.33 6.78 

《银河护卫队 2》 2017/5/5 3.90 8.64 

《蜘蛛侠：英雄归来》 2017/7/7 3.34 8.80 

《雷神 3：诸神黄昏》 2017/11/3 3.15 8.54 

《黑豹》 2018/2/16 7.00 13.47 

《复仇者联盟 3：无限战争》 2018/4/27 6.79 20.48 

《蚁人 2：黄蜂女现身》 2018/7/6 2.17 6.23 

《惊奇队长》 2019/3/8 4.27 11.28 

《复仇者联盟 4：终局之战》 2019/4/26 8.58 27.95 
 

资料来源：Box Office Mojo，国盛证券研究所 



 2019 年 08 月 12 日 

P.11                                   请仔细阅读本报告末页声明 

 

 

 “大”系列打开国产动画受众空间，深厚东方文化底蕴及神话故事素材有望塑造动画电

影的“东方江湖”。《大圣归来》《大护法》《大鱼海棠》《大世界》影片逐步将成人向动画

推上大银幕，而中国历史文化积淀深厚，可供 IP 化的素材和人物数量较多。从西游记人

物“大圣”改编的《大圣归来》到白蛇传人物改编的《白蛇缘起》，再到《封神榜》人物

哪吒改编的《魔童降世》，具有东方文化底蕴的影片均收获了较高的口碑及票房。 

 

光线传媒：收购顶级动画制作团队，展开东方神话故事蓝图。2015 年光线宣布成立动漫

集团彩条屋影业、正式进入动漫领域。据光线 2018 年年报显示，彩条屋影业已投资了

20 余家动漫产业链上下游公司，包括《西游记之大圣归来》的创作团队十月文化、《大

鱼海棠》的创作方彼岸天等。展望 2019 年、2020 年两年，光线传媒有多部动画电影等

待上映。随着技术的不断进步，以及出品影片口碑的发酵，后续神话电影作品有望不断

突破国产动画电影天花板，塑造具有文化特色的“东方江湖”。 

 

图表 13：光线传媒彩条屋历年出品电影 

上映日期 电影名 国内票房（亿） 豆瓣评分 

2016/1/23 果宝特攻之水果大逃亡 0.08 6.3 

2016/6/17 我叫 MT 之山口山战记 0.12 4.9 

2016/7/8 大鱼海棠 5.64 6.7 

2016/8/19 精灵王座 0.25 7.7 

2017/7/13 大护法 0.88 7.8 

2018/1/12 大世界 0.03 7 

2018/2/16 熊出没·变形记 6.05 6.8 

2018/10/26 昨日青空 0.84 6.1 

资料来源：公司公告，猫眼专业版，豆瓣，国盛证券研究所 

 

图表 14：光线传媒传媒动漫领域投资统计 

序号 公司简称 核心 IP/业务 序号 公司简称 核心 IP/业务 

1 红鲤鱼文化 
高端动画电影及电脑虚

拟影像制作 
9 青空绘彩 昨日青空 

2 全擎娱乐 星游记 10 中传合道 姜子牙 

3 玄机科技 秦时明月 11 日本通曜 主营日漫 IP 代理合作 

4 彼岸天 大鱼海棠 12 可可豆动画 哪吒降世 

5 光印影业 查理九世 13 凝羽动画 茶啊二中 

6 十月文化 大圣归来团队新作 14 好传动画 大护法、大理寺日志 

7 魔法文化 动画制作 15 大千文化 
动画影视创制一体化

服务 

8 漫言星空 漫画创作及漫画家经纪    

资料来源：公司公告，国盛证券研究所 
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图表 15：光线传媒彩条屋未来计划出品电影 

片名 预计上映时间 进展 

姜子牙 2020 制作中 

深海 2020 制作中 

星游记之冲

出地球 
2020 制作中 

大鱼海棠 2 - 前期策划 

西游记之大

圣闹天宫 
- 前期策划 

BOBO&TOTO - 前期策划 

凤凰 - 制作中 

魁拔 - 前期策划 

资料来源：公司公告，国盛证券研究所 

1.5 资金+政策助力国产电影，东西方影片差距有望进一步缩小  

 

动漫产业融资额逐年升高，预计《哪吒》热映后将再度吸引投资浪潮。动漫产业相关投

资数量及金额呈上升趋势，尤其 2015 年《大圣归来》成为国产动画爆款后，2016 年投

资金额及数量都迅速攀高，预计 2019 年《哪吒》热映后将再度引投资浪潮，为动画市场

注入资本。 

图表 16：动漫产业相关投资数量及金额  

 

资料来源：艾媒咨询，国盛证券研究所 

广电总局对影视内容的高压监管之下，对动画产业的扶持力度仍然较大。2012 年 6 月，

文化部《“十二五”时期国家动漫产业发展规划》出台，鼓励创作动画电影精品，持续完

善和推动产业融资政策，着意将动漫打造成文化产业展的重要增长点。2017 年 2 月《文

化部“十三五”时期文化发展改革规则》指出要推动中国国际动漫游戏博览会等重点展

会市场化，支持原创动漫创作生产和宣传推广。2018 年 5 月《关于延续动漫产业增值税

政策的通知》对相关税收做了优惠：动漫企业增值税一般纳税人销售其自主开发生产的

动漫软件，对其增值税实际税负超过 3%的部分，实行即征即退政策。随着国家对原创

动画的积极引导和大力扶持，有中国特色的优秀国产动画片实力及影响力将逐步增强。 
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图表 17：近年动漫产业相关扶持政策 

时间 文件 内容 

2012 年 6 月 
《“十二五”时期国家动漫产业发

展规则》 

“十二五”期间，将着力打造 5 至 10 个知名国产动漫品牌和

骨干动漫企业，同时完善动漫产业融资政策，鼓励各类资本

投入动漫产业。 

2017 年 2 月 
《文化部“十三五”时期文化发展

改革规则》 

推动中国国际动漫游戏博览会等重点展会市场化，支持原创

动漫创作生产和宣传推广。 

2018 年 5 月 
《关于延续动漫产业增值税政策

的通知》 

动漫企业增值税一般纳税人销售其自主开发生产的动漫软

件，对其增值税实际税负超过 3%的部分，实行即征即退政

策。 

2019 年 1 月 

《文化体制改革中经营性文化事

业单位转制为企业的规定》、 

《进一步支持文化企业发展的规

定》 

鼓励有条件的文化企业利用资本市场发展壮大，推动资产证

券化，充分利用金融资源。 

资料来源：国家广电总局，文化部，国盛证券研究所 

二、本月市场回顾 

2.1 月度股票行情 

2.1.1 板块走势 

2019 年 7 月传媒板指（中信）下降 2.06%。上证综指下降 1.56%，深证成指和创业板

指分别上涨 1.62%和 3.90%。子行业情况看，传媒各个子行业 7 月均呈现不同程度的下

跌。其中，平面媒体和互联网跌幅较小在 1%以内，广播电视和电影动画下降幅度分别

为 4.78%和 5.75%。 

 

图表 18：2019 年 7 月板块涨跌幅 

 
资料来源：wind，国盛证券研究所 

2.1.2 个股表现 

2019 年 7 月传媒板块个股涨幅前五为：中信出版（88.96%），光线传媒（23.97%），蓝

色光标（21.81%），上海电影（14.16%），深大通（11.49%）。 

2019 年 7 月传媒板块个股跌幅前五为：暴风集团（-27.51%），因赛集团（-24.40%），

华媒控股（-19.43%），众应互联（-18.38%），金科文化（-16.29%）。 
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图表 19：2019 年 7 月传媒个股月度涨跌幅前五 

 
资料来源：wind，国盛证券研究所 

 

三、子板块数据追踪 

3.1 电影市场 

 
3.1.1 月度数据概览 

2019年 7月国内电影票房 52.83亿元（剔除服务费），同比下降 18.7%。观影人次 16208.9

万人，同比下降 18.2%。2019 年总票房（截止 2019 年 7 月 31 日）为 341.05 亿元，与

去年同期相比下滑了 6.5%。 

 

图表 20：2019 年月度票房市场回顾（单位：亿元，不含服务费） 

 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 
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图表 21：2019 年月度观影人次（单位：万人） 

 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 

从票房分布来看（截止 2019 年 7 月 31 日），二线城市票房贡献绝对数最大，为 132.10

亿元；一线城市票房收入为 65.55 亿元，三线及以下城市票房收入为 143.29 亿元。从增

速看，各线城市票房同比均发生下滑，一线城市票房下滑幅度最小，为 3.96%。 

 

图表 22：2019 年分级城市票房收入及增速（单位：亿元，不含服务费） 

 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 

 

从票房收入排行看（截止 2019 年 8 月 3 日），月票房超 10 亿的影片有 2 部，超 1 亿的

影片有 6 部。月票房冠军为《哪吒之魔童降世》（7.26 上映），月票房为 11.94 亿元，观

影人次 3548 万人。第二名为《扫毒 2：天地对决》（7.5 上映），月票房为 11.89 亿元，

观影人次 3629 万人。第三名为《狮子王》（7.12 上映），月票房为 7.53 亿元，观影人次

2220 万人。票房前三名共计收入占比 59.4% 。 
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图表 23：月度电影票房前十   

排名 影片名称 月票房 

（万元） 

累计票房

（万元） 

人次

（万） 

票房占比 上映

天数 

1 哪吒之魔童降世 119438  143843  3548 22.60% 8 

2 扫毒 2：天地对决 118962  119128  3629 22.50% 29 

3 狮子王 75354  75627  2220 14.30% 22 

4 银河补习班 74945  76083  2365 14.20% 16 

5 蜘蛛侠：英雄远征 67663  130098  2062 12.80% 36 

6 爱宠大机密 2 14215  14230  462 2.70% 29 

7 千与千寻 9966  44051  362 1.90% 43 

8 猪八戒传说 6026  6040  129 1.10% 15 

9 烈火英雄 5220  5201  155 1.00% 2 

10 跳舞吧！大象 3478  3573  118 1% 8 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所   

 
3.1.2 院线影投数据 

从影投口径数据来看（截止 2019 年 8 月 1 日），2019 年前 10 影投公司市场占有率共计

36.25%。其中，万达电影市占率连续超过 10%。主要影投公司中市场份额上涨的有：万

达电影、CGV 影投、金逸影视、香港百老汇、博纳影院投资，变动幅度分别为 0.08%，

0.32%，0.14%，0.19%，0.17%。 

 

从院线口径数据来看（截止 2019 年 8 月 1 日），国内院线市场集中度较为稳定。2019 年

前 10 院线公司市场占有率共计 68.44%。万达院线、上海联合、中影南方、广州金逸珠

江、幸福蓝海、华夏联合在 2019 年市场份额有所上涨，上涨幅度分别为 0.7%，0.44%，

0.13%，0.1%，0.58%，0.23%。 

图表 24：2018-2019 年 1 月到 7 月影投口径市占率情况 

排名 影投 2018 年 1 月-7 月市场份额 2019 年 1 月-7 月市场份额 

1 万达电影 13.42% 13.50% 

2 大地影院 4.77% 4.48% 

3 横店院线 3.79% 3.63% 

4 CGV 影投 2.74% 3.06% 

5 金逸影视 2.62% 2.76% 

6 中影影投 2.80% 2.74% 

7 香港百老汇 1.49% 1.68% 

8 博纳影院投资 1.38% 1.55% 

9 太平洋影管 1.66% 1.47% 

10 保利影业 1.42% 1.38% 

 CR10 36.09% 36.25% 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 
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图表 25：2018-2019 年 1 月到 7 月院线口径市占率情况 

排名 影投 2018 年 1 月-7 月市场份额 2019 年 1 月-7 月市场份额 

1 万达院线 13.40% 14.10% 

2 大地院线 9.92% 9.82% 

3 上海联和 7.74% 8.18% 

4 中影南方 7.31% 7.43% 

5 中影数字 7.32% 6.64% 

6 中影星美 6.82% 5.44% 

7 广州金逸珠江 4.87% 4.97% 

8 横店院线 4.43% 4.25% 

9 幸福蓝海 3.33% 3.91% 

10 华夏联合 3.47% 3.70% 

 CR10 68.60% 68.44% 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 

 
3.1.3 即将上映影片 

从 8 月即将上映的影片来看，国产影片占据主体地位，数量超过 10 部，有可能成为票房

支撑的有《使徒行者 2：谍影行动》、《上海堡垒》、《沉默的证人》、《保持沉默》。进口片

《速度与激情：特别行动》也将上映，共同竞争暑期档市场。从类型看，2019 年暑期档

动画电影的数量有所上升，值得关注的动画电影有《全职高手之巅峰荣耀》、《某日某月》。 
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图表 26：8 月即将上映的主要影片情况     

名称 类型 导演 演员 主发行 地区 上映时间 

红花绿叶 爱情/剧情 刘苗苗、胡

维捷 

马思琪、罗克旺、张静、

张玲 

保利影业 中国 2019/8/5 

若能与你共乘海

浪之上 

爱情/动画 汤浅政明  片寄凉太、川荣李奈 中国电影集

团 

日本 2019/8/7 

使徒行者 2：谍影

行动 

动作/悬疑/犯

罪 

文伟鸿 张家辉、古天乐、吴镇宇、

姜珮瑶 

天津猫眼 中国 /中

国香港 

2019/8/7 

某日某月 爱情 刘伟恒 原岛大地、汤怡、谈善言、

陈茵媺 

东阳首嘉影

视 

中 国 香

港 

2019/8/7 

红星照耀中国 剧情/战争 王冀邢 王鹏凯、李雪健、蒋雯丽、

李幼斌 

峨眉电影集

团 

中国 2019/8/8 

丛林历险记 儿童/冒险/剧

情 

张若以 欧阳奋强、谷文泽、郭万

超 、王盛  

北京千朗 中国 2019/8/8 

童童的风铃密室 惊悚/悬疑 刘宁 陈法蓉、郑佩佩、安泽豪、

原子惠 

浙江东阳四

月天 

中国 2019/8/9 

丑娃娃 动画/奇幻/冒

险/喜剧 

凯利·阿斯

博瑞  

艾玛·罗伯茨、加奈儿·梦

奈、王力宏 

 美国 /中

国 

2019/8/9 

萤火奇兵 2：小虫

不好惹 

动画/奇幻 邓伟锋 郭盛、图特哈蒙、杨凝、

姚雷 

霍尔果斯安

石英纳 

中国 2019/8/9 

上海堡垒 科幻/战争/爱

情/动作 

滕华涛 鹿晗、舒淇、高以翔、石

凉 

中国电影集

团公司 

中国 2019/8/9 

凌晨两点半 悬疑/惊悚/恐

怖 

王赛  彭健雄、张露文、王尊、

高晓柔  

十品影业 中国 2019/8/9 

沉默的证人 动作/犯罪/悬

疑 

雷尼·哈林 张家辉、杨紫、任贤齐、

克拉拉 

五洲电影发

行有限公司 

中国 /中

国香港 

2019/8/16 

全职高手之巅峰

荣耀 

动画/竞技 史涓生，邓

志巍 

边江、夏磊、刘康、郭浩

然 

上海阅文影

视 

中国 2019/8/16 

速度与激情：特别

行动 

动作/冒险/犯

罪 

大卫·雷奇 道恩·强森、杰森·斯坦

森、凡妮莎·柯比、伊德

瑞斯·艾尔巴  

中国电影集

团公司 

美国 2019/8/23 

保持沉默 悬疑/犯罪/剧

情 

周可 周迅、吴镇宇、祖峰 光线影业 中国 2019/8/24 

资料来源：cbo，国盛证券研究所     

 

3.2 电视剧/网剧 

 
3.2.1 电视剧 

2019 年 7 月电视剧中，李现，杨紫主演的《亲爱的，热爱的》播映指数 84.9 位居第一，

媒体热度 66.2，用户热度 76.7 均排名第一。该剧改编自墨宝非宝的爱情小说《蜜汁炖鱿

鱼》。第二名为刘昊然主演的《九州缥缈录》，播映指数为 77.6。 
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图表 27：2019 年 7 月电视剧播映表现前十 

排名 名称 平台 播映指数 上线时间 

1 亲爱的，热爱的 腾讯、爱奇艺 84.9 2019/7/9 

2 九州飘渺录 腾讯、优酷 77.6 2019/7/16 

3 时间都知道 腾讯、爱奇艺 69.8 2019/7/16 

4 流淌的美好时光 腾讯、芒果、爱奇艺、优酷 69.7 2019/7/2 

5 大宋少年志 芒果、爱奇艺 67.6 2019/6/4 

6 归还世界给你 腾讯、爱奇艺、优酷 64.6 2019/7/19 

7 奋斗吧，少年！ 芒果 64.2 2019/7/22 

8 带着爸爸去留学 腾讯、爱奇艺、优酷 61.3 2019/6/13 

9 少年派 腾讯、芒果、爱奇艺、优酷 60.5 2019/6/10 

10 小欢喜 腾讯、爱奇艺 59.2 2019/7/31 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 

 
3.2.2 网剧 

网络剧共有四部剧集播映指数超过 70。播映第一名为《陈情令》，改编自墨香铜臭的小

说《魔道祖师》，该作品除了电视剧外，同期还有广播剧、动画改编版本在播。播映指数

第二名为《长安十二时辰》，为 84.3。第三名为杨洋主演的《全职高手》，播映指数为 78.2。 

 

图表 28：2019 年 7 月网剧播映表现前十 

排名 名称 平台 播映指数 上线时间 

1 陈情令 腾讯 85.2 2019/6/27 

2 长安十二时辰 优酷 84.3 2019/6/27 

3 全职高手 腾讯 78.2 2019/7/24 

4 宸汐缘 爱奇艺 70.9 2019/7/15 

5 我们不能是朋友 腾讯、爱奇艺 65.8 2019/6/28 

6 七月与安生 爱奇艺 61.9 2019/7/22 

7 怒海潜沙&秦岭神树 腾讯 61.3 2019/6/6 

8 无主之城 爱奇艺 60.7 2019/7/24 

9 请赐我一双翅膀 腾讯、爱奇艺、优酷 60.2 2019/7/9 

10 陪你到世界之巅 芒果 59.2 2019/6/9 

资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 

 

3.3 综艺 

从艺恩数据来看，2019 年 7 月综艺播映指数前三名均为独播，优爱腾各占一席。第一名

为优酷平台的《这！就是街舞第二季》，播映指数为 70.7。第二名为爱奇艺的《乐队的夏

天》，播映指数为 67.4。第三名为腾讯平台的《明日之子第三季》，播映指数为 67.2，月

播放量为 15.7 亿。上榜的 6 部独播综艺中，腾讯占 3 部，爱奇艺占 2 部，优酷占 1 部。 
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图表 29：2019 年 7 月综艺热度前十 

排名 名称 平台 播映指数 上映时间 

1 这！就是街舞第二季 优酷 70.7 2019/5/18 

2 乐队的夏天 爱奇艺 67.4 2019/5/25 

3 明日之子第三季 腾讯 67.2 2019/6/15 

4 极限挑战第五季 腾讯、爱奇艺、优酷 63.3 2019/5/12 

5 中国新说唱第二季 爱奇艺 62.8 2019/6/14 

6 向往的生活第三季 腾讯、爱奇艺、优酷 61.6 2019/4/25 

7 心动的信号第二季 腾讯 59.1 2019/6/19 

8 奔跑吧第三季 腾讯、爱奇艺、优酷 58.4 2019/4/26 

9 极限青春 腾讯 57.5 2019/6/20 

10 中餐厅第三季 腾讯、芒果 57.4 2019/7/26 
资料来源：艺恩数据，国盛证券研究所 

 

3.4 图书 

3.4.1 虚构类图书销量排行 

7 月上榜的虚构类图书中，出版机构较为分散，国内作者的作品占主体地位。销量第一

名为北京十月文艺出版社出版的余华作品《活着》，豆瓣评分为 9.4。第二名英国作者麦

克福尔的心灵治愈小说《摆渡人 3：无镜之爱》。日本作者东野圭吾有两本小说上榜销量

前十，分别为《解忧杂货店》和《白夜行》。中国作者巫哲的《撒野》，《撒野 2》均进入

榜单 top10。绘本作品《就喜欢你看不惯我又干不掉我的样子 4》位列第四名。 

图表 30：虚构类图书销量排行 

排名 名称 作者 出版社 定价 

1 活着 余华 北京十月文艺出版社 35 

2 摆渡人 3：无境之爱 [ 英 ] 克 莱

儿·麦克福尔 

百花洲文艺出版社有限责任公

司 

46 

3 解忧杂货店 [日]东野圭吾 南海出版公司 39.5 

4 就喜欢你看不惯我又干不

掉我的样子 4 

白茶 人民文学出版社有限公司 59 

5 撒野 2 巫哲 贵州人民出版社 49.8 

6 白夜行 [日]东野圭吾 南海出版公司 59.6 

7 三体 刘慈欣 重庆出版社 23 

8 红岩 罗广斌 ,杨益

言 

中国青年出版社 36 

9 斗罗大陆 4：终极斗罗(7) 唐家三少 湖南少年儿童出版社有限责任

公司 

32 

10 撒野 巫哲 北京联合出版有限责任公司 45 

资料来源：开卷文摘，国盛证券研究所 

 
3.4.2 非虚构类图书销量排行 

《习近平在正定》高居 7 月销量榜首，书籍定价为 66 元。中信出版的法国作家皮耶鲁齐

和阿伦作品《美国陷阱：如何通过非经济手段瓦解他国商业巨头》位列第二。读客·这
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本史书真好看文库共有 59 册，3 本上榜书册分别为《半小时漫画唐诗》、《半小时漫画中

国史》、《半小时漫画中国史 3》，分别来自江苏凤凰文艺出版社和海南出版社有限公司。 

 

图表 31：非虚构类图书销量排行 

排名 名称 作者 出版社 定价 

1 习近平在正定 中央党校采访

实录编辑室 

中共中央党校出版社 66 

2 美国陷阱:如何通过非经济

手段瓦解他国商业巨头 

[法]弗雷德里

克·皮耶鲁齐,

马修·阿伦 

中信出版集团股份有限公司 68 

3 半小时漫画唐诗 陈磊 ,半小时

漫画团队 

江苏凤凰文艺出版社 49.9 

4 红星照耀中国 [ 美 ] 埃 德

加·斯诺 

人民文学出版社有限公司 43 

5 习近平的七年知青岁月(平

装) 

中央党校采访

实录编辑室 

中共中央党校出版社 76 

6 梁家河 《梁家河》编

写组 

陕西人民出版社有限责任公司 36 

7 小孩 大冰 湖南文艺出版社有限责任公司 39.6 

8 天才在左 疯子在右(完整

版)(新版) 

高铭 北京联合出版有限责任公司 49.8 

9 半小时漫画中国史(全新修

订版) 

二混子 江苏凤凰文艺出版社 39.9 

10 半小时漫画中国史 3 陈磊 海南出版社有限公司 39.9 

资料来源：开卷文摘，国盛证券研究所 

 

3.5 游戏 

2019 年 6 月，中国 IOS 市场游戏公司收入排行总体变化不大，收入前五名与上月没有

变化。紫龙互娱和吉比特排名分别下降 2 名和 1 名。掌趣上升至第六名，玩友时代跌出

前 10 名。收入第一为腾讯，发行的《王者荣耀》、《一起来捉妖》、《和平精英》、《QQ 飞

车》、《QQ 炫舞》、《妖精的尾巴：魔导少年》等多款游戏曾在 6 月登上游戏畅销榜，其中

《王者荣耀》（传说对决）、《完美世界》《QQ 飞车》（极速领域）也在中国香港、台湾地

区 IOS 游戏上榜。鹰角网络于 2017 年成立，公司凭借《明日方舟》成功进入收入榜前

十。 
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图表 32：IOS 市场游戏公司收入 TOP10 

 2019 年 6 月 2019 年 5 月 

排名 公司名称 应用数量 公司名称 应用数量 

1 腾讯 472 腾讯 469 

2 网易 265 网易 269 

3 鹰角网络 1 鹰角网络 1 

4 三七互娱 74 三七互娱 66 

5 乐元素 17 乐元素 17 

6 掌趣 33 紫龙互娱 15 

7 多益网络 11 多益网络 11 

8 紫龙互娱 16 吉比特 12 

9 吉比特 13 玩友时代 19 

10 Supercell 17 Supercell 17 

资料来源：App Annie，国盛证券研究所 

 

从游戏产品收入榜单来看，新上线手游和经典手游上榜数相差不大。《王者荣耀》在本月

继续保持在第一位。腾讯光子工作室 5 月发行的射击竞技类新游《和平精英》在上线当

月就进入榜单 top10，6 月份排名上升到第二位。由腾讯代理发行的《完美世界》（4 月

发行）也在 top10 榜单之内。网易游戏共有 4 款产品上榜收入前十，分别为《梦幻西游》、

《阴阳师》、《大话西游》、《率土之滨》，暂无新游上榜。该公司 6 月共发行两款新游，分

别为《遇见逆水寒》和《青璃》，其中《遇见逆水寒》已经进入公测阶段。 

 

图表 33：IOS 市场游戏产品收入 TOP10 

排名 IOS 游戏产品收入排名 公司名称 排名变化 

1 王者荣耀 腾讯 = 

2 和平精英 腾讯 ↑1 

3 梦幻西游 网易/三七互娱 ↑1 

4 完美世界 腾讯/艾玩天地/易幻 ↓2 

5 明日方舟 鹰角网络 = 

6 阴阳师 网易/曼巴互娱/Kakao Corp/中青宝/Sea = 

7 QQ 飞车 腾讯/VNG/Sea ↑2 

8 大话西游 网易/三七互娱 ↓1 

9 妖精的尾巴：魔导少年 腾讯  ↑36 

10 率土之滨 网易/Entermate/唯晶数位娱乐/VNG/晶

绮科技 

↑1 

资料来源：App Annie，国盛证券研究所 

3.6 广告 

2019年上半年，中国全媒体广告市场花费同比下降 8.8%，传统媒体下滑幅度为 12.8%。 

分媒体情况来看，电梯电视、电梯海报、影院视频三个生活圈媒体的收入实现正向增长，

增速分比为 4.1%/6.2%/4.1%。电视和广播在 2019 年开始出现负增长，降幅创近年新

低，分别为-12.4%和-9.7%。传统户外类广告收入降幅有所扩大，为-18.9%。收入降幅

最大的仍是报纸广告。 
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图表 34：2016-2019 年上半年传统媒体广告刊例收入增速 

媒介 2016H1 2017H1 2018H1 2019H1 

电视 -3.80% -3.60% 9.40% -12.40% 

报纸 - - -30.60% -30.60% 

杂志 -29.40% -23.40% -7.80% -6.10% 

电台 2.90% 9.20% 10.00% -9.70% 

传统户外 -3.60% -2.70% -11.30% -18.90% 

电梯电视 23.10% 18.90% 24.50% 4.10% 

电梯海报 28.90% 10.00% 25.20% 6.20% 

影院视频 77.10% 19.00% 26.60% 4.10% 

资料来源：CTR，国盛证券研究所 

 

2019年上半年，网络综艺广告市场规模 79.71亿元，同比上涨 56.05%，环比上涨 20.30%。

电视综艺广告市场规模基数较大，增速远小于网络综艺。2019 年电视综艺广告规模

138.77 亿元，同比增长 1.24%，环比增长 5.07%。网络综艺广告价值逐步被市场认可。

从综艺植入品牌看，2019H1 电视综艺植入品牌 377 家，同比增长 14.94%。网络综艺植

入品牌 207 家，同比增长 15%。 

 

图表 35：2019H1 综艺广告市场规模  图表 36：2019H1 综艺植入品牌数量 

 

 

 

资料来源：九合数据，国盛证券研究所 
 

资料来源：九合数据，国盛证券研究所 

 

四、行业资讯 & 公司动态 

4.1 行业资讯 

【广电总局：拟 8月份起不得播出娱乐性较强的古装剧、偶像剧】 

近日，国家广播电视总局电视剧司发布了《关于做好庆祝新中国成立 70周年电视剧展播

工作的通知》。根据通知，总局拟于 8 月份开始重点电视剧“百日展播”活动，向新中

国成立 70 周年献礼。展播活动遴选 86 部剧目，供全国各级电视台尤其是各省级卫视自

8 月起选购播出。《通知》要求在展播期间不得播出娱乐性较强的古装剧、偶像剧，确保

播出剧目与宣传期整体氛围相协调。（广电总局） 

 

【中国文化产业在 2004年到 2017 年的增速两倍于 GDP增速】 

8 月 3日，《中国数字文化产业发展趋势研究报告》发布。报告指出，中国文化产业在 2004
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年到 2017 年的增速两倍于 GDP 增速，2017 年，数字文化产业增加值约为 1.03-1.19 万

亿元，总产值约为 2.85-3.26 万亿元。该报告由国务院发展研究中心·东方文化与城市

发展研究所、中国社会科学院中国文化研究中心、腾讯社会研究中心组建的专项课题组

调研而成。 

 

【AcFun 发布超级 UP主扶持计划】 

AcFun 宣布未来一年将拿出 5.7 亿资源奖励、扶持优秀 UP 主。A站负责人文旻表示，目

前 A站和快手正处于联动和打通状态，未来快手平台的快接单将帮助 UP主进行变现。同

时，二次元也将是快手 2019年下半年重点发展的垂直品类。（Acfun） 

 

【中国自主研发游戏市场份额超八成】 

《2019 年 1—6 月中国游戏产业报告》显示，今年上半年，中国游戏市场实际销售收入

1140.2 亿元，同比增长 8.6%，增速同比提高 3.4%。上半年中国自主研发游戏实际销售

收入为 921.4亿元，同比增长 15.4%，市场占有率从去年同期的 76.0%提高至 80.8%，继

续保持市场收入的主导地位。（36kr） 

 

【游戏业 2019 显现三大新风口：游戏出海、电子竞技和 5G 中国自主研发游戏市场份额

超八成】 

《2019 年 1—6 月中国游戏产业报告》显示，今年上半年，中国游戏市场实际销售收入

1140.2 亿元，同比增长 8.6%，增速同比提高 3.4%。上半年中国自主研发游戏实际销售

收入为 921.4亿元，同比增长 15.4%，市场占有率从去年同期的 76.0%提高至 80.8%，继

续保持市场收入的主导地位。中国游戏产业在经历 2018年的严格管理和调整后，2019年

上半年市场收入同比增长 10.8%，呈现出回暖态势。在近日于上海举行的“第十七届中

国国际数码互动娱乐展览会（Chinajoy）”上，游戏出海、电子竞技、5G云游戏等成为行

业新风口和业界追逐热点。（36kr） 

 

【抖音发布官方科普系列动画，讲解安全知识】 

近日 8月 1日至 8月 31日，抖音青少年网络健康成长研究中心发起“安全过一夏——暑

期安全教育宣传月”，通过短视频的形式对青少年人群进行安全知识讲解。目前，官方

科普系列动画《我会保护我自己》已由@抖音成长乐园在抖音、头条等多平台进行发布。

（抖音） 

 

【爱奇艺文学冻千秋：提倡内容免费，打造组合拳商业模式】 

2019第三届中国“网络文学+”大会今日举办。爱奇艺文学事业部总经理冻千秋表示，所

有网络文学作品都收费其实是非常不健康的商业模式，更大的价值不在于收入，而是能

为后端提供的价值。基于此，爱奇艺文学确定了自己的商业模式——大量内容免费，通

过广告增值，并重点发展爱奇艺文学的会员，打造包含会员、单订、广告、版权的“组

合拳”商业模式。 （爱奇艺官网） 

 

【《烈火英雄》票房破 10亿，成暑期第三部票房破 10亿国产电影】 

8 月 10 日，由博纳影业、阿里影业出品的电影《烈火英雄》票房突破 10 亿元，成为了

暑期档第三部票房破 10亿的国产电影，在淘票票评分为 9.3分。该电影为阿里影业和博

纳影业联合打造的“中国骄傲三部曲”当中的第一部。（艺恩咨询） 

 

【Steam 客户端被曝存在 0Day漏洞，超 1亿用户受影响】 

据外媒报道，Windows 最受欢迎的游戏平台 Steam 客户端版本发现有 0Day 特权升级漏

洞，该漏洞可允许具有有限权限的攻击者以管理员身份运行程序。考虑到 Steam 平台拥

有超过 1 亿注册用户以及数百万潜在注册用户，因此这是一个严重的风险，可能被恶意

软件滥用以执行各种不需要的活动。（36kr） 
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4.2 Chinajoy 重要新闻 

4.2.1 活动概览： 

本届 ChinaJoy 充分演绎了“数字新娱乐 科技新生活”的展会主题，并以游戏为核心，

覆盖动漫、电子竞技、互联网影视与音乐、网络文学、智能娱乐软件与硬件以及新生娱

乐业态等数字娱乐多领域，成为我国及全球数字娱乐产业发展风向标。本届 ChinaJoy 

BTOC（包括 eSmart 和 CAWAE）共占据 12 个展馆，汇集全球顶级数字娱乐产品，来自中

外近 300 家数字娱乐企业参展，5000 余台游戏体验机及数字娱乐和智能娱乐软硬件云集

于此。展会四天合计入场人数高达 36.47万人次，其中，8月 3日单日入场人数高达 13.4

万人次，创历届 ChinaJoy单日入场人次之最. 

 

2019 ChinaJoy同期会议 CHINAJOY ACG CON 于上海浦东嘉里大酒店隆重举行。围绕

“绘守匠心”、“珠联璧合”以及“同心一意”等主题，来自国内外 ACG产业的嘉宾

们就 ACG 产业发展的机遇和挑战、动漫 IP授权与赋能、二次元社交文化等议题展开热

烈讨论。羚邦集团北京分公司总经理郑小可女士表示，动漫 IP 的价值在于赋能，赋能

的根本是建立在“懂得”的基础上。具体而言，应当针对经典 IP进行新解读，针对新

秀 IP设置新玩法；在储备自身的 IP矩阵时，应当注重 IP类型的多样化、多元化，实

现 IP类型的全覆盖。 

中宣部副部长梁言顺，中共上海市委常委、宣传部部长周慧琳，上海市人民政府副市

长宗明，中国音像与数字出版协会理事长孙寿山等领导共同参观了本届 ChinaJoy及各

展馆。为庆祝新中国成立 70周年，本届 ChinaJoy于展会 3号入口大厅特别设立了“数

字内容产业发展成就展示”，以图文并茂的形式展现中国数字娱乐产业的蓬勃发展历

程。 

4.2.2 公司动态 

 

网易游戏： 

1.网易与华为合作成立 5G 云游戏联合创新实验室，探索 5G 云游戏应用。 

2.由网易游戏、Game Freak、The Pokémon Company 合作开发的中国首款正版宝可梦手游

《宝可梦大探险》也将携中国版独占玩法可爱来袭，与广大玩家见面。全宇宙电力最足的“十

万伏特”皮卡丘降临 ChinaJoy 网易展台现场。《宝可梦大探险》中国版玩法契合了中国玩家

的兴趣焦点和游戏习惯。 

3.网易宣布与世嘉欧洲旗下子公司 Creative Assembly 建立长期战略合作伙伴关系，网易

将作为独家游戏发行商，将《全面战争》（Total War）系列游戏引入中国，其中包括《全面战

争》系列历史策略游戏，以及最新推出的《全面战争：三国》 。 

4.《绿茵之巅》由网易游戏与成都游戏研发团队创乐汇联合研发，在 CJ现场团队通过研

发纪录片的形式，为玩家讲述了产品研发的初衷、过程中的挑战以及解决困难之后带来

的新突破。为了适应实时竞技的流畅要求，《绿茵之巅》在机型、网络适配以及对战引擎

上，做了很多适应实时对战需求的优化，能够完美适配目前市面上绝大部分机型，同时

能在复杂的移动网络条件下进行流畅对决。 

5.网易最近针对游戏业务推出了一项会员服务。用户花费 328 元就能在网易旗下的多款

游戏中享受多重权益，包括商城折扣和新手礼包等等。网易作为中国最大的游戏厂商之

一，游戏收入占据总收入 65%以上，可以说游戏产业已经成为网易的支柱产业之一，此

次推出会员服务可以看做是其在游戏行业变现营收方面的又一次探索，同时也是网易走

出阵痛期的一次尝试。 
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腾讯游戏： 

1.在国内，腾讯推出了云游戏平台“START”预约内侧，同时还与英特尔联手推出云游戏

平台“腾讯即玩”。 

2.腾讯云在 2019 年 China Joy上发布“腾讯云·云游戏解决方案”，在现场，基于该方

案，腾讯云联合 WeGame提供了《天涯明月刀》《中国式家长》《三国杀》等云游戏模式

的试玩。此外，腾讯云正与 GPU 厂商共同定制和开发企业级显卡，并将其“虚拟化”，

开发者能像云服务一样按需采买云 GPU资源。 

3.在与腾讯的携手合作下，享誉全球的游戏娱乐品牌任天堂正式亮相 ChinaJoy 2019。

此次 Nintendo Switch™展区，采用代表任天堂 LOGO 风格的红白双色作为主视觉元素，

充满“任”式风格。区域内划分为《超级马力欧 奥德赛》、《精灵宝可梦 Let’s Go！

皮卡丘/精灵宝可梦 Let’s Go！伊布》、《塞尔达传说 旷野之息》和《马力欧卡丁车

8 豪华版》四大试玩区及相对应的拍照区以及硬件展示区展区总规模接近 400平方米。

腾讯游戏任天堂合作部总经理钱赓表示，腾讯将会联合任天堂完善各项本地化服务，游

戏本地化上，腾讯会与任天堂一起完善知名游戏的本地化翻译，未来会有更多简体中文

版游戏在中国大陆陆续上市。钱赓称，腾讯作为发行方，将会代理引进合适的任天堂游

戏和其他非任天堂出品的精品游戏。此外，腾讯也在计划辅助任天堂设立线下购买渠道

和玩家交流中心。 

4.腾讯 AI Lab 于王者荣耀共同探索的研究项目策略协作型 AI“绝悟”在吉隆坡举办的

王者荣耀最高规格电竞赛事——世界冠军杯半决赛的特设环节中，在职业选手赛区联队

带来的 5v5 水平测试中获胜，升级至王者荣耀电竞职业水平。此次“绝悟”5v5 版本建

立了基于“观察-行动-奖励”的深度强化学习模型，无需人类数据，从白板学习开始，

让 AI自己与自己对战，一天的训练强度高达人类 440年。 

5.工匠社与腾讯王者荣耀联合打造的 GANKER EX盾山机器人在上海举行的 ChinaJoy 上

首次亮相。工匠社将王者荣耀的热门 IP英雄盾山和竞技机甲完美融合，将大力推动机

器人竞技行业的发展。 

完美世界： 

1.完美世界游戏此次参展的 9款精品游戏中，既包括现象级产品《完美世界》手游、《梦

间集》手游，更有《新神魔大陆》手游、《梦幻新诛仙》手游、《神雕侠侣 2》手游、

《新笑傲江湖》手游等全新产品。这些蕴含独特文化属性的游戏精品让玩家以沉浸式的

娱乐方式体验到中国传统文化的精髓。在上半年，完美世界游戏研发制作的《完美世界》

手游以及《云梦四时歌》手游两款游戏的爆发性表现助推公司业绩迎来了大幅增长，其

中《完美世界》手游还不负众望进入了 10亿月流水俱乐部，成为今年上半年表现最出色

的 MMORPG手游。 

2.DOTA2 国际邀请赛是 DOTA2的终极赛场，中国战队在已结束的八届比赛中取得了三冠

五亚的成绩。Newbee 和 Wings战队通过全新的全息影像技术向玩家现场展示 TI冠军选

手获得的冠军戒指。 

育碧： 

1.《刺客信条》的游戏发行商育碧 CEO Yves Guillemot表示，“我们今天还是很依赖那

些云服务提供商，随着 5G技术的发展，服务器和带宽的成本降下来以后，游戏行业的商

业模式也会彻底地改变。”其称，与谷歌 Stadia的分成方式还是参照主机游戏的模式，

谷歌会负责服务器以及运营方面的成本，获得收入的 30%，育碧获得 70%的收入。 

2.此次育碧展台展出包括，尚未发售的全新作品《幽灵行动：断点》以及《冠军冲刺》;

近期的热门游戏《全境封锁 2》以及《纪元 1800》;代入感十足的 VR 游戏《疯狂兔子：

穿山越岭》以及《穿越美杜莎之门》。还有机会体验到由中国工作室打造的《疯狂兔子》

新游。 

 

（新闻资料来源：36kr） 
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4.3 重要公司公告 

【芒果超媒】 

7 月 19 日：公司公告公司控股股东一致行动人湖南高新创业投资集团有限公司拟通过集

中竞价方式或大宗交易方式减持公司股份不超过 22,422,358 股，占公司总股本 2.14%，

其中 12,700,000 股处于质押状态。 

 

【三七互娱】 

7 月 23 日：公司发布股东参与基金份额认购公告，换购前，股东吴卫东持有 1.26 亿股

（或 5.95%），其将持有的公司股份 400 万股（或 0.19%）换购华安中证民企成长 ETF

的基金份额，将持有的公司股份 1400 万股（或 0.66%）换购汇添富中证长三角一体化

发展主题 ETF 的基金份额，换购后吴卫东持有 1.08 亿股（或 5.11%）。 

7 月 26 日：公司公告公司第三期员工持股计划合计 22,347,537 股（占公司总股本的

1.06%）已完成股票非交易过户。 

7 月 30 日：公司股东汇添富基金减持数量过半，累计减持比例达到 1%。 

7 月 31 日：截至 2019 年 7 月 31 日，公司通过股票回购专用证券账户以集中竞价交易

方式回购股份 2234.7537 万股，占公司目前总股本的 1.06%，其中最高成交价为 14.02

元/股，最低成交价为 12.61 元/股，支付总金额约 3.02 亿元(不含交易费用)。 

8 月 4 日：公司股东汇添富基金减持数量过半，累计减持比例达到 1%。 

8 月 11 日：公司发布 2019 年中报，2019H1 营业收为 36.56 亿元，较上年同比减少

0.29%；归母净利润为 10.2 亿元，较上年同比增长 30.50%，此前公司给出的业绩预告

为 9.6 亿元至 10 亿元，实际净利润超出业绩预告的上限；基本每股收益为 0.79 元，较

上年同比增长 33.90%。 

 

【完美世界】 

7 月 25 日：公司公告称公司首期股票期权激励计划第四个可行权期符合行权条件的 67

名激励对象第四期可行权的股票期权数量共计 20.96 万份，行权价格为 28.67 元/股，公

司激励对象可以在可行权期间（本公告之日起至 2025 年 7 月 2 日）内的可行权日进行

自主行权。 

8 月 6 日：公司拟使用自有资金以集中竞价方式回购公司股份，回购的公司股份用于股

权激励或员工持股计划。本次回购股份价格不超过人民币 36 元/股，回购资金总额不低

于人民币 3 亿元（含）且不超过人民币 6 亿元（含），回购股份期限为董事会审议通过回

购股份方案之日起 6 个月。在回购股份价格不超过人民币 36 元/股的条件下，按回购金

额上限测算，预计回购股份数量约为 16,666,667 股，约占公司当前总股本的 1.29%；按

回购金额下限测算，预计回购股份数量约为8,333,333股，约占公司当前总股本的0.64%,

具体回购数量以回购期限届满时实际回购的股份数量为准。 

 

【 光线传媒】 

7 月 30 日：截至 2019 年 7 月 29 日，公司来源于影片《哪吒》的营业收入（目前为票

房收入）区间约为人民币 2.03 亿元至人民币 2.43 亿元。来源于影片《银河补习班》的

营业收入（目前为票房收入）区间约为人民币 700 万元至人民币 880 万元（最终结算数

据可能出现误差）。 

 

【顺网科技】 

7 月 31 日：实际控制人部分股份质押。截止 2019 年 7 月 31 日，华勇先生持有公司股

份 280,191,727 股，占公司股份总数的 40.36%；其所持有上市公司股份累计被质押

215,071,651 股，占华勇先生持有公司股份总数的 76.76%，占公司总股本的 30.98% 

7 月 31 日：公司累计回购股份数量约 1833.17 万股，约占公司总股本的 2.64%，最高

成交价为 17.29 元/股，最低成交价为 11.70 元/股，成交总金额约 2.50 亿元(不含交易费

用)。 

8 月 4 日：公司董事虞群娥女士因非本公司事务，即在其原任职深圳美丽生态股份有限

公司独立董事期间，因美丽生态信息披露违法行为，被中国证监会认定为其他直接责任
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人员，给予警告并罚款 5 万元人民币的行政处罚。 

8 月 11 日：截止本公告日，华勇先生持有公司股份 280,191,727 股，占公司股份总数的

40.36%；其所持有上市公司股份累计被质押 205,771,651 股，占华勇先生持有公司股份

总数的 73.44%，占公司总股本的 29.64%。 

 

【视觉中国】 

8 月 4 日：公司于近日收到股东柴继军（公司实际控制人之一）通知，获悉柴继军所持

本公司 1110 万股股份解除质押。 

8 月 4 日：公司发布中期业绩报告，2019 年上半年营业收入为 4.02 亿元，较上年同期

减 16.49%；归母公司净利润为 1.33 亿元，较上年同期减 3.10%；EPS 为 0.1892 元，

较上年同期减 3.12%。 

 

【中国电影】 

8 月 4 日：公司 2016 年 8 月首次公开发行 A 股股票后，总股本为 186,700 万股，其中

140,000 万股为限售流通股。中影集团和全国社会保障基金理事会转持二户持有的限售

流通股中锁定期为自公司股票上市之日起 36 个月内的股份合计 1,302,000,000 股，该部

分限售流通股将于 2019 年 8 月 9 日起上市流通。 

 

【迅游科技】 

8 月 4 日：公司控股股东、实际控制人之一袁旭被动减持 32.97 万股，占公司总股本比

例为 0.15%，后续可能继续被动减持公司股份的情况。 

8 月 6 日：控股股东、实际控制人之一陈俊先生被动减持的股票数量为 114.86 万股，占

公司总股本比例为 0.52%。 

8 月 6 日：公司控股股东、实际控制人之一章建伟告知，获悉章建伟将所持有的公司部

分股份办理了补充质押，补充质押 240 万股，占其所持股份 11.06%。截至公告披露日，

章建伟持有公司股份 2169.42 万股，占公司总股本的 9.71%。章建伟持有公司股份累计

被质押 2168.9997 万股，占公司总股本的 9.71%。 

 

【分众传媒】 

8 月 8 日：公司公布，截至 2019 年 8 月 8 日，公司第一期员工持股计划尚未购买公司

股票，公司将持续关注员工持股计划实施的进展情况，并按照相关规定及时履行信息披

露义务。 

 

（公告资料来源：wind） 

五、投资建议 

中报季来临，关注中报表现优异的公司，行业底部特征明显，关注有边际变化的细分板

块。我们认为龙头公司虽也受到行业监管影响，但是核心竞争力在行业规范经营过程中

实则不断提高，后续建议投资者从中报业绩和报表质量以及业务边际变化角度寻找长期

标的。建议关注 1）视觉中国、完美世界等中报表现优异的公司，视觉中国在上半年网

站关停一个月的影响下核心主业图片业务仍微增 0.09%，完美世界中报归母净利润超前

期业绩预告。2）行业层面，虽然板块整体估值天花板依然难以突破，但是我们认为有边

际变化的板块仍具有较强的投资价值，建议重点关注游戏（重点推荐完美世界）、视频流

媒体（重点推荐芒果超媒）、受益于单片票房超预期的光线传媒，以及知识产权保护板块，

3）另外从防御性角度看，出版板块现金流好、业绩增长稳定、分红高的特点会受到关注

消费板块的资金追捧，建议关注。 
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六、风险提示 

行业竞争风险，票房增长不及预期风险，传媒相关政策趋严风险。 
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