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1、淘系线上家电品类7月数据概览 
 

2 
请务必参阅正文之后的重要声明 

 需求方面： 7月高温天气较少叠加前期频繁且大力度的促销使得单月需求表现不佳，空调销

量同比+5%，增速环比回落。对于下半年，商品房竣工和销售的逻辑差依旧在，对于需求无

需过于悲观。相比较需求，行业竞争格局仍为下半年的主要矛盾。 

 格局方面：6月促销季后，龙头集中度普遍有一定环比回落，分品类看：1）空调：格力6~7

月适当降价效果显著，份额表现有小幅同比提升，但相较竞品，仍有降价空间。从旗舰店、

网批、第三方渠道的拆分中看出，格力线上份额始终落后，主要源于线上产品价格竞争力较

弱（与竞品价差大于线下），同时对线上渠道的重视和投入程度较低（产品投放较少）。2）

冰洗：线上中低端产品占比较高，美的各产品线均加大线上渠道的发力，所以在冰洗领域均

积极促销并加大低价产品的投放力度，份额同比提升势头良好。作为冰洗领域的龙头，海尔

在19Q2也利用统帅品牌快速跟进，份额保持领先，且也取得了良好的同比提升。3）厨电：

但与空调等成熟产品相比，厨电渠道间更大的价格差距反应了产品端差异化不足（1000元以

下油烟机产品销量占比达50% ），生产壁垒不足，龙头定价较为宽松等问题。这也是使得线

上龙头份额不仅无法提升甚至有一定波动下行的原因。 

国投瑞银



1、需求概览：促销季后需求回落，空调销量增速降至5% 

    1.1、白电：前期促销有一定透支，空调销量增速降至5% 

    1.2、厨电：线上整体需求环比小幅提升，均价同比下滑 

    1.3、小家电：电动牙刷/破壁机翻倍增长，扫地机/吸尘器消费分化 

 

 

 

 

 

2、品牌跟踪：格力仍有降价空间，冰洗龙头加大低端产品布局 

    2.1、空调：格力价格仍有调整空间，份额落后在于对渠道的投入和产品价格 

    2.2、冰箱：美的线上降价促销，均价同比回落 

    2.3、洗衣机：低线布局增加，美的/海尔份额继续稳步提升 

    2.4、油烟机&燃气灶：千元以下产品占比过半，线上整体格局依旧偏紧 

    2.5、品牌旗舰店监控：美的旗舰店放量 
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1、淘系线上家电品类单月需求： 

促销季后需求回落，空调销量增速降至5% 
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1、淘系线上家电品类单月需求：促销后整体需求略显平淡 
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淘宝7月主要家电品类销售情况 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 

品类 销量（万台） 销量YoY 均价（元） 均价YoY 销售额（百万元） 销售额YoY

空调 106 5% 2543 3% 2689.9 8%
冰箱 72 10% 1355 12% 977.8 23%
洗衣机 60 24% 1082 16% 653.5 44%
油烟机 29 -20% 669 18% 197.3 -6%
燃气灶 24 12% 438 -2% 104.7 10%
消毒柜 11 -19% 563 -3% 62.6 -22%
烟灶消套餐 8 -18% 2812 13% 237.2 -8%
热水器 51 -11% 829 13% 424.4 1%
集成灶 4 6% 4710 24% 199.2 31%
洗碗机 2 57% 3431 -3% 71.0 52%
嵌入式电蒸箱 0.2 -8% 5205 6% 11.6 -2%
嵌入式电烤箱 0.5 4% 3960 -21% 19.7 -18%
料理机 20 -25% 188 -46% 36.0 -59%
豆浆机 19 -15% 433 25% 72.3 5%
破壁机 31 140% 844 -10% 216.7 117%
榨汁机 229 193% 120 -11% 418.0 161%
净水器 110 4% 360 4% 322.8 8%
电饭煲 133 -1% 187 7% 219.7 6%
微波炉 23 3% 474 2% 75.1 5%
吸尘器 41 4% 509 2% 206.7 6%
空气净化 12 12% 953 -9% 113.0 2%
干衣机 5 33% 261 -14% 14.0 14%
擦窗机器人 0 -36% 1754 -17% 8.3 -47%
扫地机器人 18 9% 1284 12% 232.7 8%
电动牙刷 243 113% 158 -12% 383.9 88%
电吹风 147 -7% 126 33% 186.4 24%
剃须刀 247 8% 118 12% 291.2 22%

白电

厨电

小厨电

生活电

器
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空调单月销量同比增速回落至5%：7月淘宝平台空冰洗单月销量分别同比+5%/10%/24%，

单月增速表现出现较明显的回落（6月空/冰/洗销量分别同比+ 33%/+25%/+32% ）。 

如何看待单月空调增速的回落：天气+促销因素。考虑到2018年7月的低基数效应，预期中

单月空调需求表现有望出现一定改善，但实际销量增速反而环比走弱。我们认为主要存在两

点因素。1）高温天气较少：7月高温天气较少对需求有拖累，参照奥维周度数据，月末由于

天气转热，销量出现较为明显的反弹；2）促销带来一定的需求前置：虽然品牌商“品牌

日”，“清凉节”等常态促销仍在，但前期“五一”、“618”连续较大力度的促销，使得

需求前置，对7月的零售有一定透支。 

1.1、淘系白电需求：前期促销有一定透支，空调销量增速降至5% 
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奥维周度空调销售额同比增速 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 

淘宝平台空冰洗分季度销量同比增速 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 
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1.2、淘系厨电需求：线上整体需求环比小幅提升，均价同比下滑 
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线上销量增速小幅环比提升：由于中低端品牌的线

上布局不断增加，淘宝等平台电商中，厨电销量增

速表现高于京东苏宁等专业电商平台。从整体线上

表现看，油烟机单月销量增速水平小幅环比上行。 

均价表现承压：线上单月均价继续同比下行，一方

面来源于品牌商降价促销，另一方面源于中低端品

牌的冲击效应显著（尤其是淘宝平台）。 

油烟机线上均价走势 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 

油烟机奥维采样销量同比增速 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 
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资料来源：奥维云网，光大证券研究所 
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1.3、淘系小家电：电动牙刷/破壁机翻倍增长，扫地机/吸尘器消费
分化 
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 新品类中，电动牙刷/破壁机继续快速增长态势，单月销量分别同比+113%/+140%，但销

量快速增长的背后是产品价格段的稳步下移，均价继续两位数同比下降。 

 从销量走势看，吸尘器和扫地机之间的替代效应明显，增速呈现此消彼长的态势。7月吸尘

器/扫地机的销量分别同比+4%/+9%。但2019整体看，吸尘器表现更好，基本维持10%左

右同比增速，而扫地机器人表现相对较弱。这与两者所定位的客群和市场有一定关系，扫地

机的2000元以上产品销量占比不断提升，整体ASP走势更强；而吸尘器主销产品的价格段仍

集中在100元~400元，线上主打中低端需求。 

破壁机/电动牙刷淘宝ASP波动下行（元） 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

淘宝扫地机器人销量份额走势 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 
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淘系家电品牌跟踪： 

格力仍有降价空间，冰洗龙头加大低端产品布局 
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2.1、空调：格力价格仍有调整空间，份额落后在于对渠道的投入和产

品价格 

2.2、冰箱：美的线上降价促销，均价同比回落 

2.3、洗衣机：低线布局增加，美的/海尔份额继续稳步提升 

2.4、油烟机&燃气灶：千元以下产品占比过半，线上整体格局依旧偏紧 

2.5、品牌旗舰店监控：美的旗舰店放量 
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3.1.1、空调：格力价格仍有调整空间，线上 “失地”有所收复（1） 
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 价格策略未有显著调整，格力美的产品价差仍高于常态。从单月的价格走势来看，7月未有

大规模的平台促销活动，主要品牌商的热销产品价格未有明显调整，格力与美的之间的产品

价差较前期高点有一定缩小，但整体价差仍高于19年之前常态水平。 

 品牌格局：美的/奥克斯/格力单月销量份额分别为24%/19%/13%，格力得益于份额压力下

的适当促销，虽然份额仍落后竞品，但6~7月份额均表现出一定的同比改善。奥克斯虽然依

旧有较高份额，但在美的的竞争压力下，表现同比承压。 

主要品牌空调销量份额同比变动（淘宝平台） 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

格力美的热销1.5匹挂机产品价差（元） 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 
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3.1.1、空调：格力价格仍有调整空间，线上 “失地”有所收复
（2） 
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淘数据空调销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康空调销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

淘数据7月空调主要品牌均价情况（元） 中怡康6月主要品牌均价情况（元） 

数据来源：淘数据，光大证券研究所。注：由于格力促销很多采取
平台优惠券等模式，故淘数据的均价监测有一定失真 

数据来源：中怡康，光大证券研究所 

ASP 格力 美的 奥克斯 海尔 
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3.1.2、空调：格力份额落后在于对渠道的投入和产品价格（1） 
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格力对线上渠道的投入力度较低。我们分别整理出中怡康的畅销产品数量以及淘数据的高质

量宝贝数量。线下的畅销产品数量的大小对比似乎基本符合品牌地位：格力领先，美的紧随

其后。但是线上来看，格力的高质量宝贝数却显著落后主要品牌。格力线上渠道数据和其行

业地位以及份额的背离在一定程度上反映了其在线上投入和经营力度的欠缺。 

格力线上产品价格段劣势较大。 观察两者价格策略分化前的2018年，格力美的热销1.5匹挂

机线上的价差还要大于线下这导致了其价格段竞争力的下降。动态看，格力线上线下均采取

了一定的促销跟进，但价差仍高于19年之前的常态。 

2019年6月各品牌空调高质量宝贝数（个，含子品牌） 

资料来源：淘数据，中怡康，光大证券研究所 

格力美的热销1.5匹挂机价差（元） 

资料来源：淘数据，中怡康，光大证券研究所 
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微观来看：虽然和竞品的相比，格力今年产品

价格优惠力度小，但是凭借过硬的品牌号召

力，格力在旗舰店渠道的销售并不落于下风。

真正被美的和奥克斯拉开差距的在于两点：一

个是快速放量的网批（天猫优品）参与度低，

另一个则是在苏宁易购和经销商门店渠道，与

竞品差距较大（价格偏高+渠道投入较少）。 

 品牌旗舰店空调销量同比增速 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

淘宝平台分店铺销售额对比（亿元，19年1~7月累计） 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 
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3.1.2、空调：格力份额落后在于对渠道的投入和产品价格（2） 
苏宁易购店铺（淘宝）空调销售额份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 
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海尔/美的淘宝冰箱价格同比增速 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

3.2、冰箱：美的线上降价促销，均价同比回落 
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 均价对比：美的18年主推产品高端化升级，线上整体均价提升速度领先（30%以上），但19

年以来经营转向，线上追求份额增长，增加了较多中低端产品布局（线下价格走势依旧与主

要竞品相仿，未有明显降价），并有积极的价格促销，较高价格基数下ASP同比负增长，与

海尔均价有显著分化，美菱在高端化升级战略带动下，线上ASP提升节奏领跑。 

 品牌份额：6月促销季后，龙头销量份额均有不同程度环比回落，整体看，美的19年以来价

格策略效果较好，份额保持一定的同比提升，领跑二线品牌。 
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3.2、冰箱：美的线上降价促销，均价同比回落 

15 
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淘数据冰箱销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康冰箱销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

淘数据7月冰箱主要品牌均价情况（元） 中怡康6月冰箱主要品牌均价情况（元） 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 数据来源：中怡康，光大证券研究所 

ASP 海尔 美的 容声 美菱 

2019年7月 2377 2097 2301 2358 

均价yoy 

19年7月 8% -3% 7% 27% 

19Q2 9% -8% 3% 36% 

19Q1 8% -7% 4% 25% 

18Q4 6% 5% 7% 15% 

ASP 海尔 美的 容声 美菱 

2019年6月 5066 4096 3828 3832 

均价yoy 

19年6月 12.6% 13.3% 10.3% 9% 

19Q2 6.8% 9.4% 7.6% 8.6% 

19Q1 7.5% 5.8% 9.0% 2.4% 

18Q4 10.7% 16.4% 14.4% 10.4% 
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3.3、洗衣机：低线布局增加，美的/海尔份额继续稳步提升 
 

16 
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 品牌份额：6月促销后，海尔美的销量份额均有一定回落。但双寡头格局依旧稳定，奥克斯

占据的10%左右的销量份额（主要为400~500元左右的低价产品）。细分品牌看，7月海尔/

统帅销量份额分别同比+1.6/2.2pct；小天鹅/美的份额分别同比+0.7/2.7pct。由于线上整体

需求结构以及消费分层的特质，龙头加大中低端品牌布局对线上市场收割效果更为显著。 

 均价对比：美的系19Q1通过美的品牌中低端布局和降价促销获得了不少的份额增长，但海

尔19Q2起通过统帅品牌快速跟进，两者进入同步的份额提升阶段。 

海尔美的洗衣机销量份额均有不同程度同比提升 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

子品牌销量份额同比提升 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 
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3.3、洗衣机：低线布局增加，美的/海尔份额继续稳步提升 
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淘数据洗衣机销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康洗衣机销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

淘数据7月洗衣机主要品牌均价情况（元） 中怡康6月洗衣机主要品牌均价情况（元） 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 数据来源：中怡康，光大证券研究所 

ASP 海尔 小天鹅 美的 奥克斯 

2019年7月 1700 1621 1437 495 

均价yoy 

19年7月 8.4% 4.7% 10.7% 20.9% 

19Q2 6.7% 2.9% 6.6% 0.1% 

19Q1 2.8% 6.6% -1.8% -10.2% 

18Q4 3.7% 8.5% 10.5% -0.8% 

ASP 海尔 美的 小天鹅 

2019年6月 3607 2249 3487 

均价yoy   

19年6月 9.0% 12.6% 15.8% 

19Q2 6.8% 4.7% 15.5% 

19Q1 9.1% -1.7% 15.3% 

18Q4 13.8% 25.3% 20.2% 
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 油烟机线上千元以下产品销量占50%：对比油烟机不同渠道分价格段的需求占比不难看出，

线上主要需求集中在低价产品：1000元以下产品销量占比接近50%，线下仅为6.7%，线上

2000元以下产品销量占比超过80%，线下仅为26%。与同样产品标准化程度较高的空调相

比，相比较油烟机，空调的线上线下的需求结构差异更小。 

空调线上线下价格段销量结构对比 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 

油烟机线上线下价格段销量结构对比 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 
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3.4、油烟机&燃气灶：千元以下产品占比过半，线上整体格局依旧偏紧 
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 线上线下客群的客观差异难以避免，但与成熟产品相比，厨电渠道间更大的价格差距反应了

产品端差异化不足，生产壁垒不足，龙头定价较为宽松等部分问题。这也是使得线上龙头份

额不仅无法提升甚至有一定波动下行的原因。 

 

 品牌份额&均价表现：6月大规模促销季结束后，品牌集中度如预期回落，线上线下的整体竞

争格局依旧偏紧。 

3.4、油烟机&燃气灶：千元以下产品占比过半，线上整体格局依旧偏紧 
 

烟灶消套装线上线下均价落差（19年6月） 

资料来源：中怡康，淘数据，光大证券研究所，价格比数为线上
均价/线下均价，下同 

空调线上线下均价落差（19年6月） 

资料来源：中怡康，淘数据，光大证券研究所 
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淘数据油烟机销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康油烟机销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

淘数据燃气灶销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康燃气灶销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

3.4、油烟机&燃气灶：千元以下产品占比过半，线上整体格局依旧偏紧 
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淘数据7月烟灶消套装主要品牌均价情况 中怡康6月烟灶消主要品牌均价情况 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 数据来源：中怡康，光大证券研究所 

ASP 老板 方太 美的 华帝 

2019年7月 4974 4975 2615 4419 

均价yoy   

19年7月 9.2% -9.1% 6.2% 20% 

19Q2 4.5% -8.7% 3.0% 19.0% 

19Q1 -2.2% -13.1% -5.9% 9.4% 

18Q4 7.3% -5.7% -5.6% 7.4% 

ASP 老板 方太 美的 华帝 

2019年6月 10271 9208 7111 7991 

均价yoy   

19年6月 -2.4% -0.4% 5.5% -1.3% 

19Q2 -2.7% 2.4% -1.0% -1.0% 

19Q1 6.4% 5.8% 11.6% 7.8% 

18Q4 -4.6% -0.7% 8.2% 2.2% 

3.4、油烟机&燃气灶：品牌商单月份额环比提升 
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白电各品牌官方旗舰店7月零售额监控： 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 

3.5、品牌旗舰店监控：美的旗舰店放量 

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy ASP yoy

G REE格力官方旗舰店 11.4                 41,599               3,642             8.0% 15.8% 7.2%

奥克斯旗舰店 7.8                   18,877               2,430             -3.1% -12.1% -9.3%

美的官方旗舰店 9.3                   24,440               2,630             134.8% 106.1% -12.2%

海尔官方旗舰店 6.3                   16,835               2,670             59.7% 42.0% -11.1%

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy ASP yoy

海尔官方旗舰店 6.5                   13,233               2,044             23.0% 21.0% -1.6%

统帅官方旗舰店 0.4                   671                    1,492             113.6% 52.5% -28.6%

卡萨帝官方旗舰店 0.0                   406                    10,536            61.8% 84.9% 14.3%

美的官方旗舰店 2.4                   5,027                 2,120             69.5% 70.2% 0.4%

西门子家电官方旗舰店 0.3                   1,660                 5,038             206.0% 203.6% -0.8%

美菱旗舰店 0.8                   2,040                 2,406             -0.4% 26.7% 27.3%

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy ASP yoy

海尔官方旗舰店 7.3                   11,566               1,574             58.3% 62.9% 2.9%

统帅官方旗舰店 0.6                   815                    1,462             125.3% 130.5% 2.3%

卡萨帝官方旗舰店 0.0                   91                      10,466            22.5% 140.6% 96.3%

小天鹅官方旗舰店 3.1                   5,173                 1,676             51.5% 49.3% -1.4%

美的官方旗舰店 2.3                   3,922                 1,708             52.6% 107.0% 35.6%

A U X奥克斯冰洗官方店 0.6                   356                    601                41.3% 21.0% -14.3%

空调

冰箱

洗衣机
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厨电各品牌官方旗舰店7月零售额监控： 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 

3.5、品牌旗舰店监控：美的旗舰店放量 

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy ASP yoy

老板电器旗舰店 0.4                   1,013                 2,731             3.8% 6.7% 2.8%

方太官方旗舰店 0.4                   1,064                 2,772             9.0% 2.3% -6.1%

格兰仕厨卫旗舰店 0.0                   21                      769                -92.4% -92.0% 5.1%

海尔官方旗舰店 0.4                   1,032                 2,380             255.6% 564.7% 86.9%

美的官方旗舰店 0.5                   507                    1,115             308.7% 155.0% -37.6%

华帝旗舰店 0.2                   482                    2,770             142.0% 168.1% 10.8%

苏泊尔厨卫旗舰店 0.2                   213                    1,252             152.1% 118.5% -13.4%

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy ASP yoy

康宝旗舰店 1.2                   1,201                 1,029             53.3% 65.0% 7.7%

美的官方旗舰店 0.4                   304                    1,099             57.8% 13.4% -28.2%

方太官方旗舰店 0.1                   137                    2,463             -24.9% -24.7% 0.3%

老板电器旗舰店 0.0                   90                      1,100             -36.9% -28.6% 13.0%

海尔官方旗舰店 0.1                   78                      987                71.1% 65.7% -3.2%

华帝旗舰店 0.0                   104                    1,101             74.4% 65.7% -5.0%

苏泊尔厨卫旗舰店 0.0                   30                      1,006             -9.4% -11.7% -2.6%

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy ASP yoy

苏泊尔厨卫旗舰店 1.1                   586                    551                158.9% 178.6% 7.6%

美的官方旗舰店 0.4                   221                    604                56.1% 38.4% -11.3%

华帝旗舰店 0.2                   365                    1,464             150.3% 189.9% 15.8%

方太官方旗舰店 0.2                   364                    1,730             -7.8% -11.2% -3.8%

老板电器旗舰店 0.2                   352                    1,539             54.9% 52.0% -1.9%

油烟机

消毒柜

燃气灶
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3.5、品牌旗舰店监控：美的旗舰店放量 
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主要品牌旗舰店方面，美的各品类增速均表现亮眼，一方面来源于整体份额的稳中有升，

另一方面由于公司层面加大电商投入力度，促销力度也较大，从淘宝平台的销售结构拆分

来看，对原先经销商线上销售份额有一定挤压。 

海尔在冰洗领域对统帅品牌的重视程度增加，主要用于守护中低端市场，狙击竞品，店铺

销量规模增幅明显。         
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 原材料价格大幅上涨：原材料价格的大幅上涨会对行业整体毛利率带来负面影响； 

 地产销量大幅下滑：作为地产后周期行业，地产销量若出现超预期下滑，会进而

影响后续家电需求； 

 贸易争端进一步发酵：贸易争端进一步发展会影响家电公司出口业务增长； 

 海外整合不达预期：过去两年，龙头公司普遍进行了较多的海外并购，若整合低

于预期会影响报表业绩表现。 

4、风险提示 
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      无评级—因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使无法给出明确的投资评级。 

      基准指数说明：A股主板基准为沪深300指数；中小盘基准为中小板指；创业板基准为创业板指；新三板基准为新三板指数；港股基准指数为恒生指数。 
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