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[Table_Title] 

传媒行业 

7 月畅销榜数据跟踪：暑期带动中小学阅读 

[Table_Summary] 

核心观点： 

事件：开卷信息发布 2019 年 7 月零售渠道畅销书排行榜 Top30 和网店渠

道畅销书排行榜 Top30。 

 7 月零售榜的变动：34 种图书新进榜，28 种图书连续十个月在榜 

本月榜单相较上月的变动幅度较大，影响因素主要有 3 个： 

1）季节因素，暑期带动中小学“推荐书单”大量返榜，本月共有 37 种上

榜作品被列入部编教材必读/推荐书目和人民日报推荐“1-9 年级必读经典

书目”，上榜作品的排名平均提高 14 位以上。预计 8 月这些经典作品的销

量曲线将继续维持在高位。 

2）事件因素，本月共有 5 种热播影视剧的相关作品上榜，上榜作品的排名

平均提高 17 位以上。预计 8 月随着国庆临近，主题出版的热度将会提升。 

3）本月共有 9 种 2019 年新书上榜，比上月减少 2 种，其中《我喜欢你，

像风走了八千里》首次进榜。 

 7 月上市公司的畅销书：占据零售榜 62%的份额，与上月持平 

1）中国出版和凤凰传媒打造公版书的竞争壁垒。人民文学出版社和译林出

版社在文学图书领域的品牌知名度和编校能力广受认同，本月进入零售渠

道畅销榜的 8 种公版书中有 6 种是由这两家出版社出版的。 

2）新华文轩和读客文化打造系列畅销图书的竞争壁垒。一方面系列图书的

口碑和营销渠道形成协同效应，另一方面系列图书以较高频率不断地出版

新书，使得作者与出版社/出品方的利益更加紧密地绑定在一起。 

 7 月网店渠道的畅销榜：薄利图书分化非虚构类榜单 

非虚构类畅销书和少儿类畅销书在线上/线下的销售情况存在明显分化，本

月网店渠道畅销榜上有 26 种非虚构类图书、10 种少儿类图书未进入当月

的零售榜；虚构类图书在网店渠道和零售渠道的销售表现比较一致。 

非虚构类榜单分化主要是因为优质内容获取难度增加催生出低版税的薄利

图书，这类图书通过薄利多销、拼单凑单的方式为线上平台提供了可观的

流量和销售码洋，但在实体书店的展销模式下难以盈利。本月网店渠道非

虚构类畅销榜未进入零售渠道畅销榜的 26 种图书中，有 25 种图书在当当

网上存在多个出版社版本。 

风险提示：网店渠道折扣加剧；实体书店销售下滑；移动互联网冲击。 
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重点公司估值和财务分析表 

股票简称 股票代码 货币 
最新 最近 

评级 
合理价值 EPS(元) PE(x) EV/EBITDA(x) ROE(%) 

收盘价 报告日期 （元/股） 2019E 2020E 2019E 2020E 2019E 2020E 2019E 2020E 

新经典 603096.SH 人民币 56.65 2019/8/18 买入 64.26 2.07 2.44 27.33 23.20 22.3 18.3 14.55 15.40 

中南传媒 601098.SH 人民币 12.40 2019/4/23 增持 13.88 0.75 0.83 16.60 14.97 4.4 3.0 9.10 9.10 

中信出版 300788.SZ 人民币 38.25 2019/6/27 - 24.2~30.3 1.21 1.46 31.57 26.14 21.0 16.0 13.44 14.37 

中国科传 601858.SH 人民币 11.55 2019/7/2 买入 14.92 0.61 0.68 18.88 16.88 10.1 7.6 12.35 12.44 

凤凰传媒 601928.SH 人民币 8.43 2019/8/15 买入 9.88 0.63 0.70 13.33 12.10 7.0 5.7 11.52 12.08 

数据来源：Wind、广发证券发展研究中心 

备注：表中估值指标按照最新收盘价计算。 
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 日前，开卷信息发布2019年7月零售渠道畅销书排行榜Top30和网店渠道畅销书排行

榜Top30。作家出版社的《活着》、人民文学出版社的《红星照耀中国》、上海译

文出版社的《夏洛的网》分别荣登虚构类/非虚构类/少儿类榜单的首位。 

表 1：2019年7月零售渠道畅销书排行榜Top3 

排名 虚构类 非虚构类 少儿类 

1 《活着》作家出版社 《红星照耀中国》人民文学出版社 《夏洛的网》上海译文出版社 

2 《蜜汁炖鱿鱼》江苏凤凰文艺出版社 《小孩》湖南文艺出版社 《草房子》苏少社 

3 《三体》重庆出版社 《目送》广西师范大学出版社 《窗边的小豆豆》南海出版公司 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

备注：该榜单基于开卷“全国图书零售市场观测系统”的采样书店，选择大部分线下渠道和部分线上渠道建立样本框后进行计算获得。

截至 2019 年 7 月，开卷全国图书零售市场观测系统采样已经覆盖全国 7000 余家实体书店和网上书店；2018 年累计监控码洋 529.2 亿

元，监控动销品种 194 万余种。 

 

7 月零售榜的变动：暑期带动中小学“推荐书单”返榜，

《我喜欢你，像风走了八千里》首次上榜 

本月零售渠道畅销榜的变动幅度较大，与6月榜单相比共有34种图书新进榜。排名变

动的影响因素主要有3个：1）季节因素，7月暑期带动中小学“推荐书单”大量返榜，

本月共有37种上榜作品被列入部编教材必读/推荐书目和人民日报推荐“1-9年级必

读经典书目”，上榜作品的排名平均提高14位以上。2）事件因素，本月共有5种热

播影视剧的相关作品上榜，上榜作品的排名平均提高17位以上。3）本月共有9种2019

年新书上榜，比上月减少2种，其中《我喜欢你，像风走了八千里》首次进榜。 

图 1：2019年7月零售渠道畅销榜与6月榜单的变动情况 

 

数据来源：开卷信息、广发证券发展研究中心 
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2019年7月，共有28种图书连续十个月在榜，其中虚构类图书有12种、非虚构类图

书有9种、少儿类图书有7种。 

表 2：2019年7月零售渠道畅销榜的连续上榜图书情况 

虚构类 非虚构类 少儿类 

排

名 
书名 

连续

上榜 

排

名 
书名 

连续

上榜 

排

名 
书名 

连续

上榜 

1 活着 67 3 目送(插图新版) 61 4 狼王梦(升级版) 67 

7 追风筝的人 67 16 皮囊 55 3 窗边的小豆豆 11 

18 解忧杂货店 61 12 浮生六记 29 18 
米小圈脑筋急转弯-脑

力挑战赛 
10 

28 摆渡人 49 7 半小时漫画中国史 22 19 
米小圈脑筋急转弯-机

灵小神童 
10 

3 三体 48 9 半小时漫画中国史 15 21 
米小圈脑筋急转弯-谁

是聪明人 
10 

4 三体 2-黑暗森林 48 10 半小时漫画中国史(2) 14 22 
米小圈脑筋急转弯-古

堡大冒险 
10 

5 三体 3-死神永生 48 8 半小时漫画中国史(3) 12 30 
米小圈上学记(二年

级)-新同桌的烦恼 
10 

10 围城 30 11 天才在左 疯子在右 11    

6 平凡的世界(全三册) 24 21 时间简史(插图版) 10    

22 活着 24       

24 白夜行(2017 版) 22       

23 云边有个小卖部 13       

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

季节因素：暑期到来，中小学阅读成为市场主力军 

7月进入暑期，全国中小学生成为图书零售市场的主力军。本月零售渠道畅销榜共有

37种图书被列入部编教材必读/推荐书目和人民日报推荐的“1-9年级必读经典书目”，

同时这些图书的销量排名相较6月平均提高14位以上。预计8月暑期，这些经典作品

的销量曲线将继续维持在高位。 

表 3：2019年7月零售渠道畅销榜的中小学“推荐图书”情况 

虚构类 非虚构类 少儿类 

书名 
7 月畅销榜排名

（与 6 月的变动） 
书名 

7 月畅销榜排名

（与 6 月的变动） 
书名 

7 月排名（与

6 月的变动） 

平凡的世界 6（-） 红星照耀中国 1（↑8） 夏洛的网 1（-） 

追风筝的人 7（↓2） 目送(插图新版) 3（↑12） 草房子 2（↑18） 

红岩 8（↑8） 苏东坡传 6（↑16） 窗边的小豆豆 3（↓1） 

围城 10（↑1） 昆虫记 13（未入榜） 狼王梦 4（↑20） 

苏菲的世界 11（未入榜） 撒哈拉的故事 14（未入榜） 没头脑和不高兴 5（↑21） 

水浒传(上下) 12（未入榜） 人性的弱点 17（↑5） 了不起的狐狸爸爸 6（↑15） 
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 西游记(上下) 15（未入榜） 亲爱的安德烈 23（↑7） 草房子 7（未入榜） 

三国演义(上下) 16（未入榜） 长征(上下) 25（未入榜） 哈利.波特与魔法石 8（未入榜） 

红楼梦(上下) 17（未入榜）   青铜葵花(新版) 9（未入榜） 

平凡的世界 19（未入榜）   了不起的狐狸爸爸 11（↑10） 

海底两万里 30（未入榜）   皮皮鲁传 12（未入榜） 

    小猪稀里呼噜(上) 14（未入榜） 

    小猪稀里呼噜(下) 15（未入榜） 

  
  

一年级大个子二年

级小个子 16（未入榜） 

    时代广场的蟋蟀 17（未入榜） 

    上下五千年 20（未入榜） 

    活了一万次的猫 23（未入榜） 

    苹果树上的外婆 25（未入榜） 

数据来源：开卷信息，人教社，人民日报，广发证券发展研究中心 

 

此外，“推荐阅读”作品的大量返榜导致少儿类榜单相较上月出现2个明显变化：1）

海外引进童书的占比从6月的23%提升至7月的37%；2）超级畅销书“米小圈系列”

的占比从6月的63%降低至7月的30%。 

图 2：2019年7月少儿类榜单的分布情况   图 3：2019年6月少儿类榜单的分布情况 

 

 

 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心  数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

事件因素：影视剧热播拉动图书畅销 

6月下旬至7月上旬，《亲爱的，热爱的》、《长安十二时辰》、《陈情令》的开播

带动相关作品销量。本月共有5种热播影视剧的相关作品进入零售渠道畅销榜，上榜

作品的排名相较6月平均提高17位以上。 

预计8月随着70周年国庆的逐渐临近，主题出版图书的热度将会提升。 
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 图 4：2019.7.1-7.31《蜜汁炖鱿鱼》的百度指数  图 5：2019.6.1-7.31《长安十二时辰》的百度指数 

 

 

 

数据来源：百度指数，广发证券发展研究中心  百度指数：百度指数，广发证券发展研究中心 

 

2019 年新书：暑期冲击排名下滑，1 部新作上榜 

2019年7月共有9种2019年新作进入零售渠道畅销榜，其中非虚构类图书5种、虚构

类图书4种，少儿类榜单没有新书上榜。因暑期冲击，本月大多新书的排名均有不同

程度的下滑，上月进榜即排名高位的《半小时漫画唐诗》、《小孩》，以及主题出

版图书《习近平在正定》在本月的销量排名依旧坚挺；本月首次上榜作品仅《我喜

欢你，像风走了八千里》1部。 

《我喜欢你，像风走了八千里》于2019年3月出版，历经7个月首次进入开卷零售渠

道月度畅销榜。作者是知名情感博主末那大叔，微信公众号的预估活跃粉丝数超352

万（西瓜数据）、抖音账号的粉丝数超过1000万。 

表 4：2019年1-7月零售渠道畅销榜的2019年新书情况 

时间 类别 书名 一月 二月 三月 四月 五月 六月 七月 

2019/1 非虚构 变量：看见中国社会的小趋势 21 19 27     

2019/1 少儿 笑猫日记-属猫的人 6 1 6 28 30   

2019/2 非虚构 习近平在正定   7 2 2 18 18 

2019/2 非虚构 成事：冯唐品读曾国藩嘉言抄      13  

2019/3 虚构 局外人     19 22 14  

2019/3 虚构 蜜汁炖鱿鱼      22 2 

2019/3 非虚构 我喜欢你，像风走了八千里       20 

2019/4 虚构 撒野(2)     5 9 26 

2019/4 虚构 摆渡人(3)-无境之爱     10 12 20 

2019/4 虚构 就喜欢你看不惯我又干不掉我的样子(4)     25 29  

2019/4 少儿 复仇者联盟(4)-终极档案     20   

2019/4 非虚构 美国陷阱     19 2 22 

2019/4 虚构 人生海海    21 18 10 21 

2019/5 虚构 斗罗大陆(第四部)-终极斗罗(6)     26   

2019/5 非虚构 半小时漫画唐诗      4 4 

2019/7 非虚构 小孩      1 2 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 
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7 月上市公司的畅销书：打造经典公版书与系列畅销书

的竞争壁垒 

2019年7月，A股上市公司占据开卷零售渠道畅销榜62%的份额，与上月基本持平；

新华文轩、凤凰传媒和中国出版均上榜10种图书，新经典上榜8种图书。 

图 6：2019年7月上市公司进入畅销榜的图书种数  图 7：2019年6月上市公司进入畅销榜的图书种数 

 

 

 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心  百度指数：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

中国出版和凤凰传媒在本月的优异表现部分得益于其公版书的竞争壁垒。由于版税

成本的不断提高，许多出版社加重了公版书的出版比例，公版书在全国图书零售市

场的码洋比重从2010年的4.52%提升至2019年H1的7.84%（开卷信息数据）。由于

公版书不存在独家版权，因此出版品牌、编辑翻译、装帧设计成为公版书的核心竞

争力，人民文学出版社和译林出版社在文学图书领域的品牌知名度和编校能力广受

认同，本月上榜的8种公版书中有6种是由这两家出版社出版的。 

表 5：2019年7月零售渠道畅销榜的公版书情况 

类别 排名 书名 出版社 作者 

虚构类 12 水浒传（上下） 人民文学出版社有限公司 施耐庵，罗贯中 

虚构类 15 西游记（上下） 人民文学出版社有限公司 吴承恩 

虚构类 16 三国演义（上下） 人民文学出版社有限公司 罗贯中 

虚构类 17 红楼梦（上下） 人民文学出版社有限公司 曹雪芹 

虚构类 30 海底两万里（新） 译林出版社 儒尔·凡尔纳 

非虚构类 12 浮生六记 天津人民出版社有限公司 沈复 

非虚构类 13 昆虫记 译林出版社 让-亨利·法布尔 

非虚构类 17 人性的弱点 天津人民出版社有限公司 戴尔·卡耐基 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

新华文轩上榜的10种畅销书中，有9种是“米小圈系列”；凤凰传媒上榜的10种畅

销书中，有5种是由读客文化出品的“半小时漫画系列”。上市公司通过打造系列畅

销图书提升在畅销榜的市占率，一方面系列图书的口碑和营销渠道形成协同效应，

例如“米小圈系列”经过4年的阅读推广和渠道推广后，自2016年销量开始爆发式
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 增长；另一方面系列图书以较高频率不断地出版新书，使得作者与出版社/出品方的

利益更加紧密地绑定在一起。 

图 8：2012-2018年“米小圈系列”的监控销量（单位：万套） 

 

数据来源：开卷信息，出版人，广发证券发展研究中心 

 

7 月网店渠道的畅销榜：薄利图书分化非虚构类榜单 

将7月网店渠道的畅销榜Top30与当月零售渠道的畅销榜对比，非虚构类畅销书/少儿

类畅销书在线上和线下的销售情况存在明显分化，本月有26种非虚构类图书未进入

当月零售渠道的畅销榜、有10种少儿类图书未进入零售渠道畅销榜；虚构类图书在

网店渠道和零售渠道的销售表现比较一致。 

表 6：2019年7月网店渠道畅销榜Top30与零售渠道榜单的差异 

网店渠道畅销榜 Top30 虚构类 非虚构类 少儿类 

零售渠道未上榜 4 26 10 

与零售渠道的排名差距>10 位 0 23 11 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

本月网店渠道非虚构类畅销榜Top30且未进入零售渠道畅销榜的26种图书中，有25

种图书在当当网上存在多个出版社版本。这类图书的特征是基本不需要版权采购费

用，也不存在市场认可度很高的版本，因此市面上充斥着各个版本的同名图书，出

版社的出版成本很低、核心竞争力在于销售渠道。对于网店渠道而言，这类图书通

过薄利多销、拼单凑单的方式为平台提供了可观的流量和销售码洋；但是对于实体

书店而言，这类图书的品质和单价都比较低，对书店的形象可能会造成负面影响，

而且线下销售方式使得薄利图书难以负担展销成本。因此，非虚构类图书在线上和

线下的销售情况产生了分化，大量薄利图书通过网店渠道销售。 

表 7：2019年7月网店渠道非虚构类畅销榜与零售渠道榜单的差异 

书名 出版社 网店渠道排名 零售渠道排名 是否有多版本 

狼道 吉林文史出版社 1  √ 

羊皮卷 吉林文史出版社 2  √ 

口才三绝 成都地图出版社 3  √ 
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 修心三不 成都地图出版社 4  √ 

为人三会 成都地图出版社 5  √ 

墨菲定律 吉林文史出版社 6  √ 

鬼谷子 吉林文史出版社 7  √ 

鬼谷子 华龄出版社 8  √ 

方与圆的人生智慧课 吉林文史出版社 9  √ 

说话之道(全五册) 团结出版社 10  √ 

人性的弱点(平装) 中国华侨出版社 11  √ 

墨菲定律 北京燕山出版社 12  √ 

高情商聊天术(平装) 吉林文史出版社 13  √ 

人性的弱点 吉林文史出版社 14  √ 

墨菲定律 成都地图出版社 15  √ 

好妈妈胜过好老师(精装) 汕头大学出版社 16  √ 

董卿：做一个有才情的女人 百花洲文艺出版社 17 29  

你的人生终将绽放(全四册) 红旗出版社 18  √ 

九型人格  黑龙江科学技术出版社 19  √ 

遇见最好的自己(全四册) 红旗出版社 20  √ 

鬼谷子 吉林文史出版社 21  √ 

正面管教(修订版) 北京联合出版公司 22 5  

墨菲定律 吉林文史出版社 23  √ 

小孩 湖南文艺出版社 24 2  

人性的弱点 吉林文史出版社 25  √ 

不吼不叫培养好孩子(精装) 汕头大学出版社 26  √ 

气场 成都地图出版社 27   

九型人格  吉林文史出版社 28  √ 

目送(插图新版) 广西师范大学出版社 29 3  

人性的弱点 光明日报出版社 30  √ 

数据来源：开卷信息，当当网，广发证券发展研究中心 

 

 

 

风险提示 

1） 网店渠道折扣加剧； 

2） 实体书店销售下滑； 

3） 移动互联网冲击。 
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[Table_ResearchTeam] 广发传媒行业研究小组 

旷   实 ： 首席分析师，北京大学经济学硕士，2017 年 3 月加入广发证券，2011-2017 年 2 月，供职于中银国际证券。   

朱 可 夫 ： 资深分析师，香港科技大学经济学硕士，中国人民大学金融学学士，2017 年加入广发证券发展研究中心。   

叶 敏 婷 ： 联系人，西安交通大学工业工程硕士、管理学学士，2018 年加入广发证券发展研究中心   

吴   桐 ： 联系人，武汉大学金融学硕士，2018 年加入广发证券发展研究中心。 

徐 呈 隽 ： 联系人，复旦大学世界经济学硕士、浙江大学经济学学士，2019 年加入广发证券发展研究中心。 
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