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短视频收割流量，布局 PGC 完善内容生态 
 
[Table_summary1] 
■  短视频积极布局 PGC 内容生态。近两年短视频成为移动互联网泛娱乐新宠，

其独特的娱乐性使得短视频极大瓜分了用户注意力。2019 年 6 月短视频 APP

月活用户数达到 8.2 亿，同比增速 32%。月均使用时长超过 22 小时，同比增

长 8.6%，是泛娱乐移动互联网唯一正增长的行业。当前，我们认为短视频到

了一个较为重要的发展节点，其内容生态需要更多专业化的改变。去年下半

年以来，短视频龙头加大了对 PGC 内容的投入，快手抖音先后推出对内容的

补贴计划，今年 7、8 月份分别两家龙头公司分别召开创作者大会全力推进

各垂直领域和信息咨询类的专业创作。如果短视频内容生态顺利构建完善的

话，其终局定位可能是视频界的“微博”。 

■  电影《哪吒》超预期，独力护航暑期档票房。1-7 月国内票房（含服务费）

367 亿，观影人次 9.7 亿，降幅扩大。单月国内票房（含服务费）57 亿，较

去年 70 亿同比下降 18%；观影人次 1.61 亿，较去年 1.98 亿同比下降 19%。7

月单月数据上偏弱，主要原因来自高基数和多部国产头部片撤档的影响。受

哪吒》票房大爆，7-8 月整体暑期档票房约 135 亿左右，超出我们此前的预

期。因此，我们小幅上调 2019 年全年票房预测至 600-610 亿，大致与去年

水平持平，关注国庆电影档期以及后续进口大片引进情况。中期看，电影整

体需求仍主要受制于观影人次增长乏力，期待未来国产电影内容的专业化。 

■  电视剧政策环境维持边际改善：7 月电视剧《亲爱的，热爱的》、网剧《全

职高手》、网剧《陈情令》、网剧《宸汐缘》等实时热度较高。卫视综艺收

视率中浙江卫视的《2019 中国好声音》系列收视上 1。湖南卫视的《中餐厅

第三季》接档《向往的生活第三季》后收视有所下滑。后续三个月将进入庆

祝新中国成立 70 周年电视剧“百日展播”，期间不得播出娱乐性较强的古

装剧、偶像剧。电视剧供给端继续出清，备案数下滑。7 月全国电视剧拍摄

制作备案公示的剧目共 74 部、3030 集；全年累计共 505 部、19281 集，分别

同比下降-28%、-30%。 

■  国产游戏获批量有所加速：App Store 中国区游戏免费榜下载量前三为：《我

的小家》、《全民弹弹弹》、《激斗火柴人》；畅销榜前三为《王者荣耀》、《龙

族幻想》、《和平精英》。国产游戏版号方面，继 4 月版号暂停后，6 月 28 号

新一批国产网络游戏版号获批，今年累计合计 1126 款。其中 7 月一批（31

款）、8 月两批（43 款、31 款）。 
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1．短视频布局 PGC 完善自身内容生态 

近两年短视频成为移动互联网泛娱乐新宠，其独特的娱乐性使得短视频极

大瓜分了用户注意力，使其收获大量互联网流量。但是目前，我们认为短视频

到了一个较为重要的发展节点，其内容生态需要并且正在发生一些改变。 

1.1短视频是移动互联网流量新高地 

根据 QuestMobile 报告，2019 年 6 月短视频 APP 月活用户数达到 8.2 亿，

同比增速 32%，在移动互联网的渗透率 72%。月均使用时长超过 22 小时，同比

增长 8.6%，是泛娱乐移动互联网唯一正增长的行业。从整体移动互联网来看，

2018 年 12 月，中国网民平均每天用手机上网 341 分钟，相比 2017 年增加 63

分钟，而短视频就贡献了其中 20 分钟的增量。从时长的绝对占比来看，短视

频（11.4%）仅次于即时通讯（28.7%），位列第二位。 

图 1：移动网络试听应用使用时长（2019.3） 

 

资料来源：QuestMobile，招商银行研究院   

短视频行业当前呈现“两超多强”格局。抖音、快手是行业龙头，MAU 在 3

亿以上。第二梯队的是进入亿级月活的西瓜、火山、微视。其余是第三梯队。 

从增速来看，虽各方数据有所不同，但都显示 2018 年抖音、微视发展最快。

QuestMobile 显示，抖音月活直接拉开快手 1 亿多，腾讯系的微视通过微信、

QQ 等导流，月活迅速突破 1 亿。 

 

 

 

 

http://www.hibor.com.cn


  

 敬请参阅尾页之免责声明 

[Table_Yemei2] 行业研究·行业月报 

 

2/14 

图 2：短视频现有格局及渗透率 

 

资料来源：2019 中国网络视听发展研究报告，招商银行研究院  

图 3：主要短视频 APP 月活数（2019.6）：亿 

 

资料来源：QuestMobile，招商银行研究院 

1.2 短视频龙头加大引入 PGC，改变现有内容生态 

抖音和快手都属于社交类短视频，抖音定位于一二线青年的音乐短视频社

区，快手定位于三四线城市和乡村以短视频记录生活的社交平台。但两者都是

以 UGC（用户原创内容）为基础，普通用户通过上传原创短视频达到与陌生人

社交的目的。而陌生人社交是一种弱社交关系，不同于微信等即时通讯类熟人

社交的高粘性，短视频平台要维持流量，只有通过两种方式，一是做强内容，

精品内容的持续生产可以吸引和留存流量；二是做强关系，陌生人社交可能短

期通过某些爆款可获得很多关注，长期来看，将陌生人社交转化为半熟人社区

进行“固化”，才是留存流量的长久之道。 

第一梯队

抖音、快手

第二梯队

西瓜视频、火山小视频、微视

第三梯队

百度好看、波波视频、土豆视频、
360快视频、美拍、秒拍

第一梯队
54.2%

第二梯队
21.9%

第三梯队
18.0%

其他
5.8%

短视频各梯队对应用户渗透率
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因此，2018 年短视频平台先后推出对内容的补贴计划，旨在通过高质量持

续的内容，吸引和留存用户。直到目前，抖音和快手对内容的渴求大有升级之

势。例如，抖音推出“创作者成长计划”，表示要让未来一千万创作者有收入。

快手发布了一系列针对内容创作者的流量扶植计划和激励补贴政策。同时还配

合了多个垂直领域的创作者推广大会。两者的这些行为都旨在通过引入 PGC、

MCN，为平台构筑一个具有专业性且可持续的内容护城河，将现有的以 UGC 为

主内容生态转化为更为精品化的 UGC、PGC并重的生态模式。 

为迎接未来大量的专业内容入驻，抖音快手将内容时长上限打开。由此可

以看出，短视频龙头对专业内容的态度越来越积极。  

图 4：抖音、快手短视频内容时长类型 

 

资料来源：公开信息整理，招商银行研究院 

1.3信息资讯短视频的长期价值可能会更大 

当前短视频主要承担娱乐功能，但未来其在信息咨询领域的增长将不容忽

视。抖音快手等短视频头部企业发力 PGC 专业内容，除了各类垂直内容（如生

活、汽车、娱乐等），媒体政务等信息咨询内容也是其重点布局的方向。从去

年以来，各类官方或主流媒体号陆续入住短视频平台，收获较高关注度。 
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资料来源：2019 中国网络视听发展研究报告，招商银行研究院     资料来源：2019 中国网络视听发展研究报告，招商银行研究院 

从长期来看，信息咨询类短视频的价值可能会更大。一方面，信息咨询具

有天然持续性，可以不断被生产和更新；另一方面社交+资讯的打法具有更长

生命周期。因为社交+资讯的各种网站或应用可以同时满足关系固化（垂直社

群）和内容广度两方面的要求，利于用户的留存和黏性。随着短视频龙头持续

构建自身的内容生态，最终成为垂直社群+信息咨询的短视频版的“微博”，

可能是抖音快手们理想的结果。 

图 7：互联网社交+资讯类工具的内容变迁方向 

 

资料来源：公开信息整理，招商银行研究院 

图 5：短视频承担的功能  图 6：2018 年短视频媒体号粉丝量 TOP10 
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2．行业情况：电影暑期档数据略超预期，电视剧进入

70 周年献礼期 

2.1电影：《哪吒》超预期，独力护航暑期档票房 

2.1.1 总票房 

1-7 月全国电影票房整体降幅扩大，高基数以及撤档影响导致 7 月数据偏

弱。2019 年 1-7 月国内票房（含服务费）367 亿，较去年 390 亿同比下降 6%

（降幅扩大，1-6 月为-3%）；观影人次 9.7 亿，较去年 11 亿同比下降 12%

（降幅扩大，1-6月为-10%）。 

7 月单月国内票房（含服务费）57 亿，较去年 70 亿同比下降 18%；观影人

次 1.61 亿，较去年 1.98 亿同比下降 19%。7 月单月数据上偏弱符合我们此前

的预期，主要原因来自高基数和多部国产头部片撤档的影响。 

资料来源：WIND，招商银行研究院                                                   资料来源：WIND，招商银行研究院 

资料来源：WIND，招商银行研究院                                                   资料来源：WIND，招商银行研究院 

图 8：历年及 2019 年以来电影票房收入  图 9：月度电影票房收入 

 

 

 

图 10：历年及 2019 年以来观影人次  图 11：月度观影人次 
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《哪吒之魔童降世》（7-26，光线彩条屋出品）票房超预期，独立支撑今

年暑期档；后续关注环球影业的《速度与激情：特别行动》。由于《哪吒》超

预期，综合预计暑期档票房有望 130-140 亿，高于我们 7 月预计的 120 亿左右。 

表 1： 2019 年暑期档部分片单及预计票房（截至 8 月 20 日） 

2019 年暑期档部分片单 
映前预测票

房 

最终或猫眼实

时预测票房 
上映日期 出品 

哪吒魔童降世 16 47 7 月 26 日 彩条屋（光线控股）、十月文化 

速度与激情：特别行动 18 18 8 月 23 日 环球影业 

烈火英雄 12 16 8 月 1 日 博纳影业、阿里影业 

扫毒 2：天地对决 12 13 7 月 5 日 寰宇娱乐、昇格传媒 

银河补习班 9 9 7 月 18 日 橙子映像、猫眼微视、光线影业 

狮子王 10 8 7 月 12 日 迪士尼 

蜘蛛侠：英雄远征 8 8 6 月 28 日 美国哥伦比亚影业 

使徒行者 2：谍影行动 10 7 8 月 7 日 嘉映影业、邵氏兄弟、耳东影业、猫眼微视 

深夜食堂 4 4 8 月 30 日 福星文化、引力影视 

资料来源：灯塔专业版，公开信息整理，招商银行研究院 

注：蜘蛛侠预计最终票房 15 亿，贡献 7 月票房 8 亿；8 月播出的电影，表格中为高亮。 

由于暑期档票房超预期，我们对全年票房小幅上调。我们继续维持 9 月及

后续月份票房将随着基数影响的减弱，将同比正增长。通过敏感性分析，在暑

期档票房 135 亿，9-12 月票房同比大个位数增长的假设下，全年票房在 600-

610 亿元左右（上月预期为 590 亿），大致持平于去年。中期来看，电影整体

需求仍主要受制于观影人次增长乏力，这还需等待国产电影内容更加专业化和

成熟化。 

表 2： 2019 年全年票房敏感性分析 

暑期档票房：亿元 

9-12 月票房同比 

0% 3% 6% 9% 12% 

100 559 563 568 572 577 

110 569 573 578 582 587 

120 579 583 588 592 597 

130 589 593 598 602 607 

140 599 603 608 612 617 

资料来源：WIND，招商银行研究院 

2.1.2 单片票房 
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截至 8 月 20 日，根据艺恩数据，由彩条屋（光线全资控股）、十月文化

出品，由光线传媒发行的《哪吒之魔童降世》超预期，收获票房 41.9 亿，预

计最终票房 47 亿左右，大幅高于其映前预期票房 16-17 亿。博纳影业出品的

《烈火英雄》略超预期。 

表 3：近三年内地电影票房排行（截至 8 月 20 日） 

2019 年票房前 14 2018 年票房前 20 2017 年票房前 20 

排名 电影名称 总票房 上映时间 排名 电影名称 总票房 排名 电影名称 总票房 

1 流浪地球 46.6 2019/2/5 1 红海行动 36.2 1 战狼 2 56.4 

2 复仇者联盟 4:终局之战 42.4 2019/4/24 2 唐人街探案 2 33.7 2 速度与激情 8 26.5 

3 哪吒之魔童降世 41.9 2019/7/26 3 我不是药神 30.8 3 羞羞的铁拳 21.9 

4 疯狂的外星人 21.8 2019/2/5 4 西虹市首富 25.3 4 前任 3：再见前任 19.3 

5 飞驰人生 17.2 2019/2/5 5 复仇者联盟 3：无限战争 23.7 5 功夫瑜伽 17.5 

6 烈火英雄 14.6 2019/8/1 6 捉妖记 2 22.2 6 西游伏妖篇 16.5 

7 蜘蛛侠：英雄远征 14.1 2019/6/28 7 海王 20.0 7 变形金刚 5：最后的骑士 15.5 

8 扫毒 2：天地对决 13.0 2019/7/5 8 毒液：致命守护者 18.6 8 芳华 14.1 

9 大黄蜂 11.5 2019/1/4 9 侏罗纪世界 2 16.8 9 摔跤吧！爸爸 13.0 

10 惊奇队长 10.3 2019/3/8 10 头号玩家 13.9 10 寻梦环游记 12.0 

11 比悲伤更悲伤的故事 9.5 2019/3/14 11 后来的我们 13.5 11 加勒比海盗 5：死无对证 11.8 

12 哥斯拉 2：怪兽之王 9.3 2019/5/31 12 一出好戏 13.4 12 金刚：骷髅岛 11.6 

13 阿丽塔：战斗天使 8.9 2019/2/22 13 无双 12.6 13 极限特工：终极回归 11.3 

14 银河补习班 8.7 2019/7/18 14 碟中谍 6：全面瓦解 12.3 14 生化危机 6：终章 11.1 

15 狮子王 8.3 2019/7/12 15 巨齿鲨 10.4 15 乘风破浪 10.4 

16 反贪风暴 4 7.9 2019/4/4 16 狂暴巨兽 9.9 16 神偷奶爸 3 10.3 

17 熊出没原始时代 7.2 2019/2/5 17 超时空同居 8.9 17 蜘蛛侠：英雄归来 7.7 

        18 蚁人 2：黄蜂女现身 8.3 18 大闹天竺 7.6 

        19 无名之辈 7.9 19 雷神 3：诸神黄昏 7.4 

        20 无问西东 7.5 20 猩球崛起：终极之战 7.3 

合计   293.2   合计   345.8 合计   309.1 

资料来源：电影票房网，招商银行研究院 

2019 年后续重点关注的电影主要集中在国庆档期，《我和我的祖国》、

《中国机长》等影片关注度较高。后续关注政策对电影市场的呵护，在淡季月

份更为积极的引进进口大片可能实现较好票房增长。 

表 4：2019 年后续上映重点影片 

2019 年后续上映重点影片 

排名 电影名称 上映时间 出品 备注 

1 深夜食堂 2019/8/30 福星全亚文化 主演梁家辉 

2 小小的愿望 2019/9/12 恒业影业   

3 诛仙 1 2019/9/13 新丽传媒 IP 玄幻 

4 攀登者 2019/9/30 上海电影 讲述珠峰登顶，主演吴京 

5 中国机长 2019/9/30 博纳影业 2018 年真实故事改编，空难片，主演张涵予 

6 我和我的祖国 2019/10/1 华夏电影 献礼片，陈凯歌导演 

7 摸金校尉之九幽将军 2019/10/1 华谊兄弟 导演徐克，主演陈坤 

8 双子杀手 2019/10/18   导演李安，主演威尔·史密斯 
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9 好莱坞往事 2019/7/26美   主演莱昂纳多、布拉德皮特 

10 星际探索 2019/9/20美   导演詹姆士格雷，主演布拉德皮特 

11 星球大战 9 2019/12/20 美     

资料来源：公开信息整理，招商银行研究院   

2.1.3 院线及影院 

根据艺恩电影智库显示，7 月前十大院线票房排名基本不变。万达、大地、

上海联合分列前三，票房分别为 7.7、5.5、4.7 亿元。前十大院线票房合计

38 亿元，占全国总票房的 67%。 

资料来源：艺恩，招商银行研究院                                                   资料来源：艺恩，招商银行研究院 

2.2电视剧&网剧：8月起进入建国题材电视剧“百日展播” 

2.2.1播出热度和收视 

根据灯塔专业版电视剧&网剧热度统计，7 月电视剧《亲爱的，热爱的》

（华策剧酷传播出品）、网剧《全职高手》（企鹅影视出品）、网剧《陈情令》

（企鹅影视、新湃传媒出品）、网剧《宸汐缘》（华策克顿出品）等实时热度

较高。卫视综艺收视率中浙江卫视的《2019 中国好声音》系列收视上 1。湖南

卫视的《中餐厅第三季》接档《向往的生活第三季》后收视有所下滑。 

后续三个月将进入庆祝新中国成立 70 周年电视剧“百日展播”。国家广

播电视总局电视剧司发布通知，拟在 8 月开始重点电视剧“百日展播”活动，

向新中国成立 70 周年献礼。展播遴选 86 部展播活动剧目，各电视台尤其是各

省级卫视自 8 月起选购播出，同时要求加强宣传期播出调控，不得播出娱乐性

图 12：历年前十大院线票房占比  图 13：月度前十大院线票房占比 
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较强的古装剧、偶像剧。此前 6 月底 7 月初一批古装头部剧快速定档播出，不

排除有部分出于上述原因考虑。 

资料来源：灯塔专业版，招商银行研究院                                           资料来源：灯塔专业版，招商银行研究院 

资料来源：灯塔专业版，招商银行研究院                                        资料来源：灯塔专业版，招商银行研究院 

2.2.2电视剧备案 

 7 月全国电视剧拍摄制作备案公示的剧目共 74 部、3030 集；全年累计共

505 部、19281 集（同比下降-28%、-30%）。广电总局今年以来加强电视剧制

播管理，一定程度影响了电视剧备案通过情况。 

图 14：7 月 26 日（周五）电视剧热度排名  图 15：7 月 26 日（周五）网剧热度排名 

 

 

 

图 16：7 月 26 日（周五）卫视电视剧收视率  图 17：7 月 26 日（周五）卫视综艺收视率 
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图 18：全国电视剧拍摄制作备案公示部数及增速 

 

资料来源：国家新闻出版广电总局，招商银行研究院  

从备案电视剧题材来看，古装题材受“限古令”的影响下降较为明显。 

表 5：电视剧制作备案公示数量：按题材分 

  
电视剧制作备案公示数量 

当代题材 现代题材 近代题材 古代题材 合计 

2018-01 61  5  16  13  95  

2018-02 67  5  20  23  115  

2018-03 45  2  8  11  66  

2018-04 69  9  18  14  110  

2018-05 58  5  28  20  111  

2018-06 67  5  22  14  108  

2018-07 61  6  13  13  93  

2018-08 55  8  19  17  99  

2018-09 51  3  19  16  89  

2018-10 51  5  15  10  81  

2018-11 54  7  24  9  94  

2018-12 71  3  11  17  102  

2019-01 54  2  18  8  82  

2019-02 63  2  19  11  95  

2019-03 45  6  5  6  62  

2019-04 46  8  10  5  69  

2019-05 49  3  12  1  65  

2019-06 47  3  5  3  58  

2019-07 58  8  6  2  74  

资料来源：WIND，招商银行研究院 

2.3游戏：8月国产游戏获批量有所加速 

2019年 7 月 27日，App Store 中国区游戏免费榜下载量前三为：《我的小

家》、《全民弹弹弹》、《激斗火柴人》；畅销榜前三为《王者荣耀》（腾

讯）、《龙族幻想》、《和平精英》（腾讯）。 
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图 19：App Store 中国区游戏排行榜 

 

资料来源：App  Annie，招商银行研究院   

游戏版号重新放开后情况跟踪：8月国产游戏获批量有所加速。继 4月版

号暂停后，6月 28号新一批国产网络游戏版号获批，今年累计合计 1126款。

其中 7月一批（31款）、8月两批（43款、31款）。 

图 20：重启游戏版号以来各月获批数量 

 

资料来源：国家新闻出版广电总局，招商银行研究院   
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3．重要事件评析 

3.1建国 70周年献礼“百日展播”：省级卫视黄金档由 2集上

调为 3集  

8 月 2 日，广电总局电视剧司发布了《关于做好庆祝新中国成立 70 周年电

视剧展播工作的通知》，根据通知，总局拟于 8 月份开始重点电视剧“百日展

播”活动，向新中国成立 70 周年献礼。展播活动遴选 86 部剧目，供全国各级

电视台尤其是各省级卫视自 8 月起选购播出。各省广电局要切实加强电视剧播

出工作指导，把旗帜鲜明讲政治作为电视剧选购播出的生命线，坚持讲政治、

顾大局，严把选剧关、内容关、播出关，加强宣传期播出调控，不得播出娱乐

性较强的古装剧、偶像剧，确保编排播出剧目与宣传期整体氛围相协调，圆满

完成“百日展播”活动。 

省级卫视黄金档由 2 集上调为 3 集，加速剧集去化。8 月 19 日晚，湖南卫

视黄金档在播剧目《加油，你是最棒的》开启三集连播模式，将提前至月底收

官，暂定接档剧目为庆祝新中国成立 70 周年推荐播出剧目《遇见幸福》（原

名《我们这些年》）。浙江卫视、东方卫视联播剧目《小欢喜》也将于 8 月

21 日、22 日两晚进行三集连播，预计于 8 月 27 日正式收官，暂定接档剧目为

庆祝新中国成立 70 周年推荐播出剧目《陆战之王》。 

3.2人民网“游戏适龄提示”平台正式上线 

7 月 26 日，人民网“游戏适龄提示”平台正式上线。平台的推出是为了展

示《游戏适龄提示草案》的基本内容以及最新修订情况、参与《游戏适龄提示

倡议》的企业、标记适龄提示的游戏情况、以及社会各方对适龄提示的修改意

见和建议。 

首批参与的企业有：腾讯互娱、网易游戏、完美世界、盛趣游戏、三七互

娱、巨人网络、游族网络、畅游时代、网龙、创梦天地、多益网络、西山居、

漫游谷、4399。 

3.3爱奇艺二季报：归母亏损有所扩大，三季报收入指引低于

预期 
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爱奇艺 2019 年二季度营收 71 亿，同比+15%，符合公司一季度 12%~18%业

绩指引；公司同时预期三季度净营收 72.1-76.3 亿元，市场预期 77.9 亿元人

民币；净亏损 23亿，亏损率 33%，环比有所扩大。 

资料来源：WIND，招商银行研究院                                                   资料来源：WIND，招商银行研究院 

3.4腾讯二季报：广告收入特别是媒体广告低于预期 

腾讯 8月 14日港股盘后披露了第二季度业绩，营收同比增长 21%至 888.21

亿元，远低于市场预期的 934.09 亿元；净利润同比增长 19%至 241.36 亿元，

高于市场预期的 211.01 亿元。腾讯本季度营收增长主要受商业支付及金融科

技业务、手游及数字内容销售（即直播及腾讯视频会员订阅）推动。 

腾讯核心的游戏业务本季度继续回暖，收入同比增长 8%，主要受手游带动，

手游收入同比增长了 22%，端游则下滑了 9%。第二大业务支付及云服务收入增

速最快，为 37%。网络广告收入本季度增速 16%，腾讯表示这块业务受到了宏

观环境疲软和短视频对广告需求争夺的拖累。（36氪） 

3.5抖音快手分别召开创作者大会  

7 月 23 日，快手首届光合创作者大会在北京举办，吸引了上千名来自全国

各地的创作者参加。快手高级副总裁马宏彬在会上宣布“光合计划”——未来

一年，快手将拿出价值 100 亿元的流量，扶持 10 万个优质创作者的加速成长，

同时快手将与更多内容专业机构进行深入合作，更好地服务创作者。（人民网） 

8 月 24 日，首届抖音创作者大会在上海举办。活动上，抖音总裁张楠对抖

音“美好”的产品定位与短视频的社会价值做了阐释。官方发布“创作者成长

图 21：爱奇艺二季报收入  图 22：爱奇艺二季报净利润 
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计划”，包括新场景、新流量、新服务三大板块，让千万创作者展现创作价值。

（搜狐） 

资料来源：公开信息，招商银行研究院                                                   资料来源：公开信息，招商银行研究院 

 

 

 

图 23：快手首届光合创作者大会（2019.7.23）  图 24：抖音创作者大会（2019.8.24） 
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