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[Table_Title] 

食品饮料行业 

8 月汤臣倍健在阿里系平台销售额同比增长 26% 

[Table_Summary] 

核心观点： 

 19 年 8 月阿里系平台保健品行业销售额同比增长 7.6%，汤臣倍健、

Swisse 在阿里系销售额同比增长 26.0%、36.6% 

根据淘数据，19 年 8 月阿里系平台保健品销售额为 17.50 亿元，同比

增长 7.6%，延续 7 月以来的回暖趋势。根据汤臣倍健 18 年年报，汤臣倍

健线上渠道收入占比 20%左右，阿里系平台是汤臣倍健线上重要销售渠道。

汤臣倍健 8 月在阿里系平台销售额 1.27 亿元，同比增长 25.96%，较上半

年改善明显，超过行业平均增速；Swisse 在阿里系平台销售额 1.11 亿元，

同比增长 36.63%。从线上市场份额看，19 年 8 月阿里系平台保健品行业

前两大龙头为汤臣倍健、Swisse，市场份额分别为 7.28%、6.36%，分别同

比提升 1.06pct、1.35pct。 

 19 年 8 月阿里系平台休闲食品行业销售额同比增长 34.8%，三只松

鼠、百草味和良品铺子在阿里系销售额同比增长 66.6%、74.3%、35.7% 

根据淘数据，19 年 8 月阿里系平台休闲食品销售额为 59.21 亿元，同

比增长 34.8%。根据公司招股说明书，17 年三只松鼠和良品铺子线上渠道

收入占比分别为 95.47%和 57.79%。19 年 8 月阿里系平台三只松鼠、百草

味、良品铺子销售额分别为 7.33、4.01、3.14 亿元，同比增长 66.6%、

74.3%、35.7%。8 月三只松鼠在阿里系“满 300 减 200”促销活动依旧延

续，线上销售维持高增长；百草味继续紧跟三只松鼠加大折扣力度；良品铺

子折扣力度较小，收入增速回落明显。从市场份额看，19 年 8 月休闲食品

行业阿里系平台销售额 CR3 为 24.45%，同比提高 3.82pct，线上休闲食品

行业向龙头聚集，19 年 8 月三只松鼠、百草味、良品铺子仍位居阿里系平

台休闲食品行业前三，市场份额分别为 12.38%、6.77%、5.30%，分别同

比提升 2.35pct、1.44pct、0.04pct，三只松鼠市占率提升幅度最大。 

 风险提示 公司线上收入和阿里系数据在统计范围、统计口径上存在

差异，不能反映正式情况的问题；电商平台增速放缓；电商平台政策变更；

线上竞争加剧；食品安全问题。 

 

 

[Table_Grade] 

行业评级 买入 

前次评级 买入 

报告日期 2019-09-08 

 

[Table_PicQuote] 相对市场表现 

 

 

[Table_Author] 分析师： 王永锋 

 

SAC 执证号：S0260515030002 

SFC CE No. BOC780 

 

010-59136605 

 

wangyongfeng@gf.com.cn 

分析师： 王文丹 

 

SAC 执证号：S0260516110001 

SFC CE No. BGA506  

 010-59136617 

 wangwendan@gf.com.cn 

 

[Table_DocReport] 相关研究： 

消费品竞争格局系列之八:渠

道力定胜负，全国化次高端

和地产酒次高端均将寡头化 

2019-08-07 

食品饮料行业:高端酒淡季批

价上涨，食品龙头业绩稳健

增长 

2019-08-04 

食品饮料行业:Q2 末公募白

酒持仓占比提升 3.47pct，北

上资金 6 月以来净买入 

2019-07-21 

 

[Table_Contacts] 联系人： 陈涛 010-59136617 

 gzchentao@gf.com.cn 
 

  

-18%

-4%

10%

24%

38%

52%

09/18 11/18 01/19 03/19 05/19 07/19

食品饮料 沪深300



  

识别风险，发现价值                                      请务必阅读末页的免责声明 

2 / 9 

 
[Table_PageText] 

跟踪分析|食品饮料 

  

[Table_impcom] 重点公司估值和财务分析表 

股票简称 股票代码 货币 
最新 最近 

评级 
合理价值 EPS(元) PE(x) EV/EBITDA(x) ROE(%) 

收盘价 报告日期 （元/股） 2019E 2020E 2019E 2020E 2019E 2020E 2019E 2020E 

汤臣倍健 300146.SZ CNY 20.36 2019/07/31 买入 21.80 0.78 0.98 26 21 21.56 17.49 14.84 17.41 

数据来源：Wind、广发证券发展研究中心 

备注：表中估值指标按照最新收盘价计算 
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35.7% ...................................................................................................................... 6 
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一、8 月阿里系保健品行业销售额同比增长 7.6%，汤

臣倍健、Swisse 在阿里系销售额同比增长 26.0%、36.6% 

根据淘数据，19年8月阿里系平台保健品销售额为17.50亿元，同比增长7.6%，

延续7月以来的回暖趋势。根据汤臣倍健18年年报，汤臣倍健线上渠道收入占比20%

左右，阿里系平台是汤臣倍健线上重要销售渠道。汤臣倍健8月阿里系销售额1.27亿

元，同比增长25.96%，较上半年改善明显，超过行业平均增速；Swisse阿里系平台

销售额1.11亿元，同比增长36.63%。从线上市场份额看，19年8月阿里系平台保健

品行业前两大龙头为汤臣倍健、Swisse，市场份额分别为7.28%、6.36%，分别同比

提升1.06pct、1.35pct。 

图 1：19年8月阿里系平台销售额17.50亿元，同比

增长7.6% 

 图 2：8月汤臣倍健、Swisse阿里系份额分别为

7.28%、6.36% 

 

 

 
数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心  数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心 

 

图 3：8月汤臣倍健销售额1.27亿元，同比增长26%  图 4：8月Swisse销售额1.11亿元，同比增长36.63% 

 

 

 

数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心  数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心 
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二、8 月阿里系休闲食品行业销售额同比增长 34.8%，

三只松鼠、百草味和良品铺子增长 66.6%、74.3%、35.7% 

根据淘数据，19年8月阿里系平台休闲食品销售额为59.21亿元，同比增长34.8%，

延续较快增长。根据公司招股说明书，17年三只松鼠和良品铺子线上渠道收入占比

分别95.47%和57.79%。19年8月阿里系平台三只松鼠、百草味、良品铺子销售额分

别为7.33、4.01、3.14亿元，同比增长66.6%、74.3%、35.7%，延续较快增长。8月

三只松鼠在阿里系“满300减200”活动依旧延续，线上销售维持高增长；百草味继续

紧跟三只松鼠延续加到折扣力度；良品铺子折扣力度较小，收入增速有所回落。 

从市场份额看，19年8月阿里系平台休闲食品行业CR3为24.45%，同比提高

3.82pct，线上休闲食品行业向龙头聚集，19年8月三只松鼠、百草味、良品铺子仍位

居阿里系平台休闲食品行业前三，市场份额分别为12.38%、6.77%、5.30%，分别同

比提升2.35pct、1.44pct、0.04pct，三只松鼠市占率提升幅度最大。 

图 5：8月休闲食品阿里系销售额59.21亿元，同比增

长34.8% 

 图 6：三只松鼠、百草味、良品铺子阿里系份额分别

为12.38%、6.77%、5.30% 

 

 

 数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心  数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心 

 

图 7：8月三只松鼠、百草味、良品铺子阿里系销售额

分别为7.33、4.01、3.14亿元 

 图 8：8月三只松鼠、百草味、良品铺子阿里系销售额

分别同比增长66.6%、74.3%、35.7% 

 

 

 
数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心  数据来源：淘数据，广发证券发展研究中心 
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三、风险提示 

（1）公司线上收入和阿里系在统计范围、统计口径上存在差异，不能反映真实

情况的问题；（2）电商平台增速放缓；（3）电商平台政策变更；（4）线上竞争加

剧；（4）食品安全问题。  
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