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事件：2019 年 9 月 26 日，华为发布全新 VR 眼镜产品 HUAWEI VR Glass 

2019 年 9 月 26 日华为召开国内新品手机发布会，发布 Mate30 手机等多款电

子产品，其中包括 5G 手机、VR 眼镜、手表等产品。新发布的 HUAWEI VR 

Glass 将于 2019 年 12 月开售，售价 2999 元人民币，重量 166 克，前壳到镜

筒距离厚度仅为 26.6mm，在重量和厚度均实现较大突破。新产品配超短焦

光学系统；对近视友好，无需佩戴眼镜，左右眼可独立调节；实现 3D 音效，

配弹性面罩可拆卸；支持手机模式和电脑模式，同时配备了海量资源，建立

了初步的内容生态。 

 

终端发展迈出关键一步，新品更加轻量和便携，或能带来更好的沉浸体验  

华为 VR Glass 基于高精度制造，超短焦光学系统，采用 3 段式折叠光，相

较之前产品有了更大进步。产品前壳到镜筒距离厚度仅为 26.6mm，相较传

统VR的厚度 80.1mm和 73.5mm更轻薄，此外 166克的重量也仅约为Oculus 

Quest 的 30%。华为的新款 VR 眼镜，更加轻量也更加便携，从人工工程学

上，为用户带来了更直观舒适的感受。此外，产品提供了 3200*1600 分辨率，

1058PPI，具有创新的动态渲染技术，能够改善画面拖影，降低眩晕感；且

边缘成像好，清晰不模糊；并支持 3.5mm 及蓝牙耳机，沉浸感更强。华为

VR Glass 首先提供了轻便的终端形态，若沉浸体验能在一定的接受度上不断

完善，则整个 VR 的商业发展会迈上新台阶，丰富的人才和资源会蜂拥而入。 

 

VR 发展难题由来已久，5G 技术发展下的华为或是这次 VR 发展的领路人 

VR 的发展难题在 4G 移动互联网时期，表现得比较充分，主要是硬件不成

熟，网络不成熟和标准不统一等问题，具体表现为众多技术难突破，内容相

对缺乏，缺乏杀手级的消费产品等。而用户体验和技术难点主要体现在，一

是解决刷新率的问题，这是克服眩晕的关键；二是分辨率解决清晰度的问题；

三是解决视野范围里面图像变形等问题；四是解决交互控制动作捕捉等问

题。而 5G 高速率、低时延等技术或能有效解决 4G 时代未能解决的难题。

目前华为这终端这块率先做出了关键性的突破，且已配备较为丰富的生态内

容，看好华为引领 VR 产业发展。 

 

投资建议：伴随终端爆发，内容和平台的机会将渐行渐近，积极把握机会 

由于 VR 具有独特的沉浸体验和交互方式，丰富的应用场景，及庞大的潜在

消费人群，行业发展潜力未来可期。建议紧密跟踪技术发展和产品推出情况，

可积极布局产业链公司，和具备应用场景的垂直领域，建议关注电子消费公

司和传媒应用公司，如游戏、影视、教育、营销展示等领域。受益公司有完

美世界、芒果超媒、中公教育、风语筑、恒信东方、易尚展示等。 

 

风险提示：终端设备差异较大，大规模商用进程缓慢，行业发展的人才和资

源配套不及预期，行业应用缓慢，对应公司业绩不及预期等。 

推荐（维持评级） 
  

行业指数走势图 

 
 

相关报告  
《紧跟科技发展主线，关注国庆档电影产

业链投资机会》2019-09-22 

《紧握优质资产，布局弹性个股，近期重

点关注影视内容板块》2019-09-15 

《维持加配观点，行业全面布局已现良

机 ， 重 点 关 注 技 术 和 政 策 催 化 》

2019-09-08 

《影视行业调整出清近尾声 Q4 到 2020

年 或 迎 拐 点 ， 龙 头 股 率 先 受 益 》

2019-09-02 

《暑期档票房超越去年，优选中报标的，

继续关注技术和政策催化》2019-09-01 
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1、 事件：2019 年 9 月 26 日，华为发布全新 VR 眼镜产品 HUAWEI VR Glass 

2019 年 9 月 26 日华为召开国内新品手机发布会，发布 Mate30 手机等多款电

子产品，其中包括 5G 手机、VR 眼镜、手表等产品。新发布的 HUAWEI VR Glass

将于 2019 年 12 月开售，售价 2999 元人民币，重量 166 克，前壳到镜筒距离厚度

仅为 26.6mm，在重量和厚度均实现较大突破。新产品配超短焦光学系统；对近视

友好，无需佩戴眼镜，左右眼可独立调节；实现 3D 音效，配弹性面罩可拆卸；支

持手机模式和电脑模式，同时配备了海量资源，建立了初步的内容生态。 

图1： 华为 VR 眼镜海报 1  图2： 华为 VR 眼镜海报 2 

 

 

 

资料来源：华为手机公众号，新时代证券研究所  资料来源：华为手机公众号，新时代证券研究所 

 

图3： 华为 VR 眼镜厚度情况  图4： 华为 VR 眼镜重量情况 

 

 

 

资料来源：华为手机公众号，新时代证券研究所  资料来源：华为手机公众号，新时代证券研究所 

 

 

2、 终端发展迈出关键一步，新品更加轻量和便携，或能带来更好的沉浸体验  

华为 VR Glass 基于高精度制造，超短焦光学系统，采用 3 段式折叠光，相较

之前产品有了更大进步。产品前壳到镜筒距离厚度仅为 26.6mm，相较传统 VR 的

厚度 80.1mm和 73.5mm更轻薄，此外 166克的重量也仅约为Oculus Quest的 30%。

华为的新款 VR 眼镜，更加轻量也更加便携，从人工工程学上，为用户带来了更直

观舒适的感受。此外，产品提供了 3200*1600 分辨率，1058PPI，具有创新的动态

渲染技术，能够改善画面拖影，降低眩晕感；且边缘成像好，清晰不模糊；并支持
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3.5mm 及蓝牙耳机，沉浸感更强。华为 VR Glass 首先提供了轻便的终端形态，若

沉浸体验能在一定的接受度上不断完善，则整个 VR 的商业发展会迈上新台阶，丰

富的人才和资源会蜂拥而入。 

华为 VR 眼镜具有丰富的内容储备，并且建立了广泛的生态提供精品内容。 

图5： 华为 VR 视频平台  图6： 华为 VR 合作生态 

 

 

 

资料来源：华为手机公众号，新时代证券研究所  资料来源：华为手机公众号，新时代证券研究所 

3、 VR 发展难题由来已久，5G 技术发展下的华为或是这次 VR 发展的领路人 

VR 的发展难题在 4G 移动互联网时期，表现得比较充分，主要是硬件不成熟，

网络不成熟和标准不统一等问题，具体表现为众多技术难突破，内容相对缺乏，缺

乏杀手级的消费产品等。而用户体验和技术难点主要体现在，一是解决刷新率的问

题，这是克服眩晕的关键；二是分辨率解决清晰度的问题；三是解决视野范围里面

图像变形等问题；四是解决交互控制动作捕捉等问题。而 5G 高速率、低时延等技

术或能有效解决 4G 时代未能解决的难题。目前华为这终端这块率先做出了关键性

的突破，且已配备较为丰富的生态内容，看好华为引领 VR 产业发展。 

图7： 云 VR/AR 演进阶段 

 

资料来源：《华为 5G 时代十大应用场景白皮书》，新时代证券研究所 

 

 



 

 

2019-09-26 传媒行业  

敬请参阅最后一页免责声明 -5- 证券研究报告 

 

图8： VR 商业模式与应用案例 

 

资料来源：《华为 5G 时代十大应用场景白皮书》，新时代证券研究所 

 

4、 投资建议：伴随终端爆发，内容和平台的机会将渐行渐近，积极把握机会 

由于 VR 具有独特的沉浸体验和交互方式，丰富的应用场景，及庞大的潜在消

费人群，行业发展潜力未来可期。 

图9： VR 在各种场景中的应用  图10： VR 在游戏中的应用 

 

 

 

资料来源：《Cloud VR 场景白皮书》，新时代证券研究所  资料来源：《Cloud VR 场景白皮书》，新时代证券研究所 

建议紧密跟踪技术发展和产品推出情况，可积极布局产业链公司，和具备应用

场景的垂直领域，建议关注电子消费公司和传媒应用公司，如游戏、影视、教育、

营销展示等领域。受益公司有完美世界、芒果超媒、中公教育、风语筑、恒信东方、

易尚展示等。 

5、 风险提示 

终端设备差异较大，大规模商用进程缓慢，行业发展的人才和资源配套不及预

期，行业应用缓慢，对应公司业绩不及预期等。 
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特别声明 

《证券期货投资者适当性管理办法》、《证券经营机构投资者适当性管理实施指引（试行）》已于2017年7月1日

起正式实施。根据上述规定，新时代证券评定此研报的风险等级为R3（中风险），因此通过公共平台推送的研报其

适用的投资者类别仅限定为专业投资者及风险承受能力为C3、C4、C5的普通投资者。若您并非专业投资者及风险

承受能力为C3、C4、C5的普通投资者，请取消阅读，请勿收藏、接收或使用本研报中的任何信息。 

因此受限于访问权限的设置，若给您造成不便，烦请见谅！感谢您给予的理解与配合。 

分析师声明 

负责准备本报告以及撰写本报告的所有研究分析师或工作人员在此保证，本研究报告中关于任何发行商或证券

所发表的观点均如实反映分析人员的个人观点。负责准备本报告的分析师获取报酬的评判因素包括研究的质量和准

确性、客户的反馈、竞争性因素以及新时代证券股份有限公司的整体收益。所有研究分析师或工作人员保证他们报

酬的任何一部分不曾与，不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接的联系。 

分析师介绍 
 

胡皓，传媒互联网行业首席分析师，擅长自上而下把握行业性机会，探究传媒行业现象本质。2009 年 4 月加

盟光大证券研究所，期间曾获 2010 年新财富钢铁行业金牌分析师排名第五，2011 年加盟银河证券，2012、2014 年

新财富最佳分析师第四名，2015 年转型传媒，原银河证券传媒互联网行业首席分析师。 

姚轩杰，传媒行业分析师，2017 年加入新时代证券，4 年投资研究经验，擅长扎实的基本面研究和行业趋势把

握，精于挖掘具有中长期投资价值的优质个股。 
 

投资评级说明 

新时代证券行业评级体系：推荐、中性、回避 

推荐： 未来6－12个月，预计该行业指数表现强于同期市场基准指数。 

中性： 未来6－12个月，预计该行业指数表现基本与同期市场基准指数持平。 

回避： 未来6－12个月，预计该行业指数表现弱于同期市场基准指数。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

新时代证券公司评级体系：强烈推荐、推荐、中性、回避 

强烈推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅在20%以上。该评级由分析师给出。 

推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅介于5%－20%。该评级由分析师给出。 

中性： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数变动幅度介于-5%－5%。该评级由分析师给出。 

回避： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数跌幅在5%以上。该评级由分析师给出。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

分析、估值方法的局限性说明  

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及

模型均有其局限性，估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。 
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免责声明 

新时代证券股份有限公司经中国证券监督委员会批复，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告由新时代证券股份有限公司（以下简称新时代证券）向其机构或个人客户（以下简称客户）提供，无意针对或意图违反任

何地区、国家、城市或其它法律管辖区域内的法律法规。 

新时代证券无需因接收人收到本报告而视其为客户。本报告是发送给新时代证券客户的，属于机密材料，只有新时代证券客户才

能参考或使用，如接收人并非新时代证券客户，请及时退回并删除。 
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新时代证券不需要采取任何行动以确保本报告涉及的内容适合于客户。新时代证券建议客户如有任何疑问应当咨询证券投资顾问
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