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批发和零售贸易 

  

 
增速基本符合预期，行业数据料短期维持稳健 

——2019 年“十一”黄金周数据点评 
 

   行业简报  

      ◆商务部发布公告，2019 年“十一”黄金周销售额日均同比增长 8.5%  

10 月 7 日晚，商务部发布 “十一”黄金周的监测数据，2019 年 10

月 1 日至 7 日，全国零售和餐饮企业实现销售总额约 1.5 万亿元，较 2018

年“十一”黄金周增长 8.5%，与 2019 年春节黄金周的增速持平，数据

基本符合预期。从 2012 年以来，黄金周销售额增速一直处于放缓态势，

2019 年“十一”黄金周日均销售额增速为近十年的最低值。 

◆线下商业综合体持续受消费者青睐，时尚服饰、智能家电销售红火 

“十一”黄金周期间，集购物、餐饮、娱乐等功能于一体的综合消费

业态受到青睐，上海重点监测的 8 家购物中心、奥特莱斯销售额同比增长

20%以上，安徽重点监测的 7 家城市综合体销售额同比增长 21.2%。 

各地时尚服饰、新型数码产品等商品销售红火。广西、内蒙古重点监

测企业通讯器材销售额同比分别增长 9.6%和 5.3%，河北秦皇岛、甘肃兰

州重点监测企业服装销售额同比分别增长 13%和 10%；电商平台健康空

调、空气净化器、智能门锁销量同比增长一倍以上。 

◆特色步行街人气兴旺，体验式消费持续红火，必选品货足价稳 

“十一”黄金周期间，各地特色步行街人气兴旺，杭州湖滨步行街改

造后重新开街，日均客流量超过 10 万人次，武汉江汉路步行街黄金周首

日客流量达 30 余万人次，上海南京路步行街、南京夫子庙步行街、重庆

解放碑步行街、成都宽窄巷子、西安大唐不夜城步行街等特色步行街商铺

销售亦十分红火。 

影城、KTV、主题乐园等体验型消费场所客流量同比增长 20%以上。

各地博物馆、科技馆、文化馆、展览馆人头攒动，北京展览馆举办的庆祝

新中国成立 70 周年大型成就展吸引大批观众参观。 

物价方面，各地粮油肉类等必选品供应充足，价格总体稳定。其中肉

类价格略有上升，猪肉/牛肉/羊肉批发价较节前一周分别上涨 1.6%/ 0.4%/ 

0.2%。蔬果价格略有下降，监测的 30 种蔬菜/ 6 种水果批发价较节前一

周分别下降 1.6%/ 3.4%。 

◆行业数据料短期维持稳健，关注景气上行细分行业 

国庆销售数据情况基本符合我们前期判断，在 CPI 持续上行且各类

政府刺激政策出台的情况下，居民消费仍未见明显改善，在未来宏观经

济不确定性犹存的大背景下，预计行业数据短期仍将维持现阶段稳健水

平。分品类看，可选消费品消费意愿趋缓，市场关注焦点更多在必选品。

相对而言，细分品类中快速增长的行业具备一定的先发优势。 

◆风险提示： 

居民消费需求增速未达预期，地产后周期影响部分子行业收入增速，

人工费用上涨速度高于预期。 
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行业主要数据图 
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行业与上证指数对比图 
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行业数据盘整阶段，关注景气度向上细分行业
— — 零 售 行 业 周 报 第 307 期
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图表 1：全国与各省份十一黄金周销售额同比增速（%，2015-2019） 

： 2015 2016 2017 2018 2019 

安徽 10.0  7.9   

北京 9.3 7.7 6.6 7.3 0.0 

重庆 13.2 13.0 11.5 9.8  

福建      

甘肃  9.6    

广东  11.0    

广西  10.8 11.4 10.5  

贵州      

海南   10.3 9.8  

河北  7.5 7.6 3.4 3.1 

河南      

黑龙江 11.1 10.6 10.5   

湖北 11.9 10.4 11.4 11.1  

湖南 12.5 12.0  10.2  

江苏    8.9 7.8 

吉林 10.9 11.1 11.0   

江西 0.1 0.9    

辽宁 11.8     

内蒙古      

宁夏   14.0   

青海 12.2 12.6    

山东 -0.3 8.3 13.4   

山西 6.9     

陕西 11.6 11.3 11.2 12.7  

上海 10.3 8.4 10.7   

四川 15.0 11.6 12.0 11.3  

天津 11.2 10.5 9.7   

西藏   11.2   

新疆 -9.6     

云南   15.7 12.0  

浙江   12.6   

全国 11.0 10.7 10.3* 9.5* 8.5  

资料来源：商务部、各省商务厅网站。 
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图表 2：全国黄金周销售额与全年社会消费品零售总额（2009-2019） 

年份 

春节黄金周 

销售额 

（亿元） 

春节黄金周 

销售额 

同比增速（%） 

十一黄金周 

销售额 

（亿元） 

十一黄金周 

销售额 

同比增速（%） 

十一 

黄金周 

天数 

十一黄金周 

日均销售额 

同比增速（%） 

全年社会消费品 

零售总额 

（亿元） 

全年社会消费品 

零售总额 

同比增速（%） 

2009 2900 13.8 5700 18.0 8 18.8* 125343 15.5 

2010 3400 17.2 5925 18.7 7 18.8* 156998 18.4 

2011 4045 19.0 6962 17.5 7 17.5* 183919 17.1 

2012 4700 16.2 8006 15.0 8 0.6* 210307 14.3 

2013 5390 14.7 8700 13.6 7 24.2* 242843 15.5 

2014 6107 13.3 9750 12.1 7 12.1* 271896 12.0 

2015 6780 11.0 10820 11.0 7 11.0* 300931 10.7 

2016 7540 11.2 12000 10.7 7 10.7* 332316 10.4 

2017 8400 11.4 15000 25.0* 8 10.3 366262 10.2 

2018 9260 10.2 14000 -6.7* 7 9.5 380987 9.0 

2019 10050 8.5 15200 8.5 7 8.5* NA NA 

说明：*为估计值，2009、2012、2017 年的十一黄金周为 8 天（包含中秋节） 

资料来源：国家统计局、商务部 

图表 3：全国黄金周销售额同比增速和全年社消同比增速（2009-2019） 
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说明：2017、2018 年十一黄金周销售额增速为日均销售额增速 

资料来源：商务部，光大证券研究所 

 

图表 4：全国黄金周销售额名义同比增速和实际同比增速（2009-2019） 
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说明：2017、2018 年十一黄金周销售额增速为日均销售额增速 

资料来源：商务部，光大证券研究所 
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行业及公司评级体系 

 评级 说明 

行

业

及

公

司

评

级 

买入 未来 6-12个月的投资收益率领先市场基准指数 15%以上； 

增持 未来 6-12个月的投资收益率领先市场基准指数 5%至 15%； 

中性 未来 6-12个月的投资收益率与市场基准指数的变动幅度相差-5%至 5%； 

减持 未来 6-12个月的投资收益率落后市场基准指数 5%至 15%； 

卖出 未来 6-12个月的投资收益率落后市场基准指数 15%以上； 

无评级 
因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使无法给出明确的

投资评级。 

基准指数说明：A股主板基准为沪深 300 指数；中小盘基准为中小板指；创业板基准为创业板指；新三板基准为新三板指数；港

股基准指数为恒生指数。 
 

分析、估值方法的局限性说明 

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及模型均有其局限性，
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