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分析定义和分析方法

l 本分析内容主要分析对象是暑期档中国
文娱市场，选取其中最受关注的院线电影
市场、视频平台及现场娱乐产业现状及相
关发展趋势。

分析范畴

l 分析内容中的资料和数据来源于对
行业公开信息的分析、对业内资深人士
和相关企业高管的深度访谈，以及易观
分析师综合以上内容作出的专业性判断
和评价。

l 分析内容中运用Analysys易观的产
业分析模型，并结合市场调研、行业分
析和厂商分析，能够反映当前市场现状，
趋势和规律，以及厂商的发展现状。

千帆说明

l 千帆分析全国网民，分析超过99.9%的APP活
跃行为。

l 千帆行业划分细致，APP收录量高，分析45领
域、300+行业、全网TOP 4万多款APP。

l 千帆是数字化企业、投资公司、广告公司优选
的大数据产品，2015年至今累计服务客户数量
400+。

分析定义
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暑期档院线电影市场概况
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暑期档票房及观影人次实现双增长 但增速显著降低

数据来源：电资办·易观整理 www.analysys.cn

2019年暑期档中国内地电影市场以176.53亿元总票房收官，同比去年增长1.60%；观影人次达到5.00亿，同比去年增长0.8%。国产动画电影《哪吒之魔童降世》以46.81
亿元的成绩荣膺档期票房冠军，且连续超越《复仇者联盟4：无限战争》、《流浪地球》，跻身中国电影历史票房榜第二位。《烈火英雄》以16.31亿元成为档期真人电影
票房冠军。
档期内国产影片票房占比63.4%，较2018年的72.4%有明显降低。多部影片口碑不及预期，头部内容供给不足，用户观影热情降低，市场整体增幅持续收窄。

数据来源：电资办·易观整理 www.analysys.cn

单位：亿元人民币 单位：亿人次

备注：2017年前票房收入不包含服务费
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头部内容垄断市场  TOP10影片票房总占比达78.10% 

数据来源：电资办·易观整理 www.analysys.cn 数据来源：平台数据·易观整理 www.analysys.cn

暑期档期间，中国内地上映影片数量超过130部，其中产生票房超10亿元影片5部，超1亿元影片21部。 TOP10影片票房总占比达到78.10%，总观影人次占比达到77.62%。
《哪吒之魔童降世》单片票房占据总票房的26.25%，内容市场头部效应不断提高，也成为拉动增量观影用户的主要驱动力之一。2019年暑期档平均票价为35.31元，与去年
（ 35.01元）基本维持不变，而用户对于“时间成本”的重视程度则与日俱增。面对众多院线影片，优质内容成为用户的首要选择，影片热度及评分成为影响购票的重要决策
因素。
暑期档票房榜TOP10影片在淘票票平台的总想看人数达到1,172万人，在猫眼平台达到282.8万人。淘票票影片条目下多部影片点评及讨论超10万条，为用户提供了大量的观
影决策参考。而观众画像和来自于用户端的海量UGC内容，又迅速反哺至包括内容制作及宣发的全产业链，协助动态指导市场，实现内容价值的最大化。

备注：内环为观影人次占比分布
          外环为影片票房占比分布

影片票房单位：亿元人民币
观影人次单位：亿人次

单位：万人
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流量优势显著 淘票票月活规模居在线票务平台首位

© Analysys 易观 · 易观千帆 www.analysys.cn

单位：万人

2019年暑期档，中国电影票务市场线上化率达到85.47%，受下沉市场开发瓶颈影响，增速有所减缓。

易观千帆数据显示， 2019年6月-8月，淘票票以平均654.4万人的月活规模居电影在线票务APP首位，持续保持着较高的流量优势。猫眼电影以平均439.8万人月活规模居于

第二位。
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观影决策影响力渐强  在线票务平台加速进入成熟期

© Analysys 易观 · 易观千帆 www.analysys.cn

人均单日启动次数：次

© Analysys 易观 · 易观千帆 www.analysys.cn

人均单次使用时长：分钟

人均单日使用时长：分钟

随着中国电影市场规模的稳定增长，观影已经成为用户线下娱乐的重要选择之一，线上购票习惯也日趋成熟。以淘票票和猫眼电影为代表的头部票务平台在购票之外，进一
步为用户打造了“发现影片—购票—观影—点评打分—话题讨论”的完整链条，逐渐进入发展成熟期。
易观千帆数据显示，2019年6月-8月期间，淘票票用户人均单次使用时长高达7.96分钟，远高于行业其他平台，全方位满足了用户围绕观影产生的所有需求。背靠阿里大文
娱的优势资源，其成为国内最大的用户观影决策平台和娱乐内容社区。
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暑期档期间，两大电影在线票务平台淘票票与猫眼均在用户精细化运营及影片价值最大化开发方面不遗余力。猫眼小程序上线的“秒抢全家票”、“砍价0元看电影”等活

动，以竞赛形式及社交联系带动用户裂变传播；淘票票的日签到红包，奖励金优惠券及会员专场买一赠一活动均大幅提升了用户观影积极性。同时，支付宝端等阿里系购

票入口的“电影票0元秒杀”，“免费观影礼包”，以及联合花呗、芝麻信用的淘票票轻会员权益，也为用户带来了更完善的购票体验。

票务之外，平台也在持续加强社区内容建设及完善产业链布局。猫眼电影在影片页面集中展示了相关影视原声、周边衍生品的宣传推广；淘票票依靠阿里系电商的强大基

因优势，带动非票收入的长线增长。以及作为国内四大电影节及中国电影资料馆的官方独家售票平台，淘票票积累了丰富的艺术电影运营经验和海量核心用户观影数据。

在2019年暑期档推出“爱艺之城”观影社区，进一步为用户提供艺术电影资讯、内容交流、衍生品购买等服务，助力小众艺术影片触达更广泛的目标人群。
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暑期档综合视频平台概况
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长视频平台竞争激烈  用户忠诚度依赖优质内容输出

© Analysys 易观 · 易观千帆 www.analysys.cn © Analysys 易观 · 易观千帆 www.analysys.cn

易观千帆数据显示，2019年6月至2019年8月，综合视频领域用户月活规模由90,087.9万人增长至94,893.1 万人，平均达到93,173.1 万人，较去年同期增长3.4%。其中月活

规模最高的为爱奇艺，平均达到5,6158.1万人。

观看网络视频已经成为用户线上娱乐的固有习惯。但随着短视频、直播等行业在影视领域的渗透和布局，长视频平台也面临着多方的分流压力。促使平台在自身精细化运营，

独家优质内容提供等方面不断升级，提高综合竞争力。以优酷为例，暑期档内其推出了多款热门剧集、网络综艺及网络电影，持续的优质内容输出显著提高了用户粘性，以平

均59.6%的留存率成为用户忠诚度最高的平台。

2019年6月-8月主要综合视频平台次月留存率
单位：万人
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爆款网剧供给增多  文化IP带动生态经济效应凸显

剧集原著电子书阅读人数上
涨818%，纸质书销量862%

北京水盆羊肉外卖订单量环比
增幅高达133%，黄桂柿子饼
西安外卖订单量环比增长63%

预定奔赴西安旅游人数同比增
长27%，西安相关历史遗迹及
景点周预定量同比增长27%

暑期档网播剧市场以优酷和腾讯视频为代表，出现了多部爆款剧集，在优质内容供给丰富的同时，头部网络视频平台在深入探索变现模式，深挖内容商业价值等方面也取得

了突破性进展。

腾讯视频《陈情令》以高度的话题性和网络人气，成功实现了内容造星，并使得网剧单片付费、点播付费模式等成为可能。优酷现象级网剧《长安十二时辰》，强力拉动新

用户的同时，带动阿里经济体增长，让更多人从产业下游享受到文化IP带来的红利。并通过优质内容，真正影响到人们的日常生活，构筑文化顶层设计，为影视市场打开了

新思路。

首次试水网剧单片付费点
播，17小时收益超70,00
万元

《陈情令 国风音乐专辑》
数字专辑销售额超千万

优酷 爱奇艺 腾讯视频
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体量及口碑双重优势  暑期档综艺优酷成最大赢家
综艺作为最吸引当下年轻用户的娱乐内容之一，随着用户线上观看视频习惯的深度养成，网络平台已经成为了综艺内容生产和传播的主要阵地。“爱优腾”等头部平台不

断加大优质内容投入中，以持续的内容输出，吸引用户留存及建设品牌知名度。2019年暑期档网络综艺口碑榜TOP10（豆瓣评分）中，优酷占据四位且包揽前三甲，在内

容数量及品质上都显示了较大优势。腾讯视频同样占据四位，而爱奇艺与哔哩哔哩占各一位。

暑期档内综艺节目供给数量较2018年同期有所减少，但整体品质及知名度均有显著提高。优酷的《这！就是街舞 第二季》以精良的制作成功延续了第一季的口碑，并保

持了高度的话题性与市场影响力。更布局较为冷门的文化类、科技真人秀等品类，再次证明围绕大文娱的优酷，对小众文化破圈层输出的强力助推。爱奇艺《乐队的夏天》

引起全网热议，让长期游离于主流市场之外的独立音乐和综艺完美融合，帮助众多乐队“出圈”的同时，改善国内音乐产业生态。腾讯视频全面挖掘最受年轻用户关注的

细分领域，推出了音乐选拔、情感真人秀、运动等多个类别垂直综艺，深入运营年轻群体。

节目名称 播出平台 豆瓣评分

一千零一夜 第四季 优酷 9.6

这！就是街舞 第二季 优酷 9.0

铁甲雄心 第二季 优酷 8.9

非正式会谈 第五季 哔哩哔哩 8.8 

圆桌派 第四季 优酷 8.7 

乐队的夏天 爱奇艺 8.7 

邻家诗话 腾讯视频 8.7 

极限青春 腾讯视频 8.6 

我们长大了 腾讯视频 8.5 

我们是真正的朋友 腾讯视频 8.5 

2019年暑期档主要网络综艺口碑榜TOP10

数据来源：豆瓣网·易观整理
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优酷 致力于推动网生市场走向规范化、市场化和精品化。

爆款网剧和综艺之外，其在网络电影中也成绩斐然。《水怪》

上线6天分账票房即破千万，目前累计分账票房超过2,500万

元，《巨鳄》上线9天分账票房超千万，创造了堪比院线市场

的可观回报。全面联动大文娱各个板块，在阿里经济体资金、

大数据影视宣发、内容营销上的多方位支持支持，优酷实现

了网生内容的全链路开发。

优
酷

多元
输出

内容
制作

IP
储备

渠道
宣发

锦绣计划

爱奇艺暑期档内虽缺乏顶级爆款剧集，但保持了

高产量中腰部内容和精品综艺的持续打造。同时其上

线了全网首家弹幕可回复功能，2019年7-8月平台上

弹幕数较去年同比增长99.8%，紧密贴合用户需求的

互动玩法显著提升了活跃度。今年6月其会员数量突

破1亿。

腾讯视频暑期档拥有QQ阅读和腾讯动漫两

大上游内容生产平台，以及阅文集团等头部IP的

丰富储备，腾讯视频在网生内容体量上具备资源

优势。近年推出的多部高口碑国漫也使其成为中

国最大的二次元用户聚集地之一。背靠腾讯系完

善的文娱生态，以及社交体系加持，在裂变传播

方面，腾讯视频也成为内容端强有力的营销平台。

奇秀：直播
短视频

叭哒：二次
元娱乐

爱奇艺阅读

爱奇艺泡泡：
追星神器

爱奇艺票务

爱奇艺

腾讯
视频
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PART 3

暑期档现场娱乐产业概况
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© Analysys 易观 · 易观千帆 www.analysys.cn

热门项目聚集  暑促活动爆发 现场娱乐产业暑期档“初长成”

单位：分钟

在影视产业暑期档热闹非凡的同时，现场娱乐也迎来了年度最活跃的时段。作为大型音乐节、演唱会、家庭亲子以及年轻娱乐活动的爆发期，市场迅速活跃。相较于以往，

近几年在热门类型综艺的带动下，音乐剧、沉浸式舞台剧等相关演出项目在破圈输出中均取得突破性成绩。演出市场正在向着规模更广的泛文娱人群不断渗透和壮大。

易观千帆数据显示，2019年6月-8月，主要现场娱乐在线票务平台中，大麦网以大规模的暑促活动不仅成功为行业打造了首个“暑期档”，更让其在2019年7月的启动次数

环比增长率和使用时长环比增长率高达139.5%和141.4%。
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数据来源：公开信息及调研·易观整理 www.analysys.cn

演唱会成90后最爱  大麦网市占率超70%
2019年暑期档现场娱乐用户中，剧场演出、体育赛事、度假休闲等热门类别中，90后人群占比分别达到了45%、43%和44%，成为消费市场的最大主力军。演唱会品类中，

90后用户占比超过其他人群总和，达到了66%，甚至甘为爱豆头顶烈日千里赴会。作为90后最钟情的演唱会项目，其整体跨城购票比例高达61%。

除体育赛事男性用户以71%的占比胜出外，其他分类下，女性群体依旧是现场娱乐市场的核心用户。在演唱会、剧场演出、度假休闲项目中占比分布达到65%、70%和56%。

在档期最为最繁荣的演唱会市场中，大麦网市占率超过70%，为现场娱乐首个“暑期档”贡献了最坚实的力量。

数据来源：公开信息及调研·易观整理 www.analysys.cn
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