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快递物流系列研究笔记之三：商务件市场空间

有多大？ 
前言：由于商务件缺乏官方的统计数据，投资者对于其市场规模一

直缺乏清晰的认知，本篇报告我们试图通过已有数据的测算与相关

假设来回答：1）商务件市场的市场规模以及竞争格局；2）商务件

的盈利能力几何？3）通达等新进入者布局后的商务件市场展望。 

 

商务件市场千亿规模，顺丰占主导地位。我们将对时效性与安全性

有较高要求的快件（不含电商件）定义为商务件，根据我们测算，

2018 年商务件市场收入规模约 1054 亿元，近年随着宏观经济增速放

缓，商务件市场规模增速亦回落到个位数增长；从业务量规模看，

商务件绝对体量不到 50 亿件，市场占比逐年下滑，业务量市场占比

约 9%。目前商务件快件的主要参与者是顺丰（时效件）与EMS，我

们测算顺丰 18 年的商务件市场份额超 50%，占据主导地位，EMS 份

额约 35%。 

 

商务件市场保持较高盈利水平。商务件业务量占比仅 9%，但其收入

规模占到行业的近 17%，可见其价格定位高端，以顺丰为例，其时

效件单价约22 元（EMS 亦接近），我们测算顺丰时效件毛利率约25%，

净利率水平接近 10%，盈利水平明显高于物流快递其他细分市场。

考虑到目前商务件市场价格总体平稳，以及效率提升，顺丰时效件

仍能保持较高净利率水平。 

 

新进入者已现，短期难以挑战顺丰。19 年以来，随着京东开放个人

寄件、中通推出中高端星联时效件、韵达推出“韵达特快”时效产

品，京东以及通达头部企业已经开始布局商务件市场，对于未来市

场格局的演进，我们认为顺丰在商务件市场的主导地位短期难以撼

动，考虑到：1）对于通达系，在中短途时效已与顺丰接近，但在服

务的稳定性上顺丰仍具备较大优势；2）对于京东，其类似顺丰的直

营重资产模式能够保证其服务质量，但其难点在于以仓配主的 B2C

模式能否匹配传统快递 C2C 的网状结构，以达到时效最佳。 

 

投资建议：我们认为商务件市场未来增速趋近于宏观 GDP 增速，寡

头竞争格局已形成（CR2 达 85%），商务件利润率水平较高，【顺丰

控股】作为高端商务件龙头，品牌优势明显，同行短期难以追赶，

我们持续看好；同时，关注通达头部【中通快递】、【韵达股份】、【圆

通速递】的产品升级（通过对自身网络的改造升级）方面的探索，
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并逐步走出差异化。 

 

■风险提示：1）相关数据假设可能与实际情况存在偏差；2）宏观经

济下行致使商务件市场增长不及预期；3）对于顺丰：新进入者（如

通达系、京东等）中高端商务件市场拓展超预期；4）对于通达系与

京东：可能存在产品定位与网络自身结构不匹配问题，对公司传统

主业形成拖累。 
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1. 商务件市场千亿规模，顺丰占主导地位 

 

商务件市场收入规模约 1000 亿元，增速趋缓。根据寄件内容以及快件单价不同，我们将国

内快递市场分为电商件与非电商件两大类，而非电商主要包括商务件（时效件，企业间寄件

为主）以及个人散件（包括退货等）。我们测算 2018 年商务件业务量规模约 48 亿件，市场

占比逐年下滑，业务量市场占比约 9%；市场收入规模约 1054 亿元，近年增速趋缓。  

 

图 1：商务件市场规模测算 

 
资料来源：国家邮政局，Wind，顺丰公告，安信证券研究中心 

注：1）2014、2017 年电商件占比数据为国家邮政局局长马军胜在接受媒体采访时提及，其余年份占比为假设； 

2）商务件业务量=全网业务量-电商件-个人散件； 

3）个人散件的主要来源是电商退货，根据草根调研了解电商退货率约 15%，其余散件较少占比 2%（我们调研了解通达

系实际散件占比 10%+，基本符合）； 

4）顺丰商务件即时效件，包括顺丰即日、顺丰次晨、顺丰标快产品； 

5）EMS 业务量数据 2013、2015、2016 为邮政官网公布数据，其余年份为假设； 

6）商务件市场规模按照 22 元/票的单价测算 

 

顺丰在商务件市场占据主导地位。目前商务件快件的主要参与者是顺丰（时效件）与 EMS，

我们测算顺丰 18 年的商务件市场份额约 50%，占据主导地位，EMS 份额约 35%，CR2 达

到 85%，处于寡头垄断格局。 
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图 2：顺丰在商务件市场占主导地位 

 
资料来源：邮政局官网，顺丰公告，安信证券研究中心 

 

 

图 3：顺丰时效件产品报价 

 

资料来源：顺丰官网，安信证券研究中心 

注：假设重量 1KG 的快件从上海发往北京（11月 8 日上午 9 点下单），顺丰官网显示报价，此报价仅作为参考，实际月

结客户价格在次基础略有优惠。 

 

 

2. 商务件盈利水平高 

 

商务件市场保持较高盈利水平。商务件业务量占比仅 9%，但其收入规模占到行业的近 17%，

可见其价格定位高端，以顺丰为例，其时效件单价约 22 元（EMS 亦接近），对于毛利率与

净利率水平，公司在公告中披露 2013 年的速运物流业务毛利率为 25%，考虑到当时以时效

件为主（电商件 2013 年 11 月才推出，新业务占比很低），我们可以认为顺丰时效件毛利率

在 25%左右，公司三费率（销售费+管理费+财务费用占收入比例）约 15%，时效件的净利

率水平约 10%。盈利水平明显高于物流快递其他细分市场。考虑到目前商务件市场价格总体

平稳，以及效率提升，顺丰时效件仍能保持较高净利率水平。 
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图 4：2013-2018 顺丰速运业务毛利率 

 
资料来源：公司公告，安信证券研究中心 

注：顺丰速运业务 14 年毛利率下滑主要为拓展电商类客户营销推广力度加大（与 19 年的电商特惠专配产

品定位不同），另外公司网络进行了提前扩张，人力、运力资源投入较多。 

 

图 5：顺丰时效件与经济件净利率水平 

 
资料来源：公司公告，安信证券研究中心 

注：顺丰经济件包括顺丰特惠、仓储服务以及电商特惠专配产品（19 年 5 月推出），经济件

净利率水平为估算值。 

 

3. 新进入者已现，短期仍难以挑战顺丰 

 

对于商务件市场，由于其对时效性和安全性要求较高，一直以来被以直营为代表的顺丰与

EMS 主导，其中我们测算顺丰的份额更是超 50%，商务件市场并未出现其他强有力的竞争

者。而如今随着通达系的产品升级加快以及京东快递业务的上线，商务件市场的玩家开始增
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多。 

 

图 6：快递公司进入商务件市场情况一览  

公司 时间 商务件/时效件拓展情况 

圆通 2018 年 7 月 

圆通 B 网针对中高端商务客户及个人推出的城市高频配

送服务体系，由圆通独立直营。主打产品有同城即时配、

同城即日件、同城限时达、跨市即日件、跨市限时达、

跨省限时达等。 

京东物流 2019 年 4 月 京东在首批 30 个城市中开放个人寄件服务。 

中通 2019 年 6 月 
中通推出的“星联时效件”主要具有时效保证、高辨识

度、高品质服务、全链路跟踪等特点。 

菜鸟、通达

系 
2019 年 9 月 

菜鸟联合通达系快递公司宣布，将启动对“全国核心经

济圈”的快递大提速，以此助力区域经济一体化加快流

通。其中在长三角经济圈，快递公司宣布已率先承诺圈

内 26 个城市对发快递次日必达。 

韵达 2019 年 10 月 
推出“韵达特快”产品，重点围绕服务时效、服务品质、

服务体验等方面，打造差异化的时效产品。 
 

资料来源：公司官网，安信证券研究中心 

 

面对同行的追赶，我们认为顺丰仍具备较大的优势： 

 

1）对于通达系：单从时效来看，目前在 800KM 以内（如长三角经济圈），通达系的时效已

经能够赶上顺丰（通达系长三角经济圈 26 个城市对发快递的揽签时效已经缩短到 22.6 个小

时），但 1000KM 以上的长距离配送时效上与顺丰差距较大（顺丰航空优势明显，2018 年航

空件达 8 亿票，航空发件量占公司总业务量 21.5%），随着鄂州机场 2021 年投入运营，顺丰

在航空时效件上的优势将更加突出；对于通达系来说，短期即使时效赶上顺丰，服务上的差

距还难以追赶（末端网点加盟制天然决定），因此通达系还并不完全满足高端商务客户的高

品质需求（尤其是服务的稳定性），以通达系现有的组织模式目前还很难撼动顺丰在商务件

市场的地位，尤其是从目前快递同行在商务件/时效件上的探索情况看，通达系目前仍主要聚

焦于经济型的电商件。 

 

图 7：2018 年快递服务时限准时率测试结果显示顺丰各项时效指标行业领先 

排名/时限 全程时限 

寄出地处

理时限 运输时限 

寄达地处理

时限 

投递时

限 

72 小时准

时率 

顺丰速运 1 1 1 1 1 1 

邮政EMS 2 3 2 2 2 2 

韵达速递 3 2 5 3 7 3 

中通快递 4 6 4 4 5 4 

圆通速递 5 8 3 6 3 6 

申通快递 6 7 7 5 4 7 

百世快递 7 5 6 8 6 5 

德邦快递 8 9 8 7 8 8 

优速快递 9 4 9 9 9 9 
 

资料来源：国家邮政局，安信证券研究中心 
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2）对于京东物流：其类似顺丰“直营+重资产”的模式有了进入商务市场的天然条件，京东

的优势在于自有员工能够保证其两端的标准化服务，但在快递业务的时效上我们认为相对较

弱，其擅长的是 B2C 仓配模式（京东商品的高时效来自于前臵仓就近发货，商品提前在仓

库备好货，离消费者的物理距离近），而传统快递是“揽收-中转-派件”模式，转运中心是快

递公司快件集散分拨的核心节点，而京东分拨中心更多承担仓储、配送功能，而随着快递业

务量的增长，京东依靠现有分拨中心可能难以支撑高端客户对于时效和网络全覆盖的要求。 

 

图 8：京东仓配模式与通达系网络快递模式 

 
资料来源：安信证券研究中心 

 

 

4. 投资建议 

我们认为商务件市场未来增速趋近于宏观 GDP 增速，寡头竞争格局已形成（CR2 达 85%），

商务件利润率水平较高，【顺丰控股】作为高端商务件龙头，品牌优势明显，同行短期难以

追赶，我们持续看好；同时，关注通达头部【中通快递】、【韵达股份】、【圆通速递】的产品

升级（通过对自身网络的改造升级）方面的探索，并逐步走出差异化。 

 

 

5. 风险提示 

1）相关数据假设可能与实际情况存在偏差；2）宏观经济下行致使商务件市场增长不及预期；

3）对于顺丰：新进入者（如通达系、京东等）中高端商务件市场拓展超预期；4）对于通达

系与京东：可能存在产品定位与网络自身结构不匹配问题，对公司传统主业形成拖累。 
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 行业评级体系 

收益评级： 
领先大市 — 未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300 指数 10%以上； 

同步大市 — 未来 6 个月的投资收益率与沪深 300 指数的变动幅度相差-10%至 10%； 

落后大市 — 未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300 指数 10%以上； 

风险评级： 
A — 正常风险，未来 6 个月投资收益率的波动小于等于沪深 300 指数波动； 

B — 较高风险，未来 6 个月投资收益率的波动大于沪深 300 指数波动； 
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