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【事项】 

◆ 根据第三方数据披露，截至 11月 10日，预售护肤类 top10皆为国际

品牌，美妆类 top10排行榜中仅有完美日记上榜。 
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【评论】 

今年天猫双十一，雅诗兰黛成最大赢家。10.21-11.10 双十一预售期间，

雅诗兰黛通过流量明星加持、KOL 带货和空前优惠力度的组合拳方式拿下美妆

榜和个护榜的双料第一名，11 月 3 日 22 点 45 分，预售订单金额突破 10 亿，

成为今年双十一全网第一个“10亿俱乐部”品牌。而今年国产品牌虽然在双十

一也维持了较高的增速，但是面对国际大牌从营销到价格的竞争，还是凸显了

一定程度上品牌力的不足。 

11 月 11 日前 6 个小时，国产品牌持续发力。尽管在预售阶段国产个护品

牌表现不甚亮眼，但是在 11 月 11 日当天通过折扣和超值赠品促销，百雀羚、

自然堂、薇诺娜成功跻身销售额 top10榜（11月 11日 0：00-6：00时段），体

现了国货品牌的后发实力。百雀羚在 11 日仅用 10 分钟销售额便突破 1 亿元，

而去年同期则用时 30 分钟，破亿时间缩短了三分之二。国货电商代运营壹网

壹创 2019 年双十一支付金额破亿仅用 2 分 36 秒，而 2018 年用时 3 分钟，也

缩短了近六分之一的时间，截至上午 7时 21分，壹网壹创支付金额已破 25亿。 

从全品类来看，天猫今年双十一销售额继续屡创新高。用时 1小时 3分钟

天猫突破 1000 亿大关，相比去年提高 44 分钟，上午 10 点成交额达 1682 亿，

超过 2017 年双十一全天交易额。分平台来看，天猫 0-6 时销售额占全网比重

76.7%，是双十一的绝对主力，京东占比 14.3%，苏宁 3.3%，拼多多 2.8%。 
图表 1：2019 天猫双十一护肤销售额 top10（预售）  图表 2：2019天猫双十一美妆销售额 top10（预售）  

排名 品牌 预售占比 

1 雅诗兰黛 8.40% 

2 欧莱雅 8.26% 

3 兰蔻 6.80% 

4 玉兰油 6.63% 

5 美之匙（SK-II） 3.93% 

6 后（Whoo） 3.03% 

7 资生堂 2.83% 

8 修丽可 2.33% 

9 雪花秀 2.13% 

10 伊丽莎白雅顿 1.95% 

 小计 46.29% 
 

 排名 品牌 预售占比 

1 雅诗兰黛 10.20% 

2 兰蔻 8.30% 

3 美宝莲 7.38% 

4 阿玛尼 6.96% 

5 魅可 6.37% 

6 纪梵希 5.74% 

7 完美日记 4.69% 

8 圣罗兰 4.56% 

9 苏菲娜 3.20% 

10 三熹玉（3CE） 2.79% 

 小计 60.19% 
 

资料来源：星图数据，东方财富证券研究所  资料来源：星图数据，东方财富证券研究所 

 

图表 3：2019全网双十一个护销售额 top10（0-6时）  图表 4：2019天猫双十一分时段成交额 

排名 品牌 

1 欧莱雅 

2 玉兰油 

3 雅诗兰黛 

4 兰蔻 

5 美之匙（SK-II） 

6 后（Whoo） 

7 百雀羚 

8 自然堂 

9 资生堂 

10 薇诺娜 
 

 时间 成交额（亿元） 备注 

00:01:00 65  

00:01:36 100  

00:17:06 571 2014全天交易额 

01:01:21 912 2015全天交易额 

01:03:59 1000  

01:26:07 1207 2016全天交易额 

10:04:49 1682 2017全天交易额 
 

资料来源：星图数据，东方财富证券研究所  资料来源：亿邦动力网，东方财富证券研究所 
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【风险提示】 
宏观经济增速不及预期； 

消费升级趋势不及预期。 
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 西藏东方财富证券股份有限公司（以下简称“本公司”）具有中国证监会核准的证券投资咨询业务资格 

分析师申明： 

作者具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格或相当的专业胜任能力，保证报告所采用的数据均来

自合规渠道，分析逻辑基于作者的职业理解，本报告清晰准确地反映了作者的研究观点，力求独立、客观和

公正，结论不受任何第三方的授意或影响，特此声明。 

 

投资建议的评级标准： 

报告中投资建议所涉及的评级分为股票评级和行业评级（另有说明的除外）。评级标准为报告发布日后3到12

个月内的相对市场表现，也即：以报告发布日后的3到12个月内的公司股价（或行业指数）相对同期相关证

券市场代表性指数的涨跌幅作为基准。其中：A股市场以沪深300指数为基准；新三板市场以三板成指（针对

协议转让标的）或三板做市指数（针对做市转让标的）为基准；香港市场以恒生指数为基准；美国市场以标

普500指数为基准。 

 

股票评级 

买入：相对同期相关证券市场代表性指数涨幅15%以上； 

增持：相对同期相关证券市场代表性指数涨幅介于5%～15%之间； 

中性：相对同期相关证券市场代表性指数涨幅介于-5%～5%之间； 

减持：相对同期相关证券市场代表性指数涨幅介于-15%～-5%之间； 

卖出：相对同期相关证券市场代表性指数跌幅15%以上。 

 

行业评级 

强于大市：相对同期相关证券市场代表性指数涨幅10%以上； 

中性：相对同期相关证券市场代表性指数涨幅介于-10%～10%之间； 

弱于大市：相对同期相关证券市场代表性指数跌幅10%以上。 

 

免责声明： 

本研究报告由西藏东方财富证券股份有限公司制作及在中华人民共和国（香港和澳门特别行政区、台湾省除

外）发布。 

本研究报告仅供本公司的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为本公司的当然客户。 

本研究报告是基于本公司认为可靠的且目前已公开的信息撰写，本公司力求但不保证该信息的准确性和完整

性，客户也不应该认为该信息是准确和完整的。同时，本公司不保证文中观点或陈述不会发生任何变更，在

不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告。本公司会适时更新我们的研究，但

可能会因某些规定而无法做到。除了一些定期出版的报告之外，绝大多数研究报告是在分析师认为适当的时

候不定期地发布。 

在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议，也没有考虑到个别客户特殊

的投资目标、财务状况或需求。客户应考虑本报告中的任何意见或建议是否符合其特定状况，若有必要应寻

求专家意见。本报告所载的资料、工具、意见及推测只提供给客户作参考之用，并非作为或被视为出售或购

买证券或其他投资标的的邀请或向人作出邀请。 

本报告中提及的投资价格和价值以及这些投资带来的收入可能会波动。过去的表现并不代表未来的表现，未

来的回报也无法保证，投资者可能会损失本金。外汇汇率波动有可能对某些投资的价值或价格或来自这一投

资的收入产生不良影响。 

那些涉及期货、期权及其它衍生工具的交易，因其包括重大的市场风险，因此并不适合所有投资者。 

在任何情况下，本公司不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任，投资者需自行

承担风险。 

本报告主要以电子版形式分发，间或也会辅以印刷品形式分发，所有报告版权均归本公司所有。未经本公司

事先书面授权，任何机构或个人不得以任何形式复制、转发或公开传播本报告的全部或部分内容，不得将报

告内容作为诉讼、仲裁、传媒所引用之证明或依据，不得用于营利或用于未经允许的其它用途。 

如需引用、刊发或转载本报告，需注明出处为东方财富证券研究所，且不得对本报告进行任何有悖原意的引

用、删节和修改。 

 

 


