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[Table_Title] 美妆品类表现亮眼，国际大牌实力强劲 

——化妆品行业“双十一”点评报告 
 

[Table_Summary] 报告要点： 

 

 全网双十一成交额 4101 亿元，头部平台增速企稳 

2019 年双十一电商全网成交额达到 4101 亿元，同比增长 30.5%。分

平台来看，天猫平台全天成交额 2684 亿元，同比增长 25.7%；京东

平台 11.1-11.11 期间累计下单金额超 2044 亿元，同比增长 27.9%；

苏宁平台双十一当日全渠道订单量同比增长 76%；拼多多异军突起，

销售额占比提升至 6.1%（同比提升 3.1pct）。 

 个护美妆类目强劲爆发，国际品牌更为亮眼 

个护美妆板块表现出强劲爆发力，双十一开场仅 1 小时 24 分钟后，

天猫美妆成交便突破 2018 年双 11 全天记录，最终总成交额在所有行

业中排名第三。个人护理品类中，国际大牌势头迅猛，欧莱雅、玉兰

油、雅诗兰黛、兰蔻四大品牌成交额超 10 亿，居个护品类成交额前四

名；国产品牌排名略有下滑，自然堂、百雀羚两大传统品牌分别为第

七、第九位。美妆品类中，国产新锐品牌强势爆发，完美日记夺得双

十一彩妆类目销售额第一名，主打中国风的中高端彩妆品牌花西子异

军突起，首次参加双十一便跃居彩妆品类第七名。另外，淘宝直播成

为今年双十一的全新增长点，淘宝直播带来的成交接近 200 亿。 

 珀莱雅维持中高速增长，壹网壹创 GMV 增速超 90% 

主要化妆品类上市公司中，珀莱雅主品牌维持中高速增长，天猫旗舰

店销售额超 2 亿，同比增速接近 50%。上海家化所有品牌天猫旗舰店

GMV 同比增速接近 20%，其中美容护肤类品牌表现较好，佰草集增

速超 20%，玉泽增速接近 100%，双妹增速超 100%；壹网壹创双十

一当日总成交额达 35 亿元，同比增长 91.3%；宝尊电商双十一全网

成交额突破 100.6 亿元，同比增长 53.6%。其他非上市公司中，百雀

羚双十一全天全渠道销售额 8.56 亿；上海上美集团全渠道总销售额破

6.1 亿元；自然堂天猫旗舰店销售额 4.98 亿元；薇诺娜双十一全渠道

销售额破 7.2 亿，同比增长 80%。 

 投资建议 

化妆品行业景气度维持高位，双十一凸显品类成长属性。维持行业“推

荐”评级。继续关注定位中高端并差异化主打眼霜+抗衰的丸美股份、

对行业趋势把握精准的大众化妆品龙头珀莱雅、以及多品牌多渠道+

重点品牌焕活的上海家化。 

 风险提示 

行业景气度下滑、品牌竞争加剧，渠道拓展不及预期。 
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1、主要电商平台双十一数据 

2019 年双十一电商全网成交额达到 4101 亿元，远超去年的 3143 亿元，同比增长

30.5%。分平台来看，天猫平台全天成交额 2684 亿元，同比增长 25.7%，占全网销

售额比例 65.5%（同比下降 2.4pct）；京东平台 11.1-11.11 期间累计下单金额超 2044

亿元，同比增长 27.9%，双十一当日销售额全网占比 17.2%（同比下降 0.1pct）；拼

多多异军突起，销售额占比提升至 6.1%（同比提升 3.1pct）;苏宁平台双十一当日全

渠道订单量同比增长 76%，平台销售额全网占比 4.9%（同比提升 0.2pct）；唯品会

成交额位列第五，占比 2.6%（同比提升 0.6pct）。 

图 1：2012-2019 年电商全网双十一成交额及增速 图 2：2012-2019 年天猫平台双十一成交额及增速 

  

资料来源：星图数据，国元证券研究中心 资料来源：亿邦动力网，国元证券研究中心 

 

图 3：主要电商平台双十一成绩汇总 图 4：2019 年双十一各平台成交额占比情况 

 

 

资料来源：天猫、京东、拼多多、苏宁，国元证券研究中心 资料来源：星图数据，国元证券研究中心 
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2、个护美妆类目强劲爆发，国际品牌表现更为亮眼 

今年双十一期间，个护美妆板块表现出强劲爆发力，双十一开场仅 1小时 24分钟后，

天猫美妆成交便突破 2018年双11全天记录，最终总成交额在所有行业中排名第三。

同时，通过新兴营销媒介淘宝直播的催化，今年美妆个护行业预售增速领跑，根据数

据威的统计，2019 年 10 月 21 日-11 月 5 日期间，美妆个护行业预售同比增速达到

115.3%，显著高于天猫平台总体预售增速 37.4%。 

表 1：天猫双十一成交额 TOP10 行业  表 2：2019 天猫双十一各行业预售排名及增速 

排名 行业 

1 手机数码 

2 家用电器 

3 个护美妆 

4 服装 

5 女鞋/男鞋/箱包 

6 电脑办公 

7 家具建材 

8 食品饮料 

9 母婴玩具 

10 运动户外 

  
 

排名 行业 同比增速 

1 美妆个护 115.3% 

2 3C数码家电 4.1% 

3 家装家饰 20.5% 

4 服饰鞋包 9.4% 

5 运动户外 38.4% 

6 母婴 22.3% 

7 食品药品 53.7% 

8 家居清洁 42.1% 

9 保健品 28.8% 

10 汽配摩托 20.4% 

  总体增速 37.4% 
 

资料来源：国元证券研究中心 资料来源：数据威，国元证券研究中心（*以上行业排名按照预售金额（估算

值）排序，取数范围为 2019.10.21-11.05，对比数据范围为 2018.10.20-

11.04） 

个护板块，国际品牌更为亮眼。我们列举了 2017、2018、2019 三年的个护排名情

况，虽然各类品牌都保持了不错的增速，但由于今年国际品牌加大双十一促销力度，

整体增长更为亮眼，国内品牌排名略有下滑。在个人护理类成交额前 10 品牌中，国

际品牌占据 8 个席位，其中欧莱雅、玉兰油、雅诗兰黛、兰蔻四大品牌成交额超 10

亿，稳居个护品类成交额前四名，国产品牌中，仅自然堂与百雀羚进入前十，成交额

分别位列个护品类第 7 与第 9 名，去年爆发的“成分党”品牌 homefacialpro 与“功

能性护肤”品牌薇诺娜分别位列第 12 与 14 名。从成交均价的角度看，头部国产品

牌自然堂与百雀羚均主打大众市场，成交均价均落在 100-150 元区间，与国际大牌

的客单价具有一定差距。 
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表 3：双十一个人护理品类成交额前十品牌  

2019 年 2018 年 2017 年 

排名 品牌 均价(元) 排名 品牌 排名 品牌 

1 欧莱雅 219 1 玉兰油 1 百雀羚 

2 玉兰油 241 2 兰蔻 2 自然堂 

3 雅诗兰黛 666 3 欧莱雅 3 雅诗兰黛 

4 兰蔻 603 4 SK-II 4 兰蔻 

5 资生堂 261 5 雅诗兰黛 5 玉兰油 

6 SK-II 1216 6 百雀羚 6 SK-II 

7 自然堂 128 7 自然堂 7 欧莱雅 

8 后 1339 8 homefacialpro 8 施华蔻 

9 百雀羚 136 9 资生堂 9 一叶子 

10 护舒宝 68 10 薇诺娜 10 膜法世家 

资料来源：星图数据，亿邦动力网，国元证券研究中心（*黄色底色的为国产品牌，红色字体为成交额破十亿品牌） 

美妆（彩妆）品类中，国产新锐品牌强势爆发，国际大牌格局稳固。新锐国货品牌完

美日记延续去年的惊艳表现，夺得双十一彩妆类目销售额第一名，主打中国风的中高

端彩妆品牌花西子异军突起，首次参加双十一便跃居彩妆品类第七名。国际知名彩妆

品牌美宝莲、雅诗兰黛、兰蔻、阿玛尼、魅可、纪梵希、兰芝、圣罗兰均表现稳定，

均跻身彩妆类目前十名。从成交均价的角度看，完美日记均价仅为 53 元，通过薄利

多销的方式抢占市场，花西子均价 126 元，在价格带上略高于美宝莲，主要依靠民

族文化定位+高颜值优质产品赢得口碑，实现突围。 

表 4：双十一美妆品类成交额前十品牌  

2019 年 2018 年 2017 年 

排名 品牌 均价(元) 排名 品牌 排名 品牌 

1 完美日记 53 1 魅可 1 美宝莲 

2 美宝莲 111 2 完美日记 2 玛丽黛佳 

3 雅诗兰黛 396 3 雅诗兰黛 3 魅可 

4 兰蔻 385 4 美宝莲 4 卡姿兰 

5 阿玛尼 346 5 纪梵希 5 雅诗兰黛 

6 魅可 200 6 稚优泉 6 兰芝 

7 花西子 126 7 兰蔻 7 蜜丝佛陀 

8 纪梵希 475 8 圣罗兰 8 兰蔻 

9 兰芝 217 9 阿玛尼 9 欧莱雅 

10 圣罗兰 345 10 玛丽黛佳 10 悦诗风吟 

资料来源：星图数据，亿邦动力网，国元证券研究中心（*黄色底色的为国产品牌，红色字体为成交额破十亿品牌） 

淘宝直播成为今年双十一的全新增长点，淘宝直播带来的成交接近 200 亿。美妆个

护产品的购买受广告营销、KOL 推荐影响极大，同时直播又兼具消遣娱乐属性，因

此“边看边买”的淘宝直播成为推动美妆品类销售的重要营销方式，逐渐成为线上店
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铺运营“标配”。2019 年天猫双十一开始仅 1 小时 03 分，淘宝直播引导的成交就超

过去年双 11 全天；8 小时 55 分，淘宝直播引导成交已破 100 亿。据统计，参与天

猫双十一的商家中，超过 50%的商家通过直播获得新增长，超过 10 个直播间引导成

交过亿。头部流量主播薇娅与李佳琦成为各大品牌方争相投放的对象，11 月 11 日凌

晨，“主播一姐”薇娅的直播间人数峰值达 4310 万，“一哥”李佳琦的直播间最高同

时在线人数 3680 万。 

表 5：李佳琦 2019 年双十一刊例价 

10 月 22 日-11 月 9 日 

内容 类别 价格 佣金 

线上混播 

美妆、生活类 

8 万/链接 正常佣金 

12 万/链接 低佣 

另议 无佣 

零食类 4 万/链接 20%起 

口红试色 
10 万/链接 30%起 

另议 低佣或无佣 

10 月 21 日；11 月 10 日-11 月 11 日 

内容 类别 价格 佣金 

线上混播 
美妆、生活类 

15 万/链接 正常佣金 

20 万/链接 低佣 

另议 无佣 

零食类 6 万/链接 20%起 

资料来源：她经济研究所，国元证券研究中心 
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3、重点品牌双十一销售情况 

上市公司中，珀莱雅主品牌维持稳定的中高速增长，天猫旗舰店销售额超 2 亿，同比

增速接近 50%。上海家化所有品牌天猫旗舰店 GMV 同比增速接近 20%，其中美容

护肤类品牌表现较好，佰草集增速超 20%，玉泽增速接近 100%，双妹增速超 100%，；

壹网壹创双十一当日总成交额达 35 亿元，同比增长 91.3%；宝尊电商双十一全网成

交额突破 100.6 亿元，同比增长 53.6%。 

百雀羚双十一全天全渠道销售额达 8.56 亿。上海上美集团全渠道总销售额破 6.1 亿

元，其中，一叶子和韩束天猫旗舰店双双破亿元；红色小象蝉联母婴化妆品冠军，全

渠道破 1.2 亿，天猫旗舰店增长达 55%。自然堂以 4.98 亿元销售额摘得国货美妆品

牌天猫旗舰店单店冠军。薇诺娜双十一全渠道销量破 7.2 亿，同比增长 80%。  

表 6：重点公司及旗下品牌双十一销售情况 

重点公司/品牌 双十一销售情况 

珀莱雅 主品牌珀莱雅天猫旗舰店销售额超 2 亿，同比增长接近 50% 

上海家化 
公司天猫旗舰店 GMV 整体增速接近 20%，其中美容护肤类品牌表现较好，佰草集增速超 20%，玉

泽增速接近 100%，双妹增速超 100%，其他品牌有所下降 

壹网壹创 双十一当日总成交额达 35 亿元，同比增长 91.3% 

宝尊电商 双十一全网成交额突破 100.6 亿元，同比增长 53.6% 

百雀羚 百雀羚天猫旗舰店十分钟成交额过亿，双十一全天全渠道销售额达 8.56 亿 

上海上美 
上美集团全渠道总销售额破 6.1 亿元，其中，一叶子和韩束天猫旗舰店双双破亿元；红色小象蝉联

母婴化妆品冠军，全渠道破 1.2 亿，天猫旗舰店增长达 55% 

自然堂 以 4.98 亿元摘得国货美妆品牌天猫旗舰店单店冠军 

薇诺娜 双十一全渠道销量破 7.2 亿，同比增长 80%，连续 5 年实现增长 

完美日记 天猫双 11 彩妆销冠，完美日记哑光唇釉月销 250 万+ 

环亚集团 
全天销售额达 1.66 亿元，比去年增长了 780 万元，首次参战双 11 的冰泉和肌肤未来，均销售过百

万 

资料来源：爬虫数据，国元证券研究中心 



  

  

 

 

 


