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格力补贴会引发新一轮行业价格战吗？ 
 
行业观点 

 格力补贴涉及的产品规模有多大？根据国金业务口径数据统计，格力 2019
年“俊越”、“T 爽”等三级能效空调合计销量不到 100 万台，对于今年双十
一之前所购买的产品的补贴的资金规模约 10~15 亿元，对短期报表的影响不
明显。 

 格力为什么要进行补贴促销？1）从渠道库存的角度看，本轮促销对于去库
存的直接带动效果较为有限，更多体现在通过引流的方式间接拉动其他产品
销售。2）从市场份额的角度看，格力降价后市占率回升巩固的趋势较为明
显。 

 低端机型的降价是否会持续？格力以快准狠的方式完成双十一促销，已经一
定程度上避免了将短期促销政策演变为多方拉锯性竞争降价的不可控后果，
而将主动权和促销节奏掌控在自己手里。我们认为，从选择占比较小的低能
效机型以及快刀斩乱麻的促销策略来看，格力主观上也在尽力避免出现行业
恶性的价格战。 

 短期补贴促销会进一步扩大至价格战吗？从外部环境的角度看：原材料红利

出现收窄信号；行业渠道库存处于可控范围，空调内销景气度有所回暖；竞

争格局对龙头有利，中小企业压力反而上升。 

 猜想：新游戏规则？根据新的单元机能效标准以及新的空调能效标准征求意
见稿，未来相同等级的空调必须大幅提高能标准，而当前大部分定频产品只
能达到未来的 3 级能效，当前的三级能效产品则直接面临被淘汰的风险。从
受益者的角度看，格力、美的等龙头企业在低能效产品上早已实现升级替换
和切换过渡。而低价竞争中小品牌，低端机型的占比显著更高，未来必定面
临行业准入标准上升带来的压力，龙头的优势只会更加明显。 

投资建议 

从格力补贴方案推出的时点以及产品结构来看，作为行业龙头的格力也在尽量避
免短期可控的降价促销向持续性的不可控价格战方向发展。我们认为，这一轮格
力双十一的补贴，更像是一次在特定战场上的“定向爆破”策略，以伤害较小的
“引流”方式间接收复市场份额，同时也体现出了格力在产品力和品牌力上的强
大优势。而在原材料成本红利收窄以及竞争格局稳定的趋势下，各方经历过
2015 年惨痛的去库存经历，对于行业价格战的态度也都较为谨慎。而推演未来
空调新能效推出后，以低能效产品为主的众多中小长尾厂商将面临低价品牌间内
部竞争加剧，直至自然淘汰。对于各方龙头来说，维持目前大的竞争格局稳定更
为有利，顺利过渡至新的标准后，将会更加强化龙头竞争优势，行业集中度有望
进一步提升。 

目前行业价格战大幅扩散的内外部条件均不十分充分，整体风险可控。即便发生
小规模的价格竞争，长期来看对于品牌、产品、制造、渠道等综合实力更强的龙
头企业来说，只会进一步加快行业小厂商的边缘化出清。板块回调后，我们仍建
议积极推荐配置的白电板块，重点关注白电龙头格力电器、美的集团、青岛海
尔。 

风险提示 

 宏观经济波动风险；原材料价格波动风险；空调需求不及预期；行业竞争
加剧风险等。 

6294

6939

7583

8228

8873

9518

10162

18
10

29

19
01

29

19
04

29

19
07

29

国金行业 沪深300 

  

2019 年 11 月 13 日 

 消费升级与娱乐研究中心 

家电行业研究   买入（维持评级） 
) 

行业专题研究报告(深度) 

证券研究报告 



行业研究 

- 2 - 

敬请参阅最后一页特别声明 

 

 

事件 

从双十一前格力推出 30 亿元促销补贴，到双十一当天格力宣布 2019 年 1 月 1
日至 11 月 10 日期间，对购买过“俊越”、“T 爽”的用户进行补贴，本轮格力
补贴的影响究竟有多大？我们试着从竞争格局以及企业决策等角度进行分析。 

 

格力补贴涉及的产品规模有多大？ 

 

根据国金业务口径数据统计，格力 2019 年“俊越”、“T 爽”等三级能效空调
合计销量不到 100 万台。目前格力官网尚未公布具体补贴细则，我们以天猫旗
舰店月成交数为权重，对俊越、T 爽两款机型的降价情况进行估算，平均每台
降价幅度约 1178 元。我们以上述测算结果作为每台补贴金额的上限测算，格
力对于今年双十一之前所购买的产品的补贴的资金规模约 10~15 亿元。 

 

图表 1：格力双 11 对“俊越”、“T 爽”降价情况 

 
来源：天猫旗舰店，国金证券研究所 

 
而从对短期财务报表影响的角度看，基于目前不少经销商经销差价空间较小，
大幅度的价格促销势必带来渠道商利益受损，而格力补贴最终通过实物返利政
策，与渠道共同承担的可能性很大。即使最终为上市公司全部承担，以当前格
力账面上超过 600 亿元返利余额看，实际产生的影响也并不明显。 

 

格力为什么要进行补贴促销？ 

 

我们认为，格力借双 11 之际进行大规模的补贴促销，主要可能出于以下几方面
的考量： 

 

1）从渠道库存的角度看，本轮促销对于去库存的直接带动效果较为有限，更
多体现在通过引流的方式间接拉动其他产品销售。事实上，格力目前的产品结
构中，三级能效产品所占比例已经很低。根据国金业务口径数据估算，2019 年
格力三级能效空调出货量占比仅约 3.9%，以渠道库存结构等比例去测算，格
力流转于渠道中的三级能效空调的库存规模仅约不足百万台，对于整体库存的
影响十分有限。 
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图表 2：格力库存绝对值处于高位 

 
来源：产业在线，国金证券研究所 

 

图表 3：格力库存周转月数不断走高 

 
来源：产业在线，国金证券研究所 

 

因此，我们认为，格力本轮补贴存在高库存的背景条件，但企业选择对于自身
杀伤性较小低能效产品，而不是选择占比更高的主力产品进行补贴促销，实际
上已经是出于企业利益与实际情况权衡的结果，而通过低价引流的间接方式带
动主力产品消化才是最终希望达到的目的。 

 

2）从市场份额的角度看，格力降价后市占率回升巩固的趋势较为明显。今年
以来，竞争对手美的通过降价促销的方式抢占了一定的市场份额。三季度以来
随着格力与竞争对手在原材料成本上的差距消失，在将原材料红利通过价格促
销等策略让出给消费者后，我们在终端数据上确实看到短期市场份额在回升。
格力通过对低端机型进行价格补贴，恢复和巩固市场份额的意图明显，尤其在
中低端机型覆盖度更高的三四线城市。 
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图表 4：格力线下零售份额回升 

 
来源：中怡康，国金证券研究所 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

通过降价补贴举措，格力在此次双 11 收获了较好的表现。根据格力电器公众
号披露，格力全网全品类销售额 41 亿，同比增加 200%；格力空调第三方平台
销售额 36.4 亿，全网第一，同比+178%。从不同平台空调销售额排名来看，
格力在天猫空调板块排名第一，在京东和苏宁易购稳居第二。根据星图数据，
天猫是双 11 的主要销售平台，在全网销售额中占比 65.5%，远高于京东
（17.2%）和苏宁易购（4.9%）。 
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图表 5：格力天猫线上零售份额回升 

 
来源：淘数据，国金证券研究所 
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图表 6：各平台双十一空调销售额排行榜 

 
来源：天猫、京东、苏宁易购官网，国金证券研究所 

 
 

格力的补贴促销格力的补贴促销会扩大为行业价格战吗？ 

 

1）低端机型的降价是否会持续？ 

 

首先，在未来新能效标准可能推出的背景下，各空调品牌厂商共同面临低端机
型淘汰的风险；其次，随着电商渠道不断向价格敏感度相对较高的三四线城市
下沉，对低端机型进行打折促销，无疑可以起到提高市场份额和知名度的作用。
而从长期的角度看，低价补贴的策略未来是否会再次出现，则需要根据竞争对
手的跟进情况去判断。 

 

根据我们之前的双十一预售报告，在格力推出双十一补贴前，美的在空调预售
的促销力度是高于其他品牌的。格力本次并无明显预兆的情况下推出补贴政策，
并且 11 月 11 日 24:00 整点之后结束恢复原价，事实上并未留出给竞争对手在
双十一调整策略反应跟进的时间。我们认为，格力以快准狠的方式完成双十一
促销，已经一定程度上避免了将短期促销政策演变为多方拉锯性竞争降价的不
可控后果，而将主动权和促销节奏掌控在自己手里。我们认为，从选择占比较
小的低能效机型以及快刀斩乱麻的促销策略来看，格力主观上也在尽力避免出
现行业恶性的价格战。 

 

2）短期补贴促销会进一步扩大至价格战吗？ 

 

根据国金业务口径数据，目前格力和美的三级能效及以下的机型在 2019 年空
调销量中的占比都不超过 5%，因此如果单纯针对低端机型进行降价促销的话，
对于龙头企业的收入和利润伤害都相对可控，那么未来进一步的降价会扩大到
主力机型，竞争对手会持续跟进吗？ 

 

从外部环境的角度看： 

 

原材料红利出现收窄信号。2019 年 11 月大宗原材料仍低于去年同期价格水平，
但同比降幅已经开始有收窄的趋势，如果未来一旦成本红利开始消失，进一步
持续性的降价必然会对毛利率产生影响，在外部环境上的条件并不十分充分。 

 

排名 天猫 京东 苏宁易购

1 格力 美的 美的

2 美的 格力 格力

3 奥克斯 奥克斯 奥克斯

4 海尔 海尔 海尔

5 小超人 TCL 惠而浦

6 米家 华凌 海信

7 TCL 松下 三菱重工

8 科龙 米家 TCL

9 海信 科龙 科龙

10 统帅 海信 新科



行业研究 

- 6 - 

敬请参阅最后一页特别声明 

 

 

图表 7：原材料价格降幅收窄 

 
来源：WIND，国金证券研究所 

 

行业渠道库存处于可控范围，空调内销景气度有所回暖。从产业在线数据上看，
旺季结束之后，随着新冷年开盘，整体渠道库存并没有进一步上升，基本保持
环比平稳状态。而排产数据的连续转正，也从侧面印证了当前行业的景气度有
所回暖。 

 

图表 8：行业库存保持平稳可控，较 15 年最高点仍有距离 

 
来源：产业在线，国金证券研究所 

 

图表 9：内销排产计划连续多月转正 

 
来源：产业在线，国金证券研究所 
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竞争格局对龙头有利，中小企业压力反而上升。无论从产业在线出货端，还是
线上、线下零售端的数据来看，空调行业的集中度仍处于螺旋上升趋势。而随
着奥克斯线上份额的衰退，对于格力、美的、海尔传统三强来说 CR3 份额集中
度在进一步提升。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3）猜想：新游戏规则？——空调新能效标准出台前的试水 

 

2019 年 4 月 4 日，国家市场监督管理总局及国家标准化管理委员会发布了 GB 
19576-2019《单元式空气调节机能效限定值及能效等级》，将于 2020 年 5 月 1
日起正式实施。新版的《房间空气调节器能效限定值及能效等级》征求意见稿
也已经于 2019 年 3 月 6 日公示。 

 

根据新的单元机能效标准以及新的空调能效标准征求意见稿，未来相同等级的
空调必须大幅提高能标准，而当前大部分定频产品只能达到未来的 3 级能效，
当前的三级能效产品则直接面临被淘汰的风险。低能效产品比重及库存较高的
并非格力、美的等龙头厂商，而是更多的长尾三四线厂商。 

 

从受益者的角度看，格力、美的等龙头企业在低能效产品上早已实现升级替换
和切换过渡。而低价竞争中小品牌，低端机型的占比显著更高，未来必定面临
行业准入标准上升带来的压力，在新的游戏规则下，龙头的优势只会更加明显。 

 

图表 11：新旧能效标准对比 

 
来源：国家标准化管理委员会，国金证券研究所 

 

 

 

 

1级 2级 3级 1级 2级 3级 1级 2级 3级

CC≤4500 3.60 3.40 3.20 5.80 5.40 5.00 5.00 4.50 4.00

4500＜CC≤7100 3.50 3.30 3.10 5.50 5.10 4.40 4.50 4.00 3.50

CC＞7100 3.40 3.20 3.00 5.20 4.70 4.00 4.20 3.70 3.30

旧标准(分体式） 新标准（单冷式房间） 新标准（热泵型房间）
额定制冷量CC (W)

图表 10：空调行业集中度 CR3 仍保持螺旋上升趋势 

 
来源：中怡康，国金证券研究所 
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投资建议 

 

我们认为，从格力补贴方案推出的时点以及产品结构来看，作为行业龙头的格
力也在尽量避免短期可控的降价促销向持续性的不可控价格战方向发展。我们
认为，这一轮格力双十一的补贴，更像是一次在特定战场上的“定向爆破”策
略，以伤害较小的“引流”方式间接收复市场份额，同时也体现出了格力在产
品力和品牌力上的强大优势。而在原材料成本红利收窄以及竞争格局稳定的趋
势下，各方经历过 2015 年惨痛的去库存经历，对于行业价格战的态度也都较
为谨慎。 

 

而推演未来空调新能效推出后，以低能效产品为主的众多中小长尾厂商将面临
低价品牌间内部竞争加剧，直至自然淘汰。对于各方龙头来说，维持目前大的
竞争格局稳定更为有利，顺利过渡至新的标准后，将会更加强化龙头竞争优势，
行业集中度有望进一步提升。 

 

我们认为，目前行业价格战大幅扩散的内外部条件均不十分充分，整体风险可
控。即便发生小规模的价格竞争，长期来看对于品牌、产品、制造、渠道等综
合实力更强的龙头企业来说，只会进一步加快行业小厂商的边缘化出清。板块
回调后，我们仍建议积极推荐配置的白电板块，重点关注白电龙头格力电器、
美的集团、青岛海尔。 

 

风险提示 

宏观经济波动风险；原材料价格波动风险；空调需求不及预期；行业竞争加剧
风险等。 

 

公司投资评级的说明： 

买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 15%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－15%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以上。 

 

 

 

 

 

行业投资评级的说明： 

买入：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 15%以上； 

增持：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 5%－15%； 

中性：预期未来 3－6 个月内该行业变动幅度相对大盘在 -5%－5%； 

减持：预期未来 3－6 个月内该行业下跌幅度超过大盘在 5%以上。 
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