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总结与投资建议

➢ 家居营销套餐情况：从行业一线品牌的双十一促销套餐来看，今年各家均有保持19800等特色套餐，整体来看活动力度适中，和去年、今
年315基本保持一致，营销套餐多以引流为主，未出现价格战加剧迹象。

➢ 家居销量情况：今年双十一各大品牌销售均取得不错战绩，比如索菲亚双十一总销售额8.6亿元，同比增长6.2%，连续三年取得全屋定制
类目双十一冠军；好莱客双十一全天销售额突破3亿元，同比增长31%。值得注意的是，相比以往，网红直播带货引领渠道多元化新风尚，
比如索菲亚全渠道传播，淘宝、抖音、快手等直播平台累计观看次数超17万，点赞近50万；好莱客视频直播观看量高达5万次，新增粉丝
2000余人。从常规的经销商门店销售到B端大宗、整装、小区，再到抖音、快手等新媒体，家居行业已正式踏入渠道多元化时代。

➢ 生活用纸：四大龙头优势明显。生活用纸品类在此次双十一中亦保持较高热度。从苏宁公布的双十一悟空榜情况来看，维达、清风、心
相印、得宝位列品牌销售额前五，四大龙头优势明显，单品方面，清风抽纸排名第一，前十大单品中维达占据七席。

➢ 中顺洁柔：线上渠道逐步发力。公司于2015年开始由区域经销商运营电商业务，2017年开始公司层面组建专业电商运营团队，电商收入
保持较高增速。从此次双十一情况来看，公司全网销售额超过3亿元，其中洁柔天猫旗舰店销售额超过1亿元。热销榜方面，高端品牌新
棉初白让利明显，活动期间销售超过1000万包，日销同比增长3000%；洁柔Face“柔韧3+1”系列卷纸卖出超过1000万卷，Lotion母婴适
用可锁水面巾纸销售超过25万包。高端品方面，除去新棉初白，“100%进口棉花金质美梦”系列也有上佳表现，日销同比增长500%。公
司积极的促销策略助力提振双十一销售额，全年收入有望保持稳健增长。

投资建议：我们看好在流量碎片化、渠道多元化时代下，头部家居企业凭借更为精细化的管理、逐步建立的品牌力以及规模化的竞争优势持
续提升市占率，龙头有望强者恒强。

风险提示：行业竞争加剧、地产销售疲软、原材料价格大幅波动。
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促销力度适中，渠道进一步多元化1：家居

促销力度适中，仍以引流为主

龙头战绩出色，直播带货引领渠道多元化新风尚

生活用纸：四大龙头优势明显2：生活用纸

1.1营销套餐情况

1.2销售情况
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01 家居

促销力度适中，渠道进一步多元化
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1.1 营销套餐情况：促销力度适中，仍以引流为主

欧派家居：全屋方面，今年双十一的主推套餐为22平19800加1111换购慕思床垫，与315时22平19800加799换购金可儿床垫较为

类似；橱柜方面，今年新增999元/m任意做套餐，如果按传统3m地柜+3m台面+1m吊柜计算，则为6993元；整装方面，仍以

119800、1198元/平、598元/平作为主打。销售额高度集中。

索菲亚：全屋引流套餐为22平19999，橱柜引流套餐为9999双城套餐，与去年同期及今年315基本一致。

4

图表：欧派家居全屋、橱柜套餐

资料来源：各品牌天猫官方旗舰店，华西证券研究所

图表：索菲亚全屋、橱柜套餐
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1.1 营销套餐情况：促销力度适中，仍以引流为主

尚品宅配：全屋引流套餐为18-22平19800，橱柜引流套餐为10999配老板烟灶水盆，与315配置基本相当。

总结：从行业一线品牌的双十一促销套餐来看，今年各家活动力度适中，和去年、今年315基本保持一致，营销套餐多以引流

为主，未出现价格战加剧迹象。
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图表：尚品宅配全屋、橱柜套餐

资料来源：各品牌天猫官方旗舰店，华西证券研究所

华西证券版权所有发送给东方财富信息股份有限公司 p6

华西证券版权所有发送给东方财富信息股份有限公司 p6



1.2 销售情况：龙头战绩出色，直播带货引领渠道多元化新风尚

定制家具方面，根据网易新闻统计，索菲亚家居再次蝉联第一，2-8名分别为TATA木门、欧派家居、好莱客、大自然、尚品宅

配、森鹰铝包木窗。

索菲亚：双十一总销售额8.6亿元，同比增长6.2%，连续三年取得全屋定制类目双十一冠军；单日进店浏览人数达100万，

爆款产品70万件，其中799系列衣柜销售额达2.89亿，占比33.6%。大家居品类来看，定制衣柜实现收入4.7亿元，榻榻米空间

实现收入3.1亿元，19999元全屋定制套餐累计卖出1860套共3719万元，橱柜、木门分别热销1832、1856万元。

好莱客：双十一全天销售额突破3亿元，同比增长31%，其中16800元全屋定制热卖5000多套，多功能榻榻米定制销量超

1200件。

欧派家居：推出双十一BUY家节，截止12时实现销售额3.6亿元。

金牌厨柜：截至22时销售额突破3亿元。

TATA木门：截止14时实现销售额6亿元。

成品家居方面，顾家家居作为双十一晚会独家冠名赞助商，当日天猫总销售额5.5亿，全渠道销售录单总额7.5亿。曲美家居全

天销售额突破2.28亿。
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1.2 销售情况：龙头战绩出色，直播带货引领渠道多元化新风尚

连锁卖场方面，据亿邦动力和网易家居数据显示，家居连锁龙头美凯龙截至14时49分新零售门店6城24店销售额突破20亿元，

居然之家截止20时销售额突破200亿元，其中110家新零售门店销售额突破96亿元，占比超48%。

总结：整体而言，今年双十一各大品牌销售均取得不错战绩。值得注意的是，相比以往，网红直播带货引领渠道多元化新风尚，

比如索菲亚全渠道传播，淘宝、抖音、快手等直播平台累计观看次数超17万，点赞近50万；好莱客视频直播观看量高达5万次，

新增粉丝2000余人。从常规的经销商门店销售到B端大宗、整装、小区，再到抖音、快手等新媒体，家居行业已正式踏入渠道

多元化时代。
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图表：索菲亚蝉联全屋定制品类第一名

资料来源：网易新闻、顾家家居微信官方公众号，华西证券研究所

1 索菲亚 5 金牌橱柜

2 TATA木门 6 大自然

3 欧派家居 7 尚品宅配

4 好莱客 8 森鹰铝包木窗

全屋定制热销TOP8

图表：顾家家居独家冠名双十一晚会
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02 生活用纸

四大龙头优势明显，洁柔线上渠道逐步发力
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2 生活用纸：四大龙头优势明显，洁柔线上渠道逐步发力

生活用纸品类在此次双十一中亦

保持较高热度。从苏宁公布的双

十一悟空榜情况来看，维达、清

风、心相印、得宝位列品牌销售

额前五，四大龙头优势明显，单

品方面，清风抽纸排名第一，前

十大单品中维达占据七席。

9资料来源：苏宁，华西证券研究所

图表：维达、清风、心相印位列苏宁双十一悟空榜生活用纸品牌销售额前三
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2 生活用纸：四大龙头优势明显，洁柔线上渠道逐步发力

中顺洁柔线上渠道逐步发力。公司于2015年开始由区域经销商运营电商业务，2017年开始公司层面组建专业电商运营团队，电

商收入保持较高增速。从此次双十一情况来看，公司全网销售额超过3亿元，其中洁柔天猫旗舰店销售额超过1亿元。

热销榜方面，高端品牌新棉初白让利明显，活动期间销售超过1000万包，日销同比增长3000%；洁柔Face“柔韧3+1”系列卷纸

卖出超过1000万卷，Lotion母婴适用可锁水面巾纸销售超过25万包。高端品方面，除去新棉初白，“100%进口棉花金质美梦”

系列也有上佳表现，日销同比增长500%。公司积极的促销策略助力提振双十一销售额，全年收入有望保持稳健增长。
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图表：2016年中顺洁柔电商收入占比约13%

资料来源：公司公告、天猫，华西证券研究所

图表：新棉初白让利幅度较大

经销, 21.44, 57%

直营卖场, 9.39, 

25%

电商, 5.02, 13%

商销, 1.46, 4% 其他, 0.34, 1%
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03 投资建议及总结

龙头优势明显，强者恒强。
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总结与投资建议

➢ 家居营销套餐情况：从行业一线品牌的双十一促销套餐来看，今年各家均有保持19800等特色套餐，整体来看活动力度适中，和去年、今
年315基本保持一致，营销套餐多以引流为主，未出现价格战加剧迹象。

➢ 家居销量情况：今年双十一各大品牌销售均取得不错战绩，比如索菲亚双十一总销售额8.6亿元，同比增长6.2%，连续三年取得全屋定制
类目双十一冠军；好莱客双十一全天销售额突破3亿元，同比增长31%。值得注意的是，相比以往，网红直播带货引领渠道多元化新风尚，
比如索菲亚全渠道传播，淘宝、抖音、快手等直播平台累计观看次数超17万，点赞近50万；好莱客视频直播观看量高达5万次，新增粉丝
2000余人。从常规的经销商门店销售到B端大宗、整装、小区，再到抖音、快手等新媒体，家居行业已正式踏入渠道多元化时代。

➢ 生活用纸：四大龙头优势明显。生活用纸品类在此次双十一中亦保持较高热度。从苏宁公布的双十一悟空榜情况来看，维达、清风、心
相印、得宝位列品牌销售额前五，四大龙头优势明显，单品方面，清风抽纸排名第一，前十大单品中维达占据七席。

➢ 中顺洁柔：线上渠道逐步发力。公司于2015年开始由区域经销商运营电商业务，2017年开始公司层面组建专业电商运营团队，电商收入
保持较高增速。从此次双十一情况来看，公司全网销售额超过3亿元，其中洁柔天猫旗舰店销售额超过1亿元。热销榜方面，高端品牌新
棉初白让利明显，活动期间销售超过1000万包，日销同比增长3000%；洁柔Face“柔韧3+1”系列卷纸卖出超过1000万卷，Lotion母婴适
用可锁水面巾纸销售超过25万包。高端品方面，除去新棉初白，“100%进口棉花金质美梦”系列也有上佳表现，日销同比增长500%。公
司积极的促销策略助力提振双十一销售额，全年收入有望保持稳健增长。

投资建议：我们看好在流量碎片化、渠道多元化时代下，头部家居企业凭借更为精细化的管理、逐步建立的品牌力以及规模化的竞争优势持
续提升市占率，龙头有望强者恒强。

风险提示：行业竞争加剧、地产销售疲软、原材料价格大幅波动。
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华西证券股份有限公司（以下简称“本公司”）具备证券投资咨询业务资格。本报告仅供本公司签约客户使用。

本公司不会因接收人收到或者经由其他渠道转发收到本报告而直接视其为本公司客户。

本报告基于本公司研究所及其研究人员认为的已经公开的资料或者研究人员的实地调研资料，但本公司对该等
信息的准确性、完整性或可靠性不作任何保证。本报告所载资料、意见以及推测仅于本报告发布当日的判断，且这
种判断受到研究方法、研究依据等多方面的制约。在不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见及预测不一
致的报告。本公司不保证本报告所含信息始终保持在最新状态。同时，本公司对本报告所含信息可在不发出通知的
情形下做出修改，投资者需自行关注相应更新或修改。

在任何情况下，本报告仅提供给签约客户参考使用，任何信息或所表述的意见绝不构成对任何人的投资建议。

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告视为做出投资决策的惟一参考因素，亦不应认为本报告可以取代自
己的判断。在任何情况下，本报告均未考虑到个别客户的特殊投资目标、财务状况或需求，不能作为客户进行客户
买卖、认购证券或者其他金融工具的保证或邀请。在任何情况下，本公司、本公司员工或者其他关联方均不承诺投
资者一定获利，不与投资者分享投资收益，也不对任何人因使用本报告而导致的任何可能损失负有任何责任。投资
者因使用本公司研究报告做出的任何投资决策均是独立行为，与本公司、本公司员工及其他关联方无关。

本公司建立起信息隔离墙制度、跨墙制度来规范管理跨部门、跨关联机构之间的信息流动。务请投资者注意，

在法律许可的前提下，本公司及其所属关联机构可能会持有报告中提到的公司所发行的证券或期权并进行证券或期
权交易，也可能为这些公司提供或者争取提供投资银行、财务顾问或者金融产品等相关服务。在法律许可的前提下，
本公司的董事、高级职员或员工可能担任本报告所提到的公司的董事。

所有报告版权均归本公司所有。未经本公司事先书面授权，任何机构或个人不得以任何形式复制、转发或公开

传播本报告的全部或部分内容，如需引用、刊发或转载本报告，需注明出处为华西证券研究所，且不得对本报告进
行任何有悖原意的引用、删节和修改。
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