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商贸零售行业近一年市场表现  投资要点  

市场回顾  

 2019 年 10 月 CS 商贸零售行业下降 0.97%，与上年同期相比提振

9.14pct，跑输大盘 2.86pct。10 月份中信一级 29 个行业有近四成呈上

涨状态但涨幅均为个位数，除农林牧渔涨幅超 10%以外，市场表现较

为平淡。CS 商贸零售行业 10 月市场表现强于去年同期，在中信 29 个

行业排名第 18 位，处于中下游水平，较上月有所提升。10 月子板块表

现均不及沪深 300，其中连锁板块涨幅居前，超市板块延续上月跌幅最

深态势，但子版块整体表现均好于去年同期。10 月 CS 商贸零售估值

水平整体呈现箱体震荡，下旬小幅提振后月末大幅回落，平均估值水

平为 27X。上旬呈现平稳上涨态势，月中持续承压回落，下旬反弹回

升，至月末又回落至 21X 左右。截止 10 月 31 日，CS 零售估值水平

21.5X，为年内平均水平，月均估值水平较上月大幅回落。 

行业月度数据跟踪 

 CPI 环比涨幅与上月相同，同比涨幅扩大。10 月 CPI 同比上涨 3.8%，

涨幅较上月扩大 0.8pct。其中食品价格上涨 15.5%，非食品价格上涨

0.9%。目前 CPI 上涨受食品 CPI 上涨影响较多，食品价格的贡献率超

过 80%，而食品中猪肉对 CPI 涨幅的贡献率达到 2/3。猪肉价格高涨主

要受前期非洲猪瘟疫情影响，目前政府采取多种措施保供稳价，在增

加猪肉供应的同时还及时启动了社会救助和保障标准与物价上涨联动

的机制，后续随着恢复生猪生产的相关政策措施逐步落实落地，生猪

产能会逐步恢复，猪肉价格将会逐步企稳。结构性因素导致的食品 CPI

在近一个季度内持续走高，将对超市板块的全年业绩及同店增速带来

持续的正向影响。环比来看，CPI 上涨 0.9%，涨幅较上月持平。其中

食品价格上涨 3.6%，非食品价格上涨 0.2%。若扣除猪肉价格上涨因素，

CPI 环比上涨约 0.1%，总体稳定。 

 社零增速继续放缓，网上零售增长较快。10 月社零总额同比增长 7.2%，

增速较上月回落 0.6pct，除汽车以外的消费品零售额增长 8.3%，增速

较上月回落 0.7pct。10 月消费品市场增速放缓主要受到“双十一”虹

吸效应等短期因素影响，若剔除此因素影响，10 月份社零总额增速与

上月基本持平。从限上商品零售增速来看，满足居民基本生活类商品

增速继续回落，细分品类中饮料和烟酒增速小幅增长。可选品类中的
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多数品类增速均呈现不同程度的回落，细分赛道只有通讯器材类维持

短期高速增长。在双十一的虹吸效应影响之下，消费升级类产品需求

均有压缩，唯有通讯器材类增速短期冲高。前十个月全国网上零售额

累计同比增长 16.4%，其中实物商品网上零售额累计同比增长 19.8%，

占社零总额的比重为 19.5%，占比较去年同期提升 2pct。 

行业动态新闻 

 7 年后重返港交所 阿里巴巴正式确认香港 IPO； 

 京东第三季度净收入同比增长 28.7% 超过市场预期； 

 盒马首个购物中心“盒马里”来了 预计 11 月 30 日开业。 

投资策略 

 10 月宏观经济指标多数回落，经济下行压力有所增大。在外部环境不

确定性因素增强和国内结构性矛盾突出的环境下，经济运行面临风险

较多，我们建议投资思路保持防御性，重点关注具有一定抗周期性，

景气度较高的细分行业和低线市场的增量需求，主要关注以下几条主

线：1）当前食品类价格对 CPI 的贡献超过 80%，因供给偏紧带来的

猪肉价格短期高涨导致食品 CPI 涨幅扩大，以食品为主的必选消费品

价格保持稳健增长态势，将继续对超市 Q4 业绩产生正向影响：永辉

超市、家家悦；2）百货行业受宏观经济波动影响最为明显，在可选消

费增速持续回落及电商不断分流的消费环境里，行业内龙头企业积极

布局下沉市场，挖掘体验式新型消费亮点、丰富实体业态提升坪效客

流，当前板块估值水平较低，我们认为行业龙头具备一定估值修复的

能力：天虹股份；3）在消费升级潮流下，三四线城市和农村地区的大

众消费市场仍然存在较大的增量红利发掘空间，且具有政策倾向性扶

持，龙头企业通过布局下沉市场的长尾消费渠道，可以有效增强盈利

护城河，提升行业集中度和细分领域景气度：苏宁易购、南极电商。 

风险提示：宏观经济增速放缓；政策落地效果不及预期；市场竞争加剧。 
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1. 行业市场表现回顾 

1.1 一级行业概况 

2019 年 10 月，沪深 300 指数上涨 1.89%，与 2018 年同期相比提升 10.18pct，但 CS 商贸零售行业下降

0.97%，与上年同期相比提振 9.14pct，跑输大盘 2.86pct。10 月份中信一级 29 个行业有近四成呈上涨状态但

涨幅均为个位数，除农林牧渔涨幅超 10%以外，市场表现较为平淡。CS 商贸零售行业 10 月市场表现强于

去年同期，在中信 29 个行业排名第 18 位，处于中下游水平，较上月有所提升。 

图 1：2019 年 10 月中信一级行业涨跌幅（%） 

 

数据来源：wind，山西证券研究所 

1.2 细分行业市场表现 

从子板块来看，在 10 月 CS 零售的三级子行业中，连锁、贸易 III、百货、超市的涨跌幅分别为 0.89%、

0.1%、-2.44%、-2.59%。10 月子板块表现均不及沪深 300，子版块半涨半跌，其中连锁板块涨幅居前，超

市板块延续上月跌幅最深态势，但子版块整体表现均好于去年同期。 

10 月 SW 商业贸易主力净入额为-35.29 亿元，在申万 28 个行业中位列第 8。10 月 SW 商贸三级子行业

主力资金均为流出状态，其中 SW 一般物业经营主力资金净流出额最少，为-5740.12 万元，其次是 SW 超市

流出 3.17 亿元，而 SW 专业连锁流出资金最多，为-11.74 亿元。 
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图 2：CS 零售子版块 2019 年 10 月涨跌幅  图 3：CS 零售子版块 2018 年 10 月涨跌幅 

 

 

 

数据来源：wind，山西证券研究所  数据来源：wind，山西证券研究所 

1.3 个股表现 

从个股来看，10 月有 42 家上市公司收涨，涨幅居前的有爱婴室、安德利、红旗连锁等 7 家，涨幅均超

过 10%，其中爱婴室涨幅最高，达到 20.49%；共有 58 家上市公司收跌，跌幅较高的有*ST 赫美、宏图高科、

*ST 秋林等 9 家，收跌幅度均超过-10%，其中*ST 赫美收跌-23.5%跌幅最深。 

表 1：2019 年 10 月个股涨跌幅情况（%） 

10 月涨幅前十的个股 10 月跌幅前十的个股 

代码 简称 月涨跌幅% 代码 简称 月涨跌幅% 

603214.SH 爱婴室 20.49 002356.SZ *ST 赫美 -23.50 

603031.SH 安德利 15.41 600122.SH 宏图高科 -18.13 

002697.SZ 红旗连锁 14.77 600891.SH *ST 秋林 -16.43 

603123.SH 翠微股份 14.06 002419.SZ 天虹股份 -15.44 

600278.SH 东方创业 13.36 603900.SH 莱绅通灵 -14.47 

002251.SZ 步步高 12.08 600821.SH 津劝业 -12.73 

002416.SZ 爱施德 10.04 000715.SZ 中兴商业 -11.52 

600826.SH 兰生股份 8.68 000564.SZ 供销大集 -11.20 

603101.SH 汇嘉时代 7.70 600086.SH 东方金钰 -10.24 

600865.SH 百大集团 7.55 000587.SZ 金洲慈航 -9.66 

数据来源：wind，山西证券研究所 

1.4 行业估值情况 

2019 年 10 月 CS 商贸零售估值水平整体呈现箱体震荡，下旬小幅提振后月末大幅回落，平均估值水平

为 27X。上旬呈现平稳上涨态势，月中持续承压回落，下旬反弹回升，至月末又回落至 21X 左右。截止 10

月 31 日，CS 零售估值水平 21.5X，为年内平均水平，月均估值水平较上月大幅回落。子版块方面，截止
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10 月 31 日，百货板块估值整体呈现震荡上扬，月中经历估值回调后月末逆市上扬，平均估值水平区间整体

低于 CS 零售，月均 PE 在 18.8X 附近，平均估值水平较上月小幅回落；超市板块估值水平相对较高，月度

整体呈现震荡下探格局，但月末估值水平有所回升，月均估值水平 43X，较上月小幅降低；连锁板块估值

水平走势与 CS 零售基本吻合，但与 CS 超市落于同一估值区间，月中回落至 42X 估值线附近，月末估值水

平跃升至在 44X 后又回落至 16.8X 附近，月均估值水平 41.5X，较上月大幅回落。 

图 5：CS 商贸零售、上证综指历史估值水平 PE（TTM） 图 6：CS 零售子版块历史估值水平 PE（TTM） 

  

数据来源：Wind，山西证券研究所 数据来源：Wind，山西证券研究所 

2. 行业数据跟踪  

2.1 居民消费价格指数（CPI） 

2019 年 10 月，CPI 同比上涨 3.8%，涨幅较上月扩大 0.8pct。其中，食品价格上涨 15.5%，非食品价格

上涨 0.9%。食品价格涨幅较上月提升 4.3pct，影响 CPI 上涨约 3.05pct。在食品中，猪肉价格上涨 101.3%，

涨幅较上月扩大 32pct，为历史最高位置，影响 CPI 上涨约 1.65pct；相关替代品牛羊鸡鸭肉和鸡蛋的价格涨

幅在 12.3%—21.4%之间，这五项合计影响 CPI 上涨约 0.41pct；鲜菜价格下降 10.8%，鲜果价格从上月上涨

7.7%转为下降 0.3%，这两项合计影响 CPI 下降约 0.28pct。非食品价格涨幅较上月小幅回落 0.1pct，影响 CPI

上涨约 0.7pct。其中医疗保健、教育文化和娱乐、衣着价格分别上涨 2.1%、1.9%和 1.2%，三项合计影响 CPI

上涨约 0.49pct。交通和通信价格下降 3.5%，影响 CPI 下降约 0.42pct；其中，汽油和柴油价格分别下降 15.4%

和 16.2%，两项合计影响 CPI 下降约 0.36pct。 

目前 CPI 上涨受食品 CPI 上涨影响较多，食品价格的贡献率超过 80%，而食品中猪肉对 CPI 涨幅的贡

献率达到 2/3。猪肉价格高涨主要受前期非洲猪瘟疫情影响，目前政府采取多种措施保供稳价，在增加猪肉

供应的同时还及时启动了社会救助和保障标准与物价上涨联动的机制，后续随着恢复生猪生产的相关政策

措施逐步落实落地，生猪产能会逐步恢复，猪肉价格将会逐步企稳。结构性因素导致的食品 CPI 在近一个
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季度内持续走高，将对超市板块的全年业绩及同店增速带来持续的正向影响。 

图 7：CPI 当月同比、环比（%）  图 8：CPI 当月同比：分类别（%） 

 

 

 

数据来源：国家统计局，山西证券研究所  数据来源：国家统计局，山西证券研究所 

环比来看，CPI 上涨 0.9%，涨幅较上月持平。其中食品价格上涨 3.6%，非食品价格上涨 0.2%。食品价

格涨幅较上月提升 0.1pct，影响 CPI 上涨与 0.78pct。受非洲猪瘟疫情的持续影响，猪肉供应持续偏紧，价

格继续上涨 20.1%，涨幅较上月扩大 0.4pct，影响 CPI 上涨约 0.79pct，占到 CPI 环比涨幅的近 90%；受猪

肉价格上涨拉动与消费替代需求影响，牛羊鸡鸭肉价格均有所上涨，涨幅在 1.0%—3.1%之间，四项合计影

响 CPI 上涨约 0.06pct；入秋之后整体气候温和，鲜果和鲜菜供应充足，价格分别下降 5.7%和 1.7%，两项

合计影响 CPI 下降约 0.14pct。非食品价格涨幅与上月相同，影响 CPI 上涨约 0.1pct。受换季天气转凉影响，

服装价格上涨 0.4%，影响 CPI 上涨约 0.02pct；国庆节期间出行增加，宾馆住宿、旅行社收费和飞机票价格

分别上涨 2.1%、0.7%和 0.5%，三项合计影响 CPI 上涨约 0.01pct。扣除食品和能源价格的核心 CPI 环比上

涨 0.1%，涨幅比上月回落 0.1pct；如扣除猪肉价格上涨因素，CPI 环比上涨约 0.1%，总体稳定。 

2.2 社会消费品零售数据 

2019 年 10 月，社会消费品零售总额 38104 亿元，同比增长 7.2%，增速较上月回落 0.6pct，除汽车以外

的消费品零售额 34876 亿元，增长 8.3%，增速较上月回落 0.7pct。10 月消费品市场增速放缓主要受到“双

十一”虹吸效应等短期因素影响，若剔除此因素影响，10 月份社零总额增速与上月基本持平。当前服务消

费增长不断加快，前十个月增长在 10%以上，好于实物商品零售增速。整体来看市场规模不断扩大，消费

潜能持续释放，1-10 月社零总额累计同比增长 8.1%，较 1-9 月小幅回落 0.1pct，除汽车以外的消费品零售

额同比增长 9.0%。按经营单位所在地分，1-10 月城镇消费品零售额同比增长 7.9%，乡村消费品零售额同比

增长 9.0%，乡村零售增速继续高于城镇，Q3 以来增速差距逐渐扩大。 

从限上商品零售增速来看，满足居民基本生活类商品增速继续回落，细分品类中饮料和烟酒增速小幅

增长。10 月粮油食品类同比增长 9.0%，增速较上月下降 1.4pct，虽然细分类别中饮料和烟酒均实现
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+0.6pct/+0.2pct 的增长至 9.5%/4.4%，但粮油食品饮料烟酒大类的同比增速为 8.2%，较上月回落 0.8pct；日

用品类同比增长 12.0%，增速较快且继续保持两位位数增长，增速与上月持平。服装鞋帽、针纺织品类同比

回落 0.8%，由升转降。 

图 9：社会消费品零售总额当月（亿元）及同比（%）  图 10：限上消费品零售总额当月（亿元）及同比（%） 

 

 

 

数据来源：国家统计局，山西证券研究所  数据来源：国家统计局，山西证券研究所 

 

图 11：网上商品零售额累计值（亿元）及同比  图 12：网上商品零售额占社会消费品零售总额比重(%) 

 

 

 

数据来源：国家统计局，山西证券研究所  数据来源：国家统计局，山西证券研究所 

可选品类中的多数品类增速均呈现不同程度的回落，细分赛道只有通讯器材类维持短期高速增长。在

双十一的虹吸效应影响之下，消费升级类产品需求均有压缩，唯有通讯器材类增速短期冲高，10 月同比增

长 22.9%，环比提升 14.5pct。10 月国内手机市场上市新机型 49 款，同比增长 2.1%，是 15 个月以来首次同

比正增长，新机型的推出和 5G 网络的民用化推进共同刺激消费者的换机需求。化妆品、家电音像、体育用

品类同比分别增长 6.2%、0.7%和 11.5%，增速较上月分别回落 7.2pct、4.7pct、4.2pct。10 月化妆品类增速

回落主要受到电商平台双十一预付定金制度带来的消费挤压效应影响。金银珠宝类增速仍未扭转，10 月同

比-4.5%，较上月-2.1pct，同比降幅持续收窄。 

2019 年 1-10 月全国网上零售额 82307 亿元，累计同比增长 16.4%，增速较 1-9 月回落 0.4pct，网上零
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售继续保持快速增长态势。1-10 月实物商品网上零售额 65172 亿元，累计同比增长 19.8%，高于同期社零

增速 11.7pct，占社零总额的比重为 19.5%，占比较去年同期提升 2pct。在实物商品网上零售额中，吃、穿

和用类商品分别增长 34.8%、7.1%和 16.6%。 

2.3 全国大中型零售企业销售额数据 

根据中华全国商业信息中心统计，1-9 月份全国百家重点大型零售企业零售额与去年同期持平，增速较

1-8 月放缓 0.2pct。其中粮油食品类、化妆品类商品零售额增长情况相对较好，分别有 2.5%和 9.8%。实体

店消费继续保持平稳增长。1-9 月份实体店消费品零售额增长 5.6%，增速较 1-8 月份持平。其中，9 月同比

增长 5.4%，增速较上月加快 0.5pct。1-9 月份限额以下单位和个体户商品零售额累计同比增长 10.7%，增速

与 1-8 月继续持平。限额以下单位和个体户商品零售额对商品零售总额增长的贡献率为 80.9%，占商品零售

总额的比重为 62.2%。实体商业行业集中度整体较低，商品零售中有超过 60%的零售额由限额以下单位和

个体户贡献，实体龙头的市场份额仍然存在较大的提升空间。 

图 13：全国百家大型零售企业零售额累计同比（%）  图 14：网下实体店消费品零售额月度增速（%） 

 

 

 

数据来源：中华商业信息中心，山西证券研究所  数据来源：中华商业信息中心，山西证券研究所 

3.行业动态新闻 

 7 年后重返港交所 阿里巴巴正式确认香港 IPO 

11 月 13 日晚间，阿里巴巴集团（NYSE：BABA）在香港联合交易所网站提交初步招股文件（IPO），

计划在香港联合交易所主板上市。阿里巴巴表示，本次 IPO 所募资金主要用于驱动用户增长及提升参与度。

据披露，阿里巴巴已获准在香港发行股票，计划通过全球发售新发行 5 亿股普通股新股，以及可额外发行

最多 75000000 股普通股新股的超额配股权，募资额达 150 亿美元。阿里巴巴于 11 月 13 日开始为时一周的

面向全球投资者的路演，预计最早于香港时间 11 月 20 日定价，在 11 月 25 日开始交易。（联商网） 

 京东第三季度净收入同比增长 28.7% 超过市场预期 
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11 月 15 日晚间，京东集团发布了第三季度财报。第三季度净收入达到 1348 亿元人民币，超过市场预

期的 1284 亿元。净收入同比增长达到 28.7%，增幅也创下近 5 个季度以来新高。2019 年第三季度，京东集

团在美国通用会计准则下（GAAP）与非美国通用会计准则下（Non-GAAP）归属于普通股股东的净利润均

实现盈利，其中非美国通用会计准则下（Non-GAAP）归属于普通股股东的净利润为 31 亿元人民币（约 4

亿美元），同比增长 160.6%。净利润的强劲增长，一方面来自于核心业务运营效率的大幅提升，京东零售在

第三季度的经营利润率达到创纪录的 3.3%；另一方面，来自于物流、广告等净服务收入也继续保持了 47%

的高速增长，占整体净收入的比例也进一步提升到了 12%。第三季度，京东超过 70%的新用户来自低线市

场，成为京东加速增长的主要动力之一。（联商网） 

 盒马首个购物中心“盒马里”来了 预计 11 月 30 日开业 

继盒马鲜生、盒马菜市、盒马 mini、盒马 F2、盒马小站、Pick`n go 之后，盒马又打造出第七大业态—

—“盒马里”。盒马方面相关负责人表示，该店名称为“盒马里·岁宝”，预计 11 月 30 日正式营业。9 月 3

日，岁宝百货（00312.HK）公告披露，公司将和阿里巴巴集团盒马合作，在深圳推出新业务品牌盒马里。

这将是继盒马与岁宝百货战略合作之后又一个新零售项目。岁宝百货曾在 2019 年中期业绩报告中透露，这

是新的零售解决方案，会对行业带来重大突破，消除传统零售业务模式的空间限制。据了解，盒马首家购

物中心业态盒马里门店选址深圳罗湖区莲塘街道，由原岁宝百货门店改造而来。（联商网） 

4.投资建议 

2019Q3，在证监会 18 个行业中，批发和零售业基金持仓总市值为 502.27 亿元，较去年同期同比较少

7.44%，较 2019Q2 环比减少 17.47%；持仓占比为 2.26%，位居第六。市场标准行业配置比例为 2.51%，相

对标准行业配置比例超额配置-0.25pct，转为低配状态。配置比例同比降低 0.92pct，环比降低 0.65pct；超配

比例同比减少 0.67pct，环比减少 0.56pct。2019Q3 基金重仓股主要针对 CS 零售中的 25 家上市公司布局，

比 19Q2 新增 5 家，清空 8 家，其中重仓个股持有基金数排行前五的依次是永辉超市（100）、家家悦（45）、

南极电商（43）、老凤祥（30）、天虹股份（24），基金持有数变动幅度排行前五的分别是红旗连锁（+11）、

老凤祥（+6）、爱婴室（+6）、鄂武商 A（+4）、家家悦（+3）。 

10 月宏观经济指标多数回落，经济下行压力有所增大。在外部环境不确定性因素增强和国内结构性矛

盾突出的环境下，经济运行面临风险较多，我们建议投资思路保持防御性，重点关注具有一定抗周期性，

景气度较高的细分行业和低线市场的增量需求，主要关注以下几条主线， 

1） 当前食品类价格对 CPI 的贡献超过 80%，因供给偏紧带来的猪肉价格短期高涨导致食品 CPI 涨幅

扩大，以食品为主的必选消费品价格保持稳健增长态势，将继续对超市 Q4 业绩产生正向影响，建议关注
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集中聚焦超市主业放权十大战区，核心地区创新业态有所突破，各战区有均衡发展之势，并坚持以智能中

台为基础打造食品供应链，要约收购中百股份，提升湖北市场份额的永辉超市；以及持续完善在区域密集

布局、多业态互补、一体化物流、供应链建设、生鲜经营等方面的优势，在巩固成熟区域的同时加快新区

拓展速度，推动业态精细分级，同店收入行业居前，持续提升供应链效率，支撑连锁业务拓展的家家悦； 

2）百货行业受宏观经济波动影响最为明显，在可选消费增速持续回落及电商不断分流的消费环境里，

行业内龙头企业积极布局下沉市场，挖掘体验式新型消费亮点、丰富实体业态提升坪效客流，当前板块估

值水平较低，我们认为行业龙头具备一定估值修复的能力，建议关注深入推进数字化、体验式、供应链三

大发展战略，通过推进各业态数字化增强顾客洞察和中后台改造，公司对内夯实差异化经营特色，增厚门

店服务价值，对外持续铺设门店网络扩张，推进各业态供应链整合，下沉三四线优势显著的天虹股份； 

3）在消费升级潮流下，三四线城市和农村地区的大众消费市场仍然存在较大的增量红利发掘空间，且

具有政策倾向性扶持，龙头企业通过布局下沉市场的长尾消费渠道，可以有效增强盈利护城河，提升行业

集中度和细分领域景气度，建议关注持续推进全场景零售发展，加快社区、农村市场布局，强化社交、社

群运营，进一步提升非电器品类的专业化经营能力，加快物流基础设施建设和用户体验的提升，通过丰富

商品品类、优化供应链来提升内生运作效率，推进全渠道布局尤其是对低线市场和社区市场布局的苏宁易

购；以及以电商渠道为主，用品牌授权和产业链服务打造领先的消费品创新企业，基于品牌庞大的用户基

数、极具竞争力的产品性价比、丰富的供应链，下半年 GMV 仍将保持较高速成长，拥有品牌综合服务的规

模优势和移动互联网营销业务持续稳健发展的能力，叠加公司基于整条价值链的赋能服务优势的南极电商。 

5.风险提示 

1）宏观经济、居民收支增速放缓； 

2）促消费政策落地效果不及预期； 

3）线上电商冲击、线下市场竞争加剧。
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