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传媒行业 

10 月畅销榜数据跟踪：“季节因素+主题出版”影响较大 

[Table_Summary] 

核心观点： 

 事件：开卷信息发布 2019 年 10 月零售渠道畅销书排行榜 Top30 和网

店渠道畅销书排行榜 Top30。本月榜单相较上月的变动幅度较大，19

种图书新进榜，影响因素主要有 3 个：1）季节因素。暑期和开学季过

后“中小学阅读”的热度明显下降，本月共有 23 种上榜作品被列入部

编教材必读/推荐书目和人民日报推荐“1-9 年级必读经典书目”，上榜

图书数量比上月减少 9 种，上榜图书的排名平均下降 6 位以上。2）事

件因素。我国迎来七十周年国庆，本月主题出版的热度延续，共有 5

种主题出版作品上榜，上榜图书数量比上月增加 1 种。3）新书上榜较

多。本月共有 13 种 2019 年新书上榜，比上月增加 7 种。其中《少年

的你，如此美丽》、《半小时漫画中国史（4）》、《半小时漫画唐诗（2）》、

《半小时漫画经济学-生活常识篇》、《中国文化课》、《伪装学渣》、《伪

装学渣（2）（完结版）》7 种图书首次进榜。 

 10 月上市公司的畅销书：系列书占比提高。本月 A 股上市公司占据开

卷零售渠道畅销榜 65.6%的份额，与上月持平。新华文轩出品的“米

小圈”系列共计上榜 16 种图书、比上月增加 9 种，读客文化出品的“半

小时漫画”系列共计上榜 8 种图书、比上月增加 3 种。《半小时漫画中

国史》依托自媒体积淀的创作内容和粉丝基础成为百万级畅销书，此

后创作团队引入半小时漫画团队将“半小时漫画”系列的解读内容延

伸至唐诗、经济学等领域，一方面延长系列图书的生命周期，另一方

面加快系列图书的出版频率。 

 10 月网店渠道的畅销榜：新书营销网络渠道先行。畅销书线上/线下销

售持续分化，本月网店渠道畅销榜上有 10 种虚构类图书、17 种非虚

构类图书、14 种少儿类图书未进入当月的零售榜。新书渠道营销精细

化，部分出版社首先通过网络渠道宣传并销售新书，在积累了一定规

模的读者群体和图书知名度后再进行线下渠道推广，例如《伪装学渣》

和《这里是中国》在网店渠道的销售排名上升领先于零售渠道。 

 风险提示。网店渠道折扣加剧；实体书店销售下滑；移动互联网冲击。 
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重点公司估值和财务分析表 

股票简称 股票代码 货币 
最新 最近 

评级 
合理价值 EPS(元) PE(x) EV/EBITDA(x) ROE(%) 

收盘价 报告日期 （元/股） 2019E 2020E 2019E 2020E 2019E 2020E 2019E 2020E 

新经典 603096.SH 人民币 57.10 2019/10/29 买入 64.26 1.96 2.26 29.19 25.31 24.3 20.3 13.81 14.41 

中南传媒 601098.SH 人民币 11.57 2019/10/30 增持 14.03 0.74 0.79 15.60 14.68 4.9 4.1 9.42 9.69 

中信出版 300788.SZ 人民币 46.06 2019/11/10 买入 56.99 1.31 1.58 35.04 29.10 27.9 22.7 14.45 15.28 

中国科传 601858.SH 人民币 10.89 2019/10/29 买入 14.92 0.62 0.69 17.70 15.78 11.6 9.1 12.57 12.83 

凤凰传媒 601928.SH 人民币 9.88 2019/11/5 买入 9.88 0.59 0.66 16.76 15.05 5.1 3.9 10.77 11.45 

中国出版 601949.SH 人民币 5.79 2019/10/31 买入 7.77 0.37 0.41 15.80 14.17 8.3 6.9 9.94 10.29 

数据来源：Wind、广发证券发展研究中心 

备注：表中估值指标按照最新收盘价计算。 
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 日前，开卷信息发布2019年10月零售渠道畅销书排行榜Top30和网店渠道畅销书排

行榜Top30。作家出版社的《活着》、中共党史出版社的《中国共产党的九十年（全

三册）》、上海译文出版社的《夏洛的网》分别荣登虚构类/非虚构类/少儿类榜单的

首位。 

表 1：2019年10月零售渠道畅销书排行榜Top3 

排名 虚构类 非虚构类 少儿类 

1 《活着》作家出版社 
《中国共产党的九十年（全三册）》 

中共党史出版社 
《夏洛的网》上海译文出版社 

2 《红岩》中国青年出版社 
《半小时漫画中国史（4）》 

海南出版社有限公司 
《猜猜我有多爱你》明天出版社 

3 
《平凡的世界(全三册)》 

北京十月文艺出版社 

《正面管教(修订版)》 

北京联合出版社 

《小猪稀里呼噜(上)》 

春风文艺出版社 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

备注：该榜单基于开卷“全国图书零售市场观测系统”的采样书店，选择大部分线下渠道和部分线上渠道建立样本框后进行计算获得。

截至 2019 年 7 月，开卷全国图书零售市场观测系统采样已经覆盖全国 7000 余家实体书店和网上书店；2018 年累计监控码洋 529.2

亿元，监控动销品种 194 万余种。 

 

10 月零售榜的变动：开学季过后多种新书上榜，七十

周年国庆带动主题出版 

本月零售渠道畅销榜的变动幅度较大，与9月榜单相比共有19种图书新进榜。排名变

动的影响因素主要有3个：1）季节因素。暑期和开学季过后“中小学阅读”的热度

明显下降，本月共有23种上榜作品被列入部编教材必读/推荐书目和人民日报推荐

“1-9年级必读经典书目”，进榜数量比上月减少9种，上榜作品的排名平均下降6

位以上；2）事件因素。十月正逢我国七十周年国庆，因此本月主题出版的热度延续，

共有5种主题出版作品上榜，比上月增加1本，上榜作品的排名平均提高1位以上；3）

中小学阅读书目结束霸榜后多种新书纷纷进榜，本月共有13种2019年新书上榜，比

上月增加7种，其中《少年的你，如此美丽》、《伪装学渣》、《半小时漫画中国史

（4）》等7种图书首次进榜。 
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 图 1：2019年10月零售渠道畅销榜与9月榜单的变动情况 

 
数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

2019年10月，共有24种图书连续一年在榜，其中虚构类图书有12种、非虚构类图书

有9种、少儿类图书有3种。 

表 2：2019年10月零售渠道畅销榜的连续上榜图书情况 

虚构类 非虚构类 少儿类 

排名 书名 
连续上榜

次数 
排名 书名 

连续上榜

次数 
排名 书名 

连续上榜

次数 

1 活着 70 29 目送(插图新版) 64 26 狼王梦(升级版) 70 

8 追风筝的人 70 19 皮囊 58 9 窗边的小豆豆 14 

7 解忧杂货店 64 18 浮生六记 32 19 
米小圈上学记(二年

级)-新同桌的烦恼 
13 

29 摆渡人 52 4 半小时漫画中国史 25    

4 三体 52 7 半小时漫画世界史 18    

5 三体 2-黑暗森林 51 6 半小时漫画中国史(2) 19    

6 三体 3-死神永生 51 5 半小时漫画中国史(3) 15    

14 围城 33 17 天才在左 疯子在右 14    

3 平凡的世界(全三册) 27 26 我们仨（第三版） 12    

16 活着 27       

9 白夜行(2017 版) 25       

10 云边有个小卖部 16       

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 
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 季节因素：开学季过后，中小学阅读热度降低 

在7月至9月的暑期和开学季过后，中小学阅读的热度明显降低。本月零售渠道畅销

榜共有23种图书被列入部编教材必读/推荐书目和人民日报推荐的“1-9年级必读经典

书目”，上榜图书的数量比上月减少9种，同时这些图书的销量排名相较9月平均降低

6位以上。 

表 3：2019年10月零售渠道畅销榜的中小学“推荐图书”情况 

虚构类 非虚构类 少儿类 

书名 
10 月排名（较 9

月的变动） 
书名 

10 月排名（较 9

月的变动） 
书名 

10 月排名（较 9

月的变动） 

红岩 2（-） 红星照耀中国 15（↓ 12） 夏洛的网 1（↑3） 

平凡的世界(全三册) 3（↑ 1） 人性的弱点 16（↓ 1） 小猪稀里呼噜(上) 3（↓1） 

追风筝的人 8（-） 苏东坡传 24（↓ 17） 小猪稀里呼噜(下) 4（↓1） 

围城 14（↑ 1） 目送(插图新版) 29（↓ 12） 青铜葵花(新版) 7（↑13） 

西游记(上下) 17（↓ 14） 撒哈拉的故事 30（↓ 9） 窗边的小豆豆(2018 版) 9（↓3） 

红楼梦(上下) 22（↓ 12）   草房子 11（↓1） 

三国演义(上下) 24（↓ 11）   了不起的狐狸爸爸 12（↓3） 

水浒传(上下) 30（↓ 18）    没头脑和不高兴 22（↓17） 

    狼王梦(升级版) 26（↓19） 

    草房子 27（↓8） 

数据来源：开卷信息，人教社，人民日报，广发证券发展研究中心 

 

事件因素：主题出版热度延续 

2019年10月我国迎来七十周年国庆，受此事件影响本月主题出版的热度延续。本月

共有5种主题出版作品上榜，上榜图书数量比上月增加1本，这些图书的销量排名平

均提高1位以上。其中，《中国共产党的九十年（全三册）》高居非虚构类畅销榜的

第1位，《苦难辉煌（全新修订增补版）》再次进榜。 

表 4：2019年10月零售渠道畅销榜的主题出版图书 

排名 书名 作者 出版社 

1（↑ 4） 中国共产党的九十年（全三册） 中共中央党史研究室 中共党史出版社 

11（↑ 1） 新中国：砥砺奋进的七十周年（手绘本） 张士义 人民东方出版传媒有限公司 

15（↓ 12） 红星照耀中国 埃德加.斯诺 人民文学出版社有限公司 

20（未入榜） 苦难辉煌（全新修订增补版） 金一南 作家出版社 

21（↓ 2） 习近平的七年知青岁月 中央党校采访实录编辑室 中共中央党校出版社 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

2019 年新书：13 种 2019 年新作上榜，7 种首次上榜 

中小学推荐阅读图书结束霸榜后，本月多种新书纷纷进榜填补空位。2019年10月共

有13种2019年新作进入零售渠道畅销榜，其中非虚构类图书8种、虚构类图书5种、

少儿类榜单没有新书上榜。 

本月首次上榜作品共有7种，具体包括：1）改编电影于10月25日上映带动热度的《少
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 年的你，如此美丽》；2）畅销系列“半小时漫画”的三部后续作品《半小时漫画中

国史（4）》、《半小时漫画唐诗（2）》、《半小时漫画经济学-生活常识篇》；3）

知名作家余秋雨于2019年7月出版的新作《中国文化课》；4）2019年7-9月出版的

网络小说《伪装学渣》和《伪装学渣（2）（完结版）》。 

表 5：2019年新书在2019年1-10月零售渠道畅销榜的排名情况    

进榜时间 类别 书名 一月 二月 三月 四月 五月 六月 七月 八月 九月 十月 

2019/1 非虚构 变量：看见中国社会的小趋势 21 19 27        

2019/1 少儿 笑猫日记-属猫的人 6 1 6 28 30      

2019/2 非虚构 习近平在正定   7 2 2 18 18 24   

2019/2 非虚构 成事：冯唐品读曾国藩嘉言抄      13     

2019/3 虚构 局外人     19 22 14     

2019/3 虚构 蜜汁炖鱿鱼      22 2 2   

2019/3 非虚构 我喜欢你，像风走了八千里       20    

2019/4 虚构 撒野(2)     5 9 26 25   

2019/4 虚构 摆渡人(3)-无境之爱     10 12 20 22 23 28 

2019/4 虚构 
就喜欢你看不惯我又干不掉我的

样子(4) 
    25 29     

2019/4 少儿 复仇者联盟(4)-终极档案     20      

2019/4 非虚构 美国陷阱     19 2 22 25   

2019/4 虚构 人生海海    21 18 10 21 15 27 21 

2019/5 虚构 斗罗大陆(第四部)-终极斗罗(6)     26      

2019/5 非虚构 半小时漫画唐诗      4 4 5 14 8 

2019/7 非虚构 小孩      1 2 2 4 14 

2019/8 非虚构 断舍离        17 20 25 

2019/9 非虚构 新中国：砥砺奋进的七十年         12 11 

2019/10 虚构 少年的你，如此美丽          11 

2019/10 虚构 伪装学渣（2）（完结版）          19 

2019/10 虚构 伪装学渣          25 

2019/10 非虚构 半小时漫画中国史（4）          2 

2019/10 非虚构 半小时漫画唐诗（2）          9 

2019/10 非虚构 半小时漫画经济学-生活常识篇          12 

2019/10 非虚构 中国文化课          13 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心    
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10 月上市公司的畅销书：系列书占比提升 

2019年10月，A股上市公司占据开卷零售渠道畅销榜65.6%的份额，与上月持平。

其中，新华文轩出品的“米小圈”系列共计上榜16种图书、比上月增加9种，读客文

化出品的“半小时漫画”系列共计上榜8种图书、比上月增加3种。 

图 2：2019年10月上市公司进入畅销榜的图书种数  图 3：2019年9月上市公司进入畅销榜的图书种数 

 

 

 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心  数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

“半小时漫画”系列是由自媒体作家陈磊所著、读客文化出品的畅销书系列。陈磊

是知名微信公众号“混子曰”的创始人，“混子曰”通过漫画趣味解读历史和科学

知识，根据清博指数的估计，“混子曰”目前拥有约100多万活跃粉丝。《半小时漫

画中国史》依托“混子曰”多年积淀的创作内容和粉丝基础成为百万级畅销书，此

后陈磊引入半小时漫画团队将“半小时漫画”系列的解读内容延伸至唐诗、经济学

等领域，一方面延长系列图书的生命周期，另一方面加快系列图书的出版频率，《半

小时漫画中国史（4）》、《半小时漫画唐诗（2）》、《半小时漫画经济学-生活常

识篇》这三本新书的出版间隔均不超过1个月。 

表 6：2019年10月“半小时漫画”系列的上榜情况 

类别 排名 书名 出版时间 作者 

非虚构类 2 半小时漫画中国史（4） 2019-09-05 陈磊 

非虚构类 4 半小时漫画中国史(全新修订版) 2017-06-01 陈磊 

非虚构类 5 半小时漫画中国史（3） 2018-07-01 陈磊 

非虚构类 6 半小时漫画中国史（2） 2018-05-01 陈磊 

非虚构类 7 半小时漫画世界史 2018-04-01 陈磊 

非虚构类 8 半小时漫画唐诗 2019-05-01 陈磊，半小时漫画团队 

非虚构类 9 半小时漫画唐诗（2） 2019-10-01 陈磊，半小时漫画团队 

非虚构类 12 半小时漫画经济学——生活常识篇 2019-08-01 陈磊，半小时漫画团队 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 
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10 月网店渠道的畅销榜：新书营销网络渠道先行 

将10月网店渠道的畅销榜Top30与当月零售渠道的畅销榜对比，本月有16种非虚构

类图书未进入当月零售渠道的畅销榜，和上月基本持平；有14种少儿类图书未进入

零售渠道畅销榜，分化情况较上月加剧。 

表 7：2019年9-10月网店渠道畅销榜Top30与零售渠道榜单的差异 

当月零售渠道未上榜图书种数 虚构类 非虚构类 少儿类 

9 月 10 17 5 

10 月 7 16 14 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 

 

图书渠道营销逐渐精细化，部分出版社首先通过网络渠道宣传并销售新书，在积累

了一定规模的读者群体和图书知名度后再进行线下推广，给予目标用户实体书的阅

读体验场景，双向促进线上和线下的销售增长。例如2019年6月出版的《伪装学渣》

于8月进入开卷网店渠道畅销榜Top30，直至10月才进入零售渠道畅销榜Top30。中

信出版社2019年9月出版的《这里是中国》也采用了线上渠道先行的营销策略，在

2019年9-10月频频登陆天猫图书和京东图书的重点推荐位，于出版当月就进入开卷

网店渠道畅销榜Top30，目前尚未进入零售渠道畅销榜Top30，我们预计该书后续在

零售渠道的销量表现值得期待。 

图 4：《伪装学渣》在零售/网店渠道的上榜情况  图 5：《这里是中国》在零售/网店渠道的上榜情况 

 

 

 

数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心  数据来源：开卷信息，广发证券发展研究中心 
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风险提示 

1） 网店渠道折扣加剧； 

2） 实体书店销售下滑； 

3） 移动互联网冲击。 
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[Table_ResearchTeam] 广发传媒行业研究小组 
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朱 可 夫 ： 资深分析师，香港科技大学经济学硕士，中国人民大学金融学学士，2017 年加入广发证券发展研究中心。   

叶 敏 婷 ： 高级分析师，西安交通大学工业工程硕士、管理学学士，2018 年加入广发证券发展研究中心。 

徐 呈 隽 ： 高级分析师，复旦大学世界经济学硕士、浙江大学经济学学士，2019 年加入广发证券发展研究中心。 

吴   桐 ： 联系人，武汉大学金融学硕士，2018 年加入广发证券发展研究中心。 
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