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发布日期：2019 年 12 月 04 日  

事件：CTR 公布 10 月全媒体广告洞察报告。 

投资要点: 

 近一年来广告单月刊例花费全部下滑，生活圈媒体增幅明显收窄。

10月全媒体广告花费下滑 8.2%，相比 9月有小幅的回暖，与 2019

年前三季度几乎持平，但总体而言仍处在相对较低的位置，近一年

以来单月全媒体广告花费均处于负增长之中，2019 年 2 月下滑最

为明显，达到 19.3%，8月情况最好，下滑 4.2%。 

所有广告媒介中，只有电梯电视、电梯海报以及影院视频广告实现

正增长，分别增长 0.9%/0.9%/2.1%，比起 2018 年 10 月

23.9%/23.6%/17.2%的同比增幅有大幅下滑，相比 2019年前三季度

各自 2.8%/4.5%/3.6%的同比增幅也有小幅下降。 

传统媒体平台中，户外、报纸、广播、杂志的下滑幅度均超过了

10%以上，传统广告媒体日渐式微。 

 广告投放受双十一、国庆档电影市场表现等时间性因素影响较大。 

在投放电梯电视广告的 TOP5 行业中，娱乐及休闲、商业及服务性

行业以及食品的广告花费都有不同程度的增加，但相比 2018年 10

月的增幅又有着不小的差距，IT 产品及服务在 2018 年 10 月投放

增长达到 253.7%，但 2019年 10月反而下降了 12.1%。投放前十的

广告品牌中有 6 家都是 2019 年新出现的品牌，其中瓜子二手车投

放同比增加 348.1%，海豚家投放同比增加超 1000%，波司登投放增

长超 205.8%。 

投放电梯海报的投放中，商业及服务性行业、饮料和交通的投放同

比增加，其中饮料和交通均由负增长转为正增长，饮料行业增幅明

显，超过 100%；邮电通讯、IT产品及服务投放均由 2018年 10的

的正增长转为负增长，与电梯电视广告类似，IT 及服务产品下滑

明显。投放的广告主中，天猫和苏宁易购的广告投放花费环比增长

都超过了 1000%，主要是为双十一活动预热投入了大量的宣传。科

发源和好慷在家投放花费增幅分别超过 500%和 450%。 

影院视频广告花费投放 TOP5的行业中，邮电通讯、化妆品/浴室用

品、个人用品以及饮料的投放花费同比增长都超过了 100%，交通

类虽然仍排在投放花费第二名，但整体花费减少了 15.6%。不同于

电梯电视和电梯海报媒体，在影院视频广告投放花费 TOP10的品牌

中全部都是新增品牌或投放收入实现了同比和环比的正向增长。一
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汽大众奥迪和保时捷的投放花费同比增长超过 1000%，小米和苹果

的投放花费环比增长超过 1000%。猜测主要是由于国庆档电影表现

比较好，影院媒体的投放价值提升，广告主的投放意愿随之增强。

（10月电影市场票房同比增加 123.8%，环比增加 156.1%，观影人

次同比增加 109.8%，环比增加 141.4%） 

 投资建议与相关标的：受经济环境的影响，广告主的信心受到了影

响，广告投放自 2018年三季度以来一直在下滑的过程中并在 2019

年 Q1 触底，Q3 和 Q2 均有小幅好转，但总体还处在磨底的阶段，

未出现明显的改善痕迹。在广告主的结构上，目前食品类行业投放

增长良好，显示出了一定的抗周期能力。在广告媒介平台上，生活

圈媒体虽然增幅有明显的回落，但却是仅有的能够实现正增长的媒

介渠道。相关标的重点关注生活圈媒体龙头企业分众传媒。公司目

前正在积极调整客户结构，日用消费品成为第一大客户，具备了一

定的抗风险能力，公司减少了点位扩张的速度，将点位的优化作为

目前的重点方向，成本压力正在逐渐改善，建议继续长线关注。 

风险提示：外部经济环境继续波动，行业竞争加剧，坏账风险 
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图 1：2018 年 11 月-2019 年 10 月全媒体广告花费变化 

 

资料来源：CTR，中原证券 

 

 

图 2：2016-2019Q3 单季度全媒体广告刊例花费同比增幅 

 

资料来源：CTR，中原证券 
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图 3：2018 年 10 月与 2019 年 10 月全媒体广告花费同比变化 

 

资料来源：CTR，中原证券 

 

 

图 4：2018 前三季度与 2019 前三季度各媒介广告刊例花费变化 

 

资料来源：CTR，中原证券 
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图 5：2019 年 10 月电梯电视广告花费 TOP5 行业变化 

 

资料来源：CTR，中原证券 

 

 

表 1：2019 年 10 月电梯电视广告花费 TOP10 品牌增幅 

本月排名 上月排名 品牌 同比 环比 

1 - 瓜子二手车直卖 348.1% NEW 

2 5 西贝 NEW 58.4% 

3 3 铂爵旅拍 NEW 31.1% 

4 - 天猫 -44.9% NEW 

5 - 易车 NEW NEW 

6 9 洽洽 NEW 67.5% 

7 1 新氧 NEW 75.7% 

8 136 剑南春 NEW >1000% 

9 71 海豚家 >1000% >1000% 

10 - 波司登 205.8% NEW 

资料来源：Wind，中原证券 
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图 6：2019 年 10 月电梯海报广告花费 TOP5 行业变化 

 

资料来源：CTR，中原证券 

 

 

表 2：2019 年 10 月电梯海报广告花费 TOP10 品牌增幅 

本月排名 上月排名 品牌 同比 环比 

1 308 天猫 -4.6% >1000% 

2 6 科发源 501.7% 80.5% 

3 - 波司登 115.4% NEW 

4 10 京东商城 21.5% 53.5% 

5 5 小鹏 NEW -21.6% 

6 3 君乐宝 NEW -42.5% 

7 17 惠氏 64.1% 48.8% 

8 8 好慷在家 458.9% -19.3% 

9 13 恒昌烧坊 NEW -6.0% 

10 197 苏宁易购 -20.4% >1000% 

资料来源：Wind，中原证券 
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图 7：2019 年 10 月影院视频广告花费 TOP5 行业变化 

 

资料来源：CTR，中原证券 

 

 

表 3：2019 年 10 月影院视频广告花费 TOP10 品牌增幅 

本月排名 上月排名 品牌 同比 环比 

1 83 小米 NEW >1000% 

2 1 丸美 NEW 17.7% 

3 8 蘑菇街 NEW 188.2% 

4 3 蒙牛 472.7% 30.4% 

5 86 苹果 94.6% >1000% 

6 4 一汽大众奥迪 >1000% 22.3% 

7 64 保时捷 >1000% 623.8% 

8 80 景田 NEW 818.4% 

9 75 华为 620.4% 635.3% 

10 9 兰蔻 NEW 37.9% 

资料来源：Wind，中原证券 
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