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——食品饮料行业 11 月线上数据分析专题（20191206） 

 白酒：白酒行业量价齐升，茅台直营逐步落地 

11 月阿里渠道白酒销售额为 19.94亿元，同比增长 116.90%，其中高端酒表现

优秀；销售量同比增长 35.52%；均价同比增长 60.05%。市场集中度方面，白

酒整体集中度持续提升，11 月白酒行业市占率较去年同期高 3.67个百分点，

由于双十一苏宁易购及天猫超市共投放约 15.6 万瓶的平价飞天茅台，贵州茅

台市占率从 12.76%提升至 24.84%，而其余酒企线上市占率均有不同程度下

降。白酒行业即将进入春节备货旺季，高端酒批价走势将受茅台直营落地进度

影响，我们认为未来白酒行业在增速放缓的同时集中度将持续提升，分化将逐

步加大，高端酒确定性最强，推荐关注高端酒及处于势能释放期的白酒企业。 

 啤酒：销量增长明显，市场集中度向头部企业集中 

11 月阿里渠道啤酒销售额为 2.14 亿元，同比增长 26.36%；销售量同比增长

46.75%；均价同比减少 13.90%。细分来看，青岛啤酒、哈尔滨啤酒、燕京啤

酒、重庆啤酒销售额分别同比增长 267.63%、-39.12%、46.24%、-27.51%；均

价分别同比增长-2.03%、-40.36%、-35.76%、32.77%。市场集中度方面，11月

CR3 线上市占率较去年同期提升了 4.8 个百分点，市场集中度正稳步提升。 

 调味品：线上收入同比增长 50%，海天市占率显著提高 

11 月阿里渠道日常调味品销售额为 2.17亿元，同比增长 50.54%，销售量同比

增长 33.33%，均价同比增长 12.90%。具体来看，海天、千禾、李锦记、七彩

之谜、厨邦销售额分别同比增长 85.14%、62.46%、65.03%、207.59%、66.93%，

主要调味品销售额增速高于行业增速，行业分化不断加大。市场集中度方面，

日常调味品 CR3 的线上市占率环比实现提升。由于渠道为行业重要壁垒，头

部企业渠道实力的增强意味着行业集中度的不断提升。2019 年主要调味品公

司均通过渠道下沉以对冲行业压力，其中海天味业、中炬高新等企业持续加大

经销商开拓力度，市场份额进一步向龙头集中，调味品行业集中度提升的中长

期逻辑仍在延续。 

 保健品：销量同比回升，Swisse市占率提升明显 

11 月阿里渠道保健品大类销售额为 38.05 亿元，同比增长 10.93%；销售量同

比增长 6.09%；均价同比增长 4.57%。市场集中度方面，Swisse线上市占率从

18 年 11月的 7.33%提升至 19年 11月的 7.58%，位居行业第一；此外，汤臣

倍健、Muscletech市占率略有提升，而修正、康宝莱、姿美堂、澳佳宝市占率

有所下滑。 

 风险提示：宏观经济增长持续低于预期，原材料价格波动风险。 
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一、白酒：白酒行业量价齐升，茅台直营逐步落地 

白酒行业量价齐升，茅台直营逐步落地。11 月阿里渠道白酒销售额为 19.94 亿

元，同比增长 116.90%，环比增长 309.01%，销售量同比增长 35.52%，均价

同比增长 60.05%。高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为

4.95、1.80、1.14 亿元，分别同比增长 322.25%、44.28%、110.26%，贵州

茅台增长显著；次高端酒方面，汾酒、水井坊、酒鬼酒、舍得销售额分别为

7506.17、3277.76、1817.26、1017.36 万元，分别同比增长 81.73%、-26.67%、

-1.61%、272.14%；区域龙头方面，洋河、古井贡、今世缘、口子窖销售额分

别为 7498.76、2999.52、367.53、178.05 万元，分别同比增长-14.85%、28.37%、

52.77%、40.45%；三四线酒方面，牛栏山、伊力特、迎驾贡、老白干、金种

子销售额分别为 2041.37、791.58、400.45、302.55、211.31 万元，分别同比

增长 14.64%、56.02%、43.96%、-18.30%、179.55%。今年双十一酒水销售

情况表现优异，京东平台上五粮液、茅台及洋河稳居白酒销量前三，五粮液、

郎酒、剑南春、汾酒全天成交额是去年同期 3 倍；天猫平台上，茅五泸为成交

额前三甲，汾酒、洋河、郎酒及剑南春位居其后。双十一期间白酒的热销显示

白酒热度不减。 

 

表格 1. 11 月白酒企业销售额及增速一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

销售额（万元） 同比增速（%） 环比增速（%）

茅台 49540.63 322.25% 137.09%

五粮液 18049.03 44.28% 397.14%

泸州老窖 11404.18 110.26% 403.18%

汾酒 7506.17 81.73% 437.28%

水井坊 3277.76 26.67% 1077.62%

酒鬼酒 1817.26 -1.61% 762.81%

舍得 1017.36 272.14% 635.16%

洋河 7498.76 -14.85% 294.38%

古井贡 2999.52 28.37% 300.50%

今世缘 367.53 52.77% 550.31%

口子窖 178.05 40.45% 573.59%

牛栏山 2041.37 14.64% 126.98%

伊力特 791.58 56.02% 393.39%

迎驾贡 400.45 43.96% 293.56%

老白干 302.55 -18.30% 498.15%

金种子 211.31 179.55% 2382.53%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线
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图 1： 茅台销售额（左轴，万元）及同比增速（右

轴，%） 
 

图 2： 五粮液销售额（左轴，万元）及同比增速

（右轴，%） 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 3： 泸州老窖销售额（左轴，万元）及同比增

速（右轴，%） 

 图 4： 山西汾酒销售额（左轴，万元）及同比增

速（右轴，%） 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，受益于停货挺价及产品结构优化，主要高端酒白酒均价持续提升。

11 月白酒均价同比增长 60.05%，环比增长 67.09%。具体来看，贵州茅台、

五粮液、泸州老窖、今世缘均价同比增长 46.29%、6.09%、28.13%、19.43%；

水井坊、舍得、酒鬼酒、古井贡酒等次高端酒均价同比明显回落，11 月水井

坊、舍得、古井贡销售额的增长主要靠销量驱动。 
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表格 2. 11 月白酒企业线上均价一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

今年双十一苏宁易购推出了 35 吨平价飞天茅台酒进行限量抢购的同时天猫超

市推出了 8 万瓶平价茅台，电商平台双十一总计共投放约 15.6 万瓶的 1499

元平价茅台。目前飞天茅台主要城市批价稳定在 2280-2350 元左右，经销商

渠道库存较低，据经销商反馈，近期公司仍在加大直营投放力度，11 月公司

对贵州国企增加供货量利于公司完成全年任务，预计近期经销商将提前执行

明年 1、2 月计划量。 

 

表格 3. 11 月阿里渠道贵州茅台销量前十产品一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

11月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）

茅台 1287.36 46.29% 1.35%

五粮液 919.11 6.09% 130.51%

泸州老窖 470.25 28.13% 16.16%

水井坊 1417.72 -14.63% 56.42%

舍得 779.52 -8.21% 54.68%

酒鬼酒 662.07 -14.01% 56.35%

汾酒 394.67 8.38% 35.35%

口子窖 923.99 9.98% 38.77%

洋河 603.75 6.11% 2.10%

今世缘 585.79 19.43% 18.58%

古井贡 368.61 -13.91% 45.98%

伊力特 456.48 -11.36% 71.00%

迎驾贡 339.02 28.12% 9.15%

老白干 322.86 -5.67% 12.92%

金种子 310.70 20.60% 31.04%

牛栏山 181.97 3.66% 29.92%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线

单品名称 成交均价 销售量 销售金额

1 53度飞天茅台500ml 1499 156820 235073180

2 【双11预售】1919正品直供 43度飞天茅台500ml 1199 20254 24284546

3 飞天茅台43度500ml 999 19582 19562418

4 1919酒类直供 43度飞天茅台500ml*6瓶 5757 3121 17966157

5 1919正品直供 43度飞天茅台500ml 950 17304 16442220

6 【双11预售】1919酒类直供 43度飞天茅台500ml*6瓶 6844 1330 9102520

7 茅台王子酒53度500ml*6 948 8717 8263716

8 1919酒类直供 53度茅台王子酒 蓝标425ml*6瓶 849 9382 7961414

9 茅台飞天43度500mL*2瓶 2196 2709 5948964

10 51度茅台汉酱酒500ml 3182 1780 5663371
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市场集中度方面，白酒行业集中度持续提升，CR3 线上市占率从 18 年 11 月

的 35.94%提升至 19 年 11 月的 39.61%。具体来看，受双十一平价茅台大量

投放因素影响，贵州茅台市占率从 12.76%提升至 24.84%，而其他酒企市占

率均不同程度的出现下降，五粮液市占率从 13.61%下滑至 9.05%，泸州老窖

市占率从 5.90%小幅下滑至 5.72%，洋河市占率降幅最大。 

 

表格 4. 11 月白酒企业线上销售额占比一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 5. 11 月阿里渠道白酒单品销售额排行榜 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

线下动销方面，近期飞天茅台本周主要城市批价约为 2300 元左右，截至 10

月 14 日，茅台系列酒已完成全年任务的 80%，销售额和利润都实现了两位

数的增长，吨酒收入比去年提高 13 个百分点。截至 10 月 31 日，公司共完

排序 2019年11月 排序 2018年11月
白酒总销售额（亿元） 19.94 白酒总销售额（亿元） 9.19

1 贵州茅台 24.84% 1 五粮液 13.61%
2 五粮液 9.05% 2 贵州茅台 12.76%
3 泸州老窖 5.72% 3 洋河 9.58%
4 汾酒 3.76% 4 泸州老窖 5.90%
5 洋河 3.76% 5 汾酒 4.49%
6 水井坊 1.64% 6 水井坊 2.81%
7 古井贡 1.50% 7 古井贡 2.54%
8 牛栏山 1.02% 8 酒鬼酒 2.01%
9 酒鬼酒 0.91% 9 牛栏山 1.94%
10 舍得 0.51% 10 伊力特 0.55%
11 伊力特 0.40% 11 老白干 0.40%
12 迎驾贡 0.20% 12 迎驾贡 0.30%
13 今世缘 0.18% 13 舍得 0.30%
14 老白干 0.15% 14 今世缘 0.26%
15 金种子 0.11% 15 口子窖 0.14%
16 口子窖 0.09% 16 金种子 0.08%
17 金徽 0.00% 17 金徽 0.01%

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元）
1 双十一白酒订货会 衡昌 30004.00
2 53度飞天茅台500ml 茅台 23507.32
3 盛世经典52度浓香型白酒水500ml*2瓶 全家福 5569.00
4 【双11预售】1919正品直供 43度飞天茅台500ml 茅台 2428.45
5 52度第八代经典五粮液500ml*6 五粮液 1999.52
6 飞天茅台43度500ml 茅台 1956.24
7 1919酒类直供 68度五粮液250ML 五粮液 1876.60
8 1919酒类直供 43度飞天茅台500ml*6瓶 茅台 1796.62
9 1919正品直供 43度飞天茅台500ml 茅台 1644.22
10 盛世经典52度500ml*4瓶 全家福 1295.87
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成出口茅台酒及系列酒 1576.82 吨，销售金额 3.69 亿美元，目前共有分布于

五大洲 64 个国家和地区的 107 家海外经销商，公司在海外市场布局日趋完

善；五粮液方面，八代五粮液批价稳定在 920-950 元左右，酒厂 11 月在继

续控货的同时仍不断加大市场监管力度，预计公司将在 1218 大会上对来年

量价规划等问题作出具体指引；泸州老窖方面，公司近期在投资者交流会中

表示，公司前三季度销售表现良好，盈利能力稳定提升，具体来看，国窖收

入增速预计超 35%，而中档酒增速较低主要原因为特曲停货（为更新换代做

准备）。此外，公司对未来产品价格及产能规划作出了展望：产品价格方面，

在宏观经济增速放缓、高端酒不断放量的背景下，预计明年高端酒价格整体

较为稳定，国窖 1573 将继续采取价格跟随策略；未来产能方面，公司目前

基酒存量充足，随着公司酿酒工程技改项目竣工投产，国窖 1573 产能将进

一步提升。 

白酒行业即将进入春节备货旺季，高端酒批价走势将受茅台直营落地进度影

响，我们认为未来白酒行业在增速放缓的同时集中度将持续提升，分化将逐

步加大，高端酒确定性最强，推荐关注高端酒及处于势能释放期的白酒企

业。 

 

二、啤酒：销量增长明显，市场集中度向头部企业集中 

啤酒销量提升明显，均价回落。11 月阿里渠道啤酒销售额为 2.14 亿元，同比

增长 26.36%，销售量同比增长 46.75%，均价同比下降 13.90%，销售额的增

长主要由销量驱动。细分来看，销售额方面，青岛啤酒、哈尔滨啤酒、燕京啤

酒、重庆啤酒销售额分别为 3812.73、1412.52、291.26、21.77 万元，分别同

比增长 267.63%、-39.12%、46.24%、-27.51%。 

 

表格 6. 11 月啤酒企业销售额及增速一览  

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

销售额（万元） 同比增长（%） 环比增长（%）
青岛啤酒 3812.73 267.63% 387.91%

哈尔滨啤酒 1412.52 -39.12% 41.51%
燕京啤酒 291.26 46.24% 168.93%
重庆啤酒 21.77 -27.51% 76.55%
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图 5： 青岛啤酒销售额（左轴，万元）及同比增

速（右轴，%） 
 

图 6： 燕京啤酒销售额（左轴，万元）及同比增

速（右轴，%） 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 7： 哈尔滨啤酒销售额（左轴，万元）及同比

增速（右轴，%） 
 

图 8： 重庆啤酒销售额（左轴，万元）及同比增

速（右轴，%） 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，啤酒线上均价同比下降 13.90%，环比增加 25.09%。具体来看，青

岛啤酒、燕京啤酒、重庆啤酒、哈尔滨啤酒均价分别同比增长-2.03%、-35.76%、

32.77%、-40.36%，重庆啤酒表现优秀。此外，11 月阿里渠道啤酒单品销售额

排行榜中青岛啤酒、哈尔滨啤酒均上榜。 

 

表格 7. 11 月各啤酒企业线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

11月均价（元/件） 较去年同期增减（%） 较上月同期增减（%）
青岛啤酒 96.77 -2.03% 22.50%
燕京啤酒 75.03 -35.76% -49.12%
重庆啤酒 61.46 32.77% 15.59%

哈尔滨啤酒 52.97 -40.36% -27.66%
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市场集中度方面，CR3 线上市占率从 18 年 11 月的 21.0%提升到 19 年 11 月

的 25.8%，集中度持续提升。具体来看，青岛啤酒市占率从 6.1%提升至 17.8%，

重庆啤酒市占率从 6.6%提升至 13.7%，而哈尔滨啤酒市占率从 13.7%下降至

6.6%。 

 

图 9： 19 年 11 月啤酒企业市占率情况  图 10： 18 年 11 月啤酒企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 8. 11 月阿里渠道啤酒类单品销售额排行榜 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

三、调味品：线上收入同比增长 50%，海天市占率显著提高 

调味品销量增长明显，线上收入同比增长 50%。11 月阿里渠道日常调味品销

售额为 2.17 亿元，同比增长 50.54%，销售量同比增长 33.33%，均价同比增

长 12.90%，其中酱油、食盐销售额增长明显。具体来看，海天、千禾、李锦

记、七彩之谜、厨邦销售额分别为 0.50、0.27、0.14、0.12、0.07 亿元,分别

同比增长 85.14%、62.46%、65.03%、207.59%、66.93%，主要调味品销售

额增速高于行业增速，行业分化不断加大。 

 

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元）
1 双十一啤酒订货会 百威 1000.00
2 百威啤酒新品冰啤500ml*18听 百威 668.04
3 Harbin Beer/哈尔滨醇爽9度330ml*24听 哈尔滨 618.22
4 青岛啤酒清爽纯干罐装啤酒330ml*24 青岛啤酒 484.03
5 Budweiser/百威啤酒整箱经典醇正550ml*15罐 百威 355.49
6 青岛啤酒经典啤酒500ml*24听 青岛啤酒 329.83
7 Budweiser/百威Pulse魄斯啤酒定制268ml*12瓶 百威 355.49
8 青岛啤酒经典啤酒500ml*24听 青岛啤酒 329.83
9 Budweiser/百威Pulse魄斯啤酒定制268ml*12瓶 百威 325.16
10 Budweiser/百威小麦醇正啤酒550ml*12听 百威 318.74
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表格 9. 11 月调味品行业线上销售额及增速一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 11： 海天销售额（左轴，万元）及同比增速（右

轴，%） 
 

图 12： 千禾销售额（左轴，万元）及同比增速（右

轴，%） 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，日常调味品均价同比增长 12.90%，环比增长 26.46%。具体来看，

千禾味业均价最高，11 月均价为 36.42 元/件；海天、厨邦、七彩之谜、李锦

记 11月均价分别为 35.66、31.98、25.91、24.29 元/件，分别同比增长 24.14%、

0.60%、9.29%、-9.78%。 

市场集中度方面，日常调味品 CR3 的线上市占率从 19 年 10 月的 39.07%提

升至 19 年 11 月的 42.93%，市场集中度提升明显。具体来看，同期海天市占

率从 17.32%提升至 22.83%，千禾市占率从 11.48%提升至 12.36%；七彩之

谜市占率从 10.27%降低至 5.44%，厨邦市占率从 3.51%降低至 3.18%；此外，

李锦记、太太乐、欣和市占率均有所提升。 

 

 

销售额（亿元） 同比增长（%） 环比增长（%）
日常调味品 2.17 50.54% 120.20%
酱油 1.16 60.51% 149.31%
醋制品 0.38 27.91% 109.17%
鸡精/味精 0.36 31.06% 87.33%
食盐 0.16 154.19% 72.64%
料酒 0.10 30.27% 103.93%
海天 0.50 85.14% 190.26%
千禾 0.27 62.46% 137.26%
李锦记 0.14 65.03% 129.49%
七彩之谜 0.12 207.59% 16.71%
厨邦 0.07 66.93% 99.67%
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表格 10. 11 月调味品行业线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 13： 19 年 11 月调味品企业市占率情况  图 14： 19 年 10 月调味品企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 11. 11 月阿里渠道海天味业热销产品 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

11月均价（元/件） 同比增长（%） 环比增长（%）
日常调味品 30.60 12.90% 26.46%
酱油 36.99 4.44% 26.02%
鸡精/味精 34.72 79.90% 18.62%
醋制品 25.84 3.63% 19.42%
料酒 18.43 -10.39% 12.02%
食盐 18.35 -24.69% 33.80%
千禾 36.42 -29.16% -7.76%
海天 35.66 24.14% 45.64%
厨邦 31.98 0.60% 11.70%
七彩之谜 25.91 9.29% -24.35%
李锦记 24.29 -9.78% 30.72%

产品 销量（件） 均价（元/件） 销售额（万元）

海天味极鲜特级酱油1280ml+上等蚝油700g 202006 66 1333.24

海天酱油生抽味极鲜上等蚝油黄豆酱 83916 68 569.39

海天招牌味极鲜2.25kg*2+蚝油700g*2 63541 59 373.62

海天金标生抽1.28L*2白米醋蚝油组合 62028 50 309.52

海天金标生抽1280ml*2+上等蚝油520g 43574 39 167.76

海天招牌味极鲜生抽两套促销装 26219 50 130.83

海天陈酿醋1.9L 59770 16 98.25

海天招牌味极鲜2.25KG*2+上等蚝油520g 17500 52 90.65

海天招牌味极鲜酱油1.52Kg*2瓶送上等蚝油520g*2 14257 55 78.28

海天生抽酱油1900ml 48899 16 77.26
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由于渠道为行业重要壁垒，头部企业渠道实力的增强意味着行业集中度的不断

提升。2019 年主要调味品公司均通过渠道下沉以对冲行业压力，其中海天味

业、中炬高新等企业持续加大经销商开拓力度，市场份额进一步向龙头集中，

调味品行业集中度提升的中长期逻辑仍在延续。此外，海天味业渠道利润稳定

下降显示其渠道控制力不断增强，海天味业较强的渠道控制力利于其巩固市场

地位。 

 

四、保健品：销量同比回升，Swisse 市占率提升明显 

保健品销量回升，主要品牌表现持续分化。11 月阿里渠道保健品大类销售额

为 38.05 亿元，同比增长 10.93%，销售量同比增长 6.09%，销售额及销量增

速结束了连续三个月的负增长，均价同比增长 4.57%。具体来看，销售额方面，

Swisse、汤臣倍健、Muscletech、澳佳宝、修正、姿美堂、康宝莱销售额分别

为 2.88、2.72、1.11、0.68、0.52、0.42、0.25 亿元,分别同比增长 14.66%、

26.74%、55.29%、-1.74%、-6.26%、-40.60%、-13.87%，整体来看保健品行

业头部销售额增长势头较强，销售额分化明显。 

 

表格 12. 11 月保健品行业线上销售额及增速一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

 

 

销售额（亿元） 同比增长（%） 环比增长（%）
保健品大类 38.05 10.93% 160.85%
海外膳食营养补充食品 21.18 9.47% 211.90%
普通膳食营养食品 12.78 59.19% 147.44%
保健食品 3.95 -41.89% 51.54%
特殊用途膳食食品 0.14 6.58% 457.29%
Swisse 2.88 14.66% 252.15%
汤臣倍健 2.72 26.74% 134.21%
Muscletech/麦斯泰克 1.11 55.29% 220.50%
澳佳宝 0.68 -1.74% 231.91%
修正 0.52 -6.26% 31.28%
姿美堂 0.42 -40.60% 125.24%
康宝莱 0.25 -13.87% 82.67%
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图 15： 汤臣倍健销售额（左轴，万元）及同比增

速（右轴，%） 
 

图 16： Swisse 销售额（左轴，万元）及同比增速

（右轴，%） 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，保健品大类均价同比增长 4.57%，环比增长 29.61%。具体来看，

Muscletech 均价最高，11 月均价为 332.82 元/件；康宝莱、澳佳宝、汤臣倍

健、Swisse、姿美堂、修正 11 月均价分别为 309.79、165.12、164.50、162.18、

129.38、83.15 元/件，分别同比增长 0.00%、-2.68%、-5.34%、-8.47%、460.93%、

-30.15%。 

市场集中度方面，Swisse 线上市占率从 18 年 11 月的 7.33%提升至 19 年 11

月的 7.58%，位居行业第一；此外，汤臣倍健、Muscletech 市占率略有提升，

而修正、康宝莱、姿美堂、澳佳宝市占率有所下滑。 

 

表格 13. 11 月保健品行业线上均价一览 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

11月均价（元/件） 同比增长（%） 环比增长（%）
保健品大类 173.19 4.57% 29.61%
特殊用途膳食食品 827.03 6.05% 175.21%
海外膳食营养补充食品 201.96 -12.65% 22.71%
普通膳食营养食品 151.51 44.03% 22.16%
保健食品 130.29 -9.99% 30.90%
Muscletech/麦斯泰克 332.82 -13.57% 6.63%
康宝莱 309.79 0.00% 4.27%
澳佳宝 165.12 -2.68% 9.49%
汤臣倍健 164.50 -5.34% 20.52%
Swisse 162.18 -8.47% 16.12%
姿美堂 129.38 460.93% 57.65%
修正 83.15 -30.15% 1.22%
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图 17： 19 年 11 月保健品企业市占率情况  图 18： 18 年 11 月保健品企业市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 14. 11 月阿里渠道汤臣倍健热销产品 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

产品 店铺名称 销量（件） 均价（元/件） 销售额（万元）

汤臣倍健褪黑素安瓶 汤臣倍健佰健专卖店 33293 86 287.75

汤臣倍健鱼油软胶囊 汤臣倍健佰健专卖店 11903 94 112.11

3瓶汤臣倍健钙铁锌咀嚼片 汤臣倍健佰健专卖店 11173 96 106.78

3瓶汤臣倍健葡萄籽维生素CE片 汤臣倍健众华朗臣专卖店 4438 168 74.56

汤臣倍健健力多氨糖软骨素钙片180片 百信大药房旗舰店 4258 175 74.52

汤臣倍健蛋白粉蛋白质粉 汤臣倍健众华朗臣专卖店 2521 268 67.68

3瓶汤臣倍健辅酶q一10心脏天然维生素E软胶囊 汤臣倍健佰健专卖店 2234 300 67.12

汤臣倍健牛初乳加钙咀嚼片 汤臣倍健佰健专卖店 4942 111 54.92

240片汤臣倍健维生素C咀嚼片VC片 汤臣倍健众华朗臣专卖店 6207 88 54.75

汤臣倍健健力多氨糖软骨素钙片280片礼盒装 百信大药房旗舰店 2360 230 54.17
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风险提示 

宏观经济增长持续低于预期 

若宏观经济增速放缓，居民消费增长乏力，将对消费类板块上市公司业绩持

续增长带来压力。 

原料价格波动风险 

气候变化、自然灾害、动物疫情等不可抗力因素导致的农作物、肉类、蔬

菜、乳品等原材料价格波动，将侵蚀食品饮料板块上市公司盈利能力。
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