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发布日期：2021 年 01 月 11 日  

投资要点: 

 【游戏】1 月 4 日国家新闻出版署发布了 2020 年 12 月版号，共

89 款游戏获得版号。2020 年全年共发放版号 1308 个，基本按照

每月一批，每批平均 100 款左右的节奏发放。相比于 2017-2019

年，2020 年发放版号数量持续收缩，监管层对于供给侧仍处于严

监管状态。 

综合考虑目前版号对于游戏产品的必备性、CP 方和渠道方关于分

成的比例的博弈等因素，我们认为“内容为王”将会是游戏行业

未来的长期主基调，注重研发投入，能够产出优质游戏产品的公

司议价能力更强，推荐三七互娱、完美世界、吉比特。关注进入

2021 年后游戏公司新游产品线上线周期以及产品市场表现。 

另外目前国内正在提倡“原地过年，非必要不返乡”，人员流动

的减少有望继续带动春节期间以游戏为代表的“宅娱乐”的需求

旺盛。 

 【电影和院线】疫情导致 2020 年电影市场票房下滑明显。但国庆

档后电影市场好转趋势建立，元旦当日票房同比增长 106.9%，创

历史记录，元旦 3天假期总票房 12.99 亿元，相比 2019 年增长了

29.64%（2020 年元旦假期未出现连休）。从元旦假期的影市表现

来看，观众的线下观影娱乐需求依然很旺盛，疫情因素逐渐减弱，

内容吸引力是核心支撑。 

近期建议继续关注春节档，目前有 7部影片定档春节档，包括《唐

人街探案 3》、《你好，李焕英》、《熊出没•狂野大陆》、《侍

神令》、《刺杀小说家》、《新神令：哪吒重生》和《人潮汹涌》，

预计在贺岁档和春节档共同推动下，一季度电影市场修复明显。

作为受影响较大的板块，预计 2021 年影视板块相关公司的业绩有

望在 2020 年低基数下实现反弹。但还需高度警惕目前全国各地出

现的疫情反复带来的影响。 

行业竞争格局上，后疫情时代头部影投和院线公司的市占率提升

明显，目前市占率数据的变动基本呈现2020年12月>复工后>2020

全年>2017-2019 年。个股推荐关注：万达电影、中国电影、光线

传媒。 

 【广告】根据 CTR 公布的数据显示，11月国内广告市场整体刊例

花费同比增长 5.3%，环比减少 5.4%。在各投放渠道之中，梯媒景
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气度依然高涨，电梯 LCD 同比增长 36.8%，环比减少 17.6%；电梯

海报同比增长 50.0%，环比增加 17.3%；影院广告环比增长减少

16.5%，同比增长 12.1%，同比增长 8.0%。作为顺周期行业，广告

市场有望充分受益于后疫情时代经济的复苏，推动广告市场规模

再次增长。 

继续推荐梯媒龙头公司分众传媒，近期旗下子公司分众晶视继与

中影影投、博纳影业签署独家合作协议后又再次获得中影、华夏

进口影片贴片广告业务的代理授权。 

风险提示： 疫情反复以及病毒变异风险；监管政策不确定性风险；

行业竞争加剧；行业发展不及预期；外部政治环境风险 
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1.  一周市场回顾（1 月 4 日-1 月 8 日） 

1 月 4 日至 1 月 8 日，传媒板块下跌 0.17%，跑输上证综指（2.79%）2.96pct，跑输沪深

300（5.45%）5.62pct，跑输创业板（6.22%）6.39pct，排在 CS 一级行业第 21 名，位于中部

靠后区间。 

图 1：2021 年 1 月 4 日-1 月 8 日 A 股主要板块涨跌幅（%） 

 

资料来源：Wind，中原证券 

细分子版块中，其他广告营销上涨 7.62%，单周涨幅最高，动漫板块单周上涨 3.97%，游戏

板块与上周基本持平，其余子版块都有不同程度的下跌。 

表 1：2021 年 1 月 4 日-1 月 8 日传媒行业二级与三级子板块涨跌幅 

二级子版块 涨跌幅（%） 三级子板块 跌幅（%） 

媒体 -3.11% 出版 -3.61% 

广播电视 -2.43% 

广告营销 3.63% 互联网广告营销 -1.07% 

其他广告营销 7.62% 

文化娱乐 -0.42% 影视 -1.51% 

动漫 3.97% 

游戏 0.16% 

其他文化娱乐 -5.76% 

互联网媒体 -3.36% 信息搜索与聚合 -2.19% 

互联网影音视频 -3.93% 

资料来源：Wind，中原证券 

板块 147 支个股中，24支上涨，123 支下跌。涨幅最高的有美盛文化（14.51%）、*ST 晨鑫

（10.84%）、分众传媒（10.64%）、金财互联（9.49%）、三七互娱（8.42%）。跌幅最高的有北京

文化（-23.00%）、*ST 中昌（-17.27%）、众应互联（-15.54%）、欢瑞世纪（-15.53%）、当代文
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体（-15.20%）。 

表 2：2021 年 1 月 4 日-1 月 8 日媒板块个股涨跌幅排行 

涨幅 TOP5 涨幅（%） 跌幅 TOP5 跌幅（%） 

美盛文化 14.51% 北京文化 -23.00% 

*ST 晨鑫 10.84% *ST 中昌 -17.27% 

分众传媒 10.64% 众应互联 -15.54% 

金财互联 9.49% 欢瑞世纪 -15.53% 

三七互娱 8.42% 当代文体 -15.20% 

资料来源：Wind，中原证券 

1.1. 一周公司动态要闻 

【北京文化】2020 年 12 月 22 日至 2020 年 12 月 31 日，公司股东华力控股累计减持北

京文化股份 9,113,700 股，占北京文化总股本的 1.27%。本次权益变动前，华力控股持有北京

文化股份 44,908,681 股，占北京文化总股本的 6.27%；本次权益变动后，华力控股持有北京

文化股份 35,794,981 股，占北京文化总股本的 5%。（2021-01-04） 

【每日互动】公司的实际回购时间区间为 2020 年 5 月 8 日至 2020 年 12 月 30 日，共通

过回购专用证券账户以集中竞价交易方式回购公司股份 2,381,300 股，占公司总股本的比例为

0.60%，本次回购股份的最高成交价为 29.90 元/股，最低成交价为 16.09 元/股，成交金额为人

民币 50,008,915.30 元（含交易费用 24,992.79 元）。（2021-01-04） 

【*ST 当代】根据公司战略及业务发展需要，为优化公司资产结构，提高资金周转率，当

代东方投资股份有限公司全资子公司东阳盟将威影视文化有限公司拟将所持有的河北当代文化

传媒有限公司 100%的股权转让给井冈山市星斗企业管理咨询中心。2020 年 12 月 31 日，双方

签署了《股权转让意向协议》。（2021-01-04） 

【巨人网络】截至 2020 年 12 月 31 日，公司通过集中竞价方式累计回购股份数量为

5,153,548 股，占公司总股本的 0.2546%，最高成交价为 17.70 元/股，最低成交价为 16.66 元

/股，成交总金额为 89,378,268.75 元（不含交易费用）。（2021-01-04） 

【凤凰传媒】2020 年 12 月 30 日，公司与海南省新华书店集团有限公司签订了《国有产

权转让合同》，海南新华书店集团以 64,680.46 万元的价格受让海南新华 51%股权。截至挂牌

截止日 2020 年 12 月 30 日，仅有海南新华书店集团一家意向受让方。2020 年 12 月 30 日，

公司收到文交所出具的《受让资格确认书》，经文交所审核海南新华书店集团具备受让资格。

（2021-01-05） 

【新经典】2021 年 1 月 4 日，公司通过集中竞价交易方式已累计回购股份数量为 407,400

股，已回购股份占公司总股本（135,885,000 股）的比例为 0.30%，最高成交价为 50.00 元/

股、最低成交价为 47.89 元/股，成交总金额 19,988,033.40 元（不含印花税、交易佣金等交易

费用）。（2021-01-05） 
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【华扬联众】华扬联众数字技术股份有限公司于近日与海南旅投免税品有限公司签署《海

南旅投免税品有限公司与华扬联众数字技术股份有限公司战略合作框架协议》。在本次合作过程

中，公司作为合作方提供线上及线下策划、宣传、推广并制作行业峰会、大型活动，建设主题

社区及相关周边、延展等方面的工作，不涉及免税商品销售资质有关合作。（2021-01-05） 

【盛通股份】截至 2020 年 12 月 31 日，公司通过股份回购专用证券账户使用自有资金以

集中竞价交易方式，已回购股份数量为 4,026,000 股，占公司目前总股本的 0.73%，最高成交

价为 4.29 元/股，最低成交价为 3.81 元/股，成交总金额为人民币 15,881,088 元（不含交易费

用）。（2021-01-05） 

【龙韵股份】经上海龙韵传媒集团股份有限公司财务部门确认，公司全资子公司近日获得

政府补助款项共计人民币 3,625,829.35 元。（2021-01-05） 

【蓝色光标】公司 2020 年预计净利润 7.2 亿元-8 亿元，同比增加 1.34%-12.61%。扣非

后净利润 5.5 亿元-6 亿元，同比增加 21.26%-32.28%。(2021-01-05) 

【每日互动】每日互动股份有限公司拟使用自有资金以集中竞价交易方式回购公司部分股

份，用于维护公司价值及股东权益。本次回购总金额不低于人民币 5,000 万元（含），且不超过

人民币 10,000 万元（含），回购价格不超过人民币 29.76 元/股。按照本次回购资金总额上限和

回购价格上限测算，预计可回购股份总数为 336.02 万股，约占公司目前总股本 40,010 万股的

0.84%。（2021-01-05） 

【光线传媒】北京三快于 2020 年 11 月 4 日与其同一控制下的上海汉涛签署了《股份转让

协议》，北京三快拟通过协议转让的方式将其持有的公司 176,016,506 股无限售条件的流通股

股份及其相关的股东权益转让予上海汉涛。（2021-01-05） 

【宝通科技】公司预计 2020 年 1-12 月归属于上市公司股东的净利润较 2019 年同比上升

30%—40%。（2021-01-05） 

【龙韵股份】股东许龙出于资金筹划考虑，拟于本公告披露的减持计划期间内，通过上海

证券交易所交易系统以集中竞价、大宗交易的方式减持公司股份不超过 2,696,000 股，即减持

不超过公司股份总数的 2.89%。（2021-01-06） 

【力盛赛车】公司拟使用自有资金或其他合法资金以集中竞价交易方式回购公司人民币普

通股 A 股股份。本次回购股份按回购资金总额上限人民币 6,000 万元、回购价格上限 15 元/股

进行测算，预计回购股份数量为 4,000,000 股，约占公司目前已发行总股本的 3.17%；按回购

总金额下限人民币4,000万元、回购价格上限15元/股进行测算，预计回购股份数量为2,666,666

股，约占公司目前已发行总股本的 2.11%。（2021-01-06） 

【科达股份】浙文互联集团股份有限公司于 2021 年 1 月 6 日召开第九届董事会临时会会

议，以 7 票同意、0 票反对、0 票弃权的表决结果审议通过了《关于变更公司证券简称的议案》，

同意将公司证券简称由“科达股份”变更为“浙文互联”，公司证券代码仍为“600986”，保持
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不变。（2021-01-07） 

【金科文化】公司预计 2020 年净利润 7 亿元-8 亿元，上年同期为亏损 27.79 亿元。

（2021-01-07） 

【中文在线】公司预计 2020 年净利润 4700 万元-6000 万元，上年同期为亏损 6.03 亿元。

（2021-01-07） 

【中文在线】中文在线数字出版集团股份有限公司于 2021 年 1 月 7 日收到公司持股 5%

以上股东北京启迪华创投资咨询有限公司以及股东建水文睿企业管理有限公司出具的《股份减

持计划告知函》，启迪华创计划通过协议转让、大宗交易或集中竞价方式减持公司股份不超过

72,729,531 股（即不超过公司总股本的 10%），文睿公司计划通过协议转让、大宗交易或集中

竞价方式减持公司股份不超过 36,365,205 股（即不超过公司总股本的 5%），其中，以协议转

让或大宗交易方式减持的，将在本减持计划公告之日起三个交易日后的六个月内进行；以集中

竞价方式减持的，将在本减持计划公告之日起十五个交易日后的六个月内进行。（2021-01-07） 

【富春股份】2021 年 1 月 8 日，富春科技股份有限公司、北京量子跃动科技有限公司与

上海盖姆艾尔网络科技有限公司签署《投资意向书》，富春股份与量子跃动拟增资入股盖姆艾尔，

其中量子跃动占增资后盖姆艾尔 27.43%的股权比例，富春股份占增资后盖姆艾尔 10%的股权

比例。（2021-01-08） 

 

2. 行业动态要闻 

【游戏】2021 年首批版号发布，过审游戏共 89 款，包括 85 款移动游戏（含 35 款休闲益

智类手游），2 款客户端游戏，1 款网页游戏，以及 1 款客户端/移动端游戏。具体来说，过审的

移动游戏包括网易游戏《王牌竞速》、朝夕光年《阿比斯之旅》、心动网络《骰子元素师》、完美

世界《非常英雄救世奇缘》、上海塔人网络《魔力宝贝归来》、友谊时光《海岛梦想家》、多益网

络《梦想世界 3》。过审的客户端游戏包括边锋网络《冰火塔防》及厦门大趣同享《千古风流》；

《古镜记》则同时获得了客户端和移动端版号；过审的网页游戏为三七互娱《苍之录》。（来源：

腾讯新闻） 

【游戏】新浪科技讯 1 月 6 日上午消息，Sensor Tower 商店情报平台显示，2020 年 12

月中国手游发行商在全球 App Store 和 Google Play 的收入排名。榜单中 30 个手游发行商 12

月全球吸金 21.6 亿美元，占当期全球手游总收入 29%。（来源：新浪科技） 

【图书】新华社北京 1 月 7 日电（记者张漫子）北京开卷信息技术有限公司基于全国 1 万

余家实体书店和网上书店提供的采样数据，于 7 日发布《2020 中国图书零售市场报告》。报告

显示，2020 年中国图书零售市场码洋规模为 970.8 亿元，同比下降 5.08%，这是自 2001 年以

来我国图书零售市场规模首次出现负增长。（来源：新华社） 
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【广告】根据 CTR 媒介智讯的数据显示，2019 年 11 月，全媒体广告刊例花费同比下滑

3.1%，广告市场的波动下滑有所改善，全媒体和传统媒体的广告刊例花费同比降幅都达到今年

1 月以来的最小值，整体走势呈现波动式回升。（来源：CTR） 

【影视】欢喜传媒集团有限公司宣布与芒果 TV 达成战略合作协议，并在“芒果 TV”APP

及湖南快乐阳光运营的湖南省运营商互联网电视业务的全部终端设立“欢喜首映”专区，从内

容专区所产生的收入经扣除相关成本后由双方进行分成，战略合作协议为期三年。（来源：36

氪） 

【视频】2021 年 1 月 6 日，腾讯看点创作 Talk 第二季上线。活动以《粉丝经济时代下的

创作与机遇》为主题，邀请艾瑞媒体营销及内容领域研究院负责人吕荣慧、黎歌传媒创始人郑

黎荣、优质达人黑洞男孩主创曾文招、看点美食原生优质创作者史海峰（南翔不爱吃饭）、等闲

内容引擎合伙人王佳音、小象大鹅 MCN 负责人卓普、搞笑品类优质创作者宋庆鸣（你们的宋

老师）、章鱼宝宝电商运营总监张桢 8 位嘉宾参会，分享最新行业动态及创作运营经验。（来源：

凤凰网科技） 

【抖音】1 月 5 日讯，抖音发布《2020 抖音数据报告》。报告呈现了 2020 年抖音的多项

数据，其中，在获赞最多的城市一项中，武汉以超过 83 亿次的网友点赞数量位列第一，北京

和成都分列二三位。（来源：文化产业新闻） 

 

2.1. 电影市场 

根据猫眼专业版 APP 显示，2021 年第 1 周（1 月 4 日-1 月 10 日）电影市场总票房 7.14

亿元，环比减少 66.38%，观影人次 1933 万人次，环比减少 65.62%，放映场次 231.9 万场，

环比减少 8.04%。 

上周电影市场环比出现较大回落，主要是 2021 年元旦假期电影市场表象亮眼带来的基数

较高，随着假期的过去，电影市场有所回落。单周票房排名前三的影片分别是《送你一朵小红

花》、《温暖的抱抱》、《拆弹专家 2》，单周票房分别为 2.8 亿元、1.5 亿元与 1.4 亿元，CR3 为

80.2%。 
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图 2：国内电影市场票房情况（万元）（周） 

 

资料来源：猫眼专业版 APP，中原证券 

 

图 3：国内电影市场观影人次情况（万人）（周） 

 

资料来源：猫眼专业版 APP，中原证券 
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图 4：国内电影市场放映场次情况（万场）（周） 

 

资料来源：猫眼专业版 APP，中原证券 

 

表 3：2021 年 1 月 4 日-2021 年 1 月 10 日票房情况 

影片名称 票房（万元） 票房占比 累计票房 场均人次 上映日期 

送你一朵小红花 28041.50 39.2% 约 10.44 亿元 11 2020-12-31 

温暖的抱抱 14942.01 20.9% 约 6.74 亿元 8 2020-12-31 

拆弹专家 2 14397.89 20.1% 约 9.68 亿元 9 2020-12-24 

心灵奇旅 6617.24 9.2% 约 2.35 亿元 9 2020-12-25 

海底小纵队：火焰之环 1487.45 2.0% 3438.4 万元 7 2021-01-08 

缉魂 1286.91 1.8% 1286.91 万元 10 2021-01-15 

紧急救援 1279.20 1.7% 约 4.6 亿元 5 2020-12-18 

崖上的波妞 495.30 0.6% 2221.8 万元 4 2020-12-31 

资料来源：猫眼专业版 APP，中原证券 

 

表 4：部分预计上映电影档期 

首映日期 影片名称 类型 国家地区 

2021-01-12 客从何处来 剧情/爱情 中国 

2021-01-14 如梦晋阳 剧情/爱情 中国 

2021-01-14 聊斋新编之男狐 剧情 中国 

2021-01-15 平安中国之守护者 剧情 中国 

2021-01-15 老爷保号 剧情/喜剧 中国 

2021-01-15 许愿神龙 喜剧/动画 中国 

2021-01-15 缉魂 犯罪/悬疑/科幻 中国 

2021-01-15 扫黑·决战 犯罪/剧情/动作 中国 

2021-01-15 叱咤风云 爱情/剧情/动作 中国 

2021-01-15 没有过不去的年 剧情 中国 

2021-01-15 老爷保号 剧情/喜剧/爱情 中国 

2021-01-15 点点星光 剧情/运动/儿童 中国 

2021-01-15 京北的我们 爱情/剧情 中国 

2021-01-15 天后小助理 剧情/爱情 美国 
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2021-01-15 平安中国之守护者 剧情 中国 

2021-01-16 日不落酒店 喜剧/奇幻 中国 

2021-01-18 山路十八湾 剧情 中国 

2021-01-19 少年梦 2 剧情 中国 

2021-01-22 指挥家 爱情/剧情 中国 

2021-01-22 武汉日夜 纪录片 中国 

2021-01-22 移情高手 喜剧/爱情 中国 

2021-01-22 幸运电梯 剧情/喜剧/爱情 中国 

2021-01-22 与我跳舞 喜剧/剧情 日本 

2021-01-22 小伟 剧情 中国 

2021-01-22 爱遍全球 剧情/爱情/青春 中国 

2021-01-22 足球爸爸 剧情/喜剧/儿童/运动 中国 

2021-01-23 魔法鼠乐园 动画 中国 

资料来源：中国电影发行放映协会，猫眼专业版 APP，中原证券 

在院线方面，1月 4日-1 月 10 日之间，万达院线票房 1.02 亿元，市占率 15.69%，环比提

升约 0.62pct，公司目前市占率基本维持在 15%以上，相比 2019 年全年的 13.73%的市占率数据

提升明显，相比国庆档 14.94%的市占率也有提升。排名第二的大地院线单周票房 5786 万元，

市占率 8.90%，环比下滑约 0.7pct；排名第三的上海联合院线但周票房 5195.1 万元，市占率

7.99%，环比提升。 

表 5：2021 年 1 月 4 日-2021 年 1 月 10 日院线票房数据 TOP10 

院线 票房（万元） 市占率 人次（万人） 场均人次 平均票价（元） 

万达院线 1.02 亿元 15.69% 293.8 13 35.0 

大地院线 5786.1 8.90% 176.7 7 32.7 

上海联合院线 5195.1 7.99% 138.8 10 37.4 

中影数字院线 5023.8 7.73% 151.9 7 33.1 

中影南方新干线 4587.5 7.06% 135.1 7 33.9 

广州金逸珠江 2779.4 4.28% 80.6 9 34.4 

中影星美院线 2713.6 4.17% 81.8 8 33.1 

横店影视 2567.9 3.95% 81.2 7 31.6 

江苏幸福蓝海 2429.6 3.74% 72.8 8 33.4 

华夏联合院线 2064.6 3.18% 61.7 7 33.5 

全国 6.50 亿元  1933.2 9 33.6 

资料来源：猫眼专业版 APP，中原证券 

影投市场上，1月 4日-1 月 10 日万达电影市占率 14.38%，环比提升 0.81pct，市占率优势

十分明显，高于排名第二的的大地影院近 10pct。 

表 6：2021 年 1 月 4 日-2021 年 1 月 10 日影投票房数据 TOP10 

院线 票房（万元） 市占率 人次（万人） 场均人次 平均票价（元） 

万达电影 9348.1 14.38% 270.5 13 34.6 

大地影院 2955.0 4.55% 88.9 8 33.2 

横店院线 2236.4 3.44% 70.9 7 31.5 
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CGV 影城投资 2191.1 3.37% 53.1 13 41.2 

中影投资 1676.9 2.58% 50.1 13 33.4 

金逸影视 1384.8 2.13% 39.1 10 35.3 

百老汇 1243.0 1.91% 25.9 19 47.9 

星轶影城 1131.2 1.74% 35.1 11 32.1 

博纳影业 1121.5 1.72% 30.6 12 36.6 

幸福蓝海 1067.2 1.64% 32.6 9 32.7 

全国 6.50 亿元  1933.2 9 33.6 

资料来源：猫眼专业版 APP，中原证券 

 

2.2. 电视剧市场 

【电视剧网络播放】根据艺恩数据统计的 2021 年 1月 4 日-1 月 10 日电视剧播映指数（由

媒体热度、用户热度、好评度、观看度组成）排行，《大江大河 2》播映指数排名第一；《流金

岁月》排名第二；《巡回检察组》排名第三。 

【网络剧】根据艺恩数据统计的 2021 年 1月 4日-1 月 10 日网络剧播映指数情况，《有翡》

排名第一；《阳光之下》排名第二；《终极笔记》排名第三。 

图 5：2021 年 1 月 4 日-2021 年 1 月 10 日电视剧播映指

数排行 TOP10 

 图 6：2021 年 1 月 4 日-2021 年 1 月 10 日网络剧播映指

数排行 TOP10 

 

 

 

资料来源：艺恩数据，中原证券  资料来源：艺恩数据，中原证券 
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【电视剧卫视播放】根据 CSM59 统计 2021 年 1月 8日省级卫视黄金剧场收视排名，第一名

和第二名是上海东方卫视以及浙江卫视播放的《大江大河二》，收视率分别为 2.872%和 2.501%，

市场份额为 8.91%和 7.77%；第三名是江苏卫视播放的《了不起的女孩》，收视率 2.484%，市场

份额 7.72%；第四名是湖南卫视播放的《巡回检察组》，收视率 1.93%，市场份额 5.96%；第五

名是北京卫视播放的《风声》，收视率 1.292%，市场份额 4.01%。TOP5 省级卫视黄金剧场收视

率合计为 11.079。  

图 7：2021 年 1 月 8 日省级卫视播放电视剧收视率排行 

 

资料来源：微博账号：卫视小露电,中原证券 

2.3. 综艺节目市场 

根据艺恩数据统计 2021 年 1 月 4 日-1 月 10 日电视综艺节目播映指数，《我就是演员第三

季》排名第一，《奔跑吧·黄河篇》排名第二，《追光吧！哥哥》排名第三。 

在网综方面，《明星大侦探第六季》播映指数排名第一；《奇葩说第七季》排名第二；《哈哈

哈哈哈》排名第三。 
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图 8：2021 年 1 月 4 日-2021 年 1 月 10 日电视综艺播映指

数排行 TOP10 

 图 9：2021 年 1 月 4 日-2021 年 1 月 10 日网络综艺播映指

数排行 TOP10 

  

 

  

资料来源：艺恩数据，中原证券  资料来源：艺恩数据，中原证券 

【综艺节目卫视播放】根据 CSM59 统计 2021 年 1 月 9 日省级卫视晚间时段节目排名，浙

江卫视《我就是演员》收视率 2.969%，市场份额 10.59%，排名第一；上海东方卫视播放的《追

光吧哥哥》、《追光吧哥哥前传》和《追光吧哥哥队长个人战》收视率分别为 2.037%、1.916%和

1.834%，排在第二第三第四名；江苏卫视播放的《非诚勿扰》收视率 1.671%，排名第五。 
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图 10：2021 年 1 月 9 日省级卫视晚间时段节目 

 

资料来源：微博账号：卫视小露电,中原证券 

2.4. 游戏市场 

【手机游戏】根据七麦数据统计的 2021 年 1 月 9日 iOS 畅销游戏排行榜 TOP10 中，《王者

荣耀》、《和平精英》、《梦幻西游》、《三国志·战略版》、《天涯明月刀》排名前五。三七互娱新

游《荣耀大天使》排名第十。 

在安卓手机下载榜方面，《和平精英》、《王者荣耀》、《迷你世界》、《我的世界》和《使命召

唤手游》排名前五。 

图 11：AppStore 畅销游戏排行榜 TOP10（2021 年 1 月 9 日）  图 12：豌豆荚应用市场游戏下载榜 TOP10（2021 年 1 月 9 日） 

 

 

 

资料来源：七麦数据，中原证券  资料来源：七麦数据，中原证券 
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2.5. 图书市场 

根据开卷信息发布的 2020 年中国图书零售市场报告显示 2020 年在疫情影响下全球图书市

场都面临下滑，国内图书零售市场也首次出现负增长，销售额同比下降 5.08%。而在 2015-2019

年间始终维持在 10%以上的同比增速。在不同销售渠道中，实体书店受到的冲击更大，相比前

几年销售额降幅进一步扩大，同比下降了 33.8%，销售码洋 203.6 亿元。网上渠道继续保持正

增长，但增速明显放缓，同比增长 7.27%，码洋规模 767.2 亿元，线上图书零售渠道占比进一

步提升至 79%。 

畅销图书榜单中，《红岩》、《云边有个小卖部》、《三体》排在虚构类图书销量排名前三；非

虚构类图书中，《你当像鸟飞往你的山》、《正面管教》、《次第花开：藏人精神保持愉悦的秘密》

销量前三；少儿类图书中《夏洛的网》、《没头脑和不高兴》、《青铜葵花》销量排名前三。 

表 7：2020 年实体书店畅销书榜单 

排名 虚构类 非虚构类 少儿类 

1 红岩 你当象鸟飞往你的山 夏洛的网 

2 云边有个小卖部 正面管教（修订版） 没头脑和不高兴 

3 
三体 次第花开：藏人精神保持愉悦的

秘密 

青铜葵花 

4 活着 郭论 猜猜我有多爱你 

5 三体 II 黑暗森林 半小时漫画中国史（4） 米小圈脑筋急转弯-脑力挑战赛 

6 三体 III 死神永生 国家安全知识百问 米小圈脑筋急转弯-机灵小神童 

7 平凡的世界（全三册） 断舍离 小猪唏哩呼噜（上） 

8 百年孤独（50 周年纪念版） 非暴力沟通 米小圈脑筋急转弯-谁是聪明人 

9 人生海海 半小时漫画中国史（全新修订版） 小猪唏哩呼噜（下） 

10 追风筝的人 半小时漫画中国史 米小圈脑筋急转弯-古堡大冒险 

资料来源：开卷信息，中原证券 

 

表 8：2021 年第一周实体书店畅销书榜单 

排名 虚构类 非虚构类 少儿类 

1 云边有个小卖部 习近平在宁德 笑猫日记（27）-戴口罩的猫 

2 某某 习近平的七年知青岁月 米小圈脑筋急转弯-智慧者游戏 

3 活着 你当像象鸟飞往你的山 米小圈脑筋急转弯-密码大发现 

4 百年孤独（50 周年纪念版） 习近平扶贫故事 米小圈脑筋急转弯-“吃一顿”饭庄 

5 红岩 习近平在厦门 米小圈脑筋急转弯-神灯变变变 

6 三体 习近平在正定 米小圈脑筋急转弯-脑力挑战赛 

7 这题超纲了（2） 半小时漫画中国史（5） 米小圈脑筋急转弯-机灵小神童 

8 白夜行（2017 版） 断舍离 墨多多谜境冒险-穿梭未来 

9 这题超纲了 习近平在福州 米小圈脑筋急转弯-谁是聪明人 

10 暂坐 习近平与大学生朋友们 窗边的小豆豆（2018 版） 
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资料来源：开卷信息，中原证券 

 

3. 本周观点 

【游戏】1月 4日国家新闻出版署发布了 2020 年 12 月版号，共 89款游戏获得版号。2020

年全年共发放版号 1308 个，基本按照每月一批，每批平均 100 款左右的节奏发放。相比于

2017-2019 年，2020 年发放版号数量持续收缩，监管层对于供给侧仍处于严监管状态。 

综合考虑目前版号对于游戏产品的必备性、CP 方和渠道方关于分成的比例的博弈等因素，

我们认为“内容为王”将会是游戏行业未来的长期主基调，注重研发投入，能够产出优质游戏

产品的公司议价能力更强，推荐三七互娱、完美世界、吉比特。关注进入 2021 年后游戏公司新

游产品线上线周期以及产品市场表现。 

另外目前国内正在提倡“原地过年，非必要不返乡”，人员流动的减少有望继续带动春节期

间以游戏为代表的“宅娱乐”的需求旺盛。 

【电影和院线】疫情导致 2020 年电影市场票房下滑明显。但国庆档后电影市场好转趋势建

立，元旦当日票房同比增长 106.9%，创历史记录，元旦 3天假期总票房 12.99 亿元，相比 2019

年增长了 29.64%（2020 年元旦假期未出现连休）。从元旦假期的影市表现来看，观众的线下观

影娱乐需求依然很旺盛，疫情因素逐渐减弱，内容吸引力是核心支撑。 

近期建议继续关注春节档，目前有 7 部影片定档春节档，包括《唐人街探案 3》、《你好，

李焕英》、《熊出没·狂野大陆》、《侍神令》、《刺杀小说家》《新神令：哪吒重生》和《人潮汹涌》，

预计在贺岁档和春节档共同推动下，一季度电影市场修复明显。作为受影响较大的板块，预计

2021 年影视板块相关公司的业绩有望在 2020 年低基数下实现反弹。但还需高度警惕目前全国

各地出现的疫情反复带来的影响。 

行业竞争格局上，后疫情时代头部影投和院线公司的市占率提升明显，目前市占率数据的

变动基本呈现 2020 年 12 月>复工后>2020 全年>2017-2019 年。个股推荐关注：万达电影、中国

电影、光线传媒。 

【广告】根据 CTR 公布的数据显示，11月国内广告市场整体刊例花费同比增长 5.3%，环比

减少5.4%。在各投放渠道之中，梯媒景气度依然高涨，电梯LCD同比增长36.8%，环比减少17.6%；

电梯海报同比增长 50.0%，环比增加 17.3%；影院广告环比增长减少 16.5%，同比增长 12.1%，

同比增长 8.0%。作为顺周期行业，广告市场有望充分受益于后疫情时代经济的复苏，推动广告

市场规模再次增长。 

继续推荐梯媒龙头公司分众传媒，近期旗下子公司分众晶视继与中影影投、博纳影业签署

独家合作协议后又再次获得中影、华夏进口影片贴片广告业务的代理授权。 
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4. 风险提示 

1） 疫情反复以及病毒变异风险； 

2） 监管政策不确定性风险； 

3） 行业竞争加剧； 

4） 行业发展不及预期； 

5） 外部政治环境风险 
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