
  

 

 

       

 
 

   

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

掘金消费“首尾”机会和渠道变革，布局高成长性渠道 
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公司名称 线上业务表现

华润万家
春节期间，线上总销售额与订单量同比增长约5倍。年初一至正月
十五期间，苏果日均线上订单量达2.4万单，同比增长165％，日均

销售240万元，同比增长近4倍

永辉超市
2月1日到10日，福州区域日均订单量比去年翻了1.5倍，日均销售

额增加数倍

联华超市
节日期间联华鲸选在杭州地区的线上订单需求急速上升，销售同比

增长3倍多

物美
多点在春节期间GM V同比增长232.2%，新增注册用户同比增长
236.3%，2020年1月，GM V超42亿元，环比去年12月增长162.2%

步步高
1月步步高超市销售收入同比增长43％，线上到家业务环比增长3倍，

大年初一到初八，线上订单销售占比超10％
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