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食品饮料 

高端酒动销无虞，大众品旺季正浓—春节前草根调研反馈 
节前旺季已经接近尾声，春节作为食品饮料板块最重要的节日之一，决定了开年

的基本面走势。为了进一步探寻食品饮料板块春节销售情况，近期我们走访了上

海、天津、福建、山东、江苏等地的部分商超，对白酒、乳制品、调味品、休闲食

品、粮油等板块的终端动销情况进行跟踪。 

白酒： 1）烟酒店：高端动销良好，价盘环比提升。从动销来看，高端整体动销

良好，五粮液普五，国窖 1573 整体动销良好，五粮液出厂日期为 2020 年 8-12

月，部分烟酒店也出现 2021 年的批次，货龄较新。酱酒热仍在延续，钓鱼台国

宾、君品习酒等千元以上价格的酱香白酒渠道推力普遍较大，终端需求明显提升，

开瓶率较优。从价盘来看，名酒价盘价格环比提升。五粮液实际成交价普遍在 1050

以上，部分地区实际成交价达到 1100 元以上，环比 1 月仍有一定提升；国窖 1573

在多地的实际成交价为 980-1100 元，与普五价格差距进一步缩小；江苏地区洋河

M6+实际成交价走高，梦 3 水晶版实际成交价维较梦 3 提升约 30 元。名酒话语

权进一步增强。2）商超：茅台商超投放正在落地，国窖与普五价盘差距不断缩小。

商超渠道五粮液货龄较新，出厂日期为 2020年 10-12月，整箱实际成交价为 1050-

1100 元/瓶，上海地区麦德龙某门店促销员反应节前每天平均出货约 10 箱左右；

国窖 1573 实际成交价为 1000 元/瓶，与五粮液差距有所缩小。我们认为商超渠

道作为白酒重要的价格标杆渠道，国窖在商超渠道的价盘提升一定程度上反映了

其品牌力的回归。 

乳制品：1）从新鲜度来看，常温白奶动销优于常温酸。伊利蒙牛的高端常温白奶

产品金典、特仑苏生产日期多集中于 2021 年 1 月中下旬，优于伊利蒙牛旗下安

慕希和纯甄，我们认为，疫情催化下消费者对白奶的消费意识明显强化，常温白

奶需求复苏情况优于常温酸奶品类。2）从促销力度来看，旺季乳制品促销环比加

大，同比基本持平。伊利蒙牛的大单品金典和特仑苏基础款价格再度回落至 50 元

以下，安慕希基础款折扣后成交价下降至 50 元以下，PET 瓶下降至 60 元左右，

部分口味有买一赠一现象，纯甄促销力度和安慕希相当，莫斯利安价格普遍在 50

元左右。畅轻和冠益乳促销力度相当，环比有所加大。3）从堆头来看，伊利蒙牛

保持优势。 

调味品：1）酱油：海天货龄适中，各品牌促销进行时。海天作为龙头在各地区铺

货力度最大，同时产品平均货龄在各区域间的差异较小，动销相对良性。厨邦的

产品货龄在区域间的差异相对较大。其他品牌如千禾味业，因疫情反复商超渠道

受益，终端动销较优，货龄多在 2-4 个月不等。旺季各个品牌促销力度普遍较大。

2）食醋：恒顺货龄多处 5 个月内，促销力度弱于酱油。恒顺作为龙头在各地区

铺货力度最大，尤其在江苏省商超渠道恒顺铺货面积高达约 2/3。产品货龄多处于

5 个月以内，仅个别产品在部分地区货龄约 10 个月，动销相对良性。3）榨菜：

涪陵榨菜货龄略短于竞品，未见明显促销。各品牌产品平均货龄多处 1-4 个月不

等，其中涪陵榨菜整体货龄短于其他竞品，动销较为良性。除江苏地区吉香居有

大包装促销外，各地区均未见明显的降价、买赠策略。4）复合调味料：好人家铺

货及货龄同比改善。从铺货及货龄角度来看，海底捞在各地区铺货力度最大，其

次是好人家。海底捞平均货龄在各区域间的差异较小，多处于 3 个月以内。 

休闲食品：洽洽每日坚果堆头及促销力度最大。每日坚果品类中，洽洽和沃隆在

我们调研的区域均有覆盖，其中洽洽在各地区铺货力度最大。从促销力度上来看，

洽洽在全国市场促销力度普遍优于竞品。 

粮油：粮油节前备货充足，主力产品货龄较新、动销快。春节是粮油动销旺季，

各品牌备货充足，主力产品货龄均在 1-2 个月。铺货来看金龙鱼龙头地位领先，

各品类、分档次产品齐全，其次为鲁花品牌，在江苏、天津市场超市投入可见堆

头，铺货仅次于金龙鱼。据超市导购员介绍，2020 年底多个品牌调和油等产品提

价，消费者接受程度较高。 

风险提示：国内疫情全面爆发引发需求断崖式下降；经济急速下滑影响白酒动销。 
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前言 

节前旺季已经接近尾声，春节作为食品饮料板块最重要的节日之一，决定了开年的基本

面走势。为了进一步探寻食品饮料板块春节销售情况，近期我们走访了上海、天津、福

建、山东、江苏等地的部分商超，对白酒、乳制品、调味品、休闲食品、粮油等板块的

终端动销情况进行跟踪。 

 

1、白酒  

1）烟酒店：高端动销良好，价盘环比提升 

 

从动销来看，高端整体动销良好，酱酒热仍在延续。其中茅台近期拆箱政策执行力度普

遍较强，上海以拆箱售卖为主，其他二三线城市烟酒店几乎不出售茅台，普遍缺货。五

粮液普五，国窖 1573 整体动销良好，五粮液出厂日期为 2020 年 8-12 月，部分烟酒店

也出现 2021 年的批次，货龄较新。钓鱼台国宾、君品习酒等千元以上价格的酱香白酒渠

道推力普遍较大，推销员对进店客户均主推以上产品，烟酒店店主反馈近年来在品牌拉

力和渠道推力的共同作用下，酱酒的终端需求明显提升，开瓶率较优。但郎酒青花郎此

前渠道库存较高，仍处于库存消化状态。各地地产酒节前动销较往年相比略显平淡，尤

其在二三线城市的烟酒店，春节就地过年政策对此类渠道有一定影响。 

 

从价盘来看，名酒价盘价格环比提升。根据草根调研的情况，茅台有价无市，五粮液实

际成交价普遍在 1050 以上，部分地区实际成交价达到 1100 元以上，环比 1 月仍有一定

提升；国窖 1573 在多地的实际成交价为 980-1100 元，与普五价格差距进一步缩小；江

苏地区洋河 M6+实际成交价环比走高，梦 3 水晶版实际成交价较梦 3 提升约 30 元。名

酒话语权进一步增强，部分产品影响力提升明显，疫情对白酒动销和价盘，但对于名酒

而言，影响较小。 

 

 

2）商超：茅台商超投放正在落地，国窖与普五价盘差距不断缩小 

 

我们本周走访多地商超，分品牌来看，茅台商超投放正在持续落地，以上海地区麦德龙

为例，每天对其会员投放约 35-50 瓶飞天茅台，每瓶 1499 元，每人每天限购 2 瓶。商

超渠道五粮液货龄较新，出厂日期为 2020 年 10-12 月，整箱实际成交价为 1050-1100

元/瓶，上海地区麦德龙某门店促销员反应节前每天平均出货约 10 箱左右，国窖 1573 出

厂日期为 2020 年 4 月，但整箱实际成交价为 1000 元/瓶，与五粮液差距有所缩小。我

们认为商超渠道作为白酒重要的价格标杆渠道，国窖在商超渠道的价盘提升一定程度上

反映了其品牌力的回归。此外，根据商超渠道促销员反馈，次高端龙头剑南春商超渠道

动销较优，出厂实际成交价为 430-450 元/瓶。 

2、乳制品  

从新鲜度来看，常温白奶动销优于常温酸。根据我们的调研样本，伊利蒙牛的高端常温

白奶产品金典、特仑苏生产日期多集中于 2021 年 1 月中下旬，优于伊利蒙牛旗下安慕

希和纯甄，安慕希纯甄原味产品出厂日期多集中于 2020 年 12 月中下旬，其他风味产品

出厂日期多集中于 11 月下旬-12 月中旬。我们认为，疫情催化下消费者对白奶的消费意

识明显强化，常温白奶需求复苏情况优于常温酸奶品类。 
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从促销力度来看，旺季乳制品促销环比加大，同比基本持平。根据调研样本结合促销人

员口述，进入乳制品消费旺季，终端促销力度环比加大，同比基本持平。高端常温白奶

方面，伊利蒙牛的大单品金典和特仑苏基础款价格再度回落至 50 元以下，常温酸方面，

安慕希基础款折扣后成交价下降至 50 元以下，PET 瓶下降至 60 元左右，部分口味有买

一赠一现象，纯甄促销力度和安慕希相当，莫斯利安价格普遍在 50 元左右。低温酸奶方

面，畅轻和冠益乳促销力度相当，环比有所加大。 

 

从堆头来看，伊利蒙牛保持优势。根据我们的调研样本，伊利蒙牛常温产品在 KA 卖场

堆头规模相当，明显优于其他品牌，光明主力产品堆头情况较好；常温区低温区上海 KA

伊利蒙牛均配备促销员，江苏、福建部分 KA 存在伊利配备促销员而蒙牛没有的情况。 

 

图表 1：乳制品买赠情况汇总 

 
资料来源：草根调研，国盛证券研究所（注：各地区选取部分超市进行调研，有样本偏差的可能性） 

 

3、调味品 

1）酱油：海天货龄适中，各品牌促销进行时 

从铺货及货龄角度来看，海天作为龙头在各地区铺货力度最大，同时产品平均货龄在各

区域间的差异较小，多处于 4 个月以内，仅个别产品在部分地区货龄约 6 个月，动销相

对良性。在我们调查的样本中，厨邦的产品货龄在区域间的差异相对较大，在上海及福

建的部分地区部分产品货龄达 10 个月，而主要大单品在天津、山东及江苏的部分地区的

货龄多处于 5 个月以内。其他品牌如千禾味业，因疫情反复商超渠道受益，且定位高端，

终端动销较优，货龄多在 2-4 个月不等。 

从促销力度上来看，在我们所调研的样本中，上海地区海天及李锦记优惠力度相对较大

（优惠力度分别约为 14%、18%），同时天津地区海天品牌对金标生抽、味极鲜等大单

品进行堆头促销。在福建地区，厨邦及千禾的促销力度相对较大，对部分产品进行 6.9 折

的优惠。在山东地区，各品牌多采用搭赠销售策略（海天 1.9L 味极鲜搭赠蚝油、千禾 180

天零添加搭赠料酒）。另外江苏地区海天、欣和、李锦记、厨邦等多品牌均有不同程度的

促销。 

 

 

 

福建

品牌 名称 产品
原价/规

格
实际价格 买赠促销 实际价格 买赠促销 实际价格 买赠促销 实际价格 实际价格 买赠促销 实际价格 买赠促销 实际价格 买赠促销

安慕希原味
66

205g*12
82两提 凭券立减 49.5

买一箱送1

提黄桃果粒
49.5

送4瓶205g

酸奶
60 52

买两提送日

用品

49.9

会员价44.9
送3盒

48.8

限时42.8

安慕希PET

瓶

80

230g*10
80 无 70 53

优惠25元，

有些口味买

一送一

78 77.2 无
62

会员价59.9
69

金典纯牛奶
65

250ml*12
48 凭券立减 49.5

买一提送一

提果粒优
58

买一箱送两

瓶安慕希
39.9 67.3 无

76

会员7折

原价55，

会员价48.8

低温 畅轻
8.9

250g

8.9

250g
会员7.5折 6.5

8.5

250g
买二赠一

8.89

250g
10.9元两件

 8.7元

250g

买二赠一，满30

减8

8.5

250g
买二赠一

纯甄原味
66

200g*12
49 凭券立减 69、60 59.9 无 39.9 33 无

会员价33

200g*10
48.8

特仑苏纯牛

奶

65

250ml*12
59 无 49.9 49.5

赠送5瓶

250ml谷粒

牛奶

49.9 49.5 无 会员价49.5 52.8

低温 冠益乳
9

250g
6 买二赠一 5.5

8.5

250g
无

9.9

100g*4
买一赠一 8.4

任2瓶9.9元（实

际未实施）；买

二赠一，满30减

8

8.4 买二赠一

优+
250g*12

53.9 65
买两箱送碗

和勺子
40 无

65

会员价58.8

250ml*12

56

莫斯利安
200g*12

58.6 促销价 44.9 优惠5元 55 44.9 无
56.7

会员价49.9
无货

江苏昆山 山东 江苏南通

常温

常温

常温

上海 天津

伊利

蒙牛

光明
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图表 2：各酱油品牌在各地区的平均货龄对比（月） 

 
资料来源：草根调研，国盛证券研究所（注：各地区选取部分超市进行调研，有样本偏差的可能性） 

 

2）食醋：恒顺货龄多处 5 个月内，促销力度弱于酱油 

从铺货及货龄角度来看，恒顺作为龙头在各地区铺货力度最大，尤其在江苏省商超渠道

恒顺铺货面积高达约 2/3。在我们调查的样本中，恒顺产品货龄多处于 5 个月以内，仅

个别产品在部分地区货龄约 10 个月，动销相对良性。除恒顺外，各区域一些品牌如欣

和、鲁花、千禾也有一定程度的铺货。 从促销力度上来看，总体来看各区域的促销和堆

头较少，促销力度相对酱油明显较弱。 

图表 2：各食醋品牌在各地区的平均货龄对比（月） 

 

资料来源：草根调研，国盛证券研究所（注：各地区选取部分超市进行调研，有样本偏差的可能性） 

 

 

3）榨菜：涪陵榨菜货龄略短于竞品，未见明显促销  

从铺货及货龄角度来看，在我们调研的样本中，涪陵榨菜和吉香居是铺货力度最大的两

个品牌，其中山东和江苏地区涪陵榨菜铺货相对较少，吉香居和地方品牌川南铺货较多，

涪陵榨菜是唯一全国化布局的品牌。 各品牌产品平均货龄多处 1-4 个月不等，其中涪陵

榨菜整体货龄短于其他竞品，动销较为良性。 从促销力度上来看，除江苏地区吉香居有

大包装促销外，各地区均未见明显的降价、买赠策略。 

图表 3：各榨菜品牌在各地区的平均货龄对比（月） 

 

资料来源：草根调研，国盛证券研究所（注：各地区选取部分超市进行调研，有样本偏差的可能性） 
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4）复合调味料：好人家铺货及货龄同比改善 

从铺货及货龄角度来看，海底捞在各地区铺货力度最大，其次是好人家，二者铺货力度

的排位未变，但好人家品牌铺货力度与去年同期相比显著改善，与其他竞品差距有所拉

开。在产品货龄方面，海底捞平均货龄在各区域间的差异较小，多处于 3 个月以内，而

好人家产品的整体货龄相较海底捞更长（但以从上海地区为例，货龄同比去年改善明显）。

此外，其他品牌如小肥羊及川崎在江苏铺货相对其他区域较多。 

从促销力度上来看，上海地区海底捞和好人家品牌均有优惠，在我们调研的样本中，海

底捞在部分超市针对全系列产品进行满减优惠，优惠力度约为 13%，好人家主要针对手

工牛油火锅及老坛酸菜鱼调料进行降价优惠，优惠力度分别约为 40%、3%。天津地区

海底捞有堆头促销，且实行买赠策略，同时天津地区呷哺呷哺也有堆头促销，部分产品

会员享有 7 折-75 折优惠。 此外江苏地区海底捞部分产品亦有促销优惠（优惠力度约为

10%）。 

 

图表 4：各复合调味料品牌在各地区的平均货龄对比（月）  

 

资料来源：草根调研，国盛证券研究所（注：各地区选取部分超市进行调研，有样本偏差的可能性） 

 

4、休闲食品 

洽洽：每日坚果堆头及促销力度最大 

从铺货及货龄角度来看， 洽洽作为瓜子行业龙头，在我们所调研的市场中铺货面积最大，

每日坚果品类中，洽洽和沃隆在我们调研的区域均有覆盖，其中洽洽在各地区铺货力度

最大，沃隆的铺货面积相对较小，三只松鼠并未主打每日坚果，在调研的样本中均未见

每日坚果铺货。分区域来看，山东地区沃隆礼盒装铺货较多，江苏地区商超洽洽坚果铺

货率约 2/5。同时，各品牌经销商均为春节积极备货，产品平均货龄多处于 1-3 个月不

等，除上海地区外，洽洽及沃隆的产品货龄在各地区均较为接近。 

 

从促销力度上来看，在我们所调研的样本中，洽洽在上海地区进行堆头陈列销售（主要

包括小黄袋、益生菌坚果以及草本核桃），并采取搭赠策略销售，同时对蓝袋瓜子进行降

价促销（优惠力度约为 15%）；江苏地区洽洽及沃隆每日坚果促销力度均较大（洽洽大

包装 30 日+5 日售价 128 元，平均每袋 3.7 元，沃隆每日坚果优惠力度约 27%，平均每

袋 4.2 元，略高于洽洽），同时洽洽小黄袋有单独销售堆头，并对蓝袋瓜子系列、益生菌

坚果、小黄袋及坚果燕麦片进行联合堆头销售，其中蓝袋瓜子优惠力度约为 10%。福建

地区洽洽每日坚果品类有会员折扣（7.9 折，折后平均每袋 5.1 元，竞品沃隆未见促销，

折合每袋 5.2 元）。山东地区洽洽每日坚果搭赠小包装藤椒瓜子出售，礼盒装在超市多处

堆头促销，位置显眼，且有专门的导购员。 
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图表 3：各休闲零食品牌在各地区的平均货龄对比（月）  图表 4：上海地区洽洽堆头陈列促销 

 

 

 
资料来源：草根调研，国盛证券研究所（注：各地区选取部分超市进行调研，有样本
偏差的可能性）  

资料来源：草根调研，国盛证券研究所 

5、粮油 

粮油节前备货充足，主力产品货龄较新、动销快。春节是粮油动销旺季，各品牌备货充

足，主力产品货龄均在 1-2 个月。铺货来看金龙鱼龙头地位领先，各品类、分档次产品

齐全，上海、山东枣庄市场超市可见金龙鱼品牌堆头，核心单品为黄金比例 1:1:1 植物

调和油，转基因、非转基因装分别为 69.9、79.9 元/5L，在同品类中性价比最高。其次

为鲁花品牌，在江苏、天津市场超市投入可见堆头，铺货仅次于金龙鱼，核心单品 5s 压

榨一级花生油在同品类中性价比高，定价 158 元/5L。粮油类产品主力促销方式多为赠

品，比如买 5L 调和油赠送 400ml 装菜籽油，仅山东枣庄胡姬花花生油春节期间 9 折促

销，江苏昆山部分商超采取葵花籽油品类促销活动，多力、鲁花、金龙鱼各品牌葵花籽

油共同摆放一个堆头。据超市导购员介绍，2020 年底多个品牌调和油等产品提价，消费

者接受程度较高。 

 

图表 5：金龙鱼在上海超市的对堆头  图表 6：鲁花铺货力度仅次于金龙鱼 

 

 

 

资料来源：草根调研、国盛证券研究所 
 

资料来源：草根调研、国盛证券研究所 

 

6、风险提示 

宏观经济下行风险；行业竞争加剧风险；食品安全风险。 
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