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传媒行业 
 

春节档票房再创新高，2021 年电影行业迎来业绩拐点 

——2021 春节跟踪&影视复工专题三 行业跟踪 

     
 消费者观影需求旺盛，2021 年春节档票房再创新高 

2021年春节档已斩获 70亿总票房，仅用四天刷新 2019年春节档期票房记录。

2021 年年初至 2 月 16 日票房已突破 100 亿元，相比 2019 年同期增加 8.2%。

由于疫情影响和政府对“就地过年”的提倡，春节期间因旅游造成的人口流

动减少，观影成为假期线下娱乐消费的主要选择。2021 春节档场次、人次、

票价多项数据全面新高。同时随电影技术持续发展，IMAX 表现亮眼，春节

档首周末 IMAX 票房比 2019 年春节档同期增加 45%。 

 《唐探 3》票房领跑春节档，《你好，李焕英》凭借高口碑逆袭 

截至 2021 年 2 月 16 日，高人气商业片续作《唐人街探案 3》以 33.81 亿战

绩获得总票房第一，《你好，李焕英》凭借良好口碑斩获春节档电影最高评

分和最高上座率。春节档期间排片种类丰富，有合家欢题材的《你好，李焕

英》、高人气续作《唐人街探案 3》、玄幻题材的《刺杀小说家》等影片上映，

满足不同人群的多样化观影需求。《唐人街探案 3》《你好，李焕英》《刺杀小

说家》三部电影约占总排片的 90%，头部效应明显。 

 多家上市公司参与春节档影片，头部合作成为趋势 

春节档是影视行业争夺票房资源的重点，各家影视公司拿出了不俗的战绩。

2021 春节档期间共有 15 家上市公司参与 2021 春节档的制作与宣发。其中阿

里影业参与《你好，李焕英》、《刺杀小说家》、《新神榜：哪吒重生》等多项

春节档电影项目，万达电影与中国电影均为《唐人街探案 3》出品方，北京

文化为《你好，李焕英》出品方，哔哩哔哩参与动画电影《新神榜：哪吒重

生》制作，网易人气 IP《阴阳师》改编电影《侍神令》。  

 消费者观影需求保持旺盛，电影制作精品化趋势显著，看好电影行业 2021

年随疫情复苏迎来业绩拐点 

在疫情管控限制上座率低于 75%的背景下，2021 年春节档票房创下新高，

充分说明消费者观影需求旺盛。供给端电影产出越发精品化，如《八佰》、《唐

探 3》分别为全球第三、四部全程使用 IMAX 摄影机拍摄的商业影片，看好

电影行业 2021 年随疫情复苏迎来业绩拐点。受益标的包括：国内有万达电

影、光线传媒、北京文化、中国电影、横店影视、上海电影、金逸影视、幸

福蓝海、华策影视、博纳影业、华谊兄弟等，海外有阿里影业、猫眼娱乐、

阅文集团等。 

 风险提示：新片票房不及预期、商誉风险、行业竞争加剧等 

重点公司财务及估值 
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相关报告  
《春节档预售票房超 4 亿，《原神》73 分

成上架小米商店，布局视频游戏》
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《原地过年叠加今春供给多元，“宅经济”

视频游戏影视有望共繁荣》2021-02-04 

《快手申购火爆超购逾 1218倍，《唐探 3》

预售两天票房破亿》2021-01-31 
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《快手通过聆讯日活跃用户超 3 亿，前瞻

春节假期布局游戏影视》2021-01-17 
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1、 2021 春节档斩获佳绩，大年初一破单日票房纪录 

2021 年春节档已斩获 70 亿总票房，刷新春节档电影票房记录。猫眼数据显示

2021 年春节档首日票房达 16.86 亿，突破单日最高票房记录，其中《唐人街探案 3》

以 10.08 亿票房拿下首日票房第一。根据灯塔数据统计，截至 2021 年 2 月 15 日 21

时，2021 年春节档总票房（含预售）突破 60 亿大关，刷新春节档票房影史记录。

截至 2021 年 2 月 16 日，春节档票房已超过 70 亿，其中《唐人街探案 3》以 33.81

亿位列春节档总票房第一，《你好，李焕英》23.47 亿位列第二，第三名《刺杀小说

家》达 4.9 亿。 

图1： 2021 春节档票房较 2019 年增加 20.9%（2021 年票房为初一至初五） 

 

资料来源：灯塔，新时代证券研究所 

2021 年度总票房已突破 100 亿元，相比 2019 年同期增加 8.2%。根据灯塔数

据，截至 2 月 16 日上午 9 时 30 分，中国电影市场 2021 年度总票房（含预售）破

百亿大关，总观影人数达 2.29 亿，总场次达 1628.74 万。2019 年同期总票房达 101.13

亿。2021 年度票房排行榜前五的电影分别为《唐人街探案 3》《你好，李焕英》《送

你一朵小红花》《拆弹专家 2》《温暖的抱抱》。 

图2： 2021 全年总票房突破 100 亿元 

 

资料来源：猫眼专业版，新时代证券研究所 

2021 春节档场次、人次、票价多项数据全面新高。2021 年春节档场次、人次、

票价等多维度数据全面新高，其中初一至初四场次数据基本与 2019 年持平，观影

人数超过 2018 年创下新高，票价较 2019 年继续大幅提升，同比增长 10%。 
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图3： 2018-2021 年初一至初四票房（亿元）  图4： 2018-2021 年初一至初四场次（万场） 

 

 

 

资料来源：猫眼专业版，新时代证券研究所  资料来源：猫眼专业版，新时代证券研究所 

 

图5： 2018-2021 年初一至初四观影人次（万人）  图6： 2018-2021 年初一至初四平均票价（元） 

 

 

 

资料来源：猫眼专业版，新时代证券研究所  资料来源：猫眼专业版，新时代证券研究所 

IMAX 表现亮眼，春节档首周末票房比 2019 年春节档同期增加 45%。截至 2

月 14 日，IMAX 春节档首周末票房达到约 1.6 亿，尽管影院限流至 75%，但相比

2019 年春节档首周末创下的纪录增幅达 45%。全程使用 IMAX 摄影机拍摄的《唐

探 3》以 1.5 亿人民币的首周末 IMAX 票房领跑春节档。2 月 12 日在全球范围内创

下单日观影人次破百万的新纪录。除《唐探 3》外，IMAX 春节片单还包括《刺杀

小说家》和《新神榜：哪吒重生》，均获得 7 分以上豆瓣好评。 

由于疫情影响，2020 年春节档“轮空”，影视行业热度低迷。随着国内疫情的

稳定，2021 春节档共推出 7 部电影，国内观影热情高涨，春节档期间每日约有 5

个以上微博热搜与电影相关。随着疫情的进一步控制，看好未来节假日期间影视行

业发展。 
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图7： 2021 春节档电影一览 

 

资料来源：百度图片，新时代证券研究所 

2、 影片种类丰富，人气作《唐探 3》与口碑作《你好，李焕

英》成最大赢家 

2021 春节档影片种类丰富，头部效应依然明显。2021 春节档期间有高人气续

作《唐人街探案 3》、合家欢题材的《你好，李焕英》、奇幻题材的《刺杀小说家》

《侍神令》、动画电影《熊出没：狂野大陆》《新神榜：哪吒重生》等影片上映，满

足不同人群的多样化观影需求。《唐人街探案 3》《你好，李焕英》《刺杀小说家》

三部电影约占总排片的 90%，春节档头部效应明显，高人气和高口碑作品更容易获

得成功。 

表1： 2021 春节档票房口碑对比 

电影名称 综合票房（亿） 首日排片占比（%） 首日上座率（%） 15 日上座率（%） 豆瓣评分 

唐人街探案 3 33.81 59.7 69.7 36.3 5.8 

你好，李焕英 23.47 17.2 53.5 56 8.3 

刺杀小说家 4.9 12.9 42.4 42.4 7.1 

熊出没·狂野大陆 3.42 5.7 52.4 39.4 6.8 

新神榜：哪吒重生 2.13 5.1 45 36.7 7.4 

侍神令 2.03 9.6 36.8 30.1 6 

人潮汹涌 1.29 8.5 24.2 34 7.3 

资料来源：猫眼，艺恩，豆瓣，新时代证券研究所（截至 2021 年 2 月 16 日） 

高人气续作《唐探 3》领跑春节档，30.87 亿拿下总票房第一。《唐人街探案 3》

是由万达影视、中国电影、壹同传奇联合出品，陈思诚执导，王宝强领衔主演的悬

疑喜剧电影。影片讲述了继“曼谷夺金杀人案”“纽约五行连环杀人案”后，“唐人

街神探组合”在东京谋杀案的故事。根据猫眼数据统计，《唐探 3》在预售期间便

取得了 3 亿元的票房。上映后豆瓣评分仅 5.8，不及《唐探》系列前作，但截至 2021

年 2 月 16 日，《唐探 3》依然以 33.81 亿的成绩获得总票房第一。 
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图8： 《唐人街探案 3》宣传海报 

 

资料来源：百度图片，新时代证券研究所 

《你好，李焕英》凭借高口碑逆袭春节档。《你好，李焕英》改编自 2016 年出

品的同名小品，根据同名小品及贾玲亲身经历改编，片名中的李焕英是贾玲已故的

母亲。讲述女主角贾晓玲穿越回过去，寻找年轻的母亲和圆梦的故事。《你好，李

焕英》后发制人，凭借“有哭有笑”“情感真挚”获得良好口碑，并于 2 月 15 日超

越《唐人街探案 3》成为当日综合票房第一，截至 2021 年 2 月 16 日，以总票房 23.47

亿位列春节档第二。《你好，李焕英》豆瓣评分获 8.3，上座率在 2 月 13 日以 59.4%

的上座率领跑春节档，此后一直以高于半数的上座率稳居第一。 

图9： 《你好，李焕英》宣传海报及票房记录 

  

资料来源：百度图片，新时代证券研究所 

《刺杀小说家》“中国式”特效与叙事创新亮眼。《刺杀小说家》由华策影视、

阿里巴巴、北京聚合联合出品，改编自同名短篇小说，路阳执导、雷佳音等主演的

奇幻冒险电影。该片讲述了一名父亲为找到失踪的女儿，接下刺杀小说家的任务。

而小说家笔下的奇幻世界，也正悄悄影响着现实世界中众人的命运的故事。《刺杀
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小说家》首次采用现实与虚幻交叉叙述的方式，口碑两级分化明显，但是其叙事方

式和特效制作值得借鉴，截至 2021 年 2 月 16 日，以 4.9 亿总票房位列第三。 

图10： 《刺杀小说家》宣传海报 

 

资料来源：百度图片，新时代证券研究所 

3、 多家上市公司参与春节档影片，头部合作成为趋势 

多家上市公司参与春节档影片，头部合作成为趋势。2021 春节档期间共有 15

家上市公司参与 2021 春节档的制作与宣发。春节档是影视行业争夺票房资源的重

点，除了影视公司例如北京文化、万达电影等参与外，2021 春节档影视制作还有

互联网公司的身影，例如阿里影业、哔哩哔哩、网易等。 

表2： 2021 年春节档涉及上市公司一览 

电影名称 涉及公司 

你好，李焕英 北京文化、横店影视、阅文集团、阿里影业、华录百纳、猫眼娱乐 

唐人街探案 3 万达电影、中国电影 

刺杀小说家 华策影视、阿里影业 

熊出没·狂野大陆 横店影视 

新神榜：哪吒重生 阿里影业、哔哩哔哩、博纳影业 

侍神令 网易、华谊兄弟、中国电影 

人潮汹涌 光线传媒、英皇电影 

资料来源：猫眼专业版，新时代证券研究所 

万达电影与中国电影为《唐人街探案 3》出品方，《唐探 3》领跑春节档，连续

4 日票房破亿。《唐人街探案 3》在预售期间就获得 3 亿票房的佳绩，截至 2021 年

2 月 16 日位列春节档总票房第一。根据猫眼专业版数据统计，《唐探 3》在上映期

间创下多项周记录和日记录，曾连续四日单日票房破亿。 

北京文化为《你好，李焕英》出品方，作品获得高口碑，成功逆袭春节档。暨

口碑爆款电影《流浪地球》《我不是药神》《我和我的家乡》推出后，北京文化再次

推出口碑佳作《你好，李焕英》并获得超过 20 亿总票房。 
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哔哩哔哩参与动画电影《新神榜：哪吒重生》制作，将传统文化和二次元文化

相结合。《新神榜：哪吒重生》开创“赛博朋克”式封神题材动画电影，讲述了有

着哪吒元神的李云祥，与东海权贵三太子展开新一轮对抗的故事。《新神榜：哪吒

重生》由追光动画联合 2019 年高分动画电影《白蛇：缘起》原班人马打造，在豆

瓣获得 7.4 分。 

网易人气 IP《阴阳师》改编电影《侍神令》开创国内二次元游戏真人影视化

模式。《侍神令》改编自网易和风游戏《阴阳师》，华谊兄弟联合打造。该片讲述了

阴阳师晴明抵抗妖皇势力，成功守护平京城的故事。游戏题材的影视化改编能够吸

引到玩家和明星粉丝的双重流量，因此《侍神令》在上映首日获得 9.6%的排片占

比。 

阿里影业参与《你好，李焕英》、《刺杀小说家》、《新神榜：哪吒重生》等多项

春节档影视项目。2021 年春节档期间阿里影业参与多部影视宣发与制作，三部电

影的豆瓣评分均在 7 分以上。 

4、 投资建议：放眼长期布局，2021 年影视院线触底上升 

由于疫情影响和政府对“就地过年”的提倡，春节期间因出行造成的人口流动

减少，观影成为假期线下娱乐消费的主要选择。2021 春节档上架影片类型丰富，

符合多样化需求，选择在假期观看 3-4 部电影的居民占比较高。在疫情管控限制上

座率低于 75%的背景下，2021 年春节档票房创下新高，充分说明消费者观影需求

旺盛。供给端电影产出越发精品化，如《八佰》、《唐探 3》分别为全球第三、四部

全程使用 IMAX 摄影机拍摄的商业影片，看好电影行业 2021 年随疫情复苏迎来业

绩拐点。受益标的包括：国内有万达电影、光线传媒、北京文化、中国电影、横店

影视、上海电影、金逸影视、幸福蓝海、华策影视、博纳影业、华谊兄弟等，海外

有阿里影业、猫眼娱乐、阅文集团等。 

表3： 重点影视院线行业上市公司估值水平  

证券代码 股票名称 
市值 EPS PE 

PB 
（亿元） TTM 2019A 2020E 2021E TTM 2019A 2020E 2021E 

002739.SZ 万达电影* 504.14 -3.39 -2.28 -2.95 0.73 -6.66 -9.91 -7.66 30.96 4.27 

300251.SZ 光线传媒* 387.24 -0.03 0.32 0.13 0.36 -394.95 41.25 101.54 36.67 4.38 

300133.SZ 华策影视* 122.90 -0.73 -0.84 0.25 0.34 -9.54 -8.33 28.00 20.59 2.26 

600977.SH 中国电影 245.51 -0.20 0.57 -0.16 0.55 -65.99 23.07 -82.19 23.91 2.27 

601595.SH 上海电影 52.22 -0.56 0.37 -0.64 0.32 -20.80 31.49 -18.20 36.41 2.40 

000802.SZ 北京文化 40.66 -3.56 -3.22 - - -1.60 -1.76 - - 1.71 

603103.SH 横店影视 93.35 -0.50 0.49 -0.3 0.58 -29.27 30.04 -49.07 25.38 4.89 

002905.SZ 金逸影视 36.99 -1.07 0.40 -0.75 0.26 -9.15 24.58 -13.11 37.81 2.38 

300528.SZ 幸福蓝海 21.98 -0.62 0.02 - - -9.45 295.00 - - 2.02 

300027.SZ 华谊兄弟 116.17 -1.31 -1.43 -0.1 0.15 -3.18 -2.92 -41.80 27.87 2.89 

1060.HK 阿里影业 386.40 -0.03 -0.05 0.01 0.02 -36.81 -28.80 144.00 72.00 2.34 

1896.HK 猫眼娱乐 193.08 -0.20 0.49 -0.2 0.68 -76.95 34.65 -84.90 24.97 2.02 

资料来源：Wind，新时代证券研究所，（带*为新时代传媒行业覆盖标的，其余公司均采用 wind 一致预期，市值为 2021 年 2 月 16 市

值，港股公司货币单位为港元） 

5、 风险提示 

（1） 新片票房不及预期 
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（2） 商誉风险 

（3） 行业竞争加剧 

（4） 监管变化等 
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特别声明 

《证券期货投资者适当性管理办法》、《证券经营机构投资者适当性管理实施指引（试行）》已于2017年7月1日

起正式实施。根据上述规定，新时代证券评定此研报的风险等级为R3（中风险），因此通过公共平台推送的研报其

适用的投资者类别仅限定为专业投资者及风险承受能力为C3、C4、C5的普通投资者。若您并非专业投资者及风险

承受能力为C3、C4、C5的普通投资者，请取消阅读，请勿收藏、接收或使用本研报中的任何信息。 

因此受限于访问权限的设臵，若给您造成不便，烦请见谅！感谢您给予的理解与配合。 

分析师声明 

负责准备本报告以及撰写本报告的所有研究分析师或工作人员在此保证，本研究报告中关于任何发行商或证券

所发表的观点均如实反映分析人员的个人观点。负责准备本报告的分析师获取报酬的评判因素包括研究的质量和准

确性、客户的反馈、竞争性因素以及新时代证券股份有限公司的整体收益。所有研究分析师或工作人员保证他们报

酬的任何一部分不曾与，不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接的联系。 

分析师介绍 
 

马笑，华中科技大学硕士，2017 年加入新时代证券，首席分析师，传媒互联网&计算机科技行业组长。5 年文

化传媒互联网实业和投资经验，擅长自上而下把握行业机会，政策解读、产业梳理；自下而上进行个股选择，基本

面跟踪研究；担任过管理咨询顾问、战略研究员/投资经理等岗位。2018 年东方财富中国百佳分析师传媒行业第一

名；2019 年每市组合传媒行业第三名；2020 年 Wind 金牌分析师。 
 

投资评级说明 

新时代证券行业评级体系：推荐、中性、回避 

推荐： 未来6－12个月，预计该行业指数表现强于同期市场基准指数。 

中性： 未来6－12个月，预计该行业指数表现基本与同期市场基准指数持平。 

回避： 未来6－12个月，预计该行业指数表现弱于同期市场基准指数。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

新时代证券公司评级体系：强烈推荐、推荐、中性、回避 

强烈推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅在20%以上。该评级由分析师给出。 

推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅介于5%－20%。该评级由分析师给出。 

中性： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数变动幅度介于-5%－5%。该评级由分析师给出。 

回避： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数跌幅在5%以上。该评级由分析师给出。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

分析、估值方法的局限性说明  

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及

模型均有其局限性，估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。 
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