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行业走势图 

深度思考：中小市值企业的价值？ 
 

最近我们发现，相较于以往，产业资本惯于从一级市场并购标的实现成长，
行业内开始频繁出现，产业资本直接通过二级市场，或大宗收购，或直接购
买等方式，来实现兼并、收购，以扩展产业。这也意味着，春江水暖鸭先知，
众多次的市场周期表明，当产业资本开始愿意增持之际，也就意味着资产的
价值在底部区域。本篇报告希望从这个角度，帮助二级市场掘金。 

行业复盘：产业资本有望开启增持之路 

我们对家电行业各个子板块进行了复盘，发现 2020 年受到疫情的影响，不
少公司陷入经营困局，其中中小企业受到的影响更大，复苏节奏慢于龙头企
业。同时我们看到，随着新股发行节奏加快，优质公司不断进入二级市场，
从市值与估值表现来看，部分新上市公司已经超越之前的中小市值公司的
表现。但是从产业资本的角度看，可以通过并购完成业务布局取得业务协
同、将较高的管理水平输出等等，因此，不少中小市值公司仍具有价值。
我们预计，在接下去的一段时期，由于优质的龙头企业拥有的融资能力更强，
不排除将会进一步通过并购的方式去获得增长，且并购主体也不拘泥于国内
市场。例如近期美的收购万东医疗，TCL 举牌奥马电器。 

从三个逻辑看产业资本的选择 

我们从家电行业的角度梳理了从产业资本角度可以进行价值挖掘的个股公
司，主要基于以下三个逻辑。逻辑基础一：家电企业集团化趋势明确，从
补缺角度完成品类布局。例如格力可以通过并购的方式扩张除空调以外的
家电业务，TCL 在拥有智能家居入口之一电视机的产业优势下，或可以采取
产业并购、入股等方式进行企业集团化布局，考虑进入厨电行业。逻辑基础
二：资产具有重估价值，或体现在资产负债表的重估。例如长虹系从业务
布局来看，已经转向越来越多的代工业务，自主品牌业务规模在缩减。如果
长虹系的公司未来变成家电行业的富士康，那参考代工行业的利润率，长虹
系的业绩有望恢复。逻辑基础三：产业已过大规模投资阶段，细分市场龙
头的价值。例如像海立股份这样的核心零部件公司对于不少企业仍有较高的
价值，但由于所处的产业价值链，过去多年，利润率较低。目前公司已展开
新的业务布局，通过收购马瑞利香港意欲进军新能源车零部件领域，参考三
花智控的发展路程，海立股份也有望从新能源的大潮中分一杯羹。 

投资建议 

基于以上对于中小市值企业价值的思考，我们列举了三个基础逻辑进行筛
选，虽然从短期业绩改善角度，尚未出现显著的业绩拐点，但从产业资本角
度来看，仍具备一定的价值。建议关注国企改革落地的海信系公司海信视像、
海信家电，产品不断改善的飞科电器，炊具及小家电的制造商爱仕达，以
及从产业地位看有价值的海立股份、长虹美菱、长虹华意等。 

风险提示：宏观环境波动风险；原材料涨价风险；疫情下企业恢复情况不及
预期等。 
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1. 前言 

最近我们发现，相较于以往，产业资本惯于从一级市场并购标的实现成长，行业内开始频
繁出现，产业资本直接通过二级市场，或大宗收购，或直接购买等方式，来实现兼并、收
购，以扩展产业。这也意味着，春江水暖鸭先知，众多次的市场周期表明，当产业资本开
始愿意增持之际，也就意味着资产的价值在底部区域。本篇报告希望从这个角度，帮助二
级市场掘金。 

 

2. 行业复盘：产业资本有望开启增持之路 

2.1. 中小企业复苏节奏慢于龙头企业 

2020 年受到疫情的影响，不少公司陷入经营困局，导致股价经历戴维斯双杀，但需要注
意的是，区别于龙头企业的快速复苏，中小企业并未在业绩改善上出现明显的曙光。 

白电板块：本身由于受制于线下安装、体积大不方便配送等因素，在疫情的影响下，收入
业绩均在 20Q1 受到较大影响，对应到股价表现，包括一线白电龙头在内的大部分公司跌
幅较大，而后随着内外销的强劲复苏，从行业数据及公司本身的收入表现看，龙头公司快
速抓住机会并优先获益。规模偏小公司业绩基数低，一旦经营产生波动则会出现极高或极
低的业绩增速幅度，因此，收入端的复苏更能代表环比改善的进度。从主业上看，仍是龙
头公司具备更为迅速的恢复速度及更强的抗风险能力。部分公司股价表现弹性较大则更多
在于偏主题性机会，如澳柯玛及长虹美菱涉及到冷链物流相关业务，以及长虹美菱回购 B

股动作的带动，如惠而浦年初 C2M 概念及格兰仕要约收购等事件。 

表 1：白电板块各公司 20 年以来股价表现（单位：亿元，%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 1：白电板块各公司 20Q1-Q3 单季度收入增速变化情况（单位：%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

公司 总市值 19年收入 19年业绩 20Q1涨跌幅 20Q2涨跌幅 20Q3涨跌幅 20Q4涨跌幅 21年至今涨跌幅

美的集团 6898 2794 242 -17 27 21 36 0

格力电器 3671 2005 247 -20 11 -6 18 -1

海尔智家 2943 2008 82 -26 23 26 34 12

海信家电 206 375 18 -23 28 5 16 5

奥马电器 66 74 1 -21 2 1 -14 54

澳柯玛 58 64 2 9 29 14 44 -27

惠而浦 50 53 -3 28 -24 55 -10 0

长虹美菱 39 166 1 -6 -8 4 98 -38

春兰股份 17 2 0 0 5 4 -8 -12
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表 2：白电板块各公司 20Q1-Q3 单季度业绩增速变化情况（单位：%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 2：出厂端空调内销增速  图 3：出厂端空调外销增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 4：出厂端冰箱内销增速  图 5：出厂端冰箱外销增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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海信家电 -90 -15 28
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惠而浦 -603 81 122

长虹美菱 -546 1067 228
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图 6：出厂端洗衣机内销增速  图 7：出厂端洗衣机外销增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

厨电板块：与白电品类类似，厨电同样也涉及到线下安装、运输等问题，因此疫情期间收
入业绩及股价表现均受到较大影响。从公司收入及业绩表现看，在 20Q3 地产竣工延后兑
现的情况下，传统烟灶品类中的一线龙头公司老板电器表现优于华帝股份。另外，今年多
家集成灶公司上市，表现不一，市值上也有较大差异。 

表 3：厨电板块各公司 20 年以来股价表现（单位：亿元，%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 8：厨电板块各公司 20Q1-Q3 单季度收入增速变化情况（单位：%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 
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老板电器 376 78 16 -16 11 5 25 -3
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浙江美大 121 17 5 -14 3 62 -13 18
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图 9：厨电板块各公司 20Q1-Q3 单季度业绩增速变化情况（单位：%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

小家电板块：品类本身易于运输和使用，与直播等新营销模式匹配度高，在居家时间增多
的情况下需求提升明显，且海外疫情同样逻辑的演绎带来部分公司外销业务的大幅增长。
由于小家电品类众多，虽同处于一个行业，但表现分化明显，20 年全年新兴类小家电表现
优于传统类小家电。但需要关注的是，同样由于品类的丰富，行业内存在大量的市值较低
但在细分行业有一定竞争力的公司。 

表 4：小家电板块各公司 20 年以来股价表现（单位：亿元，%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 10：小家电板块各公司 20Q1-Q3 单季度收入增速变化情况（单位：%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 
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公司 总市值 19年收入 19年业绩 20Q1涨跌幅 20Q2涨跌幅 20Q3涨跌幅 20Q4涨跌幅 21年至今涨跌幅

苏泊尔 649 199 19 -10 5 11 -1 1

新宝股份 396 91 7 13 99 13 2 14

九阳股份 248 94 8 12 35 9 -21 1

飞科电器 218 38 7 -5 41 -2 -3 7

小熊电器 137 27 3 21 92 1 -9 -22

莱克电气 123 57 5 -14 23 41 -14 -1

天际股份 74 8 0 -20 -12 66 56 11

奥普家居 49 16 3 -19 -7 -3 -5 -19

北鼎股份 47 6 1 0 61 105 0 -22

爱仕达 26 35 1 -1 -4 6 -9 -3

开能健康 26 11 1 -10 14 11 -7 -11

金海高科 24 6 1 2 3 38 -29 1

哈尔斯 17 18 1 -12 0 12 -15 -11
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图 11：小家电板块各公司 20Q1-Q3 单季度业绩增速变化情况（单位：%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

2.2. 新股发行节奏加快 

随着注册制的出台，新股发行节奏加快，优质公司不断进入二级市场投资者的视野中，只
要公司本身质地优秀，从市值与估值表现来看，部分新上市公司已经超越之前的中小市值
公司的表现。从而出现部分市值与行业地位倒挂的现象，典型的即为集成灶行业的几家上
市公司，火星人与浙江美大线下市占率相差不大，但火星人的市值是浙江美大的一倍有余。
类似逻辑，同样作为炊具&小家电的制造商爱仕达、保温杯的龙头制造商哈尔斯，PS 估值
角度显著低于同行。 

表 5： 20 年以来新上市公司与同一板块下的中小市值公司交易情况对比（单位：亿元，亿股，%） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

然而，我们认为，任何产业都需要产业基础、准入门槛，以及长期经营的 know-how 累
积，这并不是投资同样的金额就能获得的。例如，2015 年格力电器的市值曾低于 1000 亿
市值，但这并不意味着，在当时的环境之下用 1000 亿就能再造一家格力出来。我们曾在
《思考：这一轮是否会看到 20 倍的白电龙头？》的报告中指出，一个公司的价值是来源
于品牌+渠道+产能的总和，国民性的品牌+先发优势不断累积下的渠道护城河+产能而非
简单的产量。 
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板块 公司 总市值 PS(TTM) 上市时间 21年成交量 21年换手率 20Q4重仓基金个数 20H1持仓基金个数

老板电器 376 4.8 2010-11-23 3.0 31.8 25 388

火星人 258 17.2 2020-12-31 3.1 811.2 1 0

浙江美大 121 7.1 2012-05-25 3.2 115.7 11 72

华帝股份 70 1.6 2004-09-01 4.2 53.7 10 133

万和电气 60 1.0 2011-01-28 1.0 16.0 0 15

长青集团 52 1.8 2011-09-20 1.2 24.5 1 53

亿田智能 51 7.4 2020-12-03 1.3 524.2 0 0

帅丰电器 39 5.6 2020-10-19 0.6 182.1 1 0

日出东方 37 1.1 2012-05-21 7.6 94.8 2 5

苏泊尔 649 3.6 2004-08-17 0.6 10.6 25 267

新宝股份 396 3.5 2014-01-21 2.2 27.6 22 238

九阳股份 248 2.4 2008-05-28 1.9 24.6 6 287

飞科电器 218 6.2 2016-04-18 0.3 6.1 3 76

小熊电器 137 4.0 2019-08-23 0.9 119.0 7 125

莱克电气 123 2.1 2015-05-13 0.3 8.5 1 66

天际股份 74 11.3 2015-05-28 6.3 156.2 2 8

奥普家居 49 3.3 2020-01-15 0.3 54.2 0 44

北鼎股份 47 7.7 2020-06-19 0.8 142.9 0 1562

爱仕达 26 0.9 2010-05-11 0.4 13.0 0 4

开能健康 26 2.2 2011-11-02 1.3 32.0 0 7

金海高科 24 3.7 2015-05-18 0.7 34.0 0 8

哈尔斯 17 1.1 2011-09-09 0.9 42.7 0 3

厨电

小家电
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对于中小市值公司来说，目前的二级市场价值可以被解读为，在永续经营的假设下，较难
获得较好的增长。而从产业资本的角度看，通过并购完成业务布局取得业务协同、将较高
的管理水平输出等等，因此，不少中小市值公司仍具有价值。尤其在新股上市难度降低的
阶段，这意味着优质的产业会寻求自我独立上市，而非卖给产业资本，与此同时，小市值
公司的壳价值大幅降低，一来一去，不难理解，为何在 2021 年初，我们便已经看到本行
业有产业资本进行并购的案例。 

追溯到前两年，产业资本其实已经有多行动，只是较多是以小股东的形式出现，进入 2021

年，谋求上市公司控股权的并购开始出现，我们预计，在接下去的一段时期，由于优质的
龙头企业拥有的融资能力更强，不排除将会进一步通过并购的方式去获得增长，且并购主
体也不拘泥于国内市场。与此同时，叠加后续疫苗普及所带来的全球经济恢复的背景，不
少公司从疫情影响逐渐走出，全球化从停摆到恢复，则判断经营进入谷底回升的难度也会
下降，不失为并购成长的好机会。 

 

2.3. 近期产业资本收购增持案例 

美的收购万东医疗：2021 年 2 月 2 日，万东医疗控股股东鱼跃科技、公司实际控制人吴光
明先生与美的集团共同签署了《股份转让协议》。万东医疗于 1955 年创立，1997 年在上
交所上市，公司是我国医用 X 射线机行业龙头企业、医学影像设备行业领先企业、医学影
像服务行业创新企业，主营业务主要涵盖医学影像设备制造与销售及医学影像诊断服务。 

美的集团将以 14.60 元/股的转让价格（共计 23 亿元）获得万东医疗 24.09%的股份，相较
于其 90 日均价 11.57 元/股，转让价格溢价 26%，考虑到在转让完成后美的集团将成为其
控股股东，何享健先生将成为公司的实际控制人，因此我们认为支付一定溢价存在合理性。 

TCL 举牌奥马电器：奥马电器控股股东融通众金未按照合同约定向厦门信托及时履行给付
义务，其质押给厦门信托的 67,457,290 股及 67,457,294 股（合计占总股本 12.4447%）公司
股份将分别于 21 年 1 月 11 日、21 年 1 月 13 日进行司法拍卖。而在 21 年 1 月 14 日竞价
结果中，用户姓名惠州 TCL 家电集团有限公司分别以 6046 万元获得公司 13,491,458 股股
票、6246 万元获得公司 13,491,458 股股票、6346 万元获得公司 13,491,458 股股票。随后
奥马电器发布两份简式权益变动报告书，1）截至 21 年 1 月 27 日，TCL 家电集团及中新
融泽持股比例由 0%、0%分别变更为 2.87%、2.13%；2）截至 21 年 2 月 4 日，TCL 家电集团
持股比例由 2.87%变更为 7.87%。 

21 年 2 月 19 日公告，TCL 家电集团及一致行动人中新融泽合计持有奥马电器 108,411,075

股股份，占上市公司总股本 10%，并以控股股东身份提出，“本公司作为持有公司 10%以
上股份的股东，特向公司董事会提议进一步增补 2 名非独立董事，并提名徐荦荦先生和胡
殿谦先生为 2 名非独立董事候选人”。 

最终，由于 TCL 家电集团在其单方盖章并提交的《提请函》中提及的其与一致行动人的股
东权利行使，与此前所提交的其与中新融泽之间的《一致行动协议》载明的股东权利行使
方式不相符。在此情形下，提案股东系 TCL 家电集团单独持有公司 7.87%股份，持股比例
不足 10%。因此，奥马电器认定 TCL 家电集团不具备向公司董事会请求召开临时股东大会
的主体资格。该议案并未通过。 

21 年 2 月 20 日公告，TCL 家电集团通过大宗交易方式增持奥马电器 19,300,072 股，占公
司总股本的 1.78%。本次增持后，TCL 家电集团及其一致行动人中新融泽合计持有公司股
份 12,771.1147 股，占公司总股本的 11.78%。 
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表 6：近年家电行业公司对外并购、入股等案例 

 

资料来源：公司公告，天风证券研究所 

 

3. 从三个逻辑看产业资本的选择 

基于复盘中小市值的维度，我们对于产业进行了重新的梳理，从二级市场投资的角度，上
市公司市值重估或需要一定的事件性催化剂，因此难度会较大。我们更希望能给予产业资
本一定的启发，通过新一轮的投资，整合市场，获得更好的资产配置。 

当然，本文仍是从家电行业的角度出发，跨行业并购暂不作梳理。重点关注细分行业中，
是否存在绝对的价值低估（或体现在 PB 低，资产负债表重估价值高）等等，从产业资本
角度，可以进行价值挖掘的个股公司。 

 

3.1. 逻辑基础一：家电企业集团化趋势明确，从补缺角度完成品类布局 

格力：空调行业的龙头公司，空调收入占整体收入的 70%以上，通过收购晶弘进入冰箱业
务，并以自有品牌模式尝试切入小家电行业，但本身基因及优势相对缺乏，如果公司要补
充短板，以应对未来的智能家居的布局，预计从并购角度做尝试，也不失为一种选择。 

图 12：格力电器业务结构（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

TCL：黑电领域的优势公司，从上游半导体到面板制造，直到终端产品以及视频内容等环
节皆有布局。但考虑到未来智能家居的布局，TCL 在白电领域的品类尽管有产业，但品类
能力仍属薄弱。随着各白电龙头对于智能家居重视程度提升，公司在拥有被大家所看好的
智能家居入口之一电视机的产业优势下，或可以采取产业并购、入股等方式进行企业集团
化布局，我们认为，公司对于奥马电器的入股也是基于此番考虑。从品类角度进行筛选，

公司名称 公告日期 主要内容

2018/12/1
闻泰科技拟通过发行股份及支付现金的方式实现对安世集团的间接控制，本公司拟合计出资30亿元分别增资合

肥中闻金泰以及珠海融林。

2019/7/9 公司拟以自有资金2亿元，按照每股人民币 4.36 元的价格认购新疆众和非公开发行的 A 股股票4587万股。

2019/11/12 公司拟使用自有资金20亿元认购三安光电非公开发行 A 股股票。

2020/3/26

美的子公司美的暖通收购合康新能控股权，本次收购完成后，美的暖通自身持有及通过上丰集团及叶进吾委托

的股份表决权合计约占合康新能总股本的23.73%，美的暖通变更为合康新能控股股东，公司变更为合康新能

间接控股股东，何享健先生变更为合康新能实际控制人。

2021/2/5
美的集团将以14.60元/股的转让价格（共计23亿元）获得万东医疗24.09%的股份，何享健先生将成为公司的

实际控制人。

飞科电器 2020/1/21
飞科电器与纯米科技及其股东于2020年3月20日签署《股权转让协议》和《增资协议》。本次交易完成后，飞

科电器合计取得纯米科技15%的股权。

九阳股份 2021/2/6
公司控股孙公司珠海横琴玖玖时光股权投资基金合伙企业拟与公司监事朱泽春先生及其他投资方共同签署《股

权转让协议》及《增资协议》，交易完成后横琴玖玖持有乐秀科技1.4239%股权。

美的集团

格力电器
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公司对于厨电品类布局有待加强，厨电本身在装修较早阶段打入消费者选择范围，对于后
面家电品类的筛选有较好的引流作用。 

图 13：TCL 家电业务收入情况（单位：亿元）  图 14：TCL 家电业务毛利率情况（单位：%） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

3.2. 逻辑基础二：资产具有重估价值，或体现在资产负债表的重估 

以白电板块为例，重点关注 PB 低的公司，如长虹美菱。长虹系从业务布局来看，已经转
向越来越多的代工业务，自主品牌业务规模在缩减。14 年小米和美的签署战略合作协议，
在 15 年曾联手推出一款空调产品，可实现“一步快连”、“一键操作”以及“一手控制”

的功能，售价为 3099 元，销量则表现平平，而后美的小米并未合作推出新的产品，二者
在产品上仍属于竞争状态。 

17 年小米开始与长虹合作，18 年长虹代工的米家互联网空调以高性价比切入市场，并在
第一个冷年（2018 年 8 月到 2019 年 7 月）销量突破 100 万台，线上销量稳坐行业第六。
因此，如果长虹系的公司未来变成家电行业的富士康，那参考代工行业的利润率，长虹系
的业绩有望恢复，则低 PB 的估值也有望恢复。 

表 7：白电板块公司的最新 PB 及 PS(TTM)情况（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

3.3. 逻辑基础三：产业已过大规模投资阶段，细分市场龙头的价值 

尤其是零部件公司，核心零部件公司对于不少企业仍有较高的价值，但由于所处的产业链
位置，过去多年，利润率较低，例如海立股份、长虹华意。海立股份主营产品空调压缩机
作为核心部件，过去也曾引发过股权争夺，18 年格力两度举牌，最终合计持有公司 10.2%

的股份。目前公司的市值低于当时的市值，且公司已展开新的业务布局，通过收购马瑞利
香港意欲进军新能源车零部件领域，参考三花智控的发展路程，海立股份也有望从新能源
的大潮中分一杯羹。 

 

-10%

0%

10%

20%

30%

40%

0

50

100

150

200

20112012201320142015201620172018

收入 yoy
10

12

14

16

18

20

22

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

公司 总市值 19年收入 19年业绩 净现金 PB PS(TTM)

美的集团 6898 2794 242 1067 6.1 2.5

格力电器 3671 2005 247 1175 3.2 2.2

海尔智家 2943 2008 82 257 5.9 1.4

海信家电 206 375 18 129 2.2 0.5

奥马电器 66 74 1 22 2.3 0.9

澳柯玛 58 64 2 5 2.8 0.9

惠而浦 50 53 -3 21 1.4 1.1

长虹美菱 39 166 1 35 0.8 0.3

春兰股份 17 2 0 5 0.8 6.9
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表 8：家电零部件板块公司的最新 PB 及 PS(TTM)情况（单位：亿元） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

表 9：海立股份历史大事件 

 

资料来源：公司公告，天风证券研究所 

 

4. 投资建议 

基于以上对于中小市值企业价值的思考，我们列举了三个基础逻辑进行筛选，虽然从短期
业绩改善角度，尚未出现显著的业绩拐点，但从产业资本角度来看，仍具备一定的价值。
建议关注国企改革落地的海信系公司海信视像、海信家电，产品不断改善的飞科电器，炊
具及小家电的制造商爱仕达，以及从产业地位看有价值的海立股份、长虹美菱、长虹华意
等。 

 

5. 风险提示 

宏观环境波动风险：家电产品的市场需求受经济形势和宏观调控的影响较大，如果全球经
济出现重大波动，国内宏观经济或消费者需求增长出现放缓趋势，则家电市场增长也将随
之减速，从而对于产品销售造成影响 

原材料涨价风险：家电产品的主要原材料为各种等级的铜材、钢材、铝材和塑料等，且家
电制造属于劳动密集型行业，若原材料价格出现较大增长，终端产品的整体销售价格的提
升不能够完全消化成本波动影响，将会对行业内公司的经营业绩产生一定影响。 

公司 总市值 19年收入 19年业绩 净现金 PB PS(TTM)

三花智控 947 112.9 14.2 20 6.1 8.4

海立股份 66 121.4 2.9 -9 3.2 0.6

天银机电 47 9.5 1.4 1 5.9 5.3

东方电热 40 22.3 -1.0 2 2.2 1.8

汉宇集团 38 8.6 1.6 3 2.3 4.2

星帅尔 30 7.1 1.3 4 2.8 3.5

长虹华意 30 95.9 0.3 16 1.4 0.3

和晶科技 23 14.6 0.1 -4 0.8 1.4

春光科技 22 5.6 1.1 4 0.8 3.1

顺威股份 22 16.8 0.1 -2 1.8 1.3

奇精机械 22 16.7 0.8 2 2.8 1.4

三星新材 18 3.4 0.6 2 3.8 4.4

时间 内容

2020年 公司拟以支付现金的方式收购马瑞利汽车空调压缩机和汽车空调系统相关的资产和业务。

2018年 全球首创 16HP 双支撑滚动转子式支流变频压缩机。

2016年

设立上海海立新能源技术有限公司。新公司总投资额 2.73 亿元，注册资本为 1.34 亿元。新合资

公司主要经营范围为新能源汽车及其它商用或专用车辆、轨道交通车厢用环保型、节能型压缩机

的开发、制造和销售。

2014年 海立与宇通集团郑州科林车用空调有限公司签订了战略合作协议。

2013年 首家海外企业--海立印度电器有限公司建成投产。

2012年 国际领先的新能源汽车电动涡旋压缩机成功下线。

2009年 全球率先创新研发热泵专用压缩机。

1992年 与株式会社日立制作所签订空调压缩机技术合作合同，标志海立进入空调压缩机产业。

1984年 与日本三菱电机株式会社签订旋转式冰箱压缩机技术合作合同，标志海立进入制冷行业 。



 
 

行业报告 | 行业深度研究 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 12 

 

疫情下企业恢复情况不及预期：在疫情恢复的不确定影响下，海内外市场消费及生产在短
期内受到一定影响，若持续时间较长的话，对企业业绩恢复带来挑战。 
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