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行业走势图 

电动牙刷测评：到底谁才是行业的冠军？ 
 

经多年市场培育，我国消费者对口腔健康的关注程度逐渐提高，美齿意识逐
渐“觉醒”，为深入分析电动牙刷市场的走向，挖掘产品创新发力点及功能
拓展的方向，我们从消费者感受出发，把产品测评感受拆分成，售前、收获
拆箱、产品数据横向对比、使用体验等方面分析，供行业探讨。 

售前：小红书种草风格、天猫价格段及产品销量 

诞生于网络的 Usmile、素士两个网红品牌小红书种草数量相对较多，且有
明星或粉丝数量大的网红单独推荐，用户搜索电动牙刷时，此类品牌容易出
现在页面前部。价格方面，多数位于 100-500 元间，飞利浦及欧乐 B 两大
传统品牌价格端跨度较大，既有平价产品，也有 2000 元左右的高端产品。 

收获及开箱：快递选择及开箱观感对比 

打开产品的观感，会影响到消费者的感知，所谓"开箱有惊喜"，这是网购时
代，最妙的体验感受，这也是为何盲盒能衍生出需求的一部分逻辑。我们对
该部分做以下总结： 

第一，诞生于网络的网红品牌，在外包装质感上的打磨，显著优于行业内品
牌，的确是会让人产生，新一代品牌代表着新一代人群的消费感知； 

第二，普遍使用卡纸包装盒，会在开箱过程中体验更好； 

第三，私域流量这一概念的流行，导致品牌在吸粉这件事上不遗余力。 

第四，开箱惊喜的核心在于产品色调与质感，与网页介绍之间的差异度，俗
称"买家秀"与"卖家秀"； 

第五， 更多品牌会想要借用电动牙刷切入快消类产品的阵地； 

产品数据：性价比、颜色选择、硬件数据及产品功能等对比 

我们发现每个产品均有其独有的特色及卖点，大家可根据各自的需求及关注
点去购买相应的产品。我们还从这 12 支产品的基本功能出发，仍按三个价
格段，给予每个性能相同的权重，给出了我们自己的直观感受，供消费者参
考。 
 
从投资的角度来讲，Usmile 母公司广州星际悦动股份有限公司已与中金公
司签署上市辅导协议，意味着，继小米生态链下的素士之后，又一家新国货
电动牙刷品牌正式启动上市流程。在此过程中，飞科、美的、小熊、新宝等
上市公司已经推出了电动牙刷新品，九阳也入股小米生态链企业直白。电动
牙刷在二级市场的热度已经逐渐体现出来，这个品类将有望成为更加蓬勃发
展的子行业，期待后续的投资机会。 
 
风险提示：测评打分基于个人感受，不代表权威意见; 样本有限仅供参考 

  
重点标的推荐 

股票 股票 收盘价 投资 EPS(元) P/E 
 

代码 名称 2021-03-05 评级 2019A 2020E 2021E 2022E 2019A 2020E 2021E 2022E 

603868.SH 飞科电器 47.06 买入 1.57 1.51 1.79 2.02 29.97 31.17 26.29 23.30 

002705.SZ 新宝股份 43.95 买入 0.83 1.35 1.71 2.05 52.95 32.56 25.70 21.44 

000333.SZ 美的集团 89.50 买入 3.49 3.68 4.24 4.57 25.64 24.32 21.11 19.58 

002242.SZ 九阳股份 32.89 增持 1.07 1.22 1.40 1.61 30.74 26.96 23.49 20.43 

002959.SZ 小熊电器 81.71 买入 1.72 2.80 3.61 4.48 47.51 29.18 22.63 18.24 
   

资料来源：天风证券研究所，注：PE=收盘价/EPS 
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经多年市场培育，我国消费者对口腔健康的关注程度逐渐提高，美齿意识逐渐“觉醒”，
电动牙刷正逐步渗透进现代消费者的生活。在我国电动牙刷仍是低普及率的大背景下，如
何在这个群星角逐的红海市场找准各自的定位，保证产品在市场的占有率成为各大品牌关
注的重点。 

为深入分析电动牙刷市场的走向，挖掘产品创新发力点及功能拓展的方向，我们从消费者
感受出发，把产品测评感受拆分成，售前、收获拆箱、产品数据横向对比、使用体验等方
面分析，供行业探讨。 

 

1. 售前 

1.1. 小红书种草风格 

 

诞生于网络的 Usmile、素士两个网红品牌小红书种草数量相对较多，且有明星或粉丝数
量大的网红单独推荐，用户搜索电动牙刷时，此类品牌容易出现在页面前部。在种草文风
格上，产品设计迎合年轻人的歌岚、Usmile、素士、飞科等品牌，普遍评论为“高颜值的
产品”，一般笔记配图都会有滤镜，文字等修饰，笔记作者的出境率也比较高，配文也会
穿插各种表情。颜值高的设计可能更能激发起人们装饰的心理，这样的装饰使得笔记能够
更加吸引咨询的用户。飞利浦，欧乐 B 等外观设计简约的产品，配图一般为相机实拍，配
文一般为用户大段的使用感受，给人真实可信的感觉。 

 

图 1：飞利浦产品配图为相机实拍，设计简约  图 2：素士品牌种草图片多使用 P 图等方式来修饰 

 

 

 

资料来源：小红书，天风证券研究所  资料来源：小红书，天风证券研究所 
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图 3：各品牌电动牙刷的小红书种草风格对比 

 

资料来源：小红书，天风证券研究所 

 

 

1.2. 天猫价格段及产品销量对比 

 

多数品牌电动牙刷价格段位于 100-500 元之间，飞利浦及欧乐 B 两大传统品牌价格端跨
度较大，既有平价产品，也有 2000 元左右的高端产品。除素士外，我们所选择的电动牙
刷均来自各品牌的天猫旗舰店。在品类选择时我们发现，包括美的，歌岚，飞科，拜尔，
小熊，素士，舒克和直白在内的多数品牌的电动牙刷价格段均位于 100-500 元之间。相对
而言，小米产品涵盖的价格段较低，T100 系列价格为 39.9 元，定位较低端。飞利浦，欧
乐 B 产品价格跨度大，既有一两百元的平价产品，也不乏千元以上价格的高端产品。 

不同的品牌均有其主销价格区间，我们所选取的大部分为各店铺中销量较好的，或可以理
解为目前各家的主打产品。所测评的 12 个品类大致可分为三个价格区间，从店铺数据来
看，不同价格区间内的产品均有其差异化的打法。 

300 元以上的有美的、飞利浦、拜尔、欧乐 B 四个品牌。飞利浦和欧乐 B 目前销量较高，
这与其在行业中多年深耕下积累了一定的品牌效应有关。相对而言，美的入局相对较晚，
我们可以发现，他们在外观功能上，与传统品牌差异较大，二者均使用防尘盒，在满足收
纳功能的同时，还可以用作漱口杯。同时，美的还进一步添加了消毒杀菌的功能，“拍一
拍”即可紫外线消毒，操作简单方便。 
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图 4：各品牌电动牙刷天猫旗舰店价格段及月销售情况（价格单位：元） 

 
资料来源：天猫数据，天猫旗舰店，天风证券研究所 

 

200-300 元价格带间的有歌岚、素士、直白、Usmile。可以发现，这个价格段之间多是网
红品牌。从外观来看，各有差异，Usmile 使用马卡龙色，满足了多数女生的“少女心”；
直白选用渐变色，材料选择玻璃质感；歌岚这款牙刷的颜色为中国红等，同时也添加了消
杀功能，除此之外，与素士相似，二者都在握柄上动用巧思，设计更加细小，解决了手比
较小的女生握感不佳的痛点。 

 

图 5：各品牌电动牙刷天猫旗舰店价格段及月销售情况（价格单位：元） 

 

资料来源：天猫旗舰店，天风证券研究所 
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100-200 元间的品牌有小米、小熊、舒克、飞科。小熊尚未大规模布局电动牙刷，仅上架
一款儿童电动牙刷，外观小巧可爱，图案采用卡通设计；舒克为一家专业的口腔护理品牌，
专为消费者提供一站式解决方案，我们认为消费者看中的可能不仅仅是电动牙刷一个产品，
更对的是其对于口腔护理的专业性。 

图 6：各品牌电动牙刷天猫旗舰店价格段及月销售情况（价格单位：元） 

 
资料来源：天猫旗舰店，天风证券研究所 
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2. 收获及开箱 

2.1. 快递选择 

歌岚及拜尔两大品牌选择顺丰快递，发货时长较短。美的品牌由其产地顺德发货，而歌岚
品牌发货地定位长沙，我们推测其天猫旗舰店或选择代运营的模式。我们将收货地点为上
海市，在 11 个品牌中，有 4 家选用中通快递，2 家选用顺丰快递，2 家选用韵达快递，2

家选用百世快递，一家选用 EMS。从发货时长来讲，各家因发货地点的不同所导致的到货
时长长短不一，总时间区间在 1-5 天左右，舒克选择百世快递，到货时间相对较长，花费
时长为 5 天。 

 

图 7：各品牌电动牙刷到货体验 

 

资料来源：各产品包装盒，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 

 

 

2.2. 开箱观感对比 

 

打开产品的观感，会影响到消费者的感知，所谓"开箱有惊喜"，这是网购时代，最妙的体
验感受，这也是为何盲盒能衍生出需求的一部分逻辑。我们对该部分做以下总结： 

 

第一，诞生于网络的网红品牌，在外包装质感上的打磨，显著优于行业内品牌，的确是会
让人产生，新一代品牌代表着新一代人群的消费感知。在这一点上，Usmile 较为典型，其
Y1 型号礼盒的设计灵感来自大都会博物馆艺术家文克劳德·莫奈的绘画《菊花》，通过藏品
和 usmile 声波电动牙刷的结合，希望能给用户带来科技与艺术结合的美好体验。 
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图 8：Usmile 电动牙刷外观包装设计 

 

资料来源：天猫旗舰店，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 

 

第二，普遍使用卡纸包装盒，会在开箱过程中体验更好。在产品外包装的处理上，网红品
牌喜欢使用手机类产品的包装，这也是努力把产品体验，从普通的家电类产品，转换到消
费电子。这么看来，外包装的改善，也是消费升级的一大体现。在购买的所有品牌中，2/3

的品牌使用卡纸包装盒，仅有小熊、欧乐 B、舒克及飞利浦四个品牌选用普通包装。 

 

图 9：舒克电动牙刷使用类似手机类产品包装  图 10：飞科电动牙刷使用类似手机类产品包装 

 

 

 

资料来源：天猫旗舰店，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所  资料来源：天猫旗舰店，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 

 

第三，私域流量这一概念的流行，导致品牌在吸粉这件事上不遗余力。在我们的开箱过程
中，有 9 个品牌会用"扫码关注公众号，送小礼品的方式"，扫码的结果是，9 个品牌均为
公众服务号，1 个品牌会延伸扩展，客服用企业微信添加消费者。 
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图 11：Usmile 以卡片形式引导消费者扫码关注公众号 

 

资料来源：天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 

 

第四，开箱惊喜的核心在于产品色调与质感，与网页介绍之间的差异度，俗称"买家秀"与
"卖家秀"。在包装颜色的选取上，多数品牌选取一个主色调，再用其他颜色做点缀，呈现
出一种“大牌”才会有的高级感。拜尔品牌外包装与电动牙刷色调相同，呈现出和谐一致
的观感，搭配卡纸包装，让消费者在超薄装过程中，步步领会巧思，做到极致沟通。美的
MC0101 妃红色电动牙刷采用黑色包装，饱和度对比下，传达出一种温和又含蓄的体验。 

 

图 12：拜尔 G1 天青色电动牙刷防菌处理设计巧思  图 13：美的 MC0101 妃红色电动牙刷采用黑色包装，传达出一种

温和又含蓄的体验 

 

 

 

资料来源：天猫旗舰店，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所  资料来源：天猫旗舰店，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 

 

 

第五，说明书的呈现方式，大同小异，电动牙刷也属于操作难度较低的产品，我们观察到，
不同品牌在注意事项上，每家的不同。欧乐 B 说明书中增加了环保说明，即当牙刷使用寿
命结束时，按照说明书指明的方式对电池进行处理。此外，飞科电动牙刷在基本介绍后，
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还将全国各地的约 200 个特约维修网点名称、地址及电话以小册子的形式列明，涵盖各级
城市，充分发挥渠道优势，使得产品能在线下得到维修。小米电动牙刷搭载了智能功能，
即当用力过度时，电量指示灯会快速呼吸，牙刷震动减弱。 

 

第六，更多品牌会想要借用电动牙刷切入快消类产品的阵地。我们统计下来，有 8 个品牌
除销售电动牙刷之外，会卖同品牌的漱口水、牙刷、牙线、冲牙器等产品。 

 

图 14：各品牌电动牙刷说明书呈现 

 

资料来源：天猫旗舰店，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 
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3. 产品数据 

3.1. 性价比 

所谓性价比，肯定是一个产品，和牙刷头之间的对比。所谓的卖牙刷柄，后续卖牙刷头的
生意，似乎在这个行业不一定奏效。一方面是，成品价格大致 200-400 元左右，多数标配
2 个刷头，有个别品牌甚至配到 6 个刷头。我们同时把官旗店的牙刷价格也做了对比，以
3 个月换一次来计算，2-3 年左右的刷头费用即可覆盖整机的价格。 

同时，我们也对官旗店整机销量和刷头销量做了对比，以拜尔为例，截至 2021 年 3 月 7

日 G1 型号月销量大约是 1000+支，而对应 G 系列刷头销量约为 456 份，远低于其销量。 

可能电动牙刷这门生意，更类似于飞科电器在电动剃须刀行业的逻辑，即降低购买门槛后
提升销量。正因价格低，所以后续并不是靠着向消费者买刷头来增加收入，消费者用 2-3

年换一个即可回本，也促进销量替代，除了不够环保，其他也有没有别的大问题。 

图 15：各品牌价格与标配刷头数量对比 

 
资料来源：各品牌天猫旗舰店，直白数据来自店铺（卿宇商贸行），天风证券研究所，注此处性价比按用 5 年共花费的费用计算，天风证券研究所 

 

3.2. 手感与震动感 

振齿感和噪声问题一直是电动牙刷重点攻克的难题，好的电动牙刷在手持震感上需要改善，
自 1959 年第一款电动牙刷问世以来，各国在震感技术方面持续精进。根据《基于专利分
析的电动牙刷设计趋势研究》及《超声电动牙刷专利技术综述》中所统计的数据可得，超
声波电动牙刷早在 1967 年就出现了第一篇专利申请，且目前专利申请数量逐年增多。我
们观察到市面上突然涌现出的一批生产厂商会发现，这些品牌的生产地大都集中在顺德、
深圳、杭州和宁波，且大多使用的是声波电动牙刷技术。 

图 16：各品牌电动牙刷产地大都集中在顺德、深圳、杭州和宁波 

 

资料来源：各产品外包装，天风证券研究所 
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3.3. 颜色选择 

老牌的电动牙刷可供选择的型号较多，网红品牌在颜色命名时多使用巧思。我们购买的时
候只能选一款，但我们对比了官旗店的选择，测评所购买的品牌的可选范围。我们分为型
号数量维度，与单型号颜色可选维度。从单品牌的型号数量来看，飞利浦作为老牌的电动
牙刷品牌之一，其型号数量超过 20 余种，可供消费者选择的价位区间较大；相对而言，
目前小熊、美的、飞科、小米等新进品牌可供选择的型号数量较少，小熊天猫旗舰店目前
仅有一个儿童款在售。从单型号可选颜色来看，网红品牌 usmile 和素士两个可选颜色数量
分别为 5 个和 4 个，在颜色名称选取上也可看到商家的巧思，诸如联名款的“梵高绿”以
及多带感官描述的“蜜粉”。 

图 17：各品牌型号数量以及单型号颜色数量对比 

 

资料来源：天猫旗舰店，天风证券研究所 

 

3.4. 硬件数据 

影响电动牙刷使用体验的因素无非是其续航能力、刷头材质、充电方式、模式选择等几大
方面。刷头材质及设计上，目前绝大多数会使用杜邦刷头，飞利浦和欧乐 B 使用能够逐渐
褪色的蓝色刷毛，当使用期满三个月，蓝色刷毛将褪为白色，一次提示我们更换刷头。另
外素士和小米还采用无铜防锈刷头，提高安全等级； 

 

充电方式上，7 个品牌采用有座充，支持感应充电，适合卫生间的放置考虑，更安全不易
漏电。拜尔和 Usmile 说明书中显示的续航能力较长，每充电一次可用 180 天，超长续航
能力令使用更便捷省时。飞利浦、飞科和素士等品牌会设置电量低的提醒，更加人性化，
毕竟用到一半没电改手动，这种感受不会好。 

 

清洁模式方面，各品牌通过改变震动强度及时长等因素来划分出不同的模式，以此来适应
不同的需求。对比来看，拜尔品牌模式划分较细，分为轻柔、敏感、清洁、牙龈及抛光美
白五种模式，每个模式下有三种不同力度的档位，并随着力度的大小有灯光渐变提示。 

 

另外，个护智能化也在电动牙刷上逐步得到体现。小米品牌设置了个性化功能，可通过链
接米家 APP 自定义刷牙模式，设置刷牙时长、防飞溅功能，且刷牙后可查看刷牙数据，
生成刷牙报告；歌岚品牌设置 AI 体感起停功能，在牙刷与口腔亲密接触后开始启动解压程
序，以及微电流感应功能使得牙刷在离嘴时自动停止，解决了牙膏飞溅的痛点。除此之外，
Usmile 也通过与荣耀合作发布了 HiLink 功能的电动牙刷，在智能化领域做前瞻布局。 
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图 18：各品牌电动牙刷硬件数据对比 

 
资料来源：天猫旗舰店，产品说明书，天风证券研究所 

 

3.5. 功能扩展 

换一个刷头，可以把电动牙刷变成洗脸刷，这种操作的确击中了部分女生的心。网红品牌
素士的一大亮点在于，利用洁面仪和电动牙刷上技术的重叠性，通过搭配洗脸刷，使得电
动牙刷附带了洗脸功能，达到产品二合一的效果。 

图 19：素士电动牙刷送洗脸刷 

  

资料来源：天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 

 

3.6. 便携性 

半数品牌会把自己变得适合出差旅行，美的便携盒在方便携带的同时还附加漱口及消毒杀
菌功能。飞科、欧乐 B、飞利浦品牌会附赠收纳盒以方便携带，美的、拜尔两个品牌会附
赠便携盒，除方便携带的功能外还可充当漱口杯功能。 

 

3.7. 消毒 

暴露于空气中的刷头容易滋生细菌，美的及歌岚品牌注意到了紫外线消毒的功能特点，更
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能够满足用户保护口腔的需求。我们还注意到，Usmile 等品牌也在其产品中融入消杀技术，
配套消毒组件设计。 

图 20：飞科电动牙刷附赠收纳盒以适合出差旅行；歌岚品牌注意到紫外线消毒的功能特点 

  
资料来源：天猫旗舰店，天风证券自行购买测评/拍照, 天风证券研究所 

 

4. 使用感受 

在使用的过程中，我们发现每个产品均有其独有的特色及卖点，大家可根据各自的需求及
关注点去购买相应的产品。例如，美的和歌岚附带了消杀功能，拜尔功能数量最多且刷头
送的最多，Usmile 与大都会联名，包装及产品颜色设计做到极致，飞利浦及欧乐 B 的刷头
采用“颜色渐褪色”的贴心化设计，以在三个月到期时提醒我们更换刷头，更加环保健康；
素士在考虑功能拓展时动用巧思，附赠洁面刷头，使得电动牙刷摇身一变为洁面仪，功能
二合一，更加省钱；飞科和飞利浦还设计了低电量提示，避免牙刷用到一半就停电的尴尬。 

 

另外，我们还从这 12 支产品的基本功能出发，仍按三个价格段，给予每个性能相同的权
重，给出了我们自己的直观感受，供消费者参考。 

 

性价比：以 5 年内购买刷头与刷柄的总价排名作为参考。推荐美的、拜尔、直白、歌岚、
舒克、飞科。 

震感/噪音：以是否使牙齿产生不适感作为参考。机械式的欧乐 B 产品震感较强，噪音较
大。推荐美的、拜尔、直白、Usmile、舒克、飞科、小米。 

包装：考虑是否联名、包装大小、材质、图案、配色，摆放结构；拜尔和 Usmile 选用大型
礼盒装，且配色经过精心设计，飞科与小米选用 3C 电子产品式的包装。推荐：拜尔、Usmile、
小米。 

握感：考虑是否为磨砂/玻璃质地、是否有防滑的人性化设计，美的、拜尔、歌岚、Usmile

等均选用磨砂感的塑料材质，欧乐 B 设置防滑橡胶。推荐：拜尔、Usmile。 

牙刷颜值：考虑色泽质感、颜色名称、可选颜色数量。推荐：美的、拜尔、Usmile。 

刷毛材质：考虑软硬、是否添加蓝色褪功能。美的为竹炭刷，飞利浦和欧乐 B 具有蓝色渐
褪功能，以此提醒更换牙刷头。 
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模式数量：考虑模式数量、切换便捷性，是否有文字说明。拜尔共有 5 中模式，每种模式
三种档位，数量最多，拆分更细致。推荐：拜尔。 

附加功能：美的及歌岚有消杀功能，素士变身洁面仪，小米更加智能化，链接米家 APP 可
生成口腔健康报告。 

充电方式：考虑是否感应充电，是否有低电量提示。推荐：飞利浦、直白、飞科。 

图 21：十二支电动牙刷使用感受 

 
资料来源：天风证券自行购买测评/拍照，天风证券研究所 
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5. 趋势与展望 

在体验的过程中，我们还发现一些普遍存在的不足，比如刷牙过程中仍会有牙膏飞溅出来，
且相对于传统牙刷，电动牙刷在重力及握感方面仍略显笨重，包括噪声问题仍然存在，这
些也是我们期待在技术迭代下，未来能更持续改进的方向。与此同时，在智能化的大背景
下，人体交互技术或为未来发展的重要发展方向之一，通过“硬件+移动终端+云平台”的
模式进行分析指导用户健康刷牙。 

 

从投资的角度来讲，Usmile 母公司广州星际悦动股份有限公司已与中金公司签署上市辅导
协议，意味着，继小米生态链下的素士之后，又一家新国货电动牙刷品牌正式启动上市流
程。在此过程中，飞科、美的、小熊、新宝等上市公司已经推出了电动牙刷新品，九阳也
入股小米生态链企业直白。电动牙刷在二级市场的热度已经逐渐体现出来，这个品类将有
望成为更加蓬勃发展的子行业，期待后续的投资机会。 
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传真：(8621)-68812910 

邮箱：research@tfzq.com 

深圳市福田区益田路 5033 号 

平安金融中心 71 楼 

邮编：518000 

电话：(86755)-23915663 

传真：(86755)-82571995 

邮箱：research@tfzq.com 
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