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⚫ 京东食品饮料行业线上销售额回落，食品礼券增幅较大 

根据魔镜数据，2021 年 2 月京东食品饮料行业线上销售额为 47.6 亿元，同比减

少 8.7%；其中销量同比减少 30%至 7481 万元，商品均价同比增 34.3%至 63.7

元。销售额下降主要受销量下滑影响。分子行业来看，食品礼券、茗茶行业线上

销售额增幅较高，分别同比+241.5%、+48.2%，主要由于春节期间，礼券类消费

热度提升。2021 年 2 月休闲食品行业线上销售额占比较大，占比达 47.6%。 

⚫ 休闲食品：线上销售额快速增长，坚果炒货增速较快 

根据魔镜数据，2021 年 2 月阿里系休闲食品行业线上销售额达 59.1 亿元，同比

增 65.5%。销售量同比增 23.3%，销售均价同比增长 34.2%，量价齐升。从龙头

表现来看，休闲食品行业龙头 2021 年 2 月销售额皆有所增长，三只松鼠销售额

增长主要由均价推动，百草味、良品铺子量价齐升。从市场份额来看，休闲食品

行业 CR3 降低 3.0 pct 至 17.2%，行业集中度有所下降。 

⚫ 饮料冲调：乳制品行业快速增长，燕麦行业略有下滑 

饮料冲调行业中：（1）乳制品：2021 年 2 月阿里系乳制品行业线上销售额达 7.8

亿元，同比增 69.9%。拆分量价来看，销售量同比增 51%，销售均价同比增 12.5%，

主要由销量增长推动。分子行业来看，2021 年 2 月含乳饮料品类增速最快，同

比增 169%；纯牛奶、羊奶、低温乳制品增速较快。从龙头表现来看，蒙牛乳业、

伊利股份、光明乳业销售额分别同比增长 101.2%、42.3%、100.8%，乳制品头部

品牌量价齐升。从市占率来看，乳制品行业 CR3 提升 4.3pct 至 44.2%，行业集中

度显著提升。（2）燕麦：2021 年 2 月阿里系冲饮麦片行业线上销售额达 1.8 亿

元，同比降 9.7%，主要由销量同比降 11.4%导致。从龙头表现来看，桂格、西麦

食品销售额增幅较大，分别由销量、均价增长推动。从市场份额来看，燕麦行业

CR5 提升 0.2 pct 至 36.9%，行业集中度小幅提升。 

⚫ 膳食营养品：行业稳步增长，量价齐升 

2021 年 2 月阿里系膳食营养品行业线上销售额达 13.2 亿元，同比增 77.8%。拆

分量价来看，销售量同比增 31%，销售均价同比增 35.7%，行业量价齐升。分子

行业来看，2021 年 2 月菌菇、酵素品类增速最快，同比增 124.6%；胶原蛋白行

业线上销售额占比最高，达 30.7%。从龙头表现来看，汤臣倍健销售额达 1.4 亿

元，同比增加 39.7%；swisse 销售额达 831 万元，同比增 73.4%。膳食营养品行

业龙头销售额稳步增长，量价齐升。从市场份额来看，汤臣倍健市占率提升 0.1 

pct 至 10.5%，swisse 市占率降低 0.1pct 至 0.6%。 

 

⚫ 风险提示：宏观经济波动风险、消费复苏低于预期风险、原材料价格波动。    
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1、 京东食品饮料行业线上销售额回落，食品礼券增幅较大 

2021 年 2 月京东食品饮料行业线上销售额回落，主因销量下降。根据魔镜数据，

2021 年 2 月京东食品饮料行业线上销售额为 47.6 亿元，同比减少 8.7%；其中销量

同比减少 30%至 7481 万元，商品均价同比增 34.3%至 63.7 元。销售额下降主要受销

量下滑影响。 

图1：2021 年 2 月京东线上食品饮料行业同比减 8.7%  图2：2021 年 2 月销量同比减 30%，均价同比增 34.3% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

分子行业来看，食品礼券行业增速较快。根据魔镜数据，2021 年 2 月京东食品

饮料行业子行业中食品礼券、茗茶行业线上销售额增速较快，分别同比增加 241.5%、

48.2%。主要由于春节期间，礼券类消费热度提升。其余子行业：休闲食品、饮料冲

调、地方特产、进口食品、粮油调味，同比分别-10.2%、-10.2%、-19.3%、-32.2%、

-35.4%。2021 年 2 月休闲食品行业线上销售额占比较大，达 47.6%。 

图3：2021 年 2 月食品礼券、茗茶行业增幅较高  图4：2021 年 2 月休闲食品行业销售额占比达 47.6% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

2、 休闲食品：线上销售额快速增长，坚果炒货类增速较快 

2021 年 2 月休闲食品销售额快速增长，行业量价齐升。根据魔镜数据，2021 年

2 月阿里系休闲食品行业线上销售额达 59.1 亿元，同比增 65.5%。拆分量价来看，销

售量同比增 23.3%，销售均价同比增长 34.2%，量价齐升。分子行业来看，2021 年 2

月各子行业销售额均快速增长，其中坚果炒货品类增速最快，同比增 148.8%。坚果

炒货品类线上销售额占比较高，达 20.6%。 
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图5：2021 年 2 月阿里系休闲食品行业同比增 65.5%  图6：2021 年 2 月阿里系子行业坚果炒货增速较快 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

图7：2021 年 2 月阿里系坚果炒货品类线上销售额占比较高 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

休闲食品行业龙头线上销售额增速较快。根据魔镜数据，2021 年 2 月三只松鼠

销售额达 4.8 亿元，同比增 53.5%，其中销量同比下降 6.4%，均价同比增 64%；百

草味销售额达 3.3 亿元，同比增 54.4%，其中销量同比增加 22%，均价同比增 26.5%；

良品铺子销售额达 2.1 亿元，同比增 72.9%，其中销量同比增加 24.1%，均价同比增

加 39.3%。2021 年 2 月休闲食品龙头销售额皆较快增长，三只松鼠销售额增长主要

由均价推动，销量小幅下降；百草味、良品铺子皆量价齐升。 

休闲食品行业集中度下降。根据魔镜数据，三只松鼠、百草味、良品铺子的市占

率分别-1.2、-2.0、+0.2 pct 至 8.1%、5.5%、3.6%，龙头良品铺子市场份额有所增加。

休闲食品行业 CR3 降低 3.0 pct 至 17.2%，行业集中度有所下降。 
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图8：2021 年 2 月阿里系三只松鼠销售额同比增 53.5%  图9：2021 年 2 月阿里系百草味销售额同比增 54.4% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

图10：2021 年 2 月阿里系良品铺子销售额同比增 72.9%  图11：2021 年 2 月阿里系休闲食品行业集中度下降 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

三只松鼠热销产品多为礼包类产品。根据魔镜数据，2021 年 2 月阿里系三只松

鼠的 TOP3 热销产品皆为坚果大礼包，销售额分别为 3253.8 万元、2974.3 万元、1684.4

万元。春节期间，休闲食品行业热销产品主要为大礼包类产品。 

表1：2021 年 2 月三只松鼠热销产品多为礼包产品 

产品 销售额/万元 销量/万件 均价/元 

坚果大礼包 1748g 3253.8 23.6 138 

坚果大礼包 1498g 2974.3 60.7 49 

坚果大礼包 2288g 1684.4 8.5 198 

坚果大礼包 1608g 1285.0 9.3 138 

坚果大礼包 2561g 1266.4 2.5 498 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

3、 乳制品：行业增速较快，含乳饮料品类快速增长 

2021 年 2 月乳制品行业销售额增速较快，销量增幅较大。根据魔镜数据，2021

年 2 月阿里系乳制品行业线上销售额达 7.8 亿元，同比增 69.9%。其中，销售量同比

增 51%，销售均价同比增 12.5%，行业增长主要由销量提升推动。分子行业来看，

2021 年 2 月含乳饮料品类增速最快，同比增 169%；纯牛奶、羊奶、低温乳制品增速
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较快。纯牛奶行业线上销售额占比较高，达 53.9%。 

图12：2021 年 2 月阿里系乳制品行业同比增 69.9%  图13：2021 年 2 月阿里系子行业含乳饮料增速最快 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

图14：2021 年 2 月阿里系纯牛奶品类线上销售额占比较高 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

乳制品头部品牌销售额稳步增长。根据魔镜数据，2021 年 2 月蒙牛乳业销售额

达 1.51 亿元，同比增加 101.2%，其中销量同比增加 52.9%，均价同比增加 31.7%；

伊利股份销售额达 1.47 亿元，同比增 42.3%，其中销量同比增 26%，均价同比增

14.6%，销售额增长主要由销量提升推动；光明乳业销售额达 3768 万元，同比增

100.8%，其中销量同比增 70%，均价同比增 24.2%。乳制品头部品牌量价齐升。 

乳制品行业集中度提升。根据魔镜数据，2021 年 2 月阿里系线上销售额占比前

三名分别为蒙牛乳业、伊利股份、认养一头牛。蒙牛乳业、伊利股份、光明乳业的市

占率分别+2.0、+1.7、-0.2 pct 至 19.3%、18.8%、4.8%。乳制品行业 CR3 提升 4.3pct

至 44.2%，行业集中度显著提升。 
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图15：2021 年 2 月阿里系蒙牛乳业销售额增 101.2%  图16：2021 年 2 月阿里系伊利股份销售额增 42.3% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

图17：2021 年 2 月阿里系光明乳业销售额增 100.8%  图18：2021 年 2 月阿里系乳制品行业集中度上升 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

图19：2021 年 2 月阿里系乳制品品牌蒙牛乳业市场份额领先 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

乳制品企业热销产品多为白奶类和常温酸奶类产品。根据魔镜数据，2021 年 2

月阿里系蒙牛的 TOP3 热销产品分别为特仑苏纯牛奶、低脂高钙牛奶、纯甄常温酸

奶，销售额分别为 1679.6 万元、1418.4 万元、886.3 万元。2021 年 2 月阿里系伊利

的 TOP3 热销产品分别为金典纯牛奶、安慕希原味酸奶、舒化低脂无乳糖牛奶，销售

额分别为 1031.2 万元、651.5 万元、550.9 万元。乳制品企业热销产品主要为白奶类
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和常温酸奶类产品。 

表2：2021 年 2 月蒙牛乳业热销产品以纯牛奶和常温酸奶为主 

品名 销售额/万元 销量/万件 均价/元 

特仑苏纯牛奶 1679.6 19.3 86.9 

低脂高钙牛奶 1418.4 18.5 76.8 

纯甄常温酸奶 886.3 9.5 92.9 

蒙牛纯牛奶 669.9 9.3 72 

真果粒礼盒装 629.8 8.4 74.9 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

表3：2021 年 2 月伊利股份热销产品以纯牛奶和常温酸奶为主 

品名 销售额/万元 销量/万件 均价/元 

金典纯牛奶 1031.2 8.2 125.8 

安慕希原味酸奶 651.5 8.2 79.9 

舒化低脂无乳糖牛奶 550.9 5.6 98.0 

伊利无菌砖纯牛奶 24

盒 
491.3 6.4 76.8 

伊利无菌砖纯牛奶 21

盒 
455.1 6.7 67.9 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

4、 冲饮麦片：燕麦行业略有下滑，西麦、桂格销售额稳步增长 

2021 年 2 月冲饮麦片行业销售额略有下滑，主要由销量降低导致。根据魔镜数

据，2021 年 2 月阿里系冲饮麦片行业线上销售额达 1.8 亿元，同比减 9.7%，环比减

少 40.7%。拆分量价来看，销量同比减少 11.4%，均价同比增加 2%。燕麦行业销售

额减少，主要由销量降低导致。分品牌来看，2021年 2月桂格增速较快，同比增 29.9%；

桂格、好麦多线上销售额占比较高，分别达 9.7%、8.5%。 

图20：2021 年 2 月阿里系冲饮麦片行业同比降 9.7%  图21：2021 年 2 月阿里系冲饮麦片中桂格占比达 9.7% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

主要燕麦品牌桂格、西麦食品销售额稳步增长。根据魔镜数据，2021 年 2 月桂

格销售额达 1781 万元，同比增加 29.9%，其中销量同比增 25.3%，均价同比增 3.6%；

西麦食品销售额达 913 万元，同比增 12.6%，其中销量同比增 3%，均价同比增 9.3%；
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欧扎克销售额达 1231万元，同比减 15.5%，其中销量同比减 28.9%，均价同比增 19%。

其中桂格、西麦食品增速较快，分别主要由销量、均价推动。王饱饱、欧扎克，五谷

磨房销售额同比下滑。 

行业集中度小幅提升。根据魔镜数据，2021 年 2 月阿里系线上销售额占比前五

名分别为桂格、好麦多、欧扎克、王饱饱、卡乐比。燕麦行业 CR5 提升 0.2 pct 至

36.9%，行业集中度小幅提升。 

表4：2021 年 2 月阿里系冲饮麦片主要品牌为桂格、欧扎克、王饱饱 

品名 销售额/万元 销量/万件 均价/元 

西麦 913.2 21.0 43.52 

王饱饱 1208.9 13.6 88.62 

欧扎克 1231.1 17.4 70.60 

桂格 1781.3 39.6 44.98 

五谷磨房 176.5 2.9 61.86 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

图22：2021 年 2 月阿里系冲饮麦片桂格增速较快  图23：2021 年 2 月阿里系冲饮麦片行业 CR5 提升 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

图24：2021 年 2 月阿里系西麦食品销售额增 12.6%  图25：2021 年 2 月阿里系王饱饱销售额降 49.4% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 
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图26：2021 年 2 月阿里系欧扎克销售额降 15.5%  图27：2021 年 2 月阿里系桂格销售额增 29.9% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

西麦食品热销产品为纯燕麦片，王饱饱热销产品以冷食燕麦片为主。根据魔镜

数据，2021 年 2 月阿里系西麦食品的 TOP3 热销产品分别为西麦纯燕麦片 1000g×

3、西麦纯燕麦片 1000g、西澳阳光原味燕麦片，销售额分别为 128.8 万元、63.1 万

元、51.4 万元。2021 年 2 月阿里系王饱饱的 TOP3 热销产品分别为水果多系列果味

混合燕麦片、5 选 2 系列果味混合燕麦片、咖啡坚果燕麦片，销售额分别为 602.1 万

元、113.9 万元、77.1 万元。西麦食品热销产品以热食纯燕麦为主，而王饱饱热销产

品以冷食果味燕麦为主。 

表5：2021 年 2 月西麦食品热销产品以原味纯燕麦片为主 

品名 销售额/万元 销量/万件 均价/元 

西麦纯燕麦片 1000g×3 128.8 2.2 59.9 

西麦纯燕麦片 1000g 63.1 1.2 52.68 

西澳阳光原味燕麦片 51.4 1.2 42.9 

燕麦片礼盒套装 1KG 33.0 0.6 54.9 

精装燕麦片礼盒 25.7 0.4 59.9 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

表6：2021 年 2 月王饱饱热销产品以冷食果味燕麦为主 

品名 销售额/万元 销量/万件 均价/元 

水果多果味混合燕麦片 602.1 5.1 118.26 

5 选 2 系列果味混合燕

麦片 
113.9 2.0 58.36 

咖啡坚果燕麦片 77.1 0.6 119.8 

酸奶果然多燕麦片 29.5 0.2 118.15 

芋泥奶茶烘焙燕麦片 25.0 0.2 109.81 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

5、 膳食营养品：行业稳步增长，量价齐升 
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2021 年 2 月普通膳食营养品行业快速增长，量价齐升。根据魔镜数据，2021 年

2 月阿里系膳食营养品行业线上销售额达 13.2 亿元，同比增 77.8%。拆分量价来看，

销售量同比增 31%，销售均价同比增 35.7%，普通膳食营养品行业量价齐升。疫情以

来，消费者健康意识提升，保健品消费升温，行业持续高速增长。分子行业来看，

2021 年 2 月菌菇、酵素品类增速最快，同比增 124.6%；胶原蛋白行业线上销售额占

比最高，达 30.7%。 

图28：2021 年 2 月阿里系膳食营养品行业同比增 77.8%  图29：2021 年 2 月阿里系子行业菌菇/酵素增速较快 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 

行业龙头销售额快速增长，量价齐升。根据魔镜数据，2021 年 2 月汤臣倍健销

售额达 1.4 亿元，同比增加 39.7%，其中销量同比增 13.7%，均价同比增长 22.9%；

swisse销售额达 831万元，同比增 73.4%，其中销量同比增 34.9%，均价同比增 28.6%。

膳食营养品行业龙头销售额高速增长，量价齐升。 

龙头汤臣倍健市场份额提升。根据魔镜数据，2021 年 2 月阿里系普通膳食营养

品行业龙头汤臣倍健市占率提升 0.1 pct 至 10.5%，swisse 市占率降低 0.1pct至 0.6%。 

图30：2021 年 2 月阿里系汤臣倍健销售额增 39.7%  图31：2021 年 2 月阿里系 swisse 销售额增 73.4% 

 

 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所  数据来源：魔镜、开源证券研究所 
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图32：2021 年 2 月阿里系普通膳食营养品行业中龙头汤臣倍健市场份额持续提升 

 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

龙头品牌热销产品为胶原蛋白和精华液类产品。根据魔镜数据，2021 年 2 月阿

里系汤臣倍健的 TOP3 热销产品分别为胶原蛋白口服液升级款、胶原蛋白口服液、多

种维生素矿物质片(男士型)，销售额分别为 1126.3 万元、949.7 万元、896.2 万元。

2021 年 2 月阿里系 swisse 的 TOP3 热销产品分别为乳清蛋白粉香草味、血橙小 Q 瓶

胶原蛋白液、血橙精华液 500ml，销售额分别为 79.7 万元、43.9 万元、36.6 万元。汤

臣倍健、swisse 的热销产品主要为胶原蛋白和精华液类产品。 

表7：2021 年 2 月汤臣倍健热销产品主要为胶原蛋白类产品 

品名 销售额/万元 销量/万件 均价/元 

胶原蛋白口服液升级款 1126.3 4.9 228.0 

胶原蛋白口服液 949.7 2.1 455.2 

多种维生素矿物质片

(男士型) 
896.2 5.9 151.0 

胶原蛋白软糖丸 774.6 5.2 148.0 

胶原蛋白口服液 699.5 1.4 490.3 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

表8：2021 年 2 月 swisse 热销产品主要为精华口服液类产品 

品名 销售额/万元 销量/件 均价/元 

乳清蛋白粉香草味 79.7 1,421 560.94 

血橙小 Q 瓶胶原蛋白

液 
43.9 529 829.45 

血橙精华液 500ml 36.6 1,220 300 

钙维生素 D 片 34.5 1,652 209 

血橙精华口服液 500ml 31.7 1,056 300 

数据来源：魔镜、开源证券研究所 

 

6、 风险提示 

宏观经济波动风险、消费复苏低于预期风险、原材料价格波动。 
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特别声明 

《证券期货投资者适当性管理办法》、《证券经营机构投资者适当性管理实施指引（试行）》已于2017年7月1日起

正式实施。根据上述规定，开源证券评定此研报的风险等级为R3（中风险），因此通过公共平台推送的研报其适用

的投资者类别仅限定为专业投资者及风险承受能力为C3、C4、C5的普通投资者。若您并非专业投资者及风险承受

能力为C3、C4、C5的普通投资者，请取消阅读，请勿收藏、接收或使用本研报中的任何信息。 

因此受限于访问权限的设置，若给您造成不便，烦请见谅！感谢您给予的理解与配合。 

分析师承诺  
负责准备本报告以及撰写本报告的所有研究分析师或工作人员在此保证，本研究报告中关于任何发行商或证券所发

表的观点均如实反映分析人员的个人观点。负责准备本报告的分析师获取报酬的评判因素包括研究的质量和准确

性、客户的反馈、竞争性因素以及开源证券股份有限公司的整体收益。所有研究分析师或工作人员保证他们报酬的

任何一部分不曾与，不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接的联系。  

股票投资评级说明 

 评级 说明 

证券评级 

买入（Buy） 预计相对强于市场表现 20%以上； 

增持（outperform） 预计相对强于市场表现 5%～20%； 

中性（Neutral） 预计相对市场表现在－5%～＋5%之间波动； 

减持

（underperform） 

预计相对弱于市场表现 5%以下。 

行业评级 

看好（overweight） 预计行业超越整体市场表现； 

中性（Neutral） 预计行业与整体市场表现基本持平； 

看淡

（underperform） 

预计行业弱于整体市场表现。 

备注：评级标准为以报告日后的 6~12 个月内，证券相对于市场基准指数的涨跌幅表现，其中 A 股基准指数为沪

深 300 指数、港股基准指数为恒生指数、新三板基准指数为三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针

对做市转让标的）、美股基准指数为标普 500 或纳斯达克综合指数。我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不

同的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资的相对比重建议；投资者买入或者卖出证券的

决定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要考虑的因素。投资者应阅读整篇报告，以获取比

较完整的观点与信息，不应仅仅依靠投资评级来推断结论。 

分析、估值方法的局限性说明  

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及模型

均有其局限性，估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。 
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法律声明  

开源证券股份有限公司是经中国证监会批准设立的证券经营机构，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告仅供开源证券股份有限公司（以下简称“本公司”）的机构或个人客户（以下简称“客户”）使用。本公司

不会因接收人收到本报告而视其为客户。本报告是发送给开源证券客户的，属于机密材料，只有开源证券客户才能

参考或使用，如接收人并非开源证券客户，请及时退回并删除。 

本报告是基于本公司认为可靠的已公开信息，但本公司不保证该等信息的准确性或完整性。本报告所载的资料、工

具、意见及推测只提供给客户作参考之用，并非作为或被视为出售或购买证券或其他金融工具的邀请或向人做出邀

请。本报告所载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、

价值及投资收入可能会波动。在不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告。客户应当

考虑到本公司可能存在可能影响本报告客观性的利益冲突，不应视本报告为做出投资决策的唯一因素。本报告中所

指的投资及服务可能不适合个别客户，不构成客户私人咨询建议。本公司未确保本报告充分考虑到个别客户特殊的

投资目标、财务状况或需要。本公司建议客户应考虑本报告的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必

要）咨询独立投资顾问。在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。在任何情

况下，本公司不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。若本报告的接收人非本公司的

客户，应在基于本报告做出任何投资决定或就本报告要求任何解释前咨询独立投资顾问。 

本报告可能附带其它网站的地址或超级链接，对于可能涉及的开源证券网站以外的地址或超级链接，开源证券不对

其内容负责。本报告提供这些地址或超级链接的目的纯粹是为了客户使用方便，链接网站的内容不构成本报告的任

何部分，客户需自行承担浏览这些网站的费用或风险。 

开源证券在法律允许的情况下可参与、投资或持有本报告涉及的证券或进行证券交易，或向本报告涉及的公司提供

或争取提供包括投资银行业务在内的服务或业务支持。开源证券可能与本报告涉及的公司之间存在业务关系，并无

需事先或在获得业务关系后通知客户。 

本报告的版权归本公司所有。本公司对本报告保留一切权利。除非另有书面显示，否则本报告中的所有材料的版权

均属本公司。未经本公司事先书面授权，本报告的任何部分均不得以任何方式制作任何形式的拷贝、复印件或复制
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