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[Table_Summary] 
主要观点： 

产业在线二月空调数据发布，内销增速显著提升，外销保持高增速。2 月产量 872万

台，同比增长 98%，内销量 369 万台，同比增长 129%；外销量 507 万台，同比增

长 30%。除低基数影响外，原材料成本的上涨使经销商产生提价预期，进而促进出货

端销售量的增长；此外，成本上涨的预期刺激生厂商适当增加备料，对产量提升亦有

一定影响。分公司看，内销方面美的内销增速领跑，龙头集体高增长，美的/格力/海

尔 内 销 增 速 为 +200%/+90.5%/+123.5% ； 外 销 方 面， 美的 /格力 /海尔增速

+27.6%/+2.7%/+5.7%，海信自去年 12 月以来单月外销增速 100%以上，表现抢眼。 

国家统计局发布 1-2 月社零数据，低基数影响下如期回暖。2021 年 1-2 月社零总额

69736.8 亿元，同比增长 33.8%，19 年至今同期 CAGR 为 2.74%。其中，家用电器

和音像器材类零售额 1151.7 亿元，同比增长 43.2%，19 年至今同期 CAGR 为-2.47%。

受疫情延续影响春节旅游仍受影响，但总体数据基本回暖至 2019 年的水平，随着疫

苗接种的普及，消费回暖的势头或将更加强劲。 

 投资建议 

我们上周发布深度报告解构中国消费社会阶段划分，通过经济、人口等宏观环境分析

了各代际微观人群的价值观变化，及从而导致的消费观变化。我们认为，中国现阶段

处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质生活丰富、成长环境优越，体

现在消费观的主要特点在于，消费单位从家庭开始转向个人，更加注重个性化、小型

化、多样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提供情绪价值的消费品；消费

价值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。  

建议关注技术领先且具有消费品全方位壁垒的家用智能微投龙头极米科技。 

持续看好新消费为小家电领域带来的新机遇，持续推荐关注多品类多价位段布局、

反应迅速、品牌理念与产品设计年轻前卫的小家电细分领域龙头小熊电器；推荐关

注具备高端代工经验奠定高端产品及供应链能力基础，以消费者为核心导向具备营

销和产品设计优势的新宝股份；持续推荐关注提早大幅调整组织架构顺应新消费快

速响应需求、品牌年轻化转型顺利、兼具龙头规模及供应链、研发等能力基础优势

的九阳股份；以及专注打磨产品细节、以消费者体验为核心导向，用户粘性高且产

品矩阵和价格段不断拓宽的的国产高端小家电北鼎股份。 

建议关注渗透率持续提升的集成灶细分领域，未来行业有望维持 30%左右增速，持

续推荐具备长期龙头战略格局眼光、紧握强品牌营销和高端产品定位两大厨电行业

龙头核心要素、规模快速扩张的火星人，具备较强产品优势和渠道优势的集成灶龙

头浙江美大。推荐关注零售恢复显著、工程渠道增长稳定，善于发掘新增长点，具

备较强 α 属性，把握台式品类扩张降低地产相关性、在存量房更新需求发力的厨电

龙头老板电器。 

在地产需求及装修需求延后释放的逻辑下，白电环比改善趋势明显，出口需求持续旺

盛，建议关注白电龙头底部复苏。推荐关注白电龙头美的集团、海尔智家、格力电器。 

 风险提示：原材料价格上涨风险，需求不及预期风险，疫情反复风险。  
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1. 周度观点 

根据二月产业在线发布的空调数据，内销增速显著提升，外销保持高增速。2 月

当月产量 872 万台，同比增长 98%，内销量 369 万台，同比增长 129%；外销量

507 万台，同比增长 30%。除低基数影响外，原材料成本的上涨使经销商产生提

价预期，进而促进出货端销售量的增长；此外，成本上涨的预期刺激生厂商适当

增加备料，对产量提升亦有一定影响。分公司看，内销方面美的内销增速领跑，龙

头集体高增长，美的/格力/海尔内销增速为+200%/+90.5%/+123.5%；外销方面，

美的/格力/海尔增速为+27.6%/+2.7%/+5.7%，海信在自去年 12 月以来单月外销

增速都在 100%以上，表现抢眼。 

国家统计局发布 1-2月社零数据，低基数影响下如期回暖。2021年 1-2月社零总

额 69736.8 亿元，同比增长 33.8%，19 年至今同期 CAGR 为 2.74%。其中，家

用电器和音像器材类零售额 1151.7 亿元，同比增长 43.2%，19 年至今同期 CAGR

为-2.47%。受疫情延续影响春节旅游仍受影响，但总体数据基本回暖至 2019 年

的水平，随着疫苗接种的普及，消费回暖的势头或将更加强劲。 

图 1：社会消费品零售总额当月值及同比 

 
资料来源：国家统计局，德邦证券研究所 
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图 2：家用电器和音像器材类零售额当月值及同比 

 
资料来源：国家统计局，德邦证券研究所 

根据 W11奥维数据（3.8-3.14），各品类增速放缓但总体仍旧较高，源于去年同期

疫情控制稳定厂商已陆续有序复工，基数相比 1-2 月有明显上升。价格方面，白

电相对于厨电和小家电有更为明显的价格提升趋势，价格战接近尾声的空调提价

最为显著，龙头线上价格提升在 15%以上。不同品类提价时滞不同，基于原材料

价格持续上升，我们看好后续细分品类龙头的提价能力。 

 逻辑主线一： 

我们于上周发布深度报告解构中国消费社会阶段划分，通过经济、人口等宏观环

境分析了各代际微观人群的价值观变化，及从而导致的消费观变化。我们认为，

中国现阶段处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质生活丰富、成

长环境优越，体现在消费观的主要特点在于，消费单位从家庭开始转向个人，更

加注重个性化、小型化、多样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提供

情绪价值的消费品；消费价值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。 

因此我们上周发布了两篇极米科技深度报告，我们认为家用智能微投是第三消费

时代注重生活品质与生活享受的新消费观下的产物，长期看好解决信息享受的家

用智能投影细分领域，建议关注技术领先且具有消费品全方位壁垒的家用智能微

投龙头极米科技。 
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此外，小家电领域同样为第三消费社会的重点受益板块。持续看好新消费为小家

电领域带来的新机遇，持续推荐关注多品类多价位段布局、反应迅速、品牌理念

与产品设计年轻前卫的小家电细分领域龙头小熊电器；推荐关注具备高端代工经

验奠定高端产品及供应链能力基础，以消费者为核心导向具备营销和产品设计优

势的新宝股份；持续推荐关注提早大幅调整组织架构顺应新消费快速响应需求、

品牌年轻化转型顺利、兼具龙头规模及供应链、研发等能力基础优势的九阳股份；

以及专注打磨产品细节、以消费者体验为核心导向，用户粘性高且产品矩阵和价

格段不断拓宽的的国产高端小家电北鼎股份。 

 逻辑主线二： 

前两年房屋新开工增速提升，预计对应未来一至两年地产竣工有所回暖，地产后

周期基本面将有所改善，在竣工正增长、地产回暖的长期逻辑下，厨电及大家电

的零售渠道充分受益。 

建议关注渗透率持续提升的集成灶细分领域，未来行业有望维持 30%左右增速，

持续推荐具备长期龙头战略格局眼光、紧握强品牌营销和高端产品定位两大厨电

行业龙头核心要素、规模快速扩张的火星人，具备较强产品优势和渠道优势的集

成灶龙头浙江美大。推荐关注零售恢复显著、工程渠道增长稳定，善于发掘新增

长点，具备较强 α属性，把握台式品类扩张降低地产相关性、在存量房更新需求

发力的厨电龙头老板电器。 

 逻辑主线三： 

2021 年 1-2月，商品房销售面积延续去年下半年来的较高增速，随着空调价格战

接近尾声，海外疫情改善不及预期带来的产能转移，叠加原材料价格的持续上涨，

空调行业集中度将进一步向龙头提升，冰洗价格也将延续此前的上涨趋势。 

以美的为代表的三大白电龙头进入 2021 年后动作频频，并显示出一系列共性：

紧抓白电洗牌期的有利时机布局产能和产业链、优化智能制造、提升终端价格，

并在资本市场上集体回购股份，加强员工激励，彰显发展信心。支撑这一些列举

动的是龙头背后优秀的公司治理结构（美的职业经理人体系下不断调整的扁平化

事业部构架，海尔电器私有化后在两大平台统一性方面的整合，格力本轮渠道改

革中对组织架构的不断优化）、对整体产业链的整合把控的敏锐度（前向延伸，产

能扩张，智能制造）和优秀的渠道管控能力（美的、格力、海尔分别于 2017、2019、

2019 年进行本轮渠道改革），这也决定了公司的长期竞争力。我们系统梳理了三

大龙头年初至今的重要动态列至表格中，在此不做赘述。 
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图 3：三大龙头 2021 年重要事件梳理 

 
资料来源：公司公告，奥维云网，中国家电网，第一家电网，艾肯家电网，德邦证券研究所 

建议关注白电龙头底部复苏。推荐关注白电龙头美的集团、海尔智家、格力电器。 

 

2. 数据专题 

2.1. 白电 

本周白电整体线上、线下销售数据总体较好，部分品类增速表现亮眼。 

截至 W11，海尔线上线下全品类保持高增长。线下方面，卡萨帝洗碗机和电烤

箱延续此前高景气度，表现亮眼，卡萨帝洗碗机 19年至今累计复合增速超过

300%，空冰洗保持高增速；线上方面，冰箱、洗衣机、洗碗机增速略有回落，

空调增速与前期持平。 

图 4：海尔销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦证券研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

 

 

 

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 1% -4% -4% 69% 5% 33% 43% 62% 123% 64%

均价 5,266  5,168  5,669  5,751  5,046  2,301 2,501 3,026 2,718  2,737  

均价同比 4% 3% 3% 18% 7% -4% 11% 13% 9% 0%

销额同比 -5% -3% -4% 53% -1% 26% 34% 42% 75% 39%

均价 3,662  3,603  3,682  3,930  3,191  1,667 1,729 1,885 1,772  1,732  

均价同比 4% 6% 3% 21% 11% -8% 13% 16% 20% 1%

销额同比 -5% -14% -5% 102% 3% 66% 41% 34% 80% 59%

均价 3,329  3,579  4,033  3,784  4,375  2,474 2,877 2,938 3,111  3,690  

均价同比 -15% -6% 9% 19% -7% -22% 2% 3% 30% -8%

销额同比 -17% -34% -13% 13% -22% 118% 93% 69% 58% 43%

均价 3,319  3,312  2,815  3,086  3,116  2,735 3,027 2,889 2,789  3,475  
均价同比 -4% -7% -17% 2% 0% -16% 3% -6% 1% -10%
销额同比 222% 143% 156% 395% 309%

均价 9,108  8,302  8,046  7,794  10,750 

均价同比 -24% -24% -22% -17% -15%

销额同比 21% -6% 14% 121% 65%

均价 9,511  9,402  8,754  8,919  8,326  

均价同比 14% 6% -6% -10% 4%

线下 线上

21Q1截至W11 21Q1截至W11
品牌

海尔

海尔

海尔

海尔

卡萨帝

卡萨帝

品类

冰箱

洗衣机

空调

洗碗机

洗碗机

嵌入式
电烤箱

指标
20Q2 20Q3 20Q4 20Q2 20Q3 20Q4
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截至 W11，线下方面，美的所有品类保持正增长，其中空调保持三位数增长，厨

电方面，嵌入式电烤箱和洗碗机增速亮眼。线上方面，白电均持续保持高增速，

吸尘器、电饭煲、电压力锅、电水壶增速有所下降，但仍保持正增长，其中吸尘器

19 年至今复合增速超过 30%。 

图 5：美的数据累计汇总 

 
 

资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W11，格力空调线下增速持续提升，线上保持高增速，且自 19年以来同时

期复合增速在 20%以上。 

图 6：格力销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

 

 

2.2. 厨电 

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 6% -3% -9% 58% 2% 24% 39% 44% 94% 36%

均价 4,360  4,193  4,608  4,416  4,014  2,252 2,438 2,725 2,539  2,233  

均价同比 7% 1% 2% 8% 5% 7% 11% 12% 9% 7%

销额同比 -19% -14% -15% 44% -12% 20% 7% 27% 63% 21%

均价 2,415  2,128  2,227  2,175  2,028  1,404 1,289 1,461 1,435  1,413  

均价同比 14% 0% -3% -3% 4% 5% -1% 8% 7% 1%

销额同比 -5% -12% -9% 51% -15% 32% 35% 43% 79% 36%

均价 3,994  3,302  3,279  3,312  3,330  1,690 1,638 1,881 1,753  1,852  

均价同比 15% 2% 4% 9% 0% -4% 4% 9% 11% -3%

销额同比 -2% -9% -11% 110% 7% 27% 14% -18% 34% 8%

均价 3,332  3,407  3,554  3,465  3,787  2,368 2,714 2,853 2,927  3,294  

均价同比 -8% -6% 5% 11% -4% -16% 0% 21% 28% -6%

销额同比 -17% -42% -72% -36% -24% 28% 36% 42% 71% 40%

均价 3,643  3,264  3,209  3,548  3,951  2,359 2,515 2,436 2,770  2,546  

均价同比 -15% -15% -21% 7% -5% -7% 0% -5% 11% 4%

销额同比 1% -16% -28% 7% -12% 25% 52% 45% 51% 28%

均价 3,021  2,820  2,863  2,898  2,916  1,354 1,417 1,411 1,545  1,554  

均价同比 -5% -9% -6% 3% 0% -10% -4% -3% 17% 0%

销额同比 10% -11% -9% 121% -5% 19% 17% 20% -32% -10%

均价 5,769  5,831  5,834  6,025  6244.44 3,430 3,988 3,712 3,799  3,606  

均价同比 -3% -1% 2% 7% -2% -11% 16% 5% 23% 3%

销额同比 56% -16% -21% 2% 30% 106% 11% 1% -31% 27%

均价 987    907    1,055  1,088  627.83 267   242   246   251    275    

均价同比 29% -14% 6% 30% 32% 6% -5% -4% -5% -4%

销额同比 65% 21% 2% 88% 61% 74% 73% 58% 6% 26%

均价 4,213  4,784  4,952  5,338  3873.21 2,894 3,273 3,319 3,755  2,717  

均价同比 7% 14% 15% 38% 17% 3% 15% 10% 26% 18%

销额同比 -11% -37% -40% -19% -27% 23% 11% 20% 17% 36%

均价 1,066  1,184  1,281  1,377  1237.75 433   409   452   407    410    

均价同比 -23% -7% -2% 7% 5% 7% -7% 3% -3% 0%

销额同比 -30% -32% -42% -8% -26% 5% 7% 15% 16% 12%

均价 594    572    579    591    537.05 223   227   233   235    247    

均价同比 8% 5% 4% 10% 5% -9% -2% 1% 5% -2%

销额同比 -28% -29% -37% -5% -26% 8% 1% 15% 19% 15%

均价 624    639    629    647    569.04 252   255   264   273    276    

均价同比 3% 6% 4% 9% 7% -5% -3% -3% 6% -1%

销额同比 -70% -63% -62% -34% -72% 2% -53% -52% -43% -28%

均价 379    375    356    358    433.65 219   206   194   190    289    

均价同比 -12% -13% -17% -6% -9% -18% -19% -15% -13% -19%

销额同比 -34% -36% -38% -22% -34% 42% 18% 52% 21% 19%

均价 889    803    752    641    1134.66 167   191   245   208    267    

均价同比 -20% -25% -33% -32% -25% 5% 15% 11% 21% -12%

销额同比 -43% -48% -53% -20% -42% -6% -16% 16% 6% -5%

均价 157    157    160    160    166.47 100   95    100   111    120    

均价同比 -3% 0% -1% -1% -2% -9% -11% -7% -1% -4%

销额同比 95% 110% 130% 223% 438% 754% 279% 167%

均价 7,830  8,575  9,021  9,717  0.00 6,545 7,157 6,587 6,837  -    

均价同比 -2% 11% 7% 25% 1% 25% 8% 20%

20Q4
21Q1截至W11品牌 品类 指标

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

20Q2 20Q3

线下 线上

美的

美的

小天鹅

美的

美的

美的

美的

美的

美的

美的

美的

美的

美的

美的

美的

美的

冰箱

洗衣机

洗衣机

空调

厨电
套餐

油烟机

嵌入式
电烤箱

台式
电烤箱

洗碗机

吸尘器

电饭煲

电压
力锅

豆浆机

料理机

电水壶

集成灶

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 -22% -28% -31% 80% -14% 71% 34% -17% 107% 22%

均价 3,972  3,956  3,990  3,986  4,692  2,821 3,183 3,441 3,546  4,382  

均价同比 -14% -9% 9% 5% -8% -27% -14% 32% 20% -10%

品牌 品类 指标

线下 线上

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

格力 空调
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厨电板块各品类增速较为亮眼，部分品类高速增长。 

截至 W11，老板线上、线下所有品类增速表现持续优秀，嵌入式烤箱和洗碗机 19

年至今复合增速高。线下方面，油烟机、嵌入式电烤箱增和洗碗机增速均为三位

数，增速基本于上周持平，厨电套餐增速高于 80%。线上方面，厨电套餐、油烟

机增速略有放缓，嵌入式电烤箱增速持续亮眼，洗碗机增速显著提升。  

图 7：老板销售数据累计汇总 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W11，华帝线下所有品类保持三位数的高速增长，厨电套餐增速比上周显

著提升；嵌入式烤箱线上线下变动趋势分化，线上跌幅相比上周有所扩大，洗

碗机持续保持高增速，且从 19年至今复合增速亮眼。 

图 8：华帝销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W11，火星人线上线下增速亮眼。 

图 9：火星人销售数据累计汇总 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

  

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 -10% -11% -9% 82% -9% 4% 29% 47% 106% 14%

均价 6,094  6,176  6,302  6,389  5,900  3,830 4,113 4,041 4,382  4,440  

均价同比 0% 4% 5% 13% 4% -10% 0% 1% 5% -1%

销额同比 -12% -8% 4% 118% 2% 3% 28% 41% 117% 19%

均价 4,411  4,417  4,534  4,535  4,361  2,273 2,410 2,401 2,560  2,730  

均价同比 -2% 1% 2% 7% 2% -16% -7% -3% 6% -3%

销额同比 91% 69% 63% 258% 61% 165% 369% 1406% 1035% 37%

均价 7,800  7,818  7,743  8,061  6,814  5,413 5,895 5,525 6,055  5,639  

均价同比 4% -1% -1% 0% 9% 10% 31% 22% 31% 4%

销额同比 90% 102% 86% 309% 77% 180% 535% 375% 300% 85%

均价 6,558  6,516  6,471  6,586  6,765  4,222 4,662 4,926 4,666  3,948  

均价同比 -1% -3% -3% -7% -1% 6% 5% 10% 4% 9%

销额同比 4223%

均价 11,566 13,280 13,700 12,475 -    

均价同比 75%

指标
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11

线下 线上

老板

老板

老板

老板

老板

品牌

厨电
套餐

油烟机

嵌入式
电烤箱

洗碗机

品类

集成灶

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 194% 46% 117% 369% 23% 60% 52% 217%

均价 10,531 10,431 10,160 10,555 -    8,320 8,864 8,670 9,188  -    

均价同比 10% -1% 0% -12% -5% 2% 2% 8%

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

线下 线上

品牌

火星人

指标品类

集成灶
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截至 W11，美大线下累计增速提升显著，表现十分亮眼。 

图 10：美大销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W10，亿田线上增速提升。 

图 11：亿田销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

 

2.3. 小家电 

在高基数背景下，小家电线上和线下增速总体较上周有所放缓。 

截止 W11，线下方面，九阳豆浆机、料理机、电饭煲和电压力锅增速平稳。线上
方面各品类表现不同，料理机、电饭煲、电压力锅和电水壶增速放缓，料理机和
电饭煲 19年至今复合增速高。 

图 12：九阳销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

  

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 21% 31% 24% 321% 23% 139% 229%

均价 10,661 10,273 10,220 10,339 -    9,112 9,576 9,015 -    

均价同比 0% -5% -1% 8% -1% 0% 3%

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

线下 线上

品牌

美大

指标品类

集成灶

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 91% 35% 58% 192%

均价 8,926 9,300 8,552 9,725  -    

均价同比 -9% -21% -5% -2%

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

20Q2 20Q3 20Q4
21Q1截至W11

线下 线上

品牌

亿田 集成灶

指标品类

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 -55% -53% -30% 20% -37% -7% -25% -16% -30% -18%

均价 790    826    982    1,025  685    415   377   403   370    414    

均价同比 -12% 0% 26% 29% 22% -9% -14% -11% -17% -5%

销额同比 -5% -17% -27% 24% -15% 128% 48% 36% 0% 41%

均价 951    886    926    885    984    285   320   362   293    288    

均价同比 -5% -10% -15% -10% -5% 52% 19% -2% -7% 1%

销额同比 -15% -28% -28% 19% -22% 2% 12% 28% 15% 21%

均价 455    446    448    457    429    212   194   198   206    207    

均价同比 5% -1% -6% 6% 3% -7% -8% -2% -9% 0%

销额同比 -20% -28% -24% 9% -25% 19% 12% -4% 2% 7%

均价 433    444    460    469    437    239   252   252   261    290    

均价同比 0% 0% 0% 9% 4% -11% -6% 2% 7% -5%

销额同比 8% -20% -22% -38% -20% 96% 23% 17% -49% -12%

均价 352    306    340    370    351    224   200   209   208    254    

均价同比 14% -7% 10% 34% 3% -13% -18% -6% -15% -9%

销额同比 -32% -31% 7% -49% -25%

均价 1,701 1,458 1,263 1,302  2,020  

均价同比 -14% -24% -34% -38% -20%

销额同比 -37% -47% -49% -14% -41% -8% -23% -1% 7% 3%

均价 140    141    144    145    130    82    80    84    84     93     

均价同比 6% 3% 1% -2% 5% -14% -21% -13% -14% -5%

指标
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11

线下 线上

九阳

九阳

九阳

九阳

九阳

九阳

品牌

九阳

豆浆机

料理机

电饭煲

品类

电压
力锅

台式
电烤箱

洗碗机

电水壶
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截至 W11，线下方面，苏泊尔电饭煲、电压力锅、料理机增速有所放缓，台式电

烤箱增速由正转负，但 19年至今复合增速表现十分亮眼。线上方面，各品类增速

略有下降，嵌入式烤箱增速陡升，豆浆机、料理机、台式电烤箱和吸尘器 19年至

今复合增速表现优秀。 

图 13：苏泊尔销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W11，线下方面，小熊电器台式电烤箱增速放缓，复合增速来看，19年至今

料理机高增长。线上方面，电饭煲保持高增长，增速亮眼，料理机增速放缓，19

年至今电饭煲和料理机复合增速上都表现优秀。 

图 14：小熊销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

  

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 -31% -39% -40% 8% -28% 15% 0% 10% 34% 17%

均价 619    607    627    640    554    235   246   270   286    271    

均价同比 9% 6% 1% 7% 8% -9% 0% 7% 17% 3%

销额同比 -20% -34% -34% 15% -23% 12% 0% 14% 35% 7%

均价 665    668    665    671    639    303   321   341   346    349    

均价同比 3% 3% -1% 0% 2% -7% 2% 15% 12% 0%

销额同比 -70% -76% -81% -65% -76% 222% 215% 147% 35% 35%

均价 401    374    381    383    435    205   187   197   205    259    

均价同比 -5% -13% -6% -1% -6% -25% -30% -10% -7% -11%

销额同比 -33% -35% -40% 7% -26% 156% 75% 73% 11% 75%

均价 1,043  965    959    933    1,156  217   233   261   204    159    

均价同比 -9% -16% -19% -14% -10% 83% 47% 12% -8% 13%

销额同比 1654% 1223% 448% -5% 166% 192% -35% -34% -45% 66%

均价 309    286    321    336    283    246   242   213   217    246    

均价同比 12% 5% 54% 16% 9% -4% -7% -15% -13% -6%

销额同比 3% 5% -18% 30% -10%

均价 1,810 1,831 1,840 1,971  2,057  

均价同比 -6% -1% 6% 12% -2%

销额同比 -10% -2% -22% 21% -11%

均价 1,101 1,030 1,052 1,094  1,352  

均价同比 -13% -16% -9% -2% -10%

销额同比 -9% -19% -41% -13% -35% 92% 36% 19% 48% 75%

均价 1,554  1,485  1,403  1,485  1,369  242   241   291   299    398    

均价同比 14% 2% -12% -1% 4% -38% -23% -6% -2% -13%

销额同比 1361% 2720% 7845% 1409%

均价 2,334 2,284 2,184 2,422  3,999  

均价同比 -41% -41% -37% -22%

销额同比 -40% -45% -45% 4% -36% -2% -11% -5% 30% 6%

均价 157    158    160    164    160    96    104   109   111    116    

均价同比 1% 0% 2% 5% 1% -16% -4% 4% 0% -2%

21Q1截至W11品类 指标
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11
20Q2 20Q3 20Q4

线下 线上

苏泊尔

苏泊尔

苏泊尔

苏泊尔

苏泊尔

苏泊尔

苏泊尔

品牌

苏泊尔

苏泊尔

苏泊尔

嵌入式
电烤箱

电饭煲

电压
力锅

豆浆机

料理机

台式
电烤箱

厨电
套餐

油烟机

电水壶

吸尘器

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 133% -34% -41% -20% 29% 72% -3% 45% 6% 30%

均价 148    150    141    142    171    102   110   119   117    111    

均价同比 -2% 11% 2% 7% -9% -6% 9% 19% 17% 3%

销额同比 70% 113% 109% 5% -11% 61% -8% 19% -45% -8%

均价 166    131    142    144    247    160   166   159   151    225    

均价同比 -5% -29% -10% -23% -24% -25% -11% -6% -14% -18%

销额同比 340% 412% 400% 297% 159%

均价 148   145   151   151    208    

均价同比 -30% -25% -19% -17% -15%

销额同比 -    

均价 231   220   228   212    

均价同比

品牌 品类 指标
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11

线下 线上

小熊

小熊

小熊

小熊

料理机

台式
电烤箱

电饭煲

豆浆机
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截至 W11，摩飞料理机线下保持高速增长，线上增速由正转负，但 19 年至今复

合增速接近三位数。 

图 15：摩飞销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W11，科沃斯线上、线下均保持高速增长，增速基本与上周持平，线上 19年

至今复合增速接近 30%。 

图 16：科沃斯销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

 

3. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数、中小板指数、创业板指数、家电板块涨跌幅分别为-2.7%、 

-3.4%、-3.1%、-0.1%。从细分板块看，白电、黑电、小家电涨跌幅分别为 0.4%、

-3.0%、-1.4%。 

图 17：家电指数周涨跌幅  图 18：家电指数年走势 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

  

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 419% 87% 80% 230% -7% 91%

均价 198    212    237    245    -    241    258    

均价同比 -2% 6% 15% 18% 12% -3%

品类 指标
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11
20Q2 20Q3

线下 线上

20Q4
21Q1截至W11

摩飞

品牌

料理机

同比 复合2019 同比 复合2019

销额同比 -29% -26% 27% 119% -1% 15% 33% 27% 47% 27%

均价 2,220  2,351  2,383  2,447  1,936  1,818 1,903 1,952 2,004  1,624  

均价同比 13% 22% 19% 26% 12% 12% 18% 20% 25% 11%

品类 指标
20Q2 20Q3 20Q4

21Q1截至W11
20Q2 20Q3

线下 线上

21Q1截至W11
20Q4

科沃斯

品牌

吸尘器



                                                                  行业周报  家用电器 
 

 
 

                                                       13 / 16                请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 

                                                                                                                      

图 19：家电重点公司估值 

 

资料来源：万得一致预期，德邦研究所 

 

4. 原材料价格走势 

本周 SHFE 铜、铝现货结算价分别为 9090、2192 元/吨，本周涨跌 0.3%、1.53%，

年初至今涨跌 14.79%、8.87%。钢铁价格指数、中塑价格指数为 133、1091，本

周涨跌 2.11%、-0.08%，年初至今涨跌-0.12%、0.94%。 

图 20：铜铝价格走势（美元/吨）  图 21：塑料价格走势（2005 年 11月 1 日=1000） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 
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图 22：钢材价格走势（1994 年 4 月=100）  图 23：人民币汇率 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

5. 房地产数据跟踪 

 

图 24：累计商品房销售面积（亿平方米）  图 25：当月商品房销售面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 
 

图 26：累计房屋竣工面积（亿平方米） 
 

 
 

图 27：当月房屋竣工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 
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图 28：累计房屋新开工面积（亿平方米）  图 29：当月房屋新开工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

图 30：累计房屋施工面积（亿平方米）  图 31：大中城市成交面积（万平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

6. 风险提示 

原材料价格上涨风险，需求不及预期风险，疫情反复风险。  
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