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车灯好赛道 自主替代正当时 
——汽车行业周报 

 

投资摘要： 

每周一谈：车灯好赛道 自主替代正当时 

中国汽车行业大而不强，自主替代和全球化战略是国内零部件企业成长的主要

逻辑。我们认为，汽车车灯是零部件行业中的优质赛道，适合自主品牌持续深

耕，未来有望成长出像福耀玻璃一样的全球性龙头企业。车灯行业特质如下： 

 单车价值量高：单车价值量高达 1500-5000 元，仅次于发动机、变速箱、

座椅等大件，利于企业做大做强。 

 技术持续升级：车灯从卤素灯、氙灯、到 LED 灯、激光大灯，技术持续升

级，单车价值量翻倍式上涨，当前 LED 前照灯及智能大灯加速渗透中，零

部件企业享受技术更新红利。 

 市场规模大：2025 年中国车灯市场规模有望达 1021 亿元，CAGR10%，车

灯市场规模庞大，竞争格局集中稳定，利于拥有成本优势的自主品牌头部企

业稳步提升市场份额。 

 适合自主替代：车灯产品有梯次，适合自主品牌供应商由低端到高端逐步切

入，行业响应要求高也有利于自主供应商发挥本土优势，同时，车灯不涉及

动力系统及安全系统，整车厂更容易接受自主替代。 

 

市场回顾： 

截至 3 月 19 日收盘，汽车板块下跌 2.2%，沪深 300 指数下跌 2.7%，汽车板

块跌幅少于沪深 300 指数 0.5 个百分点。从板块排名来看，汽车行业上周涨幅

在申万 28 个板块中位列第 23 位，排名居后。年初至今跌幅达 6.9%，在申万

28 个板块中位列第 18 位。 

子板块周涨跌幅分别为：乘用车(-4.4%)，商用载货车(-0.4%)，商用载客车(-

4.5%)，汽车零部件(-1.1%)，汽车服务(0.4%)。 

子板块年初至今涨跌幅分别为：乘用车(-15.7%)，商用载货车(+10.6%)，商用载

客车(-14.1%)，汽车零部件(-2.1%)，汽车服务(-3.7%)。 

 涨跌幅前五名：瑞鹄模具、*ST 中华 A、大为股份、朗博科技、路畅科技。 

 涨跌幅后五名：江铃汽车、春风动力、金固股份、*ST 猛狮、长安汽车。 

 

本周投资策略及重点推荐：21 年在汽车板块更应关注盈利确定增长的公司

而非估值修复的公司。因此我们建议关注：目前估值合理的零部件板块的优质

企业：拓普集团、继峰股份、伯特利、星宇股份、中鼎股份、湘油泵等；以及随

着疫情逐步受控、以及海外疫苗接种率的提升，前期压制的需求释放带来的机

会，如：客运板块的宇通客车、金龙客车、汽车销售板块的广汇汽车以及与汽车

交通运输活跃度直接相关、而且近期迎来涨价潮的轮胎板块的玲珑轮胎、赛轮

轮胎（化工覆盖）等。 

本周推荐组合：星宇股份 20%、拓普集团 20%、湘油泵 20%、中鼎股份 20%

和广汇汽车 20%。 

 

风险提示：汽车销量不及预期；汽车产业刺激政策落地不及预期；市场竞争加

剧的风险；疫情控制不及预期。 
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1. 车灯好赛道 

汽车上车灯数量众多，同时承担着照明、美观、安全等功能，单车价值量高达 1500-

5000 元，仅次于发动机、变速箱和座椅等大件。按照用途和集成情况，车灯可以分

为前照灯、后组合灯、室内灯三类，其中前照灯对照明亮度、工作稳定性等要求最

高，单车价值量也最大，后组合灯次之，室内灯多是小灯也最为简单。 

 前照灯：前照灯（远光灯、近光灯）、前雾灯、前转向灯、示宽灯等； 

 后组合灯：转向灯、刹车灯、后雾灯、倒车灯等； 

 室内灯：阅读灯、化妆灯、氛围灯等。 

图1：汽车车灯分布  图2：汽车前照灯结构 

 

 

 

资料来源：搜狐汽车，申港证券研究所  资料来源：搜狐汽车，申港证券研究所 

1.1 技术持续更新 价格多次翻倍 

硬件升级，卤素灯-氙气灯-LED 灯-激光灯。车灯亮度影响汽车的夜间行车安全，外

形尺寸影响整车的美观程度，因此整车厂和消费者对车灯都有持续升级的需求，从

照明方式上看，车灯的技术升级依次经历卤素灯、氙气灯、LED 灯、激光灯四个阶

段，照明亮度越来越高、外形尺寸越来越小、价格也愈发昂贵。 

图3：卤素灯、氙灯、LED 灯、激光灯对比 

 

资料来源：百家号/蜗牛车志，申港证券研究所 

 卤素灯应用最早、价格最低。卤素灯做工简单、价格便宜（前照灯 400-500 元/

前照灯：远光灯、近光灯、
前转向灯、示宽灯

尾灯：转向灯、刹车灯、
后雾灯、倒车灯

侧转向灯

前雾灯

侧转向灯

尾灯：转向灯、刹车灯、
后雾灯、倒车灯

高位制动灯

牌照灯

前照灯：远光灯、近光灯、
前转向灯、示宽灯

远光灯近光灯
转向灯

示宽灯
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套），自 1959 年发明以来在汽车上迅速普及，至今仍有大量汽车在使用卤素灯

照明； 

 氙气灯亮度高。相比于卤素灯，氙气灯的发光效率和亮度都提高了两倍，寿命也

有所延长。但氙气灯发光有较大延时，一般要 3-4 秒才能达到额定亮度，而且价

格相比卤素灯翻倍； 

 LED 灯亮度更高、体积更小。与卤素灯和氙气灯相比，LED 灯使用寿命长、色纯

度高、响应速度快、体积小、发光效率高，可谓优点众多。但 LED 灯作为前照灯

使用时需要多颗高亮 LED 灯进行集成，对散热要求高，价格较为昂贵（前照灯

1600-2000 元/套）； 

 激光灯比 LED 灯更好，价格也更贵。激光灯的亮度远超 LED 灯，体积远小于 LED

灯，照明距离 600 米，是 LED 灯的两倍。激光大灯优点很多，价格也很“感人”，

一套售价在 4 万元以上，当前只在宝马、奥迪的部分高端车型上配置。 

表1：汽车前照灯不同光源对比 

 卤素灯 氙气灯 LED 灯 激光灯 

亮度 1200lm 4500lm 6200lm 远超 LED 

寿命 500h 3000h 5000h 1000h 

功率 55W 35W 3-18W 5W 

价格 400-500 元 800-1000 元 

加透镜更高 

1600-2000 40000 元以上 

特点 工艺简单 

价格低 

发光效率低 

亮度高 

有延时 

雨雾天穿透差 

效率高 

亮度高 

体积小 

LED 的优点都有 

价格贵 

使用情况 仍在大量使用 基本被 LED 取

代 

市场主流，继续向

中低端车普及 

仅宝马、奥迪部分高

端车型 

资料来源：星宇股份公司公告，爱卡汽车，申港证券研究所 

LED 灯加速渗透。LED 灯优点众多，更高的亮度可以提升车辆夜间行驶的安全性，

较小的体积有助于解放设计师的设计灵感，进而提升整车的外形设计，叠加近年来

LED 芯片等原材料价格持续下降，LED 灯渗透率得到快速提升。统计 2020 年 1-9

月国内畅销前二十的轿车和 SUV 的前照灯配置情况，并假设各车型不同款型的销

量份额是相同的，有以下结论： 

 氙气灯已基本被 LED 灯取代。氙气灯亮度高但聚光性差，需要配备专业的透镜

才能发挥效果，成本上与 LED 灯已经接近，且氙气灯开灯有延时、寿命也不如

LED 灯，当前已基本被 LED 灯取代，我们统计的 20 款车型中无配置氙气灯案

例。 

 LED 前照灯加速渗透，2017 年渗透率 15%，2020 年渗透率 62%。智研咨询发

布的《2019-2025 年中国 LED 车灯行业市场全景评估及发展趋势预测研究报告》

数据显示：2017 年我国车灯总成需求规模为 5450 万套，其中卤素灯总成需求量

为 3128.3 万套，氙气灯总成需求为 1504.2 万套，LED 灯总成需求为 795.7 万

套，LED 灯渗透率 15%。我们统计范围内的 20 款轿车和 SUV，LED 车灯的渗

透率为 62%，近 3 年内渗透率增长迅速。  

 

https://www.chyxx.com/research/201811/688612.html


汽车行业研究周报 

敬请参阅最后一页免责声明  6 / 21 证券研究报告 

表2：中国销量前十轿车和 SUV 前大灯光源统计 

轿车 卤素款型数 LED 款型数 1-9 月销量 SUV  卤素款型数 LED 款型数 1-9 月销量 

日产轩逸 6 6 36.5 万 哈弗 H6 13 19 21.3 万 

大众朗逸 4 14 29.1 万 本田 CR-V  LED 标配 14.0 万 

丰田卡罗拉 6 4 24.6 万 CS75Plus 4 8 11.8 万 

大众宝来 4 8 21.3 万 博越 8 2 15.9 万 

大众速腾  LED 标配 20.1 万 本田 XR-V 5 2 11.4 万 

别克英朗 4 4 17.9 万 日产奇骏 7 10 11.5 万 

本田雅阁 6 6 14.3 万 大众途岳  LED 标配 10.4 万 

丰田雷凌  LED 标配 12.4 万 大众探岳  LED 标配 11.2 万 

大众桑塔纳 卤素标配  12.5 万 宝骏 530 卤素标配  5.34 万 

吉利新帝豪 4 3 15.8 万 丰田 RAV4  LED 标配 12.3 万 

轿车渗透率 41.2% 58.8%  SUV 渗透率 34.8% 65.2%  

合计：卤素灯渗透率 39%，LED 灯渗透率 61%。 

资料来源：搜狐汽车，申港证券研究所 

单车价值量翻倍。信号灯、尾灯和车内灯的 LED 渗透率更高，已基本完成了对卤素

灯的取代，车灯单车价值量也从卤素灯时代的约 1500 元，增长到 LED 灯时代的约

3300 元，增长 1 倍有余。激光灯相比于 LED 灯优点更多，价格也更高，未来随着

激光灯技术逐步成熟以及成本下降，激光大灯普及时必将再次带来单车价值量的大

幅提升。 

表3：车灯单车价值量 

车灯分类 每套数量 
产品单价（元/套） 

技术路线偏好 
卤素 氙气 LED 

前照灯 2 400-500 800-1000 1600-2000 信号灯已普及 LED，前照灯 LED 渗透率 62% 

尾灯 4 只或 2 只 400-500  800-1000 大部分已升级为 LED 

小灯 20 只以上    LED 居多 

单车价值量  1200-1800 1600-2300 2800-3800  

资料来源：星宇股份公司公告，申港证券研究所 

软件升级，车灯向智能化挺进。车灯照明范围不足、远光灯炫目等问题严重影响车

辆安全，是夜间车辆事故高发的直接原因，为解决以上问题，依托于 LED 技术的智

能化车灯应运而生。 相比于传统车灯，智能车灯增加了感知、决策和执行机构，系

统更为复杂，照明功能愈发强大，价格也再次成倍提升。 

图4：智能车灯基本系统构成 

 

资料来源：前瞻产业研究院，申港证券研究所 
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 矩阵式大灯。矩阵式大灯使用多个小型 LED 灯珠进行照明，并根据周围环境对

LED 灯珠进行分区控制，在实现最大化照明范围的同时降低对行人和其他车辆的

影响。矩阵式大灯价格在 1600-2000 元之间，当前在 10 万级别低价车型已有配

备。 

 AFS（自适应前照灯）。AFS 系统在矩阵式大灯的基础上进一步升级，可以根据

车辆的俯仰角（车辆在不平整道路上行驶时会颠簸）和转向信号自动调节前照灯

的照射角度，保证车辆的行驶路径始终处于车灯照亮范围。AFS 系统价格在 2000-

3000 元之间，当前渗透至 20 万元价格车型。 

 ADB（自适应远光灯系统）。ADB 系统使用同一套 LED 灯组实现远近光灯的功

能，系统通过摄像头采集车辆前方的人员、车辆等信息，使用车灯内的挡光片精

确控制车灯的照射距离、照射范围和照明亮度，避免远光对他人产生炫目，同时

保证自身的照明需求。ADB 系统价格在 6000 元以上，只在部分豪华车型上有一

定配置，市场渗透率约为 1.8%。 

图5：智能车灯基本系统构成 

 

资料来源：易车，汽车之家，电子发烧友，申港证券研究所 

车灯对车辆的安全、美观都有重要影响，主机厂和消费者都有升级的需求，在此驱

动下车灯的硬件和软件持续迭代，价格也成倍增加。对车灯行业的供应商而言，技

术革新带来价格红利，量价齐升下企业营收持续增长。 

1.2 市场规模庞大 空间广阔 

根据中国产业信息网测算，2014-2018 年全球汽车销量由 8968 万辆增长至 9506

万辆，CAGR=0.4%；车灯市场规模由 196 亿美元增长到了 327 亿美元，

CAGR=13.7%，车灯市场规模增速远超销量增速，这主要得益于 LED 渗透率提升

带来的单车价值量上涨。当前全球 LED 车灯渗透率约为 40%，长期看依然有较大

成长空间，到 2024 年 LED 车灯市场规模有望达到 426 亿美元。 

中国市场方面，2020 年全年汽车销量预计 2500 万辆，车灯单车价值量按照 2500

元/辆计算，对应市场规模 625 亿元。假设 2025 年汽车销量 3200 万辆，车灯 ASP

每年提升 5%（LED 和智能化配置渗透率提升），对应 2025 年车灯市场规模约 1021

亿元，5 年 CAGR 为 10.3%。 

 

矩阵大灯照明效果 AFS照明效果 ADB照明效果

无AFS

有AFS
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图6：全球车灯市场空间及单车价值量（亿美元，元）  图7：中国车灯市场空间（亿元） 

 

 

  

资料来源：Wind，申港证券研究所  资料来源：星宇公司公告，申港证券研究所 

1.3 竞争格局头部集中 行业成熟期低成本为王 

全球车灯供应商 CR5 大于 80%。车灯集成度高、产品更新换代快，对供应商的技

术和响应都有较高要求，整车厂倾向于选择已有供应商进行合作，导致车灯行业竞

争格局高度集中，小幺、海拉、马瑞利、法雷奥、斯坦雷是全球前五大车灯供应商，

CR5 高达 80%以上。 

国内车灯市场“一超多强”。华域视觉是国内第一大车灯供应商，主要配套上汽大

众、上汽通用、上汽自主、一汽丰田等客户，市场份额 29%。法雷奥、小幺、斯坦

雷、星宇股份市场份额接近，都在 10%左右。中国车灯市场一超多强，行业竞争格

局同样较为集中，CR5 为 78%。 

图8：全球车灯行业竞争格局  图9：中国车灯行业竞争格局 

 

 

 

资料来源：Wind，申港证券研究所  资料来源：星宇公告，申港证券研究所 

车灯行业和汽车玻璃行业有较多相似之处，竞争格局头部集中，行业已经进入成熟

期，排名靠前的企业具备明显的规模优势，新玩家难以加入，而老玩家当中，具备

技术和成本优势的企业有望缓慢提升市场份额，稳步成长。 

玻璃行业中福耀玻璃凭借低成本优势攻城略地，最终牢牢占据国内市场，出征海外

后复制国内的成功之路逐步打开全球市场，终成国际汽车玻璃巨头之一。 

我们认为对于车灯行业，当前市场主流的 LED 照明技术相对成熟，特别是小灯和

尾灯产品技术要求更低，本土企业星宇股份有望利用自身的成本优势和本土化优势，

逐步提升市场份额，在竞争中稳步成长。 
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1.4 车灯行业适合自主替代 

产品有梯次，适合由低到高逐步切入。车灯中的小灯、尾灯和前照灯在技术和价格

上有明显梯次，自主供应商依靠成本优势容易拿到小灯和尾灯的订单，切入供应商

体系，之后通过长期的客户培育逐步切入技术要求高、利润也较高的前照大灯产品。 

图10：自主供应商车灯产品供应升级方式 

 

资料来源：汽车之家，申港证券研究所 

车灯改款频繁，对客户响应要求高。车灯作为汽车的眼睛，对车辆外观有重要影响，

车型在改款时基本上都会对车灯进行更改。而车灯项目一般与整车开发项目同步立

项，车灯供应商和主机厂协同开发，外资供应商的一些决策需要总部进行确认，地

域及时差因素必然带来较多不便，本土供应商快速响应优势凸显。 

图11：宝马 M5 改款前后前照灯对比 

 

资料来源：搜狐汽车，申港证券研究所 

车灯不属于动力相关零部件，自主替代易接受。在车辆的诸多零部件中，与动力系

统相关的零部件技术要求最高，零件一旦故障危及乘客和车辆安全，整车厂在选择

动力系统零部件供应商时最为谨慎。而车灯不涉及车辆的行驶功能，故障后没有直

接危害，整车厂在降本压力下容易接受成本更低的自主车灯供应商。 

重点上市公司推荐：星宇股份。我们认为，车灯是汽车零部件行业中的优质赛道：

技术持续革新带来单车价值量成倍增长，竞争格局集中有利于低成本的自主供应商

扩大份额，而车灯本身的产品特性也非常有利于自主替代。在此背景下，自主车灯

龙头供应商星宇股份，依托自己的成本优势、技术优势和质量优势，持续开拓新客

户，市场份额不断攀升，有望成为“灯中福耀”。 

 

小灯：
单个灯
工艺简单
价格：10-20元

后组合灯：
组合灯
技术、品质有要求
价格：400-500元

前照灯：
组合灯
技术要求最高
价格：800-2000元

改款前 改款后
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图12：星宇股份前照灯和后组合灯市场占有率 

 

资料来源：星宇股份公司公告，申港证券研究所 

2. 本周投资策略及重点推荐 

总体来看，汽车行业随着疫情好转和各项刺激政策加持，行业触底反弹态势明朗，

景气度持续回升，未来产销有望持续向上。考虑到汽车行业目前整体情况，建议关

注低估值的行业龙头特别是低估零部件因业绩改善带来的机会；节能、新能源和智

能网联等优质赛道核心标的；商用车、后市场等领域的潜在机会。 

整车板块： 

 长期看好技术领先和产品结构完善的龙头企业，如比亚迪、吉利汽车、广汽集团、

长安汽车、上汽集团等； 

 重卡、皮卡、冷藏车等细分市场的增长潜力，如中国重汽、长城汽车、福田汽车

等。 

零部件及后市场板块： 

 技术领先的成长性龙头，如华域汽车、均胜电子、星宇股份、潍柴动力、中鼎股

份、湘油泵、华阳集团等； 

 “国内大循环”带来的国产替代机会，如万里扬、三花智控等； 

 强势整车企业（特斯拉、大众、吉利）对核心零部件的拉动效应，如新泉股份、

拓普集团、旭升股份、常熟汽饰等； 

 标准法规进步带来的技术革新机会，如国六排放领域的奥福环保、艾可蓝等，节

能降耗领域的潍柴集团、威孚高科等。 

结合目前市场基本情况，我们本周推荐投资组合如下： 

表4：本周推荐投资组合 

公司 权重 

湘油泵 20% 

中鼎股份 20% 

星宇股份 20% 
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公司 权重 

拓普集团 20% 

广汇汽车 20% 

资料来源：申港证券研究所 

3. 市场回顾 

截至 3 月 19 日收盘，汽车板块下跌 2.2%，沪深 300 指数下跌 2.7%，汽车板块跌

幅少于沪深 300 指数 0.5 个百分点。 

从板块排名来看，汽车行业上周涨幅在申万 28 个板块中位列第 23 位，排名居后。

年初至今跌幅达 6.9%，在申万 28 个板块中位列第 18 位。 

图13：各板块周涨跌幅对比 

 

资料来源：Wind，申港证券研究所 

 

图14：各板块年初至今涨跌幅对比 

 

资料来源：Wind，申港证券研究所 

从估值来看，汽车行业估值水平自疫情以来延续整体上扬态势，板块估值水平随着

业绩好转，整体向合理区间回归。截至 3 月 19 日： 
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 PE-TTM 估值：汽车板块整估值水平平稳，随行情企稳略有提升。申万汽车整体

为 30.9 倍，乘用车、商用载货车、商用载客车、汽车零部件和汽车服务板块分别

为 36.2 倍、33.2 倍、46.5 倍、29.4 倍和 15.6 倍。从数值上看整体 PE 位于历史

高位，虽然随业绩好转有修复，但我们认为仍有去年行业整体业绩不及以往的影

响，并不能代表真实估值水平。 

 PB 估值：申万汽车行业整体 PB 为 2.24 倍，乘用车、商用载货车、商用载客车、

汽车零部件和汽车服务板块分别为 2.22 倍、2.03 倍、1.80 倍、2.41 和 1.12 倍，

处于历史高位。 

图15：汽车行业整体估值水平(PE-TTM)  图16：汽车行业整体估值水平(PB) 

 

 

 

资料来源：Wind，申港证券研究所  资料来源：Wind，申港证券研究所 

子板块周涨跌幅分别为：乘用车(-4.4%)，商用载货车(-0.4%)，商用载客车(-4.5%)，

汽车零部件(-1.1%)，汽车服务(0.4%)。子板块年初至今涨跌幅分别为：乘用车(-

15.7%)，商用载货车(+10.6%)，商用载客车(-14.1%)，汽车零部件(-2.1%)，汽车服

务(-3.7%)。 

图17：子板块周涨跌幅对比  图18：子板块年初至今涨跌幅对比 

 

 

 

资料来源：Wind，申港证券研究所  资料来源：Wind，申港证券研究所 

本周汽车板块股价涨跌幅前五名分别为：瑞鹄模具、*ST 中华 A、大为股份、朗博

科技、路畅科技。涨跌幅后五名分别为：江铃汽车、春风动力、金固股份、*ST 猛

狮、长安汽车。 
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图19：本周行业涨跌幅前十名公司  图20：本周行业涨跌幅后十名公司 

 

 

 

资料来源：Wind, 申港证券研究所  资料来源：Wind, 申港证券研究所 

4. 行业重点数据 

4.1 全国汽车产量、销量及库存情况分析 

2021 年 2 月全国汽车产量、销量及库存情况数据相继公布，由于 2020 年 2 月因疫

情原因导致基数很低，各类汽车产销同比 20 年均出现大幅增长。从同比 19 年数据

看，消费需求稳步恢复，汽车产业延续了较好的发展态势。 

 汽车产销受低基数影响同比大增，相对 19 年表现依旧平稳，恢复潜力尚在。2021

年 2 月，汽车产销 150.3 万辆和 145.5 万辆，同比分别增长 4.2 倍和 3.6 倍，环

比分别下降 37.1%和 41.9%。1-2月汽车产销分别完成 389.0万辆和 395.8万辆，

同比分别增长 88.9%和 76.2%。与 2019 年数据相比，汽车产销略有增长，同比

增长 2.9%和 2.7%，与 2018 年数据相比，汽车产销同比下降 11.5%和 12.6%。

本月产销同比呈现大幅增长的原因有两点，一是 2020 年 2 月受疫情影响导致产

销基数水平较低，二是当前市场需求仍在恢复，低于 2018 年产销，说明恢复空

间尚在。 

 库存情况：2021 年 2 月汽车经销商库存系数为 1.68，环比上涨 9.8%，在去年受

疫情影响基数较低的情况下，同比大幅下滑 88.6%，库存指数位于警戒线之上。

今年就地过年政策对节前返乡购车潮有一定压制，市场需求、客流量均有所下滑，

再加之 2 月份假期，经销商进车任务量较少，库存压力上升主要由于销量降低导

致，3 月为一季度末，经销商提车任务量也会随之增加。随着两会召开，稳定和

扩大汽车消费的政策仍是主流，预计市场销量会保持增长。 

图21：月度汽车产销量及同比变化 
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资料来源：中汽协，申港证券研究所 

 

图22：历年汽车产销量及同比变化 

 

资料来源：中汽协，申港证券研究所 

 

图23：经销商库存系数及预警指数 

 
资料来源：流通协会，申港证券研究所 

4.2 乘用车、商用车、新能源车产销情况分析 

乘用车： 

2 月，乘用车产销分别完成 116.2 万辆和 115.6 万辆，产销同比分别增长 4.8 倍和

4.1 倍。环比分别下降 39.1%和 43.5%。1-2 月，乘用车产销分别完成 307.2 万辆

和 320.1 万辆，同比分别增长 87.0%和 74.0%，但与 2019 年数据相比，乘用车产

销呈现下降，同比分别下降 2.2%和 1.4%，表现相对弱于商用车，仍在持续恢复中。 

 乘用车销量持续增长，头部效应明显。从乘用车四类车型产销情况来看：SUV 产

销大于轿车，且四类车型受同期基数较低的影响，均呈现出大幅增长。 

 自主品牌批发份额回升，零售份额微降。自主品牌方面，2 月自主品牌零售量为

49.6 万辆，同比增长 3.2 倍，环比 1 月下降 45%，相对 2019 年 2 月下降 5.1%。

自主品牌批发市场份额 42.9%，较同期份额下降 9.5%；但国内零售份额 38.8%，

同比微增 0.1 个百分点。部分国有自主表现超强，长安、红旗、长城、奇瑞、蔚

来等品牌同比高增长。1-2月，自主品牌乘用车销量136.2万辆，同比增长87.5%，
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市场份额为 42.6%，与 19 年数据相比，同比增长 0.4%，市场份额提升 0.7 个百

分点，与 18 年相比同比下降 22.9%，市场份额下降 2.4 个百分点。 

总体来看，21 年我们认为在消费升级带来的换购需求及不断更新的全新产品刺激

下，乘用车市场将继续实现恢复性增长，同比增速有望接近 10%，超 2200 万辆。 

图24：月度乘用车产销量及同比变化 

 

资料来源：Wind，中汽协，申港证券研究所 

 

图25：乘用车细分车型当月销量同比变化 

 

资料来源： Wind，中汽协，申港证券研究所 

商用车： 

2 月，商用车产销分别完成 34.0 万辆和 29.9 万辆，同比分别增长 2.8 倍和 2.5 倍，

环比分别下降 28.8%和 34.8%，低于乘用车增速。1-2 月，商用车产销分别完成 81.8

万辆和 75.7 万辆，同比分别增长 96.3%和 86.2%，与 2019 年数据相比，商用车产

销同比增长 27.9%和 24.5%，分车型产销情况看，受基数较低的因素的支撑，货车、

客车产销同比均呈现较大幅度增长。 

 货车贡献持续增长，继续刷新历史记录。货车产销分别完成 31.4 万辆和 27.5 万

辆，同比分别增长 290.6%和 250.2%，其中重型货车本月产销分别完成 14.4 万

辆和 11.8 万辆，刷新当月产销历史记录，且数量超过轻型货车。1－2 月，货车

产销分别完成 75.7 万辆和 69.7 万辆，同比分别增长 99.6%和 87.8%。 

 客车产销持续恢复。客车板块总体产销分别完成 2.6 万辆和 2.4 万辆，产销同比
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分别增长 192.6 和 206.7%，环比分别下降 25.3%和 33.2%。从累计产销来看，

1-2 月份客车产销分别完成 6.1 万辆和 6 万辆，同比分别增长 62.9%和 69.1%。 

总体来看，2021 年 2 月商用车市场实现了快速增长，2021 年 2 月以销量 29.9 万

辆的成绩位居近四年 2 月的最高位。21 年上半年商用车受需求递延及客车市场景

气度恢复有望维持增长，但全年看在 20 年需求透支的压力下，实现增长难度较大，

我们预计全年商用车市场销量约为 460 万辆，同比下降约 10%。 

图26：月度商用车产销量及同比变化 

 
资料来源：Wind，中汽协，申港证券研究所 

 

图27：商用车细分车型当月销量同比变化 

 

资料来源：Wind，中汽协，申港证券研究所 

新能源车： 

2 月，新能源汽车产销分别完成 12.4 万辆和 11 万辆，同比分别增长 7.2 倍和 5.8

倍，本月中新能源汽车已连续 8 个月刷新当月产销历史记录。1-2 月份，新能源汽

车产销分别完成 31.7 万辆和 28.9 万辆，同比分别增长 3.9 倍和 3.2 倍。其中纯电

动汽车产销分别完成 27.3 万辆和 24.3 万辆，同比分别增长 4.6 倍和 3.6 倍；插电

混合动力汽车产销分别完成 4.4 万辆和 4.6 万辆，同比分别 1.7 倍和 1.8 倍；燃料

电池汽车产销分别完成 59 辆好 91 辆，同比分别下降 59.3%和 46.8%。 

 新能源汽车势头延续。2 月，新能源乘用车中，纯电动汽车产销分别完成 10.3 万

辆和 8.9 万辆，同比分别增长 7.4 倍和 6.3 倍；插电式混合动力汽车产销为 1.6

-100

-50

0

50

100

150

200

250

300

0

10

20

30

40

50

60 商用车产量（万辆） 商用车销量（万辆）

商用车产量当月同比（%） 商用车销量当月同比（%）

-80

-60

-40

-20

0

20

40

60

80

100

2
0

1
7

-0
1

2
0

1
7

-0
3

2
0

1
7

-0
5

2
0

1
7

-0
7

2
0

1
7

-0
9

2
0

1
7

-1
1

2
0

1
8

-0
1

2
0

1
8

-0
3

2
0

1
8

-0
5

2
0

1
8

-0
7

2
0

1
8

-0
9

2
0

1
8

-1
1

2
0

1
9

-0
1

2
0

1
9

-0
3

2
0

1
9

-0
5

2
0

1
9

-0
7

2
0

1
9

-0
9

2
0

1
9

-1
1

2
0

2
0

-0
1

2
0

2
0

-0
3

2
0

2
0

-0
5

2
0

2
0

-0
7

2
0

2
0

-0
9

2
0

2
0

-1
1

2
0

2
1

-0
1

客车销量当月同比（%） 货车销量当月同比（%）



汽车行业研究周报 

敬请参阅最后一页免责声明  17 / 21 证券研究报告 

万辆和 1.7 万辆，同比分别增长 7.4 倍和 5.96 倍；新能源商用车中，纯电动产销

分别为 0.4 万辆和 0.3 万辆，同比分别增长 3.99 倍和 1.44，插电式混合动力汽

车产销分别完成 0.02 万辆和 0.01 万辆，销量同比增长 2.76 倍。 

总体来看，新能源汽车市场顶住疫情压力，在政策和车企的多方努力下创历史新高。

21 年在延后的促消费政策刺激、碳排放约束、双积分政策助力及车企加速新品推

出等多方因素刺激下有望维持高增长，预计全年销量将接近 200 万台。 

图28：月度新能源车产销量及同比变化 

 
资料来源：Wind，中汽协，申港证券研究所 

4.3 乘联会周度数据 

零售：3 月第二周的市场零售达到日均 4.0 万辆，同比 2019 年 3 月的第二周增长

2%，表现相对平稳。 

表5：乘用车主要厂家 3 月周度日均零售数量和同比增速 

 1-7 日 8-14 日 15-21 日 22-28 日 29-31日均 全月 

19 年 34339 39032 43472 72215 76709 50114 

20 年 16666 20978 25250 51740 56057 31310 

21 年 35082 39828     

21 年同比 19 年 2% 2%     

环比 1 月同期 -26% -25%     

资料来源：乘联会，申港证券研究所 

批发：2021 年 3 月第二周的日均厂商批发销量是 4.6 万辆，同比 2019 年 3 月下降

1%，稍低于 2019 年 3 月初走势。 

表6：乘用车主要厂家 3 月周度日均批发数量和同比增速 

 1-7 日 8-14 日 15-21 日 22-28 日 29-31日均 全月 

19 年 39052 46298 50637 77866 82317 56256 

20 年 12620 15496 22925 51907 56544 28719 

21 年 40318 45677     

21 年同比 19 年 3% -1%     

环比 1 月同期 -10% -2%     

资料来源：乘联会，申港证券研究所 
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5. 行业新闻 

5.1 车企动态 

加速转型，大众汽车集团全力狙击特斯拉 

本周，大众汽车集团展开了为期一周的媒体发布会，从展望未来 10 年电气化转型

规划，到设定全新的商业模式再到明确各子品牌的战略规划细节，再次明确了以纯

电技术为核心的转型战略。在今年 1 月份发布的 Leading the Transformation 报告

中，大众集团预测今年纯电动车型的销量将占集团总销量的 6%-8%。如果按照集

团 1000 万辆的年销量计算，大众集团今年的纯电动汽车的销量为 60-80 万辆。而

根据大众集团在3月16日发布的新闻稿，该集团计划今年交付 100万辆电动汽车。 

吉利将推新电动车品牌 Zeekr，定位高端市场 

吉利新的电动车品牌定位于高端市场，名为 Zeekr，将隶属于吉利即将推出的电动

汽车实体公司 Lingling Technologies，该公司将管理吉利旗下基于 SEA 浩瀚智能进

化体验架构所生产的车型。拥有沃尔沃汽车和戴姆勒 9.7%股权的吉利，将推出基

于其开源电动车架构的新品牌车型。 

铃木正式告别中国，长安铃木更名铃耀汽车 

重庆长安铃木汽车有限公司的名称在 2020 年 12 月 17 日进行了变更，改名为重庆

铃耀汽车有限公司，法人代表为刘正均，由重庆长安汽车股份有限公司 100%控股。

经营范围包括生产、销售自产轿车、发动机及其零部件，销售自产产品，提供有关

售后服务，并从事有关研究开发工作。 

5.2 产业链动态 

大陆集团将成立专门的自动驾驶部门 追加 2.5 亿欧投资 

德国汽车零部件供应商大陆集团将为其自动驾驶技术成立一个专门的业务部门，希

望能从电动汽车销量的不断增长中受益。大陆集团 3 月 16 日表示，公司董事会批

准了一项计划，将于明年年初将驾驶辅助业务纳入一个专门的“自动驾驶移动出行”

业务部门。大陆集团首席执行官 Nikolai Setzer 表示，“未来三年，自动驾驶出行

市场的规模将增长一倍以上。在辅助驾驶以及自动驾驶领域，我们的目标是继续在

全球保持技术领先地位。” 

舍弗勒轮毂驱动业务全球总部及研发中心在上海启用 

 3 月 19 日，舍弗勒轮毂驱动业务全球总部及研发中心启用仪式在位于上海嘉定区

安亭镇的汽车创新港内举行。经过十多年的产品迭代升级及样车验证，截至目前，

舍弗勒已经拥有一系列具备量产条件的轮毂驱动产品，涵盖 48V 及高压应用，可满

足各种客户需求，并已经在许多车型上得到应用，比如舍弗勒 Mover、德国航空航

天中心模块化概念车 U-Shift、德国 Innvelo 48V 燃料电池概念车以及德国联邦教

育和研究部资助的无人驾驶车辆等。 
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5.3 政策法规 

海南为智能汽车路测开放超 23km 高速路段 

海南省智能汽车道路测试和示范应用管理联席工作小组近日将 G9812 海琼高速嘉

积互通至长坡互通路段作为海南省首批智能汽车开放测试和示范应用高速路段，这

也是国内首条开放式智能汽车高速公路测试路段。数据显示，该路段全长 23.072 公

里，涵盖桥梁、弯道、坡道、互通进出口及道路标牌等丰富的应用场景，有利于实

现 L3 级以上自动驾驶技术高速特定场景的快速落地，对海南省智能汽车发展有积

极促进作用。截至目前，海南省已累计发布开放测试和示范应用道路超 150 公里。 

2022 年底 初步构建支撑车联网应用和产业发展标准体系 

3 月 18 日讯 为落实《交通强国建设纲要》，促进自动驾驶和车路协同技术应用和

产业健康发展，工业和信息化部、交通运输部、国家标准化管理委员会近日联合印

发《国家车联网产业标准体系建设指南（智能交通相关）》。《建设指南》提出，

到 2022 年底，制修订智能交通基础设施、交通信息辅助等领域智能交通急需标准

20 项以上，初步构建起支撑车联网应用和产业发展的标准体系；到 2025 年，制修

订智能管理和服务、车路协同等领域智能交通关键标准 20 项以上，系统形成能够

支撑车联网应用、满足交通运输管理和服务需求的标准体系。 

5.4 一周新车 

序号 生产厂商 车型 级别及类别 上市时间 

1 一汽马自达 马自达 6 阿特兹 B 级 NB 2021/3/12 

2 奇瑞汽车 捷途 X70S A 级 SUV 2021/3/15 

3 一汽轿车 红旗 H7 C NB 2021/3/16 

4 上海汽车 荣威 RX5 PLUS A 级 SUV 2021/3/16 

5 长安汽车 长安 CS75 PLUS A 级 SUV 2021/3/16 

6 长城汽车 欧拉 好猫 A0 级 HB 2021/3/17 

资料来源：汽车之家，申港证券研究所 

6. 风险提示 

汽车销量不及预期； 

汽车产业刺激政策落地不及预期； 

市场竞争加剧的风险； 

疫情控制不及预期。  
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