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[Table_Summary] 
主要观点： 

因疫情暂停一年的 AWE 展再次于 3.23 日在国家会展中心盛大开幕，今年 AWE展厅

面积扩大至 15 万平方米，开设 6 大展馆。本次 AWE展体现出的产品变化趋势，与

我们在《中国的第三消费时代》这篇报告中分析的相呼应。在新消费时代，品牌对于

产品研发设计更关注的不再只是局限于基本功能的升级迭代，而是更多地从消费者角

度出发，深耕钻研消费者的需求痛点与个性化偏好，从产品的细节设计、工业设计、

使用体验等角度打磨，做出能够带来好的体验、带来幸福感的产品。在品类迭代方面，

产品也进一步细分化，各品类不再是单一面对所有大众消费者，而是细分出针对不同

人群、不同场景的产品，比如洗衣机细分出了内衣专用的洗衣机、针对婴儿服的洗衣

机，再比如电饭煲和豆浆机都推出了针对独居用户的小型化一人食产品。 

 投资建议 

前两年房屋新开工增速提升，预计对应未来一至两年地产竣工有所回暖，地产后周期

基本面将有所改善，在竣工正增长、地产回暖的长期逻辑下，厨电及大家电的零售渠

道充分受益。 

建议关注渗透率持续提升的集成灶细分领域，未来行业有望维持 30%左右增速，持续

推荐具备长期龙头战略格局眼光、紧握强品牌营销和高端产品定位两大厨电行业龙头

核心要素、规模快速扩张的火星人，具备较强产品优势和渠道优势的集成灶龙头浙江

美大。推荐关注零售恢复显著、工程渠道增长稳定，善于发掘新增长点，具备较强 α

属性，把握台式品类扩张降低地产相关性、在存量房更新需求发力的厨电龙头老板电

器。  

我们近期发布深度报告解构中国消费社会阶段划分，通过经济、人口等宏观环境分析

了各代际微观人群的价值观变化，及从而导致的消费观变化。我们认为，中国现阶段

处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质生活丰富、成长环境优越，体

现在消费观的主要特点在于，消费单位从家庭开始转向个人，更加注重个性化、小型

化、多样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提供情绪价值的消费品；消费

价值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。  

建议关注技术领先且具有消费品全方位壁垒的家用智能微投龙头极米科技。 

持续看好新消费为小家电领域带来的新机遇，持续推荐关注多品类多价位段布局、

反应迅速、品牌理念与产品设计年轻前卫的小家电细分领域龙头小熊电器；推荐关

注具备高端代工经验奠定高端产品及供应链能力基础，以消费者为核心导向具备营

销和产品设计优势的新宝股份；持续推荐关注提早大幅调整组织架构顺应新消费快

速响应需求、品牌年轻化转型顺利、兼具龙头规模及供应链、研发等能力基础优势

的九阳股份；以及专注打磨产品细节、以消费者体验为核心导向，用户粘性高且产

品矩阵和价格段不断拓宽的的国产高端小家电北鼎股份。 

在地产需求及装修需求延后释放的逻辑下，白电环比改善趋势明显，出口需求持续旺

盛，建议关注白电龙头底部复苏。推荐关注白电龙头美的集团、海尔智家、格力电器。 

·风险提示：原材料价格上涨风险，需求不及预期风险，疫情反复风险。 
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1. 2021AWE 看什么？ 

因疫情暂停一年的 AWE 展再次于 3.23 日在国家会展中心盛大开幕，今年 AWE

展厅面积扩大至 15万平方米，开设 6大展馆。本次 AWE 展体现出的产品变化趋

势，与我们在《中国的第三消费时代》这篇报告中分析的相呼应。在新消费时代，

品牌对于产品研发设计更关注的不再只是局限于基本功能的升级迭代，而是更多

地从消费者角度出发，深耕钻研消费者的需求痛点与个性化偏好，从产品的细节

设计、工业设计、使用体验等角度打磨，做出能够带来好的体验、带来幸福感的产

品。在品类迭代方面，产品也进一步细分化，各品类不再是单一面对所有大众消

费者，而是细分出针对不同人群、不同场景的产品，比如洗衣机细分出了内衣专

用的洗衣机、针对婴儿服的洗衣机，再比如电饭煲和豆浆机都推出了针对独居用

户的小型化一人食产品。 

1.1. 白电：套系化销售成为主旋律，健康要素赋能龙头 

白电行业的发展周期和功能属性决定了其标准化程度相对更高，而从今年的 AWE

来看，整体上，白电智能化、套系化的特征十分显著。 

（1）智能化 

提供 AIOT 解决方案的专业平台商亮相会展。进入第一展厅的大门就看到专注于

AIOT 解决方案的涂鸦智能的展位，涂鸦智能为家电企业提供 PaaS、SaaS、APP

等解决方案，业务涵盖硬件开发工具、全球云、智慧商业平台开发。 

多个中小型科技家电企业登录AWE。几何科技是一家专注个人健康管理的科技公
司，能通过生物芯片采集生命数据，在展会上几何科技推出了马桶 X尿检，便后
三分钟显示尿检结果，芯片每月需要更换三次，且有针对老年人、孕妇等特殊群
体的型号。后续公司计划研发一体化卫生间，包括唾液尿液等检测，并汇总健康
数据进行分析建议；盈趣科技、360 健康生活等企业亦亮相AWE。 

龙头厂商对智慧家居布局的细化和深化。如海尔进一步和华为在 Leader 品牌的
合作，实现了手机触碰产品即可实现连接的功能。 

图 1：几何科技智能健康管理马桶  图 2：海尔智家 Leader 子品牌与华为合作 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 
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（2）套系化 

相比较过往以单品展出为主，海尔、TCL、海信等厂商今年纷纷展出套系化家电，
正在实现从卖产品到卖场景的转变。海尔智家将 2020 年重磅推出的套系化场景
品牌“三翼鸟”独立设展区，并放在了一进门的位置突出其重要性。三翼鸟 2020年
已在北京上海开设 2家店，平均客单价超过 20万。展厅里三翼鸟展示了传统空间
（客厅，厨房，书房，用水）和进阶空间（萌宠间，家政间）的全套智慧空间，由
消费者自由挑选组合产品的件数和范围，且充分发挥空间的开放性，支持搭配其
他生态方产品（如迪卡侬健身器材等）。三翼鸟场景价格远高于场景中单品的简单
累加，总体定位中高端消费者。 

图 3：三翼鸟提供全场景智慧解决方案  

 
资料来源：AWE，德邦研究所 

除了三翼鸟外，海信（璀璨系列成套家电）、TCL（灵悉 C12系列家电）和卡萨
帝（指挥家系列）在会场专门设置了套系家电的陈列区。格力虽然没有明确推出
套系化的产品组，但其展示区域里超过一半的位置留给了除空调之外的全品类家
电，涵盖了冰洗、厨卫电器、清洁类小家电（空气净化器和吸尘器）和智能门锁，
同前两年的 AWE 一样，格力在努力淡化在消费者心目中“格力=空调”的印象。 

图 4：海信璀璨系列成套家电  

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  
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图 5：TCL 灵悉系列家电 
 图 6：格力展出家电全品类 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

分品类看： 

空调方面，健康空调是各大厂商的主打牌，很大程度上是受过去一年疫情因素的
推动。 

格力在展会第一天时长 2个小时的新品发布会上全程聚焦健康空气要素，向消费
者展示静电驻极协同、新一代甲醛分解技术等黑科技，并在 PPT中展示业内唯一
1 小时有效杀灭 CT室空气中 99%以上新冠病毒的技术。 

海尔的“空气洗”空调“3D 除菌”技术空调亦十分亮眼，并用设备演示了空气洗技术
下空气进入空调后除尘、杀菌、保湿的全过程。 

海信的新风空调几乎占据了海信的整个空调展示区域，其中新风空调 X800 柜机
实现了高达 150m/h的新风量，超过行业平均水平。 

图 7：格力新品发布会以健康空气为主题  图 8：海尔“空气洗”科技 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 
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图 9：海尔展示 3D 除菌仓科技  图 10：海信新风空调 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

冰箱：带显示屏冰箱凸显智能化，玻璃外壳提升颜值 

海尔卡萨帝 AI冰箱采用玻璃外壳设计，正面有大屏幕供操作，并具有人脸识别功
能，在识别人脸后根据冰箱存储的用户最近的健康参数指标，自动定制饮食建议，
健康参数通过海尔体重秤传输至冰箱，此产品售价 10万元左右。海信容声也发布
了容声 WILL 智慧健康管理冰箱冰箱亦搭载智慧健康管理系统，健康参数经过 AI
系统分析后即可定制健康的私人食谱。 

颜值方面，高端产品搭载玻璃外壳，增加高贵感和科技感。日立展区的冰箱为清
一色的玻璃外壳冰箱，博世维他焕颜冰箱亦使用玻璃外壳+嵌入式设计提升美观度，
并专门设有 10-12 度恒温专业护肤品存储空间，让人眼前一亮。 

图 11：博世维他焕颜冰箱  图 12：日立冰箱清一色采用玻璃外壳 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

 

洗衣机：附加功能创新提升产品溢价 

海信尝试突破洗衣机功能相对标准化的特性，推出附加功能细化产品需求。其推
出的蒸烫洗衣机，可以一键实现洗涤烘干和烫平的功能；并推出行业首创的三桶
洗衣机，实现外衣和不同类内衣同时洗涤，解决了行业一台洗衣机只能洗涤一类
衣物的痛点。 
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图 13：海信的洗烫一体机和三桶洗衣机 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

1.2. 黑电：大屏化，高清化，黑科技频出 

黑电各厂商在产品性能方面不断突破，索尼展出了多项新品，其中，索尼 BRAVIA 
XR 系列电视载 XR 认知芯片，该芯片能模仿人类思考方式不断学习进而提升，
拥有在 8K 基础上进一步优化显示和音效的能力；索尼X90J 系列 4K 显示器拥有
100 英寸的大尺寸，同时也搭载了 XR 认知芯片，画面效果更加逼真。 

海信作为 2020 年欧洲杯的赞助商，此次展示了为欧洲杯推出的 ULED 8K 产品
U7G 系列，运用了多分区背光控制技术，且尺寸都在 55 寸以上（55 英寸售价
7699 元）。 

图 14：sonyBRAVIA XR 系列电视  图 15：索尼 X90J 系列 4K 显示器 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

此外，除专注黑电外，创维、TCL 等品牌亦致力于拓品类，进行全品类布局，打
开增长空间。 

图 16：创维打造全品类智慧家庭生态 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 
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1.3. 小家电：颜值经济不可小觑，品牌年轻化成主要趋势 

在 AWE 家电展的厨房小家电展馆中，各大品牌百花齐放。从需求端看，消费者
对于小家电品类的需求相对多样化，更较过去，消费者产品选择的维度越来越多，
更多关注产品是否符合自己的个性；从供给端看，小家电是更易实现产品丰富化
的赛道，电商平台亦提供了便利的购物渠道，因此国内品牌纷纷发力，提升产品
外观设计，把握个性化需求，亦有部分国外品牌代理商亮相AWE。如定位为高端
小家电日本品牌 BRUNO，主打产品包括联名的轻食早餐机、一人食电饭煲、帕
尼尼机等，19年天猫旗舰店销售额约为 1-2亿，轻食机早餐机价格区间覆盖 599-

1499 元。 

图 17：日本品牌 BRUNO 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

而在产品端，则体现为颜值及产品性能两手抓。 

本次展会，九阳专设一个场馆展示其联名款产品，与布朗熊、哆啦A梦、HelloKitty、
莎莉鸡等诸多动画及漫画形象联名，与可口可乐的联名也颇具风采。 

图 18：九阳布朗熊、莎莉鸡联名款 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 
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图 19：九阳哆啦 A 梦、HelloKitty 联名款  

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

 

 

图 20：九阳可口可乐联名款 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

苏泊尔亦推出与小黄人、哆啦 A 梦的联名款，同样俏皮可爱。 

图 21：苏泊尔哆啦 A 梦联名款  图 22：苏泊尔小黄人联名款 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

 

而在产品性能方面，以九阳为例，自动面条机、自动炒菜机、免洗豆浆机等品类
吸引消费者关注。其面条机可以更换模具调整面条粗细；炒菜机双翼搅拌铲自动
翻炒免看管，可实现爆炒/红烧/煲汤/火锅/煎炸 5大功能；满足消费者对小家电的
实用性与社交属性的多重需求。  
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图 23：九阳面条机  图 24：九阳炒菜机 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

图 25：九阳新一代蒸汽饭煲 S160 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

生活电器方面，吸尘器主打“吸脱一体”，更加契合中国消费者家庭，扫地机器人智
能导航技术不断完善。 

各家品牌发力吸尘器： 

 吸尘器今年的热度又有所上升，多家品牌均出现“吸拖一体”式吸尘器、
拖地机等可以擦拭地面污渍的手持清洁家电，实用性在吸尘器产品上是最为重要
的属性。 

 大部分吸尘器在使用上存在着无法解脱双手，作为手持产品较重的问题，
莱克 4 月份即将上市新品值得关注，根据产品介绍会在操作轻便方面有针对性的
进步。 

图 26：苏泊尔吸脱一体吸尘器  图 27：格力大吸力吸尘器 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 
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图 28：Shark 最新吸拖一体蒸汽吸尘器，具有蒸汽消毒功能  图 29：Shark 洗地机，充电 4-6 小时，使用 30-60min，定价 999 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

扫地机器人方面，小狗电器、科沃斯、哇力等品牌产品均已有配备 LDS 激光定位、
扫拖一体等功能。科沃斯的扫地机器人 N9+新品在产品性能上有所进阶，产品预
售到手价 3699元，除了 3D 物体识别、扫拖吸一体等功能外，还配备了集尘机舱，
机器人每次扫完可以实现自行清洗尘盒与拖布。 

图 30：科沃斯 N9+新品 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

 

1.4. 厨电：老板大厨台式新品瞩目，近十个品牌集成灶亮相 AWE 

传统油烟机品类继续谋求品类升级，通过智能化及人性化的设计实现功能性及用
户体验双重提升。 

老板电器在 AWE 展发布第 5 代大吸力五大标准：智判、双拢、直吸、变频、免
洗，并发布第 5 代大吸力双腔、三面陇两大家族近十款新品，全面提升吸油烟能
力，并通过智判、免洗等技术进一步提升用户体验。  



                                                                  行业周报  家用电器 
 

 
 

                                                       15 / 27                请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 

                                                                                                                      

 

图 31：老板第 5代大吸力五大标准  图 32：老板发布第 5 代大吸力油烟机新品 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

此外，老板本次更是为其高端台式子品牌大厨开设一个独立展馆，可见其对大厨
品牌的重视程度。大厨目前主打煎烤炸一体机及蒸煎煮炖一体锅两款产品，前者
已于大厨天猫旗舰店上市，活动到手价 3799元，后者预计于今年四五月份上市，
到手价两千出头。大厨品牌定位高端，将嵌入式技术应用于台式，全面提升厨房
小电使用性能，致力解决购买小家电时有热情，使用中变低频的问题；同时，大
厨注重产品颜值设计，目前推出的绿、蓝、红产品已深受年轻人好评。此外，台式
新品得以打破地产约束，有望成为其原有品类的有效补充. 

图 33：大厨展厅 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

 

图 34：大厨煎烤炸一体机  图 35：大厨蒸煎煮炖一体锅，吃火锅时锅盖可拆卸 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 
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厨电中另一广受关注的品类则是集成灶，此次 AWE 展，我们观察到有近十家品牌
展出了其集成灶产品，其中不乏传统品牌在新品类上的开拓如 TCL、苏泊尔、创
维等。其中苏泊尔厨电系列自 20年开始大力，目前已推出储物架款、消毒柜款、
蒸箱款等近十款产品。此外，亦有专注集成灶行业十余载的蓝炬星次亮相 AWE。 

多品牌在集成灶领域的发力，正推动集成灶不断走入大众视野。对于处于培育期
希望进入成熟期的集成灶品类而言，多家厂商联合培育市场，进行消费者教育，
或有望打开市场空间，形成需求扩张，渗透率提升。 

图 36：TCL 灵悉 C12 集成灶  图 37：苏泊尔集成灶产品 

 

 

 

资料来源：AWE，德邦研究所  资料来源：AWE，德邦研究所 

 

图 38：蓝炬星首次参展 AWE 

 

资料来源：AWE，德邦研究所 

智能化趋势是集成灶厂商新品发展主要趋势，火星人 X8推出手势感应功能、搭载
智能语音系统；蓝炬星首推 AIoT 周迅联名款高端集成灶，致力于用 AIoT（人工
智能物联网）技术为集成灶赋能；TCL 集成灶搭载视频健康，客人敲门时集成灶
屏幕可监控门外情况。  
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图 39：火星人 X8集成灶人气高涨  图 40：蓝炬星周迅联名款集成灶 

 

 

 

资料来源：德邦研究所  资料来源：德邦研究所 

 

投资建议： 

 

·逻辑主线一： 

前两年房屋新开工增速提升，预计对应未来一至两年地产竣工有所回暖，地产后
周期基本面将有所改善，在竣工正增长、地产回暖的长期逻辑下，厨电及大家电
的零售渠道充分受益。 

建议关注渗透率持续提升的集成灶细分领域，未来行业有望维持 30%左右增速，
持续推荐具备长期龙头战略格局眼光、紧握强品牌营销和高端产品定位两大厨电
行业龙头核心要素、规模快速扩张的火星人，具备较强产品优势和渠道优势的集
成灶龙头浙江美大。推荐关注零售恢复显著、工程渠道增长稳定，善于发掘新增
长点，具备较强 α属性，把握台式品类扩张降低地产相关性、在存量房更新需求
发力的厨电龙头老板电器。 

 

·逻辑主线二： 

我们于近期发布深度报告解构中国消费社会阶段划分，通过经济、人口等宏观环
境分析了各代际微观人群的价值观变化，及从而导致的消费观变化。我们认为，
中国现阶段处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质生活丰富、成
长环境优越，体现在消费观的主要特点在于，消费单位从家庭开始转向个人，更
加注重个性化、小型化、多样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提供
情绪价值的消费品；消费价值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。
详见： 

因此我们近期发布了两篇极米科技深度报告，我们认为家用智能微投是第三消费
时代注重生活品质与生活享受的新消费观下的产物，长期看好解决信息享受的家
用智能投影细分领域，建议关注技术领先且具有消费品全方位壁垒的家用智能微
投龙头极米科技。详见： 

此外，小家电领域同样为第三消费社会的重点受益板块。持续看好新消费为小家
电领域带来的新机遇，持续推荐关注多品类多价位段布局、反应迅速、品牌理念
与产品设计年轻前卫的小家电细分领域龙头小熊电器；推荐关注具备高端代工经
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验奠定高端产品及供应链能力基础，以消费者为核心导向具备营销和产品设计优
势的新宝股份；持续推荐关注提早大幅调整组织架构顺应新消费快速响应需求、
品牌年轻化转型顺利、兼具龙头规模及供应链、研发等能力基础优势的九阳股份；
以及专注打磨产品细节、以消费者体验为核心导向，用户粘性高且产品矩阵和价
格段不断拓宽的的国产高端小家电北鼎股份。 

·逻辑主线三： 

2021 年 1-2月，商品房销售面积延续去年下班年来的较高增速，随着空调价格战
接近尾声，海外疫情改善不及预期带来的产能转移，叠加原材料价格的持续上涨，
空调行业集中度将进一步向龙头提升，冰洗价格也将延续此前的上涨趋势。 

以美的为代表的三大白电龙头进入 2021 年后动作频频，并显示出一系列共性：
紧抓白电洗牌期的有利时机布局产能和产业链、优化智能制造、提升终端价格，
并在资本市场上集体回购股份，加强员工激励，彰显发展信心。支撑这一些列举
动的是龙头背后优秀的公司治理结构（美的职业经理人体系下不断调整的扁平化
事业部构架，海尔电器私有化后在两大平台统一性方面的整合，格力本轮渠道改
革中对组织架构的不断优化）、对整体产业链的整合把控的敏锐度（前向延伸，产
能扩张，智能制造）和优秀的渠道管控能力（美的、格力、海尔分别于 2017、2019、
2019 年进行本轮渠道改革），这也决定了公司的长期竞争力。我们系统梳理了三
大龙头年初至今的重要动态列至表格中，在此不做赘述。 

图 41：三大龙头 2021 年重要事件梳理 

 

资料来源：公司公告，奥维云网，中国家电网，第一家电网，艾肯家电网，德邦证券研究所 

 

建议关注白电龙头底部复苏。推荐关注白电龙头美的集团、海尔智家、格力电器。 

 

2. 数据专题 

 

2.1. 白电 

本周白电整体线上、线下销售数据总体较好，空调增速表现亮眼。 

截至 W12，海尔线上线下全品类累计增速持续优秀。线上方面，海尔各品类本

周延续高速增长；线下方面，卡萨帝洗碗机和电烤箱延续此前高景气度，海尔

空冰洗单周销量数据略有承压，但均价提升明显。 
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图 42：海尔销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦证券研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，线下方面，美的白电所有品类延续近 50%高速增长，嵌入式电烤箱和
洗碗机增速亮眼，白电均价本周小幅提升。线上方面，白电均持续保持高增速，
空调单周销额增速超 100%，增速亮眼，吸尘器、电饭煲、料理机等小家电品类延
续稳定增长趋势。 

图 43：美的数据累计汇总 

 
 

资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 
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截至 W12，格力空调线上线下销额延续高增速，本周同样高增，累计同比增速

已超 100%，线下相较 19年复合增速降幅明显缩窄。 

图 44：格力销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

 

2.2. 厨电 

厨电板块各品类增速较为亮眼，部分品类高速增长。 

截至 W12，老板线上、线下各品类增速延续优秀表现，持续高增。线下方面，

厨电套装、油烟机稳步增长，嵌入式电烤箱、洗碗机增速持续亮眼。线上方

面，厨电套餐、油烟机本周增速提升明显，表现优秀。 

 

图 45：老板销售数据累计汇总 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，华帝线下所有品类保持高速增长，油烟机、洗碗机线下均价小幅提

升；线上厨电套装、油烟机延续高速增长，累计增速有所提升。 

图 46：华帝销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，火星人线上线下延续高速增长，线上均价同比略有上升。 



                                                                  行业周报  家用电器 
 

 
 

                                                       21 / 27                请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 

                                                                                                                      

图 47：火星人销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

         截至 W12，美大线下累计增速提升显著，表现十分亮眼。 

图 48：美大销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，亿田线上持续高增，累计增速亮眼，均价同比持续提升。 

图 49：亿田销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

 

2.3. 小家电 

本周小家电线上销额整体同比有所提升，电压力锅、豆浆机、电水壶等传统品
类线下均价持续提升。 

截止 W12，线上方面，九阳料理机、电饭煲品类销额累计销额增速较上周有所
提升，料理机和电饭煲 19 年复合增速较高；线下方面，各品类增速略有放缓。 

图 50：九阳销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，线上方面，苏泊尔嵌入式烤箱在低基数下延续高增，豆浆机、料理机、
台式电烤箱和吸尘器 19年至今复合增速表现优秀；线下方面，整体略有承压，电
饭煲、电压力锅、电水壶维持正增长。 
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图 51：苏泊尔销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，小熊电器线上电饭煲保持高增长，增速亮眼，19年至今电饭煲和料理
机复合增速上都表现优秀；线下方面，各品类本周增速略有放缓，复合增速来看，
19 年至今料理机高增长。 

图 52：小熊销售数据累计汇总 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 
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截至 W12，摩飞料理机线下延续高增，累计销额增速亮眼，线上 19 年至今复合
增速接近三位数。 

图 53：摩飞销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，科沃斯线下保持高速增长，累计销额增速较上周有所提升，线上线下
均价同比持续提升。 

图 54：科沃斯销售数据累计汇总 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

截至 W12，莱克吸尘器线下单周略有承压，均价持续提升。 

图 55：莱克销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 3 月为周度数据累加 

 

3. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数、中小板指数、创业板指数、家电板块涨跌幅分别为 0.6%、 
0.6%、2.8%、-0.4%。从细分板块看，白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-0.9%、
-0.4%、2.2%。 

图 56：家电指数周涨跌幅  图 57：家电指数年走势 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 
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图 58：家电重点公司估值 

 

资料来源：万得一致预期，德邦研究所 

 

4. 原材料价格走势 

本周 SHFE 铜、铝现货结算价分别为 8781、2208 元/吨，本周涨跌-2.82%、
0.91%，年初至今涨跌 10.89%、9.66%。钢铁价格指数、中塑价格指数为 134、
1072，本周涨跌 1.12%、-0.79%，年初至今涨跌 7.37%、11.08%。 

图 59：铜铝价格走势（美元/吨）  图 60：塑料价格走势（2005 年 11月 1 日=1000） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

图 61：钢材价格走势（1994 年 4 月=100）  图 62：人民币汇率 
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资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

5. 房地产数据跟踪 

 

图 63：累计商品房销售面积（亿平方米）  图 64：当月商品房销售面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 
 

图 65：累计房屋竣工面积（亿平方米） 
 

 
 

图 66：当月房屋竣工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 
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图 67：累计房屋新开工面积（亿平方米） 
 图 68：当月房屋新开工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

图 69：累计房屋施工面积（亿平方米）  图 70：大中城市成交面积（万平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

6. 风险提示 

原材料价格上涨风险，需求不及预期风险，疫情反复风险。  
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