
行业点评 
2021 年 03 月 31日 

 

 

 
请通过合法途径获取本公司研究报告，如经由未经许可的渠道获得研究报告，请慎重使用并注意阅读研究报告尾页的声明内容。                                                                                                                 

 

 

 

 

 

证券研究报告 

强于大市（维持） 

证券分析师 
 

 
王德安 
 

投资咨询资格编号 :S1060511010006 

电话  021-38638428 

邮箱  wangdean002@pingan.com.cn 

 

徐勇  
 

投资咨询资格编号 :S1060519090004 

电话  0755-33547378 

邮箱  xuy ong318@pingan.com.cn 

 
 

 
研究助理 

   李鹞  
 

一般证券从业资格编号:S1060119070028 

邮箱  liy ao157@pingan.com.cn 

  
 

 

 汽车 

小米入局，开启第二轮新势力造车 

事项： 

小米集团发布公告，公司拟成立一家全资子公司，负责智能电动汽车业务。首期投资

额为100亿人民币，预计未来10年投资额为100亿美元。由雷军先生兼任智能电动车业

务的首席执行官。 

平安观点: 

 第一轮新势力从电动化切入，部分企业已阶段性胜出。在过去 5 年中，国内外众

多新造车势力进入新能源汽车领域，蔚来、小鹏和理想已取得较好阶段性成果，

成功的原因有：1）鲜明精准的产品定位，如蔚来定位为以服务为核心的豪华品

牌、小鹏定位为更适合中国的自动驾驶车、理想定位移动的家；2）具有互联网

基因，重视用户体验与用户直达链接；3）重视软件能力建设，使用体验较好。

三强完成从 0 到 1 跨越，快速迭代，具备较强现金储备。 

 第二轮新势力将以智能化为核心，壁垒提升。以苹果、小米为代表的具有硬件和

软件集成能力的企业进入汽车领域，将开启第二轮智能化新势力浪潮。在新一轮

的比拼中，对新势力提出了更高的要求：1）在自动驾驶和智能座舱进一步发展

成熟之际，需要企业一开始就具备核心技术能力储备；2）车型开发周期缩短，

需要企业具有成熟高效且灵活的组织及流程；3）在车载高性能硬件趋同趋势下，

需要企业具备较强的软件实力和软硬件集成能力，部分具有芯片自研能力和软件

开发的企业将具有更大的机遇。 

 小米造车优势显著，未来可期。过去雷军率领的小米在手机和智能家居行业已获

得成功的经验，有望复制到造车之中：1）具有一定的品牌影响力和用户基础，

截止 4Q20MIUI 月活跃用户数达到 3.96 亿，在手机+AIOT 的沉淀多年也积累了

较强的软硬件集成能力；2）很强的供应链管理及成本控制能力。预计小米汽车

将主要针对 20 万元以下的价格带区间，推出极具性价比的车型；3）极强的用户

运营及管理能力，小米建立了较强的粉丝生态圈，具备品牌粘性高的庞大用户，

有望进一步改变传统汽车厂商和消费者的关系；4）线上线下融合的销售模式，

小米体验店分布广泛，有望成为小米汽车的展示和交付场所，不同产品之间具有

较好的协同性。 
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 投资建议：电动车让造车壁垒降低、造车速度更快，对品牌打造和用户运营提出了更高要求，而这

是互联网企业和消费电子产品的相对优势。如果说首轮造车新势力是平地起高楼式的从无到有，那

么第二轮造车新势力则是巨头的新征程。它们具备庞大的忠诚用户群，软硬件集成能力和较强的供

应链管理能力，对智能终端生态运营娴熟。它们的入局将加速汽车在智能化赛道的发展，倒逼传统

车企加速转型，补足短板。汽车作为高附加值的耐用消费品，产业具备比消费电子更长的风口和更

高的壁垒，对资金、人才及组织有更高的要求，无论是新势力还是旧势力，将面临共同的机遇和不

同的挑战。推荐正在转型的整车龙头企业，如长城汽车、上汽集团，关注吉利汽车。同时汽车优质

配件也将迎来更多品牌的青睐，推荐单车附加值有望随汽车智能化提升的配件细分龙头福耀玻璃、

华域汽车等。 

 风险提示：1）新能源汽车因其自燃、冬季续航里程缩短等问题影响消费者信心；2）新兴品牌未获

消费者认可、自主品牌高端化突破遇阻；3）豪华车需求略有透支、经济型车消费需求未能有效复苏，

从而使得乘用车行业产销增速低于预期；4）供应链核心部件产能不足，影响整车生产。 

 



 

 

平安证券研究所投资评级： 

股票投资评级: 

强烈推荐 （预计 6个月内，股价表现强于沪深 300指数 20%以上） 

推    荐 （预计 6个月内，股价表现强于沪深 300指数 10%至 20%之间） 

中    性 （预计 6个月内，股价表现相对沪深 300指数在±10%之间） 

回    避 （预计 6个月内，股价表现弱于沪深 300指数 10%以上） 

行业投资评级: 

强于大市 （预计 6个月内，行业指数表现强于沪深 300指数 5%以上）  

中     性  （预计 6个月内，行业指数表现相对沪深 300指数在±5%之间） 

弱于大市 （预计 6个月内，行业指数表现弱于沪深 300指数 5%以上）  

公司声明及风险提示： 

负责撰写此报告的分析师（一人或多人）就本研究报告确认：本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格。 

平安证券股份有限公司具备证券投资咨询业务资格。本公司研究报告是针对与公司签署服务协议的签约客户的专属研究

产品，为该类客户进行投资决策时提供辅助和参考，双方对权利与义务均有严格约定。本公司研究报告仅提供给上述

特定客户，并不面向公众发布。未经书面授权刊载或者转发的，本公司将采取维权措施追究其侵权责任。  

证券市场是一个风险无时不在的市场。您在进行证券交易时存在赢利的可能，也存在亏损的风险。请您务必对此有清

醒的认识，认真考虑是否进行证券交易。 

市场有风险，投资需谨慎。 

免责条款： 

此报告旨为发给平安证券股份有限公司（以下简称“平安证券”）的特定客户及其他专业人士。未经平安证券事先书面

明文批准，不得更改或以任何方式传送、复印或派发此报告的材料、内容及其复印本予任何其他人。 

此报告所载资料的来源及观点的出处皆被平安证券认为可靠，但平安证券不能担保其准确性或完整性，报告中的信息

或所表达观点不构成所述证券买卖的出价或询价，报告内容仅供参考。平安证券不对因使用此报告的材料而引致的损

失而负上任何责任，除非法律法规有明确规定。客户并不能仅依靠此报告而取代行使独立判断。 

平安证券可发出其它与本报告所载资料不一致及有不同结论的报告。本报告及该等报告反映编写分析员的不同设想、

见解及分析方法。报告所载资料、意见及推测仅反映分析员于发出此报告日期当日的判断，可随时更改。此报告所指

的证券价格、价值及收入可跌可升。为免生疑问，此报告所载观点并不代表平安证券的立场。 

平安证券在法律许可的情况下可能参与此报告所提及的发行商的投资银行业务或投资其发行的证券。 

平安证券股份有限公司 2021版权所有。保留一切权利。  

 

平安证券研究所 电话：4008866338 
 

深圳 上海 北京 

深圳市福田区福田街道益田路 5023

号平安金融中心 B 座 25层 

邮编：518033 

上海市陆家嘴环路 1333 号平安金融

大厦 26楼 

邮编：200120 

传真：（021）33830395 

北京市西城区金融大街甲 9 号金融街

中心北楼 15层 

邮编：100033 

  


