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三月社消维持高增长，黄金珠宝和百货数据持续向好 

——2021 年 3 月社消零售数据点评 
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3 月社消总额同比增长 34.2%，增速较上月上升 0.4 个百分点 

4 月 16 日，国家统计局发布社消数据：2021 年 3 月社会消费品零售总额为 3.55

万亿元，同比增长 34.2%，增速比 2 月上升 0.4 个百分点。其中，限额以上企业

商品零售额为 1.29 万亿元，同比增长 35.6%，增速比 2 月下降 7.3 个百分点。 

1-3 月，社会消费品零售总额为 10.52 万亿元，同比增长 33.9%，增速比上年同

期上升 52.9 个百分点。 

CPI 增速略增，超市行业相关品类数据较好，环比微降 

2021 年 3 月份全国 CPI 当月同比增速为 0.4。而 2021 年 2 月份 CPI 同比增速为

-0.2%，CPI 增速有所增长，超市相关品类数据增速仍处于相对高位，环比微降。

3 月，超市行业相关类别中，粮油食品类零售额同比增长 8.3%，增速较 2 月份

下降 2.6 个百分点。饮料类零售额同比增长 33.3%，增速较 2 月份下降 3.6 个百

分点。日用品类零售额同比增长 30.7%，增速较 2 月份下降 3.9 个百分点。 

百货行业相关品类表现乐观，纺织服装类零售额增长明显  

3 月，百货行业相关类别中，纺织服装类零售额同比增长 69.1%，增速较 2 月份

上升 21.5 个百分点。化妆品类零售额同比增长 42.5%，增速较 2 月份上升 1.8

个百分点。 

黄金珠宝行业 3 月零售额同比增长 83.2%，相对表现持续优异 

3 月，黄金珠宝行业相关类别中，金银珠宝类零售额同比增长 83.2%，增速较 2

月份下降 15.5 个百分点。虽增速有所下滑，但黄金珠宝零售依旧维持同比高增

长，相对其他可选品而言表现持续优异。在可选消费品持续复苏阶段，我们对黄

金珠宝销售保持乐观。 

地产后周期主要品类增速有所下滑，烟酒类零售额同比增速提升 

3 月，地产相关类别中，家用电器类零售额同比增长 38.9%，增速较 2 月份下降

4.3 个百分点。家具类零售额同比增长 42.8%，增速较 2 月份下降 15.9 个百分

点。建筑及装潢材料类零售额同比增长 43.9%，增速较 2 月份下降 8.9 个百分点。 

3 月，其他零售品类中，烟酒类零售额同比增长 47.4%，增速较 2 月份上升 3.5

个百分点。通讯器材类零售额同比增长 23.5%，增速较 2 月份下降 29.6 个百分

点。文化办公用品类零售额同比增长 22.2%，增速较 2 月份下降 16.1 个百分点。 

主要可选品维持高增长，仍旧看好黄金珠宝与百货表现 

2021 年 3 月社消继续维持 1-2 月的良好同比增速，百货品类增长在 1-2 月高增

速的基础上进一步提升，黄金珠宝依旧维持高增长态势。预计 2021 年上半年可

选消费品收入和利润将持续复苏，纺服、化妆品与黄金珠宝是可选消费品中的三

驾马车，长期看好黄金珠宝股和化妆品股，中短期看好百货股的表现。 

风险提示 

疫情负面影响超预期，地产后周期影响部分子行业收入增速，渠道变革大势对现
有商业模式冲击高于预期。 
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行业与沪深 300 指数对比图 
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相关研报 

一至二月社消增速高于预期，主要可选品增速持

续亮眼——2021 年 1-2 月社消零售数据点评 

（2021-03-15）  

 

十二月社消增速略低于预期，黄金珠宝相对表现

依旧优异——2020 年 12 月社消零售数据点评

（2021-01-18）  
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图表 1：2021 年 3 月社会消费品零售主要数据 

指 标 

3 月 1-3 月 

绝对量 同比增长

（%） 

绝对量 同比增长

（%） （亿元） （亿元） 

社会消费品零售总额 35484 34.2 105221 33.9 

 其中：限额以上单位消费品零售额 13700 38.6 38140 42 

其中：实物商品网上零售额 -  -  23067 25.8 

按经营地分     

 城镇 30794 34 91345 34.6 

 乡村 4690 34.9 13875 29.4 

按消费类型分     

 餐饮收入 3511 91.6 10596 75.8 

  其中：限额以上单位餐饮收入 822 115.2 2285 77.7 

 商品零售 31974 29.9 94625 30.4 

  其中：限额以上单位商品零售 12877 35.6 35855 40.2 

      粮油、食品类 1307 8.3 4144 10 

      饮料类 212 33.3 644 35.7 

      烟酒类 347 47.4 1213 44.9 

      服装鞋帽、针纺织品类 1129 69.1 3401 54.2 

      化妆品类 368 42.5 933 41.4 

      金银珠宝类 259 83.2 802 93.4 

      日用品类 609 30.7 1711 33.2 

      家用电器和音像器材类 776 38.9 1931 41.4 

      中西药品类 493 11.5 1372 14.9 

      文化办公用品类 311 22.2 825 31.8 

      家具类 135 42.8 360 52.3 

      通讯器材类 457 23.5 1474 42.4 

      石油及制品类 1742 26.4 4487 23.6 

      汽车类 3930 48.7 10609 65.6 

      建筑及装潢材料类 161 43.9 382 48.9 

资料来源：国家统计局，增速均为未扣除价格因素的名义增速。 
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图表 2：全国 CPI 和食品 CPI 的当月同比增速（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局 

 

图表 3：全国百家重点零售企业零售额累计同比增速

（2013/2-2021/3） 

 
图表 4：全国社会消费品零售总额当月同比增速（2016/3-2021/3） 
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资料来源：中华全国商业信息中心 

 

 资料来源：国家统计局 

图表 5：全国限额以上企业商品零售总额当月同比增速

（2016/3-2021/3） 

 
图表 6：全国限额以上企业粮油食品类商品零售总额当月同比增

速（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 
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图表 9：全国限额以上企业纺织服装类商品零售总额当月同比增

速（2016/3-2021/3） 

 
图表 10：全国限额以上企业化妆品类商品零售总额当月同比增速

（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

 

图表 7：全国限额以上企业饮料类商品零售总额当月同比增速

（2016/3-2021/3） 

 
图表 8：全国限额以上企业烟酒类商品零售总额当月同比增速

（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 
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图表 11：全国限额以上企业金银珠宝类商品零售总额当月同比增

速（2016/3-2021/3） 

 
图表 12：全国限额以上企业日用品类商品零售总额当月同比增速

（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

 

图表 13：全国限额以上企业家用电器类商品零售总额当月同比增

速（2016/3-2021/3） 

 
图表 14：全国限额以上企业中西药品类商品零售总额当月同比增

速（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

图表 15：全国限额以上企业文化办公用品类商品零售总额当月同

比增速（2016/3-2021/3） 

 
图表 16：全国限额以上企业家具类商品零售总额当月同比增速

（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 
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图表 19：全国限额以上企业汽车类商品零售总额当月同比增速

（2016/3-2021/3） 

 
图表 20：全国限额以上企业建筑及装潢材料类商品零售总额当月

同比增速（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

 

 

图表 17：全国限额以上企业通讯器材类商品零售总额当月同比增

速（2016/3-2021/3） 

 
图表 18：全国限额以上企业石油及制品类商品零售总额当月同比

增速（2016/3-2021/3） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 
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