
 

 

www.chinastock.com.cn 证券研究报告                                 请务必阅读正文最后的中国银河证券股份公司免责声明 

[table_research]     
公司点评报告·零售行业               2021 年 04 月 14 日  

 

[table_main] 公司点评报告模板 
一季度购百类营收规模增长显著符合预

期，维持推荐 

 天虹股份 (002419.SZ )

推荐 维持评级 
核心观点：   

 事件 

2021 年 Q1 公司实现营业收入 33.69 亿元，同比增长 12.42%；

实现归属母公司净利润 0.67 亿元，同比增长 233.09%；实现归属母

公司扣非净利润 0.08 亿元，同比增长 108.26%。经营现金流量净额

为 3.46 亿元，较上年同期增长 123.93%。 

 疫情防控常态化背景下客流恢复、购百类营收规模提升显著；会
计准则变更对本期内净利影响约为 1.27 亿元 

2021 年 Q1 公司实现总营业收入 33.69 亿元，较上年同期增长

3.72 亿元；其中主营零售业务实现营业收入 32.64 亿元，较上年同

期增长约 4.31 亿元，在总营收中的份额占比较 2020 年末进一步提

升 1.80 个百分点至 96.89%，同时贡献了全部的规模增长，抵消了

由于其他业务下滑带来的规模萎缩影响。在此基础上可以进一步测

算公司的地产业务以及其他业务（管理输出和加盟店等项目）合计

实现营收约 1.05 亿元，较上年同期减少约 0.59 亿元。本报告期内

公司公告加盟、管理输出的购物中心和百货类门店共计 4家（较 2020

年末减少 3家，较 2020Q1 减少 4家）。 

我们主要关注公司零售板块内的业务发展情况。从业态的角度

来看，购百（自营）/超市（自营）/便利店 2021Q1 分别实现销售额

64.47/26.36/1.01 亿元，分别较上年同期增长 31.10/1.01/0.17 亿

元；对应营业收入分别为 10.87/21.46/0.68 亿元，分别较上年同期

增长 4.27/0.30/0.06 亿元。其中购百类可选消费渠道 2020 年初受

疫情影响经营较大，且公司上年同期对租赁和联营供应商大力度给

予减免租金及管理费的支持（约 2.67 亿元），今年一季度线下客流

恢复情况乐观，因此购百类销售额与营收出现明显改善提升符合预

期；而超市等必选业态去年同期高速增长，居家隔离期间对于生鲜、

食品、日用品类商品需求稳定，在上年高基数的基础上本报告期内

仅实现小幅提振。 

从店龄结构来看，公司的可比店（2019 年 1 月 1 日前开设的直

营购百及超市门店）2021Q1 共实现销售额 73.89 亿元，较 2019 年

同期减少约 0.75 亿元，即公司可比店部分的经营已经基本恢复至疫

情前水平，销售额中剩余 16.94 亿元增量源于新增门店。与销售额

相似，可比店实现营收 26.63 亿元，较 2019 年同期轻微提升 0.85

亿元，新增门店贡献 5.70 亿元营收增量。2019 年以来至今，公司

新开 19 家购百（含 3家加盟店）和 35 家超市（含 21 家独立超市） 

从不同业态的可比店（2020 年 1 月 1 日前开设的直营门店）经

营情况来看，购百/超市/便利店 2021Q1 分别实现营业收入 10.59/ 

19.65/0.37 亿元，较上年同期分别变化约+4.00/-1.17/-0.01 亿元。

同时可以推断可比店（2020 年 1 月 1 日前开设的直营门店）合计贡 
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献约 30.60 亿元的营收以及 2.83 亿元的营收增量，2020 年的新增门店（包括购百、超市及便利

店）合计实现营收 2.04 亿元。2020 年全年公司净增购物中心及百货/独立超市分别为 7/12 家，

2021Q1 公司新开 1家购百、1 家 sp@ce 独立超市以及 14 家便利店（关闭 18 家便利店，实际净减

少 4家），深圳中航城天虹购物中心与深圳深南天虹合并为“深圳中航城天虹购物中心”，报告

期末，公司共经营购百业态门店 98 家（含加盟、管理输出 4 家）、超市业态门店 116 家（含独

立超市 30 家），便利店 197 家。 

从零售板块的覆盖区域范围来看，华南区/华中区/东南区/华东区/北京/成都地区分别实现

营收 21.99/6.54/2.04/1.29/0.61/0.17 亿元，对应营收增量分别为 2.51/0.98/0.38/0.38/0.07/ 

-0.01 亿元。其中公司的大本营华南区（广东）仍占据零售营收的主要份额，占比高达 67.38%并

贡献约 58.16%的零售业务增量，考虑到本报告期内的营收提升主要依靠购百业态，而目前公司现

有的 98 家大店中有 47 家位于华南区，由此华南区规模改善明显符合预期。 

公司 2021Q1 实现归母净利 0.67 亿元，较上年同期增加 1.17 亿元；对应归母扣非净利为 0.08

亿元，较上年同期增加 1.08 亿元。本报告期内公司会计政策发生变更，在新租赁准则下新增加

了对相应租赁负债按实际利率法计提的“利息支出”和对使用权资产计提的“折旧费用”，已确

认使用权资产和租赁负债的承租合同支出不再计入“租赁费用”，同一租赁合同总支出将呈现“前

高后低（即租赁前期较高，再逐年减少）”的特点，但租赁期内总支出与原准则下相等；根据公

司的公告披露，新会计准则对公司 2021 年全年利润影响约 5.8 亿元。按照旧租赁口径核算，公

司 2021Q1 实现归母净利 1.94 亿元，实现扣非归母净利 1.35 亿元；故可以判断会计准则对于归

母净利及扣非归母净利的影响为 1.27 亿元。本期公司共确认非经常性损益 5849.02 万元，较上

年同期增加 894.48 万元；其中政府补贴录得 2660.03 万元，较上年同期增加 2024.64 万元，投

资收益较上年同期减少 1249.05 万元至 2559.10 万元。 

 综合毛利率提升 0.43pct，期间费用率降低 3.89pct 

公司 2021Q1 综合毛利率为 37.10%，较去年同期提升 0.43 个百分点；其中主营零售板块毛

利率达到 35.46%，较上年同期减少 0.10 个百分点；从公司披露的可比店数据来看，超市/便利店

可比店毛利率分别录得 24.04%/41.01%，分别较上年同期减少 0.55/0.41 个百分点。 

公司 2021Q1 销售净利率为 1.98%，同比提升 3.62 个百分点；期间综合费用率为 35.12%，相

比上年同期减少3.87个百分点。销售/管理（含研发）/财务费用率为别录得29.73%/3.08%/ 2.32%，

较上年同期分别变化-6.14/-0.35/+3.63 个百分点，研发费用率为 0.41%，与上年的 0.42%基本持

平。会计准则的变更一方面会影响折旧摊销的成本，因此可能会直接影响营业成本、销售费用以

及管理费用项目，从而影响毛利率、销售费用率、管理费用率等；同时也会计入财务费用（利息

支出），对财务费用率造成影响。 

 重点发展数字化与智能技术，提供便利高效服务 

公司线上平台销售继续保持高速增长，同比增长 112%。平台服务收入同比提升 137%。近 6200

万人次通过天虹 APP 及天虹小程序交互获取信息或消费。天虹整体数字化会员人数约 3273 万，

数字化会员销售额占比达 82%。线上商品销售及数字化服务收入 GMV 逾 15.7 亿元。进一步优化超

市数字化，在形成极速达+次日达+全国配业务矩阵的基础上，进一步优化超市线上网络覆盖全城

的数字化能力，提高门店效能。超市到家销售同比增长 11.5%。全面运营购百数字化，在线经营

能力进一步加强，通过导购连接、社群运营、在线直播等多种方式沉淀、经营私域流量，并实现

高效转化。截止报告期末数字化平台覆盖 2.6 万个线下专柜，环比 2020 年四季度增长 37%，全国

门店实现商品供应链共享，购百门店线上网络覆盖全国，其中百货专柜到家销售同比增长 3 倍。

购物中心运营上线餐饮外卖与服务预约。 

 积极把握节假日时点促进线下消费客流回升，持续调整门店内容优化到店服务 

购百抓住重大营销节点，积极组织营销与体验活动；2021 年着手对深圳中航城天虹购物中心、
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龙华天虹购物中心、宝安天虹购物中心等进行重点门店内容与体验服务的升级与调整改造。 

公司创新打造时尚穿搭、亲子玩乐、欢乐聚餐、食物探索、私人管家五大场景服务，完成超

级客服“一键找天虹”入口的整合（APP/小程序/公众号、超市/百购门店的客服入口统一接入全

国客服中公司超市持续加强战略核心商品群的打造，业态优化升级。超市销售同比增长 4%。 

公司战略核心商品群突显成效，销售额同比增长 5%。其中，国际直采实现销售同比增长 20%；

自有品牌销售同比增长 10%；3R 商品（Readytoeat、Readytoheat、Readytocook），销售同比增

长 15%。 

截至报告期末，公司已进驻广东、江西、湖南、福建、江苏、浙江、北京、四川共计 8 省/

市的 33 个城市，共经营购百业态门店 98 家（含加盟、管理输出 4家）、超市业态门店 116 家（含

独立超市 30 家），便利店 197 家，面积合计约 419 万平方米。公司持续拓展门店网络，新开 1

家购百、1 家 sp@ce 独立超市以及 14 家便利店；深圳中航城天虹购物中心与深圳深南天虹合并为

“深圳中航城天虹购物中心”；关闭 18 家便利店；签约 1个购百项目、2 个独立超市项目；解约

2 家未开业购百项目。 

 投资建议 

我们认为公司在百货、购物中心、超市和便利店多种业态中以服务领先、质量领先为特征优

势，在行业独树一帜。公司以顾客需求为导向，通过数字化技术深耕线上服务，通过业态升级打

造优质服务，通过供应链转型提供高效服务，提升商品品类管理效率。结合 2020 年公司的业绩

表现来看，2021 年公司的业绩增长主要具有以下三个方面的支撑：①疫情的冲击影响同比减少，

由此带来上半年购百的恢复性增长预期明确，支持存量门店营收稳健发展；②2020 年新开店多

集中在下半年，叠加 2021 年春节自 1 月末后置至 2 月初，对应新店以及节假日带来的客流、销

售额增量会直接体现在上半年尤其是一季度中；③下半年同店基数效应可能缺位，但利润水平料

仍能在数字化的带动下为公司注入积极预期。长期来看，公司扩张步伐稳健，外延方面门店储备

项目充足；购百以及独立超市的可比店面积高速增长可以继续支撑公司可比店规模改善。在更新

后的会计准则之下，我们预测公司 2021/2022/2023 年将分别实现营收 147.65/185.14/238.20 亿

元，根据新公布的会计准则核算将归母净利润调整为2.92/3.79/5.19亿元，对应PS为0.69/0.55/ 

0.43 倍,对应 EPS 为 0.24/0.32/0.43 元/股，PE 为 35/27/20 倍，维持“推荐评级”。 

 风险提示 

消费市场竞争分流的风险，零售行业竞争加剧的风险，创新业务培育期较长的风险，快速开

店带来的开店质量的风险。 
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附：1.盈利预测和估值对比 

表 1：盈利预测 

  2019 2020 2021E 2022E 2023E 

营业收入（单位：百万元） 19392.53  11799.93  14764.69  18513.73  23819.51  

增长率(%) 1.33% -39.15% 25.13% 25.39% 28.66% 

归属母公司股东净利润（单位：百万元） 859.30  253.43  292.00  379.48  519.21  

增长率(%) -4.98% -70.51% 15.22% 29.96% 36.82% 

EPS（元/股） 0.72  0.21  0.24  0.32  0.43  

销售毛利率 28.56% 42.88% 41.92% 42.45% 42.71% 

净资产收益率(ROE) 12.36% 3.79% 4.36% 5.51% 7.26% 

市盈率(P/E)  14  27  35  27  20  

市净率(P/B)  1.82  1.37 1.52 1.48 1.42 

市销率(P/S)  0.65  0.65  0.69  0.55  0.43  

资料来源：公司财务报表，中国银河证券研究院整理及预测（股价为 2021 年 4 月 14 日收盘价） 

 

表 2：可比公司最新估值情况 

 境内可比公司   

 王府井 银座股份 翠微股份 合肥百货 鄂武商 A 均值 中位数 

PE 139.93 -17.52 89.68 29.91 14.71 51.34  29.91 

PB 3.36  1.27  1.51  0.93  0.90 1.92  1.27  

PS 2.22  0.50  1.66  0.53  0.98  1.62  0.98 

 境外可比公司   

 罗斯百货 TJX公司 柯尔百货 梅西百货 伯灵顿百货 均值 中位数 

PE 130.70 102.55 -28.82 -1.24 -99.22 20.79 -1.24 

PB 13.14  13.81  1.44  2.08  57.53  17.60  13.14 

PS 3.12  2.30  0.42  0.24  2.90  1.80  2.3 

资料来源：Wind，中国银河证券研究院整理 

 

2.公司整体经营运行状况跟踪 

图 1：2015-2021Q1 营业收入(亿元)及同比(%) 

 
 

图 2:2015-2021Q1 归母净利润(亿元)及同比(%) 

 
 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 
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图 3：2015-2021Q1 毛利率(%)和净利率(%)变动情况 

 
 

图 4：2015-2021Q1 期间费用率(%)变动情况 

 
 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

图 5：2015-2021Q1ROE(%)及 ROIC(%)变动情况  

 
 

 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

表 3：天虹股份 2021 年一季度分业态整体情况 

业态 销售额（万元） 营业收入（万元） 

 本期 同比增加 本期 同比增加 

购百 644,689 93.20% 108,746 64.60% 

超市 263,620 4.00% 214,562 1.40% 

便利店 10,056 21.00% 6,831 9.20% 

合计 918,365 54.20% 330,139 16.20% 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

表 4：天虹股份 2021 年一季度新开门店情况 

分类 面积（万平方米） 销售额（万元） 营业收入（万元） 

 2021 年 2019 年 2021 年 对比 2019 年 2021 年 对比 2019 年 

可比店 279 278 738,886 -1.00% 266,272 3.30% 

新开门店 105 — 169,423 — 57,036 — 

合计 384 278 908,309 21.70% 323,308 25.50% 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 
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表 5：天虹股份 2021 年一季度分区域可比店同比情况 

地区 

业态 数量（家） 
营业收入 

（万元） 

营业收入同比

增幅 

利润总额同

比增幅 

经调整的

EBITDA 同比增

幅 

华南区 超市 56 142,821 -5.20% -20.00% -11.10% 

 购百 45 59,246 54.20% 294.80% 1101.50% 

 小计 101 202,067 6.80% 129.70% 132.00% 

东南区 超市 6 9,695 -2.40% -15.40% -9.10% 

 购百 7 8,837 50.60% 840.50% 213.50% 

 小计 13 18,533 17.30% 345.00% 109.10% 

华中区 超市 24 36,888 -8.00% -44.80% -29.40% 

 购百 23 22,753 92.10% 192.40% 2592.50% 

 小计 47 59,640 14.90% 6119.50% 184.00% 

华东区 超市 3 2,985 5.90% 14.60% 7.40% 

 购百 7 10,995 57.80% 710.00% 207.00% 

 小计 10 13,979 42.90% 794.20% 182.30% 

北京 超市 2 3,050 -7.70% -187.20% -167.50% 

 购百 3 3,305 45.40% 43.30% 83.00% 

 小计 5 6,355 13.90% 21.50% 62.50% 

成都 超市 1 1,046 -21.20% -118.10% -64.30% 

 购百 1 734 42.60% 22.60% 82.50% 

 小计 2 1,780 -3.40% 1.80% 88.30% 

合计  178 302,354 10.30% 275.40% 158.30% 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

表 6：天虹股份 2021 年一季度分业态可比店同比情况 

业态 营业收入占比 利润总额占比 经调整的 EBITDA 占比 

购百 34.60% 53.70% 66.20% 

超市 64.20% 45.90% 33.30% 

便利店 1.2%  0.4%  0.5%  

合计 100.00% 100.00% 100.00% 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

表 7：天虹股份 2021 年一季度分业态可比店同比情况-购百 

业态 销售额 （万元） 
销售额同比

增幅 

营业收入

（万元） 

营业收入同

比增幅 

月均营收坪

效（元/ m2） 

利润总额同

比增幅 

经调整的

EBITDA同比

增幅 

购百 617,965 85.80% 105,869 60.70% 114 251.70% 9110.20% 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 
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表 8：天虹股份 2021 年一季度分业态可比店同比情况-超市与便利店 

业态 
营业收入（万

元） 

营业收入同

比增幅 

月均营收坪

效（元/ m2） 
毛利率 

毛利率同比

变动 

利润总额同

比增幅 

经调整的

EBITDA同比

增幅 

超市 196,485 -5.60% 1,494 24.04% -0.55% -25.80% -15.20% 

便利店 3,683 -1.50% 1,433 41.01% -0.41% -22.70% -16.90% 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

表 9：天虹股份 2021 年一季度分行业情况 

行业 主营业务收入（万元） 毛利率 

 本期 同比 本期 同比 

零售 326391.54 15.22% 35.46% 下降 0.1 个百分点 

表 10：天虹股份 2021 年一季度零售业务分地区情况 

地区 主营业务收入（万元） 毛利率 

 本期 同比 本期 同比 

华南区 219908.18 12.87% 34.01% 上升 0.23 个百分点 

华中区 65436.74 17.64% 34.03% 下降 1.54 个百分点 

东南区 20369.38 22.79% 43.74% 上升 0.39 个百分点 

华东区 12857.21 42.70% 54.24% 上升 1.54 个百分点 

北京 6110.31 12.68% 36.49% 下降 9.09 个百分点 

成都 1709.73 -4.70% 32.75% 下降 11.67 个百分点 

合计 326391.54 15.22% 35.46% 下降 0.1 个百分点 

 

3.重大事项进展跟踪 

表 11:天虹股份 2020 年年报至今重大事项进展 

事件类型 内容 

年度权益

分派 

公司 2020 年年度权益分派方案已获 2021 年 4 月 1日召开的 2020 年度股东大会审议通过。本公司 2020 年年

度权益分派方案为：以公司现有总股本 12 亿股剔除已回购股份 557.25 万股后的 11.95 亿股为基数，向全体

股东每 10 股派 2.1 元人民币现金（含税）。 

回购股权 公司于 2021 年 2月 5日首次通过回购专用证券账户，以集中竞价方式回购公司股份。截至 2021 年 3月 31 日，

公司通过回购专用证券账户，以集中竞价方式回购公司股份 557.25 股，占公司总股本的比例为 0.46%；回购

股份最高成交价为 7.2 元/股，最低成交价 6.87 元/股，已使用资金总额为 0.39 亿元（不含交易费用）。本

次回购符合相关法律法规的要求以及公司既定的回购方案。 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

 



公司点评/零售行业 

请务必阅读正文最后的中国银河证券股份公司免责声明。 
 

8 

4.公司发展战略与经营计划情况跟踪 

表 12:天虹股份 2019-2020 年年报中发展战略与经营计划情况跟踪 

 2019 年对于 2020 年的规划 2020 年对于 2021 年的规划 

发展战略 公司始终坚持为城市中产家庭的品质生活服务，强化

品质保证，面向家庭、贴近生活。根据目标顾客不同

消费场景，通过数字化、智能化等技术手段以全面在

线的百货、购物中心、超市、便利店的零售业态满足

顾客随时随地的生活需求，并始终坚持不断创新。 

公司将持续深入推进“数字化”、“体验式”、“供

应链”三大业务战略，实现零售升级，为顾客带来智

能零售、欢乐体验、品质消费。 

公司将大力推动科技创新、不断研发新零售产品、推

进技术服务输出，夯实专业运营能力，加强资本手段

的应用，将天虹打造成为走在行业前列、技术密集程

度更高、欢乐体验更佳的智慧商业公司。 

公司始终坚持为城市中产家庭的品质生活服务，强化

品质保证，面向家庭、贴近生活。以顾客为中心，通

过线上线下一体化的本地化消费服务平台，满足顾客

随时随地的生活需求，并始终坚持不断创新。 

公司将继续深入推进“数字化”、“体验式”、“供

应链”三大业务战略，实现零售升级，为顾客带来智

能零售、愉悦体验、品质消费。 

公司利用全国领先的零售数字化技术研发与运营能

力，将门店转型为智能化门店，为本地顾客提供到店

体验购买与到家销售服务；通过数字化平台实现跨区

域、跨业态的网络化协同；沉淀数据资产，锤炼数字

化技术能力，向供应链与同行输出先进的零售数字化

技术服务，走向科技零售公司。 

公司运用品类管理思想升级零售与体验消费的内容，

不断迭代主题街区/馆，创新打造场景零售，顺应消费

升级。 

公司致力于打造品质更好、价格更低、速度更快的优

质供应链。加大对全球采购网、生鲜直采基地、打造

自有品牌及 3R 商品（即食即煮即烹商品）等方面的投

入与建设，整合全国供应链，全流程质量管控，为顾

客严选国内外优质商品、满足顾客健康快速便利的生

活需求。 

经营计划 2020 年公司持续深化发展数字化、体验式、供应链三

大业务战略并继续推进外延式拓展与内涵式提升，并

升级组织机能。 

1、外延式扩张 

（1）大力发展超市到家和百货专柜到家业务。 

（2）快速拓展购物中心，提升 6万平米以上大型门店

的占比；持续推进百货的转型与升级。 

（3）提升独立超市的经营能力，连锁发展。 

（4）拓展灵智数字科技业务。 

2、内涵式提升 

（1）数字化：构建数据资产，建立基于数据资产的商

业模式； 进一步提升经营管理数字化和供应链数字化

能力。 

（2）体验式：百货持续深化顾客亲密，生活美学、愉

悦体验的顾客服务，打造品质、便利、亲和的核心价

值主张；购物中心持续推进欢乐时光。 

（3）供应链：持续强化中高端百货供应链；优化超市

供应链，加强生鲜熟及战略核心商品群的发展；加快

大朗物流中心三期的建设。 

1、大力发展线上业务 

（1）持续优化超市到家业务，推广同城次日达、优品

全国配； 

（2）大力发展专柜到家业务，增加合作供应商，有效

拓展市场； 

（3）发展购物中心线上平台。 

2、升级供应链 

（1） 打造超市战略核心商品群； 

（2）重点门店升级，成为当地目标顾客的首选； 

（3）三期物流建设完成并投入使用，降低全国配送费

用率； 

（4）优化购百供应商合作方式，促进业绩增长。 

3、优化顾客服务 

（1）完善会员 SCRM 系统和数据应用系统； 

（2）提升大客户销售占比； 

（3）改进线上线下顾客痛点，提升服务满意度。 

4、重点拓展购物中心和超市门店，大力发展便利店加

盟店 

5、大力发展灵智数科业务； 
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3、组织机能升级 

推进流程管理的 IT 化和数字化；管理干部能力更新，

重塑数字化时代员工能力。夯实三级培训的第三级（门

店端）培训。 

6、持续发展供应链金融、探索创新性消费金融业务。 

风险提示 1、疫情导致的销售疲软风险：疫情导致消费短期停滞、

消费者信心短期下行，上游市场的稳定性下降。 

2、快速扩张风险：在低速增长的宏观环境下快速扩张，

面临扩张效果能否达到预期的风险。 

1、疫情导致的销售疲软风险：疫情导致消费短期停滞、

消费者信心短期下行，上游市场的稳定性下降。 

2、扩张风险：在低速增长的宏观环境下进行扩张，面

临扩张效果能否达到预期的风险。 

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理 

注：其中删除线内容为相较针对 2019 年的业务规划，针对 2020 年不再提及的内容；加粗内容为针对 2021 年的新补充部
分。 

 

5.公司前十大股东情况跟踪 

表 13：天虹股份前十大股东情况（更新自 2021 年一季报） 

排

名 
股东名称 方向 

持股数量

（万股） 

报告期内持股数

量变动（万股） 

占总股本

比例（%） 

持股比例

变动（%） 
股本性质 

1 中国航空技术深圳有限公司  52088.55  43.40%  国有法人 

2 五龙贸易有限公司  27785.27  23.15%  境外法人 

3 

中国工商银行股份有限公司 －

富国高新技术产业混合型 证券

投资基金 

 4021.85  3.35%  其他 

4 
中央汇金资产管理有限责任 公

司 
 1846.64  1.54%  国有法人 

5 
共青城奥轩投资合伙企业 （有

限合伙） 
 1844.42  1.54%  

境内非国

有法人 

6 香港中央结算有限公司  1774.75  1.48%  境外法人 

7 
博时基金管理有限公司－社 保

基金四一九组合 
 1213.83  1.01%  其他 

8 
中国银行－华夏大盘精选证 券

投资基金 
 906.69  0.76%  其他 

9 全国社保基金一零八组合  831.72  0.69%  其他 

10 

交通银行股份有限公司－永 赢

惠添利灵活配置混合型证 券投

资基金 

 558.38  0.47%  其他 

合

计 
    92872.09  77.39%     

资料来源：公司公告，中国银河证券研究院整理
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