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数据来源：《肉类工业》和《食品开发与研究》，其中2018-2020年数据按照平均增长
8%预测

数据来源：《肉类工业》和《食品开发与研究》
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卤味的发展史历经千余年，最早有文字记录可以追溯到战国时期，纵观典籍，卤味在中华饮食文明中广为流传，具
有较长的文化积淀和稳定的消费基础；卤制品消费也在快速增长，预计2020年突破3000亿元，目前佐餐卤制品约占
6成，休闲卤制品占据4成。
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2010-2020E不同类型卤制品规模占比

佐餐卤味 休闲卤味

卤制品已流传千年，具备广泛消费基础

佐餐卤制品

57.2%

休闲卤制品

42.8%
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2013-2025年中国休闲卤制品市场规模及预测

销售额 (亿元) 增速

资料来源：前瞻产业研究院

数据来源： Frost & Sullivan，中国食品工业协会，国泰君安证券研究

随着时代的变迁，卤制品也从餐桌消费逐渐拓展到休闲场合，近几年休闲卤制品消费发展势头良好，预计在未来5年
将以每年+13%的增长率持续提升，到2025年市场规模将突破2200亿元。

卤味走下餐桌，休闲卤制品市场持续扩张

2020-2025年复合增

长将保持13%
1980-1990

休闲卤制食品工业逐渐起步，江浙地区率先出现较具规模
的生产企业，但产品单一，风味清淡，无法跨区域销售。

1990-2000
卤制品企业数量迅速增长，打破江浙企业领先的局面；行业
技术水平有所提升，技术装备从炉灶生产向蒸汽锅生产过度，
缩短生产周期，关注食品安全，提高产品价值。

2000-2010
企业生产模式由传统作坊向流水线生产过渡，行业龙头企
业出现，连锁经营为主流。

2010以后
业内企业展开品牌竞争，提升管理水平，抢占市场份额，
出现具有规模和品牌优势的龙头企业，并不断涌现新技术、
新产品。

中国休闲卤制品行业发展阶段
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数据来源：公开资料整理

供给侧与需求侧变化共同推动卤味行业快速增长

市场规模大
2020年休闲卤味行业规模约1200亿

人民币，保持每年双位数符合增长。

技术与渠道升级
卤制品从包装、产品、供应链等方面
进行多向升级，推动技术创新与产品

迭代；电商、直播等渠道加速渗透与
覆盖，行业头部品牌也在不断加大线

下门店与线上旗舰店的布局。

人群渗透广

卤制品在人群渗透和渠道下沉方面
远超其他行业，具备广泛消费基
础。

消费场景延伸

疫情导致宅家场景的关联消费提升，
进一步催化卤味市场发展， 卤制品市
场热度全面升温。

品牌集中度低
卤制品品类市场集中度低，主要由传
统品牌与区域品牌构成，近几年大量
新锐品牌涌入市场，进一步推动市场

发展。

口味独特，复购强

卤制品超强的上瘾性和多场景消费
决定行业强复购属性

供
给

需
求
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69%

2010 2015 2020E

休闲卤制品行业品牌集中度变化

品牌零售 非品牌零售

绝味食品, 

9%
周黑鸭, 

5% 紫燕, 3%

煌上煌, 

3%

其他, 

81%

休闲卤制品行业格局 快速扩张的区域休闲卤制品品牌

资料来源：Frost& Sullivan，华创证券 资料来源：Frost& Sullivan，华创证券 数据来源：CBNData消费大数据

传统卤制品行业以小作坊经营为主，随着消费升级带来品牌消费增多，行业品牌化趋势明显；但目前市场品牌集中
度依然很低，行业格局较为分散，除了巨头品牌如周黑鸭等，更多区域品牌也纷纷瞄准时机入局。

卤味行业集中度低，新玩家大有可为
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63%
17%

17%

3%

消费者购买卤制品渠道分布

线下门店 线上电商平台 外卖 其他
名称 门店数量 经营模式

绝味食品
12508家左

右
直营连锁为引导、加

盟为主，已上市

煌上煌 4152家左右
直营连锁与加盟销售，

已上市

周黑鸭 1755家
直营1157家，特许经

营598家，已上市

久久丫 1600家左右 直营与加盟

紫燕百味鸡 超3800家 加盟为主

2020年中国特色小吃排行榜

资料来源：华创证券 资料来源：公司公告、互联网公开资料整理 数据来源：美团点评X餐饮老板内参《2020年代中国特
色小吃排行榜》

线下目前是卤制品消费的主要渠道，其次是线上淘宝购买或外卖购买；头部的卤味品牌线下门店遍布全国，为卤味
爱好者提独属于供独属于市井的烟火气，卤味也在中国小吃排行榜前10名中占据半壁江山，周黑鸭荣登排行榜
TOP1。

线下是卤制品销售的主要模式，卤制品店密布全国

周黑鸭1

微兰亭牛肉汤2

绝味鸭脖3

煌上煌4

降龙爪爪5
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2018 2019 2020

2018-2020 淘系整体卤制品消

费规模趋势及增速

消费规模 增速

天猫平台 其他

2018-2020淘系分平台卤制品消

费规模占比

2018 2019 2020

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

电商的快速发展也进一步加快了卤味渠道融合，卤制品线上渠道不甘示弱，消费规模逐年快速提升；其中，在淘系
平台之中，天猫平台占据主导且份额占比逐年提升，重要性可见一斑，购买人数增长成为主要驱动因素。

电商打破城市与渠道边界，线上卤味强势增长，市场潜力巨大

2019-2020天猫平台卤制品消费

驱动因素拆解

购买
人数

成交
金额

人均
年消
费额

笔单价
人均年
消费次

数
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2019-2020年 天猫平台卤制品

消费规模趋势

2019消费规模 2020消费规模

数据来源：CBNData大数据 数据来源：CBNData大数据 数据来源：CBNData大数据

疫情也进一步催化卤味市场发展， “宅”在家的消费者“味蕾”进一步被打开，卤制品市场热度全面升温，卤味熟
食增长一骑绝尘，卤味零食也成为2020年零食品类增长的主动力。

疫情成重要催化剂，“重口味”卤味打开宅家味蕾

2月与3月同比去年

增长+86%

2018 2019 2020

2018-2020年 天猫平台卤制品

不同类型消费规模

卤味零食 卤味熟食

/

山核桃/坚果/炒货

/

卤味零食

/ /

/ /

2020年天猫平台零食细分品类

消费规模趋势

增速
+150%

增速
+40%
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数据来源：CBNData大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：为图表显示，购买1次的人数占比缩放为原

来的三分之二

越吃越有瘾也是卤制品的一大特色，卤味老客们留存比重进一步提升；卤味零食消费心智也在不断进阶，购买频次
不断增加，同时购买6次以上的人数增长最快。

卤制品复购心智进阶，消费者“嗜卤”属性增强

1次 2-3次 4-5次 6次及以上

2018-2020年天猫卤制品不同购

买频次消费者人数分布

2018 2019

2020 人数增长率

2018-2020年天猫卤制品不同购

买频次消费者人数占比

1次 2次及以上

最内圈：2018年
最外圈：2020年

新客 老客

2020年天猫卤制品新老客消费

人数占比及增速

2019 2020 增速
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2020年天猫平台卤制品

不同性别消费占比

男性 女性

消费规模 消费人数

2020年天猫平台卤制品

不同性别消费规模与人数增速

男性 女性

女性 男性

2019-2020年天猫平台卤制品

不同性别人均消费与增速

2019 2020 增速

数据来源：CBNData大数据 数据来源：CBNData大数据 数据来源：CBNData大数据

女性消费者是卤味零食市场的消费主力，消费占比超6成，且从消费规模、消费人数增速来看也均高于男性；女性消
费者的消费实力也不容小觑，人均消费金额与增速也明显超越男性消费者，是真正的卤味“大咖”。

“她力量”成为卤味市场增长关键词
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Z世代是消费主力，无论消费规模与消费人数占比都遥遥领先，而新锐白领与精致妈妈潜力巨大，消费规模快速增长，
且她们客单价更高。

数据来源：CBNData大数据

Z世代与新锐白领为卤制品消费主力军

GenZ 新锐白领 都市蓝领 小镇青年 小镇中老年 资深中产 精致妈妈 都市银发

2019-2020天猫平台八大策略人群卤制品消费占比及增速

消费规模占比 消费人数占比 消费规模增速 消费人数增速
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数据来源：CBNData大数据 数据来源：CBNData大数据

无肉不欢，“啃”出美味

荤类卤味依然是线上卤味零食主流，占比超8成，其中鸭肉、鸡肉、牛肉受众最广；从部位来看，需要啃食的脖、爪、
舌等最受青睐，尤其鸡爪显著增长超1.8倍，成为消费者的心头好。

超1.8倍

鸡爪 鸭脖 鸭爪 鸭舌 鸭架 鸭翅 鸡腿 鸡翅

2020年天猫平台卤制品

鸡/鸭肉不同部位消费趋势

消费规模 消费增速

2020年天猫平台卤制品

不同荤类消费规模趋势

消费规模占比 消费增速

2018 2019 2020

2018-2020年天猫平台

卤制品不同种类消费规模占比

荤类 素类

数据来源：CBNData大数据
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“辣卤”受青睐，花样辣味解锁味蕾“新密码”

整体卤味零食市场，“辣卤”更受消费者喜爱，占比近6成；其中，传统辣味麻辣、香辣为市场主导，酸辣、泡椒、
藤椒等花样辣味吸引大量消费者关注，增速显著。

数据来源：CBNData大数据 数据来源：CBNData大数据
数据说明：为图表显示，酸辣口味的增速缩放为原来的1/2

麻辣 香辣 五香 酸辣 泡椒 甜辣 原味 烧烤 卤香 藤椒

2020年天猫平台卤制品

不同口味消费规模趋势

消费规模 消费增速

2018 2019 2020

2018-2020年天猫平台

卤制品不同口味消费规模占比

不辣 辣味
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卤制品行业市场趋势
TWO
CHAPTER
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数据来源：前瞻产业研究院，国金证券

口味、品质、品牌是重要关注点，卤制品行业持续创新与升级

茶
品
类
消
费
关
注
点

锁鲜短保
卤味新鲜化，锁定现卤工艺；

老卤新作
新技术在传统卤味的运用迭
代；

地方风味
地区特色卤味、老字号、特产
等；

口味

质量安全

品牌

健康营养

功能功效

促销

充饥

包装

消费者购买休闲零食的关注点
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锁鲜短保2.1



2021卤制品行业消费趋势报告

2018 2019 2020

2018-2020年 天猫平台

锁鲜短保卤味消费规模

消费规模 消费增速

资料来源：互联网公开资料整理 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

伴随供给侧技术的革新和冷链物流的发展，以及消费者对于新鲜健康产品的需求，盒装锁鲜包装在卤味市场兴起，
尽管锁鲜装单价相对更高，但消费人数产生翻倍增长。

锁鲜技术定格新鲜滋味，满足消费者对新鲜品质的向往

由气调包装机对被包装食品进行气体锁
鲜保护，用二氧化碳与氮气混合替换盒
内自然空气，在完整保留产品营养、色
泽、口味的同时，延长产品保质期。

供给与需推动锁鲜技术发展

供给：技术升级

随着消费者消费逐步升级，对于卤味
的品质提出了更高的需求，希望能随
时随地吃到如堂食般的新鲜产品。

需求：新鲜品质

2018 2019 2020

2018-2020年 天猫平台

锁鲜短保卤味消费人数

消费人数提升
+100%以上
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数据来源：CBNData消费大数据，其中鸭肉零食消费
规模缩小2倍

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据，词云大小表示增速
快慢

如今，锁鲜技术也被广泛应用于各品类，尤其是鸭肉和鸡肉卤味，成为了锁鲜先行品类，周黑鸭是其中的杰出代表；
一些新兴品类如素卤味等锁鲜装产品消费热度提升显著。

万物皆可锁鲜，解锁素食 “新密码”

热
销
素
食
产
品

鸭肉零食

鸡肉零食

牛肉类

即食鱿鱼零食

豆腐干

卤味素食

2020年天猫平台锁鲜短保卤味

消费TOP品类

2020年天猫锁鲜短保卤味TOP增速品类

好巴食鲜卤素牛排 好巴食鲜卤千叶豆腐

周黑鸭

绝味

煌上煌

紫燕百味鸡

2020年天猫锁鲜短保卤味

鸭肉零食品牌热门榜单
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据，偏好度计算=95后中该品类占比-整体人群该品类的
占比

80前 80后 85后 90后 95后

2020年天猫平台不同代际

锁鲜短保装消费占比情况

普通装该代际人群占比 锁鲜短保装该代际人群占比

锁鲜短保装增速

95后年轻人是高品质的锁鲜装的忠实粉丝，无论从消费规模还是增速都展现了远超前辈的“潜力”，他们对于鸭肉
的锁鲜卤味更加偏爱。

2020年天猫平台95后锁鲜短保卤味品类偏好度

锁鲜装满足年轻“卤粉”的“刁钻”口味
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数据来源：小鲜卤问卷调研，N=1800 资料来源：互联网公开资料整理

产品的革新，依赖技术的改变，传统锁鲜装由于保质期较短无法满足消费者“囤货”的需求，以小鲜卤为代表的品
牌抓住消费者的需求痛点，推出长保质期+锁鲜装的常温锁鲜产品。

常温锁鲜再升级，真空保质期也能拥有锁鲜的味道

消费者对于短保锁鲜装的痛点

小鲜卤

• 常温保鲜开创者，常温锁鲜90天；

• 与现货的新鲜感达到90%+；

• 无需冷链运输，无需冰箱储存；

常温锁鲜热门产品

认同：“锁鲜装口感好，但
不方便存放，而且一次不能
多买，吃不完浪费。”

40%

数据来源：CBNData消费大数据

新型气调保鲜,食品级高温高
阻隔，使食材在所有渠道都
能进行销售，同时达到新鲜
的口感。

90天

常温锁鲜新技术
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地方风味2.2
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上下五千年的历史，孕育出风格迥异的各地美食，它们如同珍宝一般，星罗棋布在960万平方公里的中国版图上；
不同地方的卤味，就像不同地方的人，水土不同，秉性各异，也就造就了卤味之中的南辕北辙。

数据来源：CBNData消费大数据

卤味地图：区域卤味争霸一方

川卤

湖北卤菜

江南糟卤

湖南卤味

山东卤味

广东卤水

四川省
代表产品：冷吃兔、牛肉
代表品牌：谭八爷、好巴食

湖北省

浙江省

湖南省

山东省

广东省

1

2

3

5

6

4

代表产品：鸭脖
代表品牌：周黑鸭、精武、
小鲜卤

代表产品：鸭舌、卤鸭
代表品牌：藤桥

代表产品：鸭脖、酱板鸭、
豆干
代表品牌：绝味、食为先

代表产品：扒鸡
代表品牌：德州扒鸡

代表产品：叉烧、白切鸡、
卤鹅
代表品牌：无穷

地域卤味美食TOP省份
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挑战与机遇并存，区域品牌如何破圈？
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数据来源：CBNData消费大数据，中华老字号包含被商务部授予“中华老字号”的品
牌，如德州扒鸡、月盛斋、哈肉联、知味观等

资料来源：德州扒鸡

2018 2019 2020

2018-2020年中华老字号卤味品

牌线上消费规模

中华老字号卤味品牌经过历史与文化的沉淀延续至今，如今也面临传统线下渠道消费者流失的冲击；为了让这些传
统味道不断深入消费者的生活中，一方面传统品牌借助线上渠道不断“破圈”，规模持续扩张，且市场空间广阔；
另一方面传统品牌如德州扒鸡等也不断进行多维度创新，让“老味道”焕发新机。

中华老字号焕新机，创新传承“老味道”

形象升级

德州扒鸡品牌升级

门店与LOGO焕新

玩法升级

老品牌年轻味，产
品线延伸

产品升级

推陈出新，跨界合
作

老字号 其他

2020年中华老字号卤味品
牌线上消费占比

规模破亿
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数据来源：CBNData消费大数据，新餐饮品牌包含海底捞、点都德等线下餐饮品牌 资料来源：互联网公开资料整理

201912-202012新餐饮品牌线上零售卤制品

消费规模月度变化

餐饮的本质是“时空生意”，对需求多元的消费者来说，无论是堂食就餐、外卖消费，还是线上零售，形式越来越
不重要，“吃到”才是最重要的；尤其是疫情期间，消费者的需求转移到家居就餐场景之中，因此餐饮品牌都在零
售转型，致力于触达更多的消费者，从而打破餐饮与零售之间的界限。

“无界餐饮”时代来到，餐饮大牌纷纷入局休闲卤味

方式一：休闲场景与餐桌场景的融合

海底捞
风味毛肚

点都德
猪脚姜

霸蛮米粉
香辣脆骨

。

卤牛肉

方式二：传统卤味美食预制化

烤鸭 ……酱猪蹄 烧鸡



2021卤制品行业消费趋势报告

数据来源：CBNData消费大数据 资料来源：互联网公开资料整理

以主打包装卤味零食为主的区域品牌，也在通过线上渠道布局全国，成为“异乡人”最大的情感寄托，入驻天猫平
台的品牌数量快速增长，涌现出更多的新品牌；同时，这些品牌也通过营销方式与产品的不断革新，打破空间界限。

区域包装卤味借助线上化与新营销模式，打破空间界限

• 借助小红书、抖音引流种草

• 头部主播中腰部主播直播间全面推广

• 会员体系搭建，运营私域流量

藤桥新营销渠道助力发展

2018 2019 2020

2018-2020天猫平台

入驻卤制品品牌数量分布

品牌数

2018 2019 2020

2018-2020天猫平台卤制品

新老品牌消费规模

老品牌 新品牌
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老卤新作2.3
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卤味升级新趋势

营销升级技术升级

新技术助力卤味破圈

食材升级

健康与品质持续升级 新包装新营销一网打尽
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2018 2019 2020

2018-2020年

线上卤味牛肉产品消费单价趋势

消费单价 消费单价增速

数据来源：CBNData消费大数据 图片来源于淘宝

消费升级趋势上行，原材料选择、溯源和制作工艺上演迭代

在消费升级大背景下，卤味品牌通过原材料的升级和制作工艺的提升迭代，为消费者带来原料上乘、营养最大化保
留的产品，从而推动行业品质化升级的发展。

卫龙78度卤蛋
采用低温卤煮工艺，精准控温，

更好保留鸡蛋营养

金牛座的秘密原切牛肉片
原料选择进口草饲大米龙，原切形态
（非糜肉合成），不添加亚硝、味精

两大原料升级方向
食
材
升
级

技
术
升
级

营
销
升
级
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71%

73%

77%

79%

84%

低糖

肠胃消化功能好

少油

少盐

多蔬果

消费者对肠胃健康的定义

2018 2019 2020

2018-2020

线上健康卤味消费趋势

消费 消费增速

无添加 低盐 非油炸 少油

2020 线上健康卤味热门概念

数据来源：丁香医生《2020国民健康洞察报告》
数据说明：仅展现Top 5认知

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

伴随健康观念提升，健康升级在卤味市场中的重要性加强

饮食健康的重要性深入人心，在此背景下，健康卤味的重要性提升也迎来了健康需求的集中爆发，其中“无添加”、
“低盐”、“非油炸”等产品概念成功步入卤味市场。

卤味觉醒弹力鸡爪
无额外防腐剂+0蔗糖

食
材
升
级

技
术
升
级

营
销
升
级
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：词云大小反映品类消费的高低

数据来源：CBNData消费大数据

从植物肉到豆制品夹肉，荤素卤味之间的界限一再被突破

植物基热潮将植物肉卤味的消费推上风口，植物肉形态愈加多元，各类肉制品、海鲜制品层出不穷；荤素之间的界
限趋于模糊化，不仅是取代关系，牛肉豆腩品类印证着两者之间的品类融合之势。

2018 2019 2020

2018-2020

线上植物肉卤味消费趋势

消费 消费增速

2020 线上不同形态植物肉卤味消费热度

夹笋素肉

牛肉豆腩

品类融合产品举例

食
材
升
级

技
术
升
级

营
销
升
级
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：新型自热微波即食品类指自热火锅以外的品类；词云大小反映品类消费热度

的高低

卤味搭上“自热”技术，送上“自带仙气”的新鲜体验

2018 2019 2020

2018-2020 线上火锅类产品占自热/微波即食

品类的消费占比趋势

自热火锅 其他

自热技术从自热火锅向更多元的品类延伸，其中自热卤味便是此技术背景下的新物种。在自热技术的帮衬下，烧烤
烤肉、扒鸡、臭豆腐、卤猪蹄等品类为消费者带来“热气腾腾”的吃卤新体验。

2020 线上新型自热/微波即食品类消费热度

食
材
升
级

技
术
升
级

营
销
升
级
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数据来源：CBNData消费大数据 资料来源：互联网公开资料整理

安全需求升级，无菌化生产环境为卤味安全“保驾护航”

产品安全成为消费者重要的关注点，卤味品牌在安全生产和消毒杀菌流程中“狠下功夫”。覆盖生产环境布局、杀
菌消毒、控温系统等多方面的技术和设计，为食品安全性加码。

2019 2020

2019-2020年线上无菌化处理

品牌VS整体消费增速

无菌化处理品牌 整体

生产环境布局 生熟区域分开布局 防止食品间细菌交叉感染

多功能一体的
消毒方式

臭氧杀菌剂

紫外线消毒灯

直接作用于微生物细胞DNA,使其失去活性和复
制能力,可集杀菌控菌、消毒、除藻、除生物膜等

车间温控系统 中央空调系统
让车间处于低温环境中，有效抑制微生物的繁

殖； 以“万级净化”为标准对换气系统进行改造

卤味行业无菌化生产
（以春江集团消毒技术为例）

食
材
升
级

技
术
升
级

营
销
升
级
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2018-2020 线上网红卤味商品

消费趋势

卤味赛道日益受到资本的关注

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：《2020消费领域投融资趋势报告》 资料来源：互联网公开资料整理

网红商品在卤味市场热度攀升，借着互联网营销的优势，更多新品牌走进消费者的视野，市场热度提升也吸引了资
本市场的关注。

互联网营销带来了更多机会，卤味赛道资本热度攀升

技
术
升
级

食
材
升
级

营
销
升
级

狮头牌卤味研究所、卤人甲天图资本

2020年食品/保健品赛道各类型

融资事件分布

成瘾性食品
咖啡、茶饮等

替代性食品
植物基、代糖等

速食升级
自热锅、方便面等

餐饮零售化
火锅食材超市等

小蹄大作创新工场

王小卤
老鹰基金
挑战者资本

金牛座的秘密鲲驰资本

舞爪食品、颜家辣酱鸭网聚资本
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80前 80后 85后 90后 95后

2020年线上联名款卤味

各代际消费占比

联名 总计

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

跨界玩法迎来爆发，结合品牌调性、以联名之术收获年轻流量

跨界联名的玩法走进了卤味市场，以哪吒、汉口二厂、只投螺碗为首的IP更具年轻属性，成为了跨界联名的选择对
象，帮助品牌精准获客、收获年轻的消费增量。

X15倍

1 哪吒 动画IP

2 汉口二厂 饮料品牌

3 只投螺碗 螺蛳粉品牌

4 Meco蜜谷 饮料品牌

5 食为先 餐饮品牌

6 珀莱雅 美妆品牌

7 率土之滨 游戏

8 百草味 零食品牌

9 妖怪名单 游戏

10 我的英雄学院 游戏

2018 2019 2020

2018-2020年

线上联名款卤味消费趋势

2020年 线上卤味联名IP热度榜
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术
升
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升
级
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销
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卤制品发展畅想

卤味品牌化大势所趋

• 卤制品消费决策，品类决策优先于品牌，通过品牌化在品类中做壁垒，收割品类购买
• 卤制品赛道规模大，前景好，且未形成头部垄断格局，为新品牌提供了极佳的成长空

间
• 老字号，地区风味品牌开始觉醒，从地方特色走向全国品牌。
• 消费升级进一步驱动卤味品牌，从营销、视觉包装、到新媒体合作等方面加速品牌化

进程

卤味产品趋势锐不可当

• 卤味三大趋势： 鲜卤 、风味卤 、创新卤 符合消费趋势和需求
• 新技术和传统卤味的结合，让卤制品进一步扩大消费场景和人群渗透
• 跨品类结合，让卤味充分发挥口味的优势，万物皆可卤。

卤味线上化驱动效率提升

• 卤味品牌通过电商提升获客的效率，建立并强化和消费者的连接
• 卤制品在新品通过线上平台快速验证，并最终反哺线下渠道

品牌化

线上化产品化
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数据来源： CBNData消费大数据
CBNData消费大数据汇集阿里巴巴消费大数据、公开数据及多场景消费
数据，全方位洞察消费特征和行业趋势，助力商业决策。

具体指标说明：
2018: 2018.01.01-2018.12.31
2019: 2019.01.01-2019.12.31
2020: 2020.01.01-2020.12.31

如无特殊说明，本报告所指地域范围仅包括大陆31个省市；

人群标签：基于消费者在平台上一年消费行为确定；

为了保护消费者隐私和商家机密，本报告所用数据均经过脱敏处理。

数据说明

DATA
COVERAGE
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版权声明

COPYRIGHT
DECLARATION

本数据报告页面内容、页面设计的所有内容（包括但不限于文字、
图片、图表、标志、标识、商标、商号等）版权均归上海第一财
经数据科技有限公司（以下简称“我司”）所有。

凡未经我司书面授权，任何单位或个人不得复制、转载、重制、
修改、展示或以任何形式提供给第三方使用本数据报告的局部或
全部的内容。

任何单位或个人违反前述规定的，均属于侵犯我司版权的行为，
我司将追究其法律责任，并根据实际情况追究侵权者赔偿责任。
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第一财经商业数据中心介绍：

第一财经商业数据中心（CBNData）隶属于上海文化广播影视集团

（SMG），是由第一财经与阿里巴巴于2015年共同发起成立的，面

向品牌企业提供数字化增长解决方案的大数据服务商。

依托SMG、第一财经及阿里巴巴的优势资源，CBNData以全域消费数

据库为核心竞争优势，充分发挥全媒体势能，以AI技术为驱动，以多

元场景为延展，面向品牌企业全面输出数据应用、内容运营、整合营

销、销售转化等数字化增长服务。业务场景已覆盖传统零售与电商、

互联网消费、内容社交、医疗教育、金融理财等多领域。

报告作者：刘一璇、祝依一、唐昭伟

联系我们：Data@dtcj.com

商务合作：BD@dtcj.com

加入我们：JOB@dtcj.com

关于我们

ABOUT
US
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CBNData官网 CBNData官方微信号
更多数据 扫码关注

关注我们

FOLLOW
US
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大数据 ∙ 全洞察


