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酱酒延续强劲增长 关注业绩验证下的投资机会 

——食品饮料 

 

投资摘要： 

上周截止 4月 16 日收盘，食品饮料指数周涨幅为 1. 48%，领先于沪深 300 的

周涨幅-1.37%，周涨跌幅在申万 28 个一级行业中排名为第 3 名。年初至今申

万一级行业上涨 12 个，下跌 16 个。食品饮料行业年涨跌幅为-5. 77%，位列

28 个一级行业第 21 位。食品饮料当前行业 PE（TTM）49.62，处于历史高位。

子板块周涨幅：白酒（2.56%）、啤酒（3.34%）、黄酒(4.40%)、葡萄酒（3.74%）、

其他酒类（3.54%）、软饮料（2.72%）、肉制品（0.05%）、调味发酵品（-2.82%）、

乳品（-1.88%）、食品综合（-0.34%）。 

 周涨跌幅前五名为水井坊、伊力特、青青稞酒、金徽酒、ST 舍得； 

 周涨跌幅后五名为妙可蓝多、盐津铺子、汤臣倍健、涪陵榨菜、甘源食品。 

每周一谈：酱酒延续强劲增长 关注业绩验证下的投资机会 

第四届贵州白酒企业发展圆桌会议召开，2020 年贵州省白酒产业以占全行业

3.5%的产量、实现 40%以上的利润。 

酱酒骨干企业 21Q1 维持强劲增长，酱酒替代成为行业驱动因素。2021Q1 贵州

白酒产业增加值同比增长 23.9%，习酒、国台、金沙、珍酒销售收入分别增长

38.96%、309%、285%、207%，维持强劲发展。 

今世缘 20 年报发布，营收及产品结构维持边际改善。全年营收、归母净利润

达到 51.2、15.7 亿元，同比增长 5.12%、7.46%，略微超出前期业绩预告。20Q4

营收、归母净利润增速较 Q3 环比提高 1.25、21.58pcts。 

 从产品结构看，以 V系、开系为主体的特 A+类全年同比增长 13.00%，占比

在前三季度 56%基础上提高到 60.4%。其中 Q4 增速较单 Q3 增速 37.6%放缓，

预计是在同期高基数和四开换代等影响下自然放缓。 

 省内市场增长 4.97%，省外同比增长 6.17%，省外占比提高到 6.45%。 

 渠道基础进一步夯实，省外招商活跃。全年省内经销商增加 70 个，省外增

加 123 个。省内市场深入精耕，从团购到细化终端管理。省外规划建设战

略板块市场和重点市场；市县区互动布局开发，实行聚焦和差异化投入。 

 2021 年目标合理，国缘处于旺销期、V 系加速培育，团购渠道优势仍有进

一步收割空间，未来增长看点在于省内结构升级与区域扩张、省外半开放

市场次高端龙头的突破。21 年公司规划产品提升及省外突破的四大战役，

在 21Q1 渠道反馈高增长情况下，全年目标实现可期。 

顺鑫农业业绩受地产亏损拖累、疫情影响大众酒消费。20 年营收、归母净利

润分别实现 155.11 亿、4.20 亿，同比增长 4.10%、下降 48.10%。白酒收入分

别 101.85，下滑 1.01%。 

 分产品看，高端、中端、低端增速为-12.68%、11.62%、-1.52%，以珍品为

代表的出厂价格 10-50 元的中端酒增长较好。白酒吨价同比提高 2.95%。 

 全年外埠市场收入占比超 80%，全国化市场格局全面形成。  

 产品线完成 30-200 价格带布局，公司产品系列中以珍品牛系列在 30-50 元

价格带发力、以 Z20 系列在 60-70 元价格带竞争、推出百年牛栏山 40、70

等系列产品以高打低布局 100 元以上高线光瓶酒。 

 全国化向纵深发展，深耕京津冀、长三角、珠三角三大战略发展区，打造

1+4+N 市场，培育 10 个以上的外埠重点样板市场。2020 年末公司经销商 400

家，增加 11 家，均为京外经销商。继续推进深分销市场策略，渠道进一步

下沉，农村村头店、城郊社区店的渗透率不断提高。 

 光瓶酒赛道扩容和价格升级仍将持续，公司过亿元省份超过 25 个，拥有全

国化渠道和成本优势，深度全国化和导入更高价位产品将提升盈利水平。 

投资策略：3 月中旬以来板块延续反弹，4 月份业绩披露期基本面预期逐步验

证，业绩超预期个股有望延续反弹。首推确定性强并有望超预期的高端白酒贵
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州茅台、五粮液、泸州老窖，建议关注有估值性价比和成长性好的标的迎驾贡

酒、洋河股份、口子窖、酒鬼酒。 

风险提示：疫情扩散限制消费场景；价格管理及销售不及预期；流动性收紧 
   

1. 每周一谈：酱酒延续强劲增长 关注业绩验证下的投资机会 

第四届贵州白酒企业发展圆桌会议召开，2020年贵州省白酒产业完成销售收入1221

亿元、利润总额 719.4 亿元，占全省工业经济的 13.4%、68.1%，以占全行业 3.5%

的产量、实现 40%以上的利润。 

贵州规划到 2025 年，形成“龙头领军企业+优势骨干企业+快速成长企业”的雁阵

企业群，包括三点：一是力争 2025 年将茅台集团打造成为世界 500 强企业。二是

将习酒培育打造为 200 亿元级企业，将国台、金沙、珍酒培育打造为 100 亿元级企

业，将董酒、钓鱼台培育打造为 50 亿元级企业，推动实现骨干企业规模实力翻一

番。三是推进一批企业上市，推动实现成长企业挂牌上市增数量，形成百亿产值、

千亿市值的企业梯队，同时推动其他中小企业走专精特新之路。 

酱酒骨干企业 21Q1 维持强劲增长，酱酒替代成为行业驱动因素。2021Q1 贵州白酒

产业增加值同比增长 23.9%，习酒、国台、金沙、珍酒销售收入分别增长 38.96%、

309%、285%、207%，维持强劲发展。在行业收入同比缓慢增长情况下，酱酒高增来

源于对浓香等香型的替代。 

表1：近三年酱酒产能、收入及利润情况 

酱酒数据 产能 

（万千升） 

同比增长 行业占比 销售收入

（亿元） 

同比增长 产业占比 销售利润

（亿元） 

同比增长 产业占比 

2020 年 60 9% 8% 1550 14% 26% 630 14.5% 39.7% 

2019 年 55 略有增长 7% 1350 22.7% 20% 550 22% 38% 

2018 年 50-60 - 4% 1100 - 20% 430-440 - 35% 

资料来源：2020-2021 年中国酱酒产业发展报告、申港证券研究所 

 

表2：酱酒行业主要酒企规模快速增长 

阵营 企业 主要产品 2020 年预计营收规模 

酱酒巨头 贵州茅台 飞天、王子、汉酱、赖茅 940 

大牌企业 郎酒 红花郎、青花郎 100 

 习酒 窖藏 103 

二线代表 国台 国标、年份 45 

 金沙 摘要 27.3 

 珍酒 珍酒珍 15 20 

 钓鱼台 国宾、贵宾 20 

仁怀以外酒企 广西丹泉 洞藏 10 

 酣客公社 酣客 10 

 湖南武陵 上酱 5 

 山东云门  4 

资料来源：公司公告、招股说明书、酒媒、申港证券研究所 
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图1：2020 年白酒行业收入和利润增长 4.61%、13.35% 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 

今世缘 20 年报发布，营收及产品结构维持边际改善。公司公布 20 年报，全年营收、

归母净利润达到 51.2、15.7 亿元，同比增长 5.12%、7.46%，略微超出前期业绩预

告。20Q4 营收、归母净利润在 9.27、2.56 亿元，同比增长 22.24%、54.28%，增速

较 Q3环比提高 1.25、21.58pcts。 

 从产品结构看，以 V 系、开系为主体的特 A+类全年同比增长 13.00%，较 1-9

月份的增速 10.98%进一步提高，占比在前三季度 56%基础上提高到 60.4%。其

中 Q4增长 24.36%，增速较单 Q3增速 37.6%放缓，预计是在同期高基数和四开

换代等影响下自然放缓。 

 分区域看，省内市场增长 4.97%，淮海与苏中大区同比增速 15.61%、9.39%，

领先其他市场，省外同比增长 6.17%，省外占比提高到 6.45%。 

 渠道基础进一步夯实，省外招商活跃。经销商数量 948，全年省内经销商增加

70 个，省外增加 123 个。省内市场深入精耕，从团购到细化终端管理，分区域

分客户分渠道细化制定分阶提升计划。省外市场尚处于开发期，规划建设战略

板块市场和重点市场；市县区互动布局开发，实行聚焦和差异化投入。 

 2021 年营收目标 59 亿元，争取 66 亿元；净利润目标 18 亿元，争取 19 亿元。

基础目标分别同比增长 15.23%、14.65%，争取目标同比增长 28.9%、21.0%。

公司处于快速上升通道中，国缘处于旺销期、V 系加速培育，团购渠道优势仍

有进一步收割空间，未来增长看点在于省内结构升级与区域扩张、省外半开放

市场次高端龙头的突破。21 年公司规划产品提升及省外突破的四大战役，在

21Q1 渠道反馈高增长情况下，全年目标实现可期。 

顺鑫农业业绩受地产亏损拖累、疫情影响大众酒消费。20 年营收、归母净利润分别

实现 155.11 亿、4.20 亿，同比增长 4.10%、下降 48.10%。Q4 营收下降 19%、归母

净利润下降 109%。白酒、猪产业、地产收入分别为 101.85、46.37、5.59 亿元，猪

肉产业同比提升 30.26%，白酒和地产下滑 1.01%、39.64%。 

 白酒业务分产品看，高端、中端、低端营收增速分别为-12.68%、11.62%、-1.52%，

以珍品为代表的出厂价格10-50元的中端酒增长较好。白酒销量69.01万千升、

同比下降 3.85%，吨价同比提高 2.95%。疫情影响餐饮场景，50 元以上及 10

元以下产品出现下滑，珍品等处于导入期表现较好，白酒净利润下滑预计在 20%
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以上。 

 分市场看，包括北京在内的北方部分市场降幅较大，东南沿海和中部地区稳中

有增，西南地区基数相对较小增幅明显。全年外埠市场收入占比超 80%，全国

化市场格局全面形成。  

 产品线完成 30-200 价格带布局，公司产品系列中以珍品牛系列在 30-50 元价

格带发力、以 Z20 系列在 60-70 元价格带竞争、推出百年牛栏山 40、70 等系

列产品以高打低布局 100 元以上高线光瓶酒。 

 全国化向纵深发展，深耕京津冀、长三角、珠三角三大战略发展区，打造 1+4+N

市场，培育 10 个以上的外埠重点样板市场。2020 年末公司经销商 400 家，增

加 11 家，均为京外经销商。继续推进深分销市场策略，渠道进一步下沉，农

村村头店、城郊社区店的渗透率不断提高。 

 光瓶酒赛道扩容和价格升级仍将持续，公司过亿元省份超过 25 个，拥有全国

化渠道和成本优势，深度全国化和导入更高价位产品将带动盈利进一步提升。 

本周，在年报及季报预告密集披露提振下，白酒板块延续反弹，其中水井坊、伊力

特、金徽酒、ST 舍得涨幅居前，分别达到 43.80%、27.38%、17.71%、15.49%，显

示短期板块风格更关注公司业绩验证度，超预计中小市值个股关注度有望提升。 

投资策略：3 月中旬以来板块延续反弹，4 月份业绩披露期基本面预期逐步验证，

业绩超预期个股有望延续反弹。首推确定性强并有望超预期的高端白酒贵州茅台、

五粮液、泸州老窖，建议关注有估值性价比和成长性好的标的迎驾贡酒、洋河股份、

口子窖、酒鬼酒。 

 

风险提示： 

1、 流动性收紧风险 

2、 高端酒价格下滑打压行业 

3、 行业政策和监管风险 

2. 本周食品饮料行情回顾 

本周食品饮料指数周涨幅为1. 48%，领先于沪深300的周涨幅-1.37%，在申万一级

行业涨跌幅排名为第3名。子板块周涨幅：白酒（2.56%）、啤酒（3.34%）、黄酒

(4.40%)、葡萄酒（3.74%）、其他酒类（3.54%）、软饮料（2.72%）、肉制品（0.05%）、

调味发酵品（-2.82%）、乳品（-1.88%）、食品综合（-0.34%）。 

周涨跌幅前五名分别为水井坊、伊力特、青青稞酒、金徽酒、ST舍得；周涨跌幅后

五名分别为妙可蓝多、盐津铺子、汤臣倍健、涪陵榨菜、甘源食品。 

年初至今申万一级行业上涨12个，下跌16个。食品饮料行业年涨跌幅为-5. 77%，

位列28个一级行业第21位。子板块今年以来涨幅：白酒（-3.62%）、啤酒（-5.47%）、

黄酒(-31.48%)、葡萄酒（-14.35%）、其他酒类（4.94%）、软饮料（-5.66%）、

肉制品（-15.27%）、调味发酵品（-17.91%）、乳品（-9.50%） 、食品综合（-2.64%）。 
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食品饮料当前行业PE（TTM）49.62，处于历史高位。 

 

图2：申万一级行业周涨跌幅对比 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 

 

 

图4：申万食品饮料子板块周涨跌幅  图5：申万食品饮料子板块年初至今涨跌幅 

 

 

 

资料来源：wind、申港证券研究所  资料来源：wind、申港证券研究所 

 

图6：食品饮料周涨跌幅前后十名公司 
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图3：申万一级行业年初至今涨跌幅对比 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 
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资料来源：wind、申港证券研究所 

 

图7：食品饮料行业估值水平 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 

 

 

3. 行业新闻与公司动态 

3.1 行业新闻 

【茅台镇发布“十四五”规划】 

4月11日，茅台镇发布十四五规划，规划显示坚持“工业强镇”战略地位不动摇，

突出白酒产业发展首位度，巩固扩大世界酱香白酒产业基地核心区内涵及影响。倾

力服务茅台集团发展，做好茅台酒“十四五”技改扩能配套建设项目；竭力扶持酒

企规范发展，全力服务国台、劲牌、钓鱼台、夜郎古、金酱等规模企业，采取“招

商引资、兼并重组、市场竞争”等方式规划企业发展；推动酒旅融合纵深发展，持

续办好中国酱香酒节、嗨翻茅台等系列文旅活动。 

【一季度酿酒总产量增长32.62%】 

2021年1-3月，全国酿酒产业规模以上企业完成酿酒总产量1304.54万千升，同比增

长32.62%。其中1-3月，白酒产量201.36万千升，同比增长22.46%；啤酒产量821.99

万千升，同比增长50.66%；葡萄酒产量8.42万千升，同比增长46.46%；发酵酒精产

量202.45万千升，同比下降8.38%。 
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【川酒2020年营收2849.7亿元】 

四川日报4月15日报道，2020年四川白酒产业以全国35.3%的规上酒企，实现全国

49.6%的产量，完成全国48.8%的白酒营业收入。相关数据显示，2020年1-12月，四

川白酒规上企业累计生产白酒367.6万千升，同比增长0.7%；完成营业收入2849.7

亿元，同比增长7.9%；实现利润总额529.1亿元，同比增长18.2%。 

【贵州白酒1-2月完成产值236.44亿元】 

4月16日，贵州省工信厅党组副书记、副厅长敖鸿在2021贵州白酒企业发展圆桌会

议上表示，“在今年1-2月，贵州白酒产业完成产值236.44亿元，增加值216.33亿

元，同比增长21.2%，继续保持强劲发展势头。 

 

3.2 重点公司动态 

【泸州老窖特曲60版调价】 

4月12日，泸州老窖怀旧酒类营销有限公司下发了《关于调整特曲60版价格的通知》，

通知表示，自2021年4月12日起，52度500ML泸州老窖特曲60版结算价上调30/瓶，

计划内配额暂按原价格执行。 

【泸州老窖窖龄酒调价】 

4月16日，泸州老窖窖龄酒类销售股份有限公司成都片区下发通知，自2021年5月20

日起，38度百年泸州老窖窖龄30年计划内/计划外终端供货价上涨10元/瓶；52度百

年泸州老窖窖龄30年计划内/外终端供货价上涨10元/瓶。 

同日，泸州老窖博大酒业营销有限公司发布《关于泸州老窖头曲(2015版)停止投放

河南市场的通知》表示，自2021年5月1日起，泸州老窖头曲(2015版)产品停止投放

河南市场。 

【青花郎大幅度调减投放】 

4月13日，四川古蔺郎酒销售有限公司下发《关于青花郎事业部4、5月发货配额及

调减部分经销商计划的通知》，对二季度53度青花郎、53度红花郎（15）、53度红

花郎（10）计划与配额安排如下：  

一、4月按审定发货配额严格执行，5月发货配额按4月的发货配额减半执行，不接

受配额外发货申请。  

二、根据市场工作综合推进情况井评估，对32家经销商调减年度合同计划，其中9

家调减年度计划的30%，23家调减年度计划的50%。 

【保乐力加染酱】 

4月21日肆拾玖坊将在北京国家会议中心举行“产业互联众创之光——肆拾玖坊A轮

融资发布会暨人民创意战略签约仪式”。据了解，肆拾玖坊A轮融资的投资机构为

凯辉基金与全球酒业巨头保乐力加旗下的创享欢聚投资。资料显示，肆拾玖坊是一

家位于贵州茅台镇核心产区的酱香型白酒企业，其核心商业模式以新零售为主，目
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前营收已超过10亿。 

【酒鬼酒湘泉系列产品停货】 

4月14日，酒鬼酒供销有限责任公司发布《关于部分湘泉产品停止供货的通知》，

通知显示，自2021年5月1日起，42度500ml湘泉酒（乡恋）、42度500ml湘泉酒（城

事）、42度500ml湘泉酒（红陶）、42度500ml湘泉酒（黄陶）、42度500ml湘泉酒

（紫陶）停止供货，停止供货后，公司不再接受该产品订单。在2020年7月，酒鬼

酒公司将54度500mL湘泉酒（简优）停产。 

【茅台集团：力争年底全面停用集团LOGO】 

茅台时空公众号发布消息，自茅台集团实行“双十”“双五”品牌规划以来，共缩

减品牌170余个、产品2300余款。2021年，茅台集团围绕打造世界500强企业的目标，

对子公司的管控又有了新的标准。集团正督促子公司制定2021年品牌瘦身规划，打

造大单品，逐步淘汰业绩低下的品牌，控制品牌产品数量，鼓励子公司培育自主知

识产权品牌，力争2021年底前全面完成停用集团LOGO工作。 

【金沙摘要酒、纪年酒价格体系调整】 

4月14日，贵州金沙酒业销售有限公司发布《关于调整摘要酒、纪年酒系列产品价

格体系的通知》。 

其中，摘要系列产品方面，2021年10月1日起珍品版摘要酒价格在现有基础上涨100

元/瓶；摘要系列及摘要专属产品根据珍品版摘要价格在原价格体系上同比上涨；

2021年10月1日前按照月度摘要配额执行原价格，10月1日起执行上涨后价格。 

而纪年酒系列产品方面，第二代纪年酒系列产品(金沙回沙酒1930、1951、1957、

1963、1985)价格在现有基础上涨10%-30%；新签纪年酒经销商提货发二代产品，按

上涨后价格执行；老经销商待老版产品按原价格体系发完后发二代产品，二代产品

按上涨后价格执行。 

【舍得酒业推出遂州特曲和头曲新品】 

近日，舍得酒业在遂宁、射洪两地分别召开遂州酒上市发布会。会上，舍得酒业负

责人宣布全新包装遂州酒分别在遂宁、射洪隆重上市。全新遂州酒分为盒装“遂州

特曲”、光瓶酒“遂州头曲”，两款产品均定位民酒，以超高性价比剑指川中白酒

消费市场。 

【金种子新品“柔和大师”上市】 

4月16日,以“聚合力、齐亮剑、勇争先”为主题的金种子老品事业部2021年度营销

工作会议暨“柔和大师”上市发布会在阜阳举行。“柔和大师”系列的推出，不仅

是对柔和产品的包装升级、品质升级，更是对柔和品牌品质的提升。“柔和大师”

延续了柔和种子酒的“首创柔和，柔和型白酒开创者”、“口感绵柔无比”、“酒

体纯净”、“连续畅销16年”的独特优势，又在新时期赋予了“全程大师酿造”、

“老酒多更柔和”品质内涵。 
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4. 公司公告 

【2020年华致酒行营收超49.41亿】 

4月12日，华致酒行发布2020年业绩报告。2020年华致酒行实现营业收入49.41亿元，

同比增长32.20%；净利润3.73亿元，同比增长16.82%。 

2021年一季度业绩预告，华致酒行报告期内净利润预计同比增幅高达

90.23%-110.68%，预计获得盈利在1.86亿元–2.06亿元之间。 

【牛栏山2020年营收约达到101亿元】 

4月13日，顺鑫农业发布2020年年度报告，报告期内公司实现营收150.11亿元，同

比增长4.10%；实现归属于上市公司股东净利润4.20亿元，比上年同期减少48.10%。 

白酒产业占到顺鑫总体营业收入65.66%，2020年白酒产业实现营业收入101.85亿元，

同比去年减少1.01%，而白酒产业的业绩基本由牛栏山品牌贡献。 

【怡亚通2020年掘金酱酒近9亿】 

4月13日，深圳市怡亚通供应链股份有限公司发布2020年年度报告，实现总营收

681.2亿元，较去年同期减少5.17%；实现净利润1.23亿元，较去年同期增加36.94%。

酒饮运营实现8.7亿元的销售，酒饮主要聚焦在酱香型白酒。 

【豫园股份一季度净利润预计大增超69%】 

4月13日，豫园股份发布《2021年第一季度业绩预增公告》，预计2021年第一季度

实现归属于上市公司股东的净利润为55,000万元到58,000万元之间，与上年同期

(法定披露数据)相比，预计将增加22,476万元到25,476万元之间，同比增加69%到

78%之间。  

对于业绩增长，豫园股份表示，2021年一季度，公司核心珠宝时尚业务通过优化市

场布局和品类升级，营业渠道持续扩张，产品竞争力和市场占有率不断提升，珠宝

时尚业绩实现超预期增长。同时，公司坚定践行产业运营与产业投资双轮驱动。公

司于2020年下半年以非同一控制企业合并方式收购金徽酒业股份有限公司38%的股

权，于2020年末参与拍卖成功竞得四川沱牌舍得集团有限公司70%的股权等，上述

新增产业投资在本期所带来的收益增加。 

【燕京啤酒2020年营收109亿】 

4月14日，燕京啤酒发布了《2020年业绩快报》和《2021年第一季度业绩预告》。

2020年，燕京啤酒实现营业总收入109.28亿元，同比减少4.71%；实现营业利润4.77

亿元，同比增长13.43%。2020 年度，公司实现啤酒销量353.46 万千升。 

2021年第一季度，实现啤酒销量82.43万千升，同比增长 36.61%，实现营业收入同

比增幅36%以上（预计为27.2~28.2亿元），利润总额同比增幅59%以上，归属于上

市公司股东的净利润同比增幅51%以上。 

【会稽山2020净利润增长七成】 

4月15日晚间会稽山发布2020年度业绩报告称，2020年归属于上市公司股东的净利



食品饮料行业研究周报 

敬请参阅最后一页免责声明  10 / 12 证券研究报告 

润约为2.89亿元，同比增长73.6%；营业收入约为11.08亿元，同比下降5.36%；基

本每股收益盈利0.60元，同比增长76.47%。 

【皇台酒业发布业绩快报】 

4月15日，皇台酒业发布2020年度业绩快报称，营业收入约为1.02亿元，同比增长

2.67%；归母净利润0.33亿元，同比下滑51.5%。此外当天，皇台酒业还公布了2021

年度一季度业绩快报，报告显示，今年一季度皇台酒业归母净利润预亏400-600万

元，比上年同期亏损下降37.65%-6.48%。 

【西藏发展预计2021年第一季度亏损445-668万元】 

4月14日晚间，西藏发展股份有限公司发布2021年第一季度业绩预告，公司2021年

第一季度净利润为亏损445.34万元–668.02万元，上年同期亏损：-2,290.61万元；

基本每股收益亏损：0.017元/股–0.025元/股，上年同期亏损：0.087元/股。 

【ST舍得：已收到天洋控股被冻结的1亿元款项】 

4月16日，ST舍得发布关于天洋控股集团有限公司及其关联方资金占用事项的进展

公告。公告显示，4月15日，舍得酒业股份有限公司收到四川省遂宁市中级人民法

院刑事裁定书【(2021)川09刑初15号】，就天洋控股经由天赢链(深圳)商业保理有

限公司损害公司利益事项，法院裁定天洋控股被冻结在法院账户中的人民币1亿元

发还给公司。同日，舍得酒业收到该笔款项。 

【海南椰岛一季度酒类产品销售6529.63万】 

4月15日，海南椰岛发布2021年第一季度业绩公告。报告显示，海南椰岛实现营业

收入1.76亿元，同比增长75.66%；归属于上市公司股东的净利润348.57万元，同比

实现扭亏为盈；实现酒类产品销售收入6529.63万元，同比增长174.47%。  
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分过去不曾与、现在不与，未来也将不会与本报告中的具体推荐或观点直接或间接相关。 

 

风险提示 
 
本证券研究报告所载的信息、观点、结论等内容仅供投资者决策参考。在任何情况下，本公司证券研究报告均不构成对任何机构

和个人的投资建议，市场有风险，投资者在决定投资前，务必要审慎。投资者应自主作出投资决策，自行承担投资风险。 
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增持 报告日后的 6个月内，相对强于市场基准指数收益率 5％～15％之间 

中性 报告日后的 6个月内，相对于市场基准指数收益率介于-5％～+5％之间 

减持 报告日后的 6个月内，相对弱于市场基准指数收益率 5％以上 

 


