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相关研究 
 
1.《腾讯游戏广告平台投放月报：3

月投放量维持稳定，买量成本小幅提

升》，2021.4.15  
 

腾讯游戏广告平台投放月报：4

月量增价减，付费率有所下降  
 

[Table_Summary] 
投资要点： 

 依据腾讯广告游戏营销顾问公众号披露数据归纳总结，旨在跟踪游戏买量市场变

化。腾讯广告营销顾问公众号自 2020 年 4 月起定期披露腾讯平台游戏买量数据，

我们对披露数据进行了整理归纳，旨在跟踪游戏买量市场变化。  

 2021 年 4 月腾讯游戏广告投放数据出炉。投放单价上，4 月腾讯游戏广告营销顾

问安卓、iOS 以投放占比加权的单用户激活成本趋势分化：4 月内的周度安卓端加

权 CPA 分别为 85.5/84.1/71.3/65.6 元，4 月内呈下降趋势；iOS 端加权 CPA 分别

为 161.25/173.09/178.35/140.31 元，4 月内呈先上升后下降趋势；投放量上，由

于腾讯游戏广告营销顾问仅统计日均消耗大于等于 1000 的广告位，因此我们假设

统计数据中消耗占比最低的广告位日均消耗刚好等于 1000，并基于消耗占比推测

周度广告投放总量。基于假设，我们估测 4 月安卓端周度投放量分别为

292/200/189/259 万个， iOS 端投放量分别为 159/212/233/250 万个，4 月内有所

回升。 

 4 月各渠道激活成本有所下降，付费率整体下行。其中，4 月统计周期为 4 月 5 日

起始的四周。按腾讯平台披露的消耗占比计，除腾讯新闻平台广告 CPA 价格 4 月

呈现上升趋势外，安卓、 iOS 渠道的主要投放广告位 CPA 价格均有所下行。付费

率方面，安卓和 iOS 各渠道付费率 4 月整体下行，但下行幅度不同。 iOS 端横版

大图付费率下跌最明显。  

 长期流量成本受广告填充、真实需求影响预计呈现上行趋势，短期存在周期性波

动。我们认为由于主要流量平台广告填充率持续提升，而用户真实购买需求增速相

对稳定，中长期的流量成本将持续上行，短期受季节性因素、头部平台投放影响价

格可能有所波动。流量平台通过用户行为数据积累能够提升标签精细度，从而整体

提升转化率，这将部分地对冲流量成本上行趋势。 

 

 

 

 

 风险提示：经济复苏不及预期，行业监管趋严。 
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1. 数据概况：腾讯游戏广告平台，主要涵盖手 Q、微信、优
量汇等平台 

腾讯游戏广告营销顾问自 2020 年 4 月起每周发布大盘投放数据，包括激活

成本（CPA），自 2021年起披露首日首次付费成本数据。我们对披露数据进行了

整理归纳，旨在跟踪游戏买量市场变化，并定期更新以供参考。 

腾讯游戏广告平台主要投放形式包括横版视频、竖版视频、横版大图、竖版

大图等。我们采用披露数据中连贯性较高，投放比例较大的代表性素材进行分析。 

图 1：腾讯广告主要投放样例 

 
资料来源：腾讯广告，德邦研究所 

2. 行业概况：4 月安卓、iOS渠道投放量回升，买量成本有
所下降 

2021年 4月腾讯游戏广告投放数据出炉。投放单价上，4月腾讯游戏广告营

销顾问安卓、iOS 以投放占比加权的单用户激活成本（CPA，Cost per active user）

趋势分化：4月内的周度安卓端加权 CPA分别为 85.5/84.1/71.3/65.6 元，4月内

呈下降趋势；iOS 端加权 CPA 分别为 161.25/173.09/178.35/140.31 元，4 月内

呈先上升后下降趋势。 

投放量上，由于腾讯游戏广告营销顾问仅统计日均消耗大于等于 1000 的广

告位，因此我们假设统计数据中消耗占比最低的广告位日均消耗刚好等于 1000，

并基于消耗占比推测周度广告投放总量。基于假设，我们估测 4 月安卓端周度投

放量分别为 292/200/189/259 万个，iOS 端投放量分别为 159/212/233/250 万个，

4 月内呈上升趋势。 

 

横版大图 横版视频 竖版视频微信朋友圈单图
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图 2：2021 年 4月腾讯平台买量成本有所下降（单位：元）  图 3：2021 年 4 月腾讯平台投放量总体回升（单位：万个） 

 

 

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

注：2021W1 为 2020/12/28-2021/1/3，其中 2021/2/1 至 2021/2/14 由于春节

假期数据为空。 
 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

注：2021W1 为 2020/12/28-2021/1/3，其中 2021/2/1 至 2021/2/14 由于春节

假期数据为空。 

 

3. 单用户激活成本：4 月用户激活成本整体下降 

为便于阅读，我们采用 5期移动平均平滑价格数据，以体现整体趋势变化。 

2021年 4月，安卓端竖版视频 CPA下行。手机 QQ 方面，4月 CPA冲高回

落，第一周（4.5-4.11）平滑后 CPA由 80.6元提升至 81.6元，后三周有所下降，

分别为 81.6/83.0/80.3 元。优量汇方面，4 月加权 CPA 持续回落，分别为

73.9/66.2/62.9/56.4 元。综合来看，安卓端竖版视频 CPA价格略有下降，但手机

QQ 与优量汇价格走势有所分化。 

2021年 4月，iOS 竖版视频 CPA略有下降。手机 QQ 方面，4月 CPA 分别

为 127.5/122.4/122.7/121.6 元。优量汇方面，4 月加权 CPA 持续回落，分别为

150.8/148.8/147.9/143.2 元。综合来看，iOS 端 CPA 价格略有下降。 

图 4：4 月安卓端竖版视频 CPA 下降（单位：元）  图 5：4 月 iOS 端竖版视频 CPA 略有下降（单位：元）  

 

 

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所  资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

2021 年 4月，安卓端横版视频 CPA有所下降。手机 QQ、腾讯视频、优量

汇 CPA 价格经历月初的短暂上升后均呈现下降趋势。手机 QQ 的 CPA 价格分别

为 83.4/79.1/74.0/69.6 元，腾讯新闻的 CPA价格分别为 149.0/144.2/146.0/144.0

元，腾讯视频的 CPA价格分别为 90.5/86.4/86.3/82.8 元，优量汇的 CPA价格分

别为 66.5/60.9/60.7/57.7 元。整体来看，4月各渠道的 CPA价格呈现下降趋势。 

2021 年 4月，iOS 端横版视频 CPA走势分化。手机 QQ、腾讯视频、优量

汇 CPA 价格走势有所分化，除腾讯新闻外，其他渠道的 CPA 价格有所下降。手
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机 QQ 的 CPA 价格分别为 140.3/131.0/129.0/121.9 元，腾讯视频的 CPA价格分

别为 72.2/67.1/68.2/68.5 元，优量汇的 CPA 价格分别为 119.8/115.7/115.6/114.8

元。相对地，4月腾讯新闻的 CPA 价格涨幅明显，分别为 255.3/257.5/275.0/283.7

元。 

图 6：4 月安卓端横版视频 CPA 有所下降（单位：元）  图 7：4 月 iOS 端横版视频 CPA 趋势分化（单位：元）  

 

 

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所  资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

2021年 4月，安卓端横版大图 CPA趋势分化。腾讯视频、腾讯新闻总体 CPA

持续提升，4 月末价格分别为 129.2 和 223.1 元。优量汇由 65.1 元降低至 54.0

元。手机 QQ 自 4月起开始下降从月初的 118.9元跌至 100.0元。在安卓端横版

大图 CPA 各投放平台趋势分化。 

2021年 4月，iOS 端横版大图 CPA整体提升。春节后各渠道投放价格有所

回升，手机 QQ、腾讯视频、优量汇和腾讯新闻呈现显著增长趋势持续到 4月末，

投放价格分别为 371.9元、331.3元、202.5元、458.6元。四个投放平台在横版

大图投放量增长明显。 

图 8：4 月安卓端横版大图 CPA 趋势分化（单位：元）  图 9：4 月 iOS 端横版大图 CPA 整体提升（单位：元）  

 

 

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所  资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

 

2021年 4月，安卓端竖版大图 CPA走势平稳。腾讯视频 CPA有所增长，月

末达到 145.9 元。手机 QQ 有小幅震荡，平均水平基本保持不变。优量汇基本保

持稳定，月末略有下行，跌至 55.8 元。 

2021 年 4月，iOS端竖版大图 CPA趋势分化。4月上旬手机 QQ 竖版大图

CPA有所下降，下旬呈现缓慢回升态势。优量汇出现小幅度上涨，4月末达到 242.0

元。腾讯视频 4月份呈现震荡上行的态势，到月底 CPA达到了今年以来的最高值

188.0 元。 
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图 10：4 月安卓端竖版大图 CPA 走势平稳（单位：元）  图 11：4 月 iOS 端竖版大图 CPA 趋势分化（单位：元）  

 

 

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所  资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

4. 付费率：4 月付费率整体下滑 

腾讯游戏广告平台自 2021 年起公布首日首次付费成本，我们根据激活成本

除以首日首次付费成本测算付费率以供参考。 

2021年 4月，安卓端横版视频付费率有所下滑。手机 QQ、腾讯视频、腾讯

新闻自 4月起都经历明显下滑，分别从月初的 7.31%、10.18%和 12.27%到 4月

底跌为 5.57%、6.55%、8.85%。优量汇月末付费率下降至为 4.16%。 

2021年 4月，iOS 端横版视频付费率有所下滑。年初各平台付费率都处于较

低水平，腾讯新闻、手机 QQ 和腾讯视频一度呈现下降状态，在持续小幅度震荡

之后，在节后基本开始复苏。4 月优量汇、手机 QQ 有小幅度下降，分别从月初

的 4.25%、7.06%降至月末的 2.30%、3.79%。腾讯新闻增长趋势明显，第二周

达到峰值 11.39%，第四周又降至 6.94%。4月优量汇横版视频付费率由 4.25%降

低至 2.30%。 

图 12：4 月安卓端横版视频付费率有所下滑（单位：%）  图 13：4 月 iOS 端横版视频付费率有所下滑（单位：%）  

 

 

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所  资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

2021年 4月，安卓端竖版视频付费率有所下滑。4月手机 QQ 竖版视频付费

率呈现周期小幅波动，月末回落至 5.45%；优量汇付费率回落至 4.93%。 

2021年 4月，iOS 端竖版视频付费率有所下滑。手机 QQ 竖版视频付费率小

幅度下跌，从月初的 7.44%跌至月末的 4.29%。优量汇的付费率在 4月初迎来一

次短暂增长，第二周达到 6.29%，但在 4 月末付费率跌至 4.52%。总的来看，4

月份 iOS 付费率都有所下降。 
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图 14：4 月安卓端竖版视频付费率有所下滑（单位：%）  图 15：4 月 iOS 端竖版视频付费率有所下滑（单位：%）  

 

 

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所  资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

2021年 4月，安卓端横版大图付费率走势分化。腾讯视频、腾讯新闻、优量

汇 4 月底的付费率为 6.25%、5.73%、8.17%，小幅下跌。 

2021年 4月，iOS端横版大图付费率有所下滑。腾讯新闻、腾讯视频、优量

汇的付费率结束缓慢攀升，呈现明显下滑，分别由月初 13.78%/12.57%/8.04%的

跌至月末的 4.98%/6.42%/3.89%。 

图 16：4 月安卓端横版大图付费率走势分化（单位：%）   图 17：4 月 iOS 端横版大图付费率有所下滑（单位：%）  

 

  

 

资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所   资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

2021年 4月，安卓端竖版大图付费率小幅下降。腾讯视频和优量汇平台付费

率本月都略有下降，分别从月初的 11.06%/6.76%，下降到 8.99%/3.56%。手机

QQ付费率则在本月中旬缓慢上涨，随后缓慢回落至 6.70%，略低于月初的7.60%。 

2021年 4月，iOS 端竖版大图付费率小幅下降。4月手机 QQ 竖版大图付费

率由 2.77%降至 2.14%。腾讯视频、腾讯新闻和优量汇月初都有明显上涨，但 4

月下旬有所回落，月末付费率分别为 2.25%/2.69%/3.61%。 

图 18：4 月安卓端竖版大图付费率小幅下降（单位：%）  图 19：4 月 iOS 端竖版大图付费率小幅下降（单位：%）  
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资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所  资料来源：腾讯游戏广告营销顾问，德邦研究所 

5. 风险提示 

经济复苏不及预期，行业监管趋严。 
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