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主要观点： 

家电市场迎来换新潮，智能家电，健康家电将受益。根据京东家电发布的《五一家电

换新趋势白皮书》，五一假期，家电市场将迎来一轮换新潮，规模可达 523 亿元，实

际换新潮或更早启动，4 月 21 日至 27 日，苏宁易购以旧换新订单量同比增长 16%。

更换产品中，家电智能化、懒人化的趋势明显，20 年智能家电销售额已占家电销售

额的 43%，其中大家电主要集中在空调和黑电，21Q1AI电视零售额占比达 80%，智

能空调占比已达 50%左右。小家电中机器人吸尘器、智能空气净化器、纯水机智能化

渗透率较高，市场占比分别达 93%、58%、44% ;此外，疫情催化下健康家电受到热

捧，除菌空调线上市占率提升至 21.2%（同比+8.2pct），除菌洗衣机（44%）、保鲜冰

箱亦持续高增。小家电方面吸尘器、加湿器健康功能（除螨、净化空气、恒温）的受

关注度快速提升，洗地机 21Q1 线上销售额增速达 2457%。  

 

三月冰箱&洗衣机产业在线数据出炉： 

冰箱：整体复合 19 年来看，内销略有下降，外销增长亮眼。基于去年同期国内疫情

控制良好复工复产有序，三月产量和总销量增速有一定回落。3 月当月内销 398 万

台，同比+20%，复合 19 年为-3%；3 月当月外销量 383 万台，同比+30%。分品牌

看，内销海尔领跑行业（同比+22%，复合 19 年为+5%）；外销美的海信增速较高，

美的 3 月同比+45%，复合 19 年+26%；海信 3 月同比+77%，复合 19 年+34%。 

洗衣机：内销略承压，外销增长稳健。3 月当月内销 370 万台，同比+16%，复合 19

年为-3%；3 月外销量 223 万台，同比+18%。分品牌看，内销海尔领跑行业（同比

+15%，复合 19 年为+5%），复合 19 年增速首先带头转正。外销海尔表现亮眼（同

比+110%，复合 19 年为+28%），美的稳健（复合 19 年为+14%）。 

 

我们于本周发布了 2020 年报&2021 一季报总结。2020 年平稳收官，21Q1 回暖如期

而至。20 年疫情明显影响家电企业经营，但随着下半年内销市场的复苏及出口的强

势增长，推动家电板块全年平稳收官，收入与业绩均实现小幅增长。步入 2021 年，

疫情负面影响逐步消退，家电板块如期迎来回暖，21Q1 收入与业绩均已超 19 年同

期水平。展望一季度及后续发展，2021 年 Q1 地产竣工如期回暖，有望提振大家电

需求，集成灶渗透率提升逻辑持续验证，小家电受益于疫情催化消费习惯的改变，新

消费时代下小家电有望延续线上消费红利，需求持续提升。 

 投资建议 

建议关注渗透率持续提升的集成灶细分领域，未来行业有望维持 30%左右增速，持

续推荐具备长期龙头战略格局眼光、紧握强品牌营销和高端产品定位两大厨电行业龙

头核心要素、规模快速扩张的火星人，建议关注具备较强产品力、少东家上任有望带

来变革成效的集成灶龙头亿田智能，具备较强产品优势和渠道优势的集成灶龙头浙江

美大。推荐关注零售恢复显著、工程渠道增长稳定，善于发掘新增长点，具备较强 α

属性，把握台式品类扩张降低地产相关性、在存量房更新需求发力的厨电龙头老板电

器。 
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我们于近期发布深度报告解构中国消费社会阶段划分，通过经济、人口等宏观环境分

析了各代际微观人群的价值观变化，及从而导致的消费观变化。我们认为，中国现阶

段处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质生活丰富、成长环境优越，

体现在消费观的主要特点在于，消费单位从家庭开始转向个人，更加注重个性化、小

型化、多样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提供情绪价值的消费品；消

费价值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。 

我们认为家用智能微投是第三消费时代注重生活品质与生活享受的新消费观下的产

物，长期看好解决信息享受的家用智能投影细分领域，建议关注技术领先且具有消费

品全方位壁垒的家用智能微投龙头极米科技。 

此外，小家电领域同样为第三消费社会的重点受益板块。持续看好新消费为小家电领

域带来的新机遇，持续推荐关注多品类多价位段布局、反应迅速、品牌理念与产品设

计年轻前卫的小家电细分领域龙头小熊电器；推荐关注具备高端代工经验奠定高端产

品及供应链能力基础，以消费者为核心导向具备营销和产品设计优势的新宝股份；持

续推荐关注提早大幅调整组织架构顺应新消费快速响应需求、品牌年轻化转型顺利、

兼具龙头规模及供应链、研发等能力基础优势的九阳股份；以及专注打磨产品细节、

以消费者体验为核心导向，用户粘性高且产品矩阵和价格段不断拓宽的的国产高端小

家电北鼎股份。 

在地产需求及装修需求延后释放的逻辑下，白电环比改善趋势明显，出口需求持续旺

盛。建议关注白电龙头底部复苏。推荐关注白电龙头海尔智家、格力电器、美的集团。 

风险提示：原材料价格上涨风险，需求不及预期风险，疫情反复风险，芯片缺货涨价

风险。 
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1. 周度观点 

家电市场迎来换新潮，智能家电，健康家电将受益。根据京东家电发布的《五
一家电换新趋势白皮书》，五一假期，家电市场将迎来一轮换新潮，规模可达 523
亿元，实际换新潮或更早启动，4 月 21日至 27日，苏宁易购以旧换新订单量同
比增长 16%。更换产品中，家电智能化、懒人化的趋势明显，20年智能家电销售
额已占家电销售额的 43%，其中大家电主要集中在空调和黑电，21Q1AI 电视零
售额占比达 80%，智能空调占比已达 50%左右。小家电中机器人吸尘器、智能空
气净化器、纯水机智能化渗透率较高，市场占比分别达 93%、58%、44% ;此外，
疫情催化下健康家电受到热捧，除菌空调线上市占率提升至 21.2%（同比+8.2pct），
除菌洗衣机（44%）、保鲜冰箱亦持续高增。小家电方面吸尘器、加湿器健康功能
（除螨、净化空气、恒温）的受关注度快速提升，洗地机 21Q1 线上销售额增速
达 2457%。 

 

三月冰箱&洗衣机产业在线数据出炉： 

冰箱：整体复合 19年来看，内销略有下降，外销增长亮眼。基于去年同期国
内疫情控制良好复工复产有序，三月产量和总销量增速有一定回落。3月当月内销
398 万台，同比+20%，复合 19 年为-3%；3月当月外销量 383 万台，同比+30%。
分品牌看，内销海尔领跑行业（同比+22%，复合 19年为+5%）；外销美的海信增
速较高，美的 3 月同比+45%，复合 19 年+26%；海信 3 月同比+77%，复合 19
年+34%。 

洗衣机：内销略承压，外销增长稳健。3 月当月内销 370 万台，同比+16%，
复合 19 年为-3%；3 月外销量 223 万台，同比+18%。分品牌看，内销海尔领跑
行业（同比+15%，复合 19 年为+5%），复合 19年增速首先带头转正。外销海尔
表现亮眼（同比+110%，复合 19 年为+28%），美的稳健（复合 19 年为+14%）。 

 

我们于本周发布了 2020 年报&2021 一季报总结。2020 年平稳收官，21Q1

回暖如期而至。20年疫情明显影响家电企业经营，但随着下半年内销市场的复苏
及出口的强势增长，推动家电板块全年平稳收官，收入与业绩均实现小幅增长。
步入 2021 年，疫情负面影响逐步消退，家电板块如期迎来回暖，21Q1收入与业
绩均已超 19 年同期水平。展望一季度及后续发展，2021年 Q1地产竣工如期回
暖，有望提振大家电需求，集成灶渗透率提升逻辑持续验证，小家电受益于疫情
催化消费习惯的改变，新消费时代下小家电有望延续线上消费红利，需求持续提
升。



 

请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 

 

图 1：重点公司业绩一览 

 
资料来源：wind，德邦证券研究所 

 

 

 逻辑主线一： 

前两年房屋新开工增速提升，预计对应未来一至两年地产竣工有所回暖，地
产后周期基本面将有所改善，在竣工正增长、地产回暖的长期逻辑下，厨电及大
家电的零售渠道充分受益。 

建议关注渗透率持续提升的集成灶细分领域，未来行业有望维持 30%左右增
速，持续推荐具备长期龙头战略格局眼光、紧握强品牌营销和高端产品定位两大
厨电行业龙头核心要素、规模快速扩张的火星人，具备较强产品优势和渠道优势
的集成灶龙头浙江美大。推荐关注零售恢复显著、工程渠道增长稳定，善于发掘
新增长点，具备较强α属性，把握台式品类扩张带来新增长点、在存量房更新需
求发力的厨电龙头老板电器。 

详见我们近期发布的火星人深度报告，从公司基因、品牌营销、渠道、产品
力等全方位维度深度剖析火星人的长期潜力。 

 逻辑主线二： 

我们于近期发布深度报告解构中国消费社会阶段划分，通过经济、人口等宏
观环境分析了各代际微观人群的价值观变化，及从而导致的消费观变化。我们认
为，中国现阶段处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质生活丰富、
成长环境优越，体现在消费观的主要特点在于，消费单位从家庭开始转向个人，
更加注重个性化、小型化、多样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提
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供情绪价值的消费品；消费价值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化
等。 

因此我们近期发布了两篇极米科技深度报告，我们认为家用智能微投是第三
消费时代注重生活品质与生活享受的新消费观下的产物，长期看好解决信息享受
的家用智能投影细分领域，建议关注技术领先且具有消费品全方位壁垒的家用智
能微投龙头极米科技。 

此外，小家电领域同样为第三消费社会的重点受益板块。持续看好新消费为
小家电领域带来的新机遇，持续推荐关注多品类多价位段布局、反应迅速、品牌
理念与产品设计年轻前卫的小家电细分领域龙头小熊电器；推荐关注具备高端代
工经验奠定高端产品及供应链能力基础，以消费者为核心导向具备营销和产品设
计优势的新宝股份；持续推荐关注提早大幅调整组织架构顺应新消费快速响应需
求、品牌年轻化转型顺利、兼具龙头规模及供应链、研发等能力基础优势的九阳
股份；以及专注打磨产品细节、以消费者体验为核心导向，用户粘性高且产品矩
阵和价格段不断拓宽的国产高端小家电北鼎股份。 

 

 逻辑主线三： 

2021年第一季度，商品房销售面积延续去年下半年来的较高增速，随着空调
价格战接近尾声，海外疫情改善不及预期带来的产能转移，叠加原材料价格的持
续上涨，空调行业集中度将进一步向龙头提升，冰洗价格也将延续此前的上涨趋
势。 

三大白电龙头进入 2021年后紧抓白电洗牌期的有利时机布局产能和产业链、
优化智能制造、提升终端价格，并在资本市场上集体回购股份，加强员工激励，彰
显发展信心。支撑这一些列举动的是龙头背后优秀的公司治理结构（美的职业经
理人体系下不断调整的扁平化事业部构架，海尔智家私有化海尔电器后两大平台
在协同性方面的整合，格力本轮渠道改革中对组织架构的不断优化）、对整体产业
链的整合把控的敏锐度（前向延伸，产能扩张，智能制造）和优秀的渠道管控能
力（美的、格力、海尔分别于 2017、2019、2019年进行本轮渠道改革），这也决
定了公司的长期竞争力。 

建议关注白电龙头底部复苏。推荐关注白电龙头海尔智家、格力电器、美的
集团。 
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2. 近期重要新闻 

美的集团收购万东医疗完成股权过户。万东医疗于 2021 年 5月 7日发布公
告，公司收到协议转让双方的通知，获悉美的集团与鱼跃科技、吴光明、俞熔协议
转让股份完成股权过户登记。登记完成后，美的持有公司 29.09%的股份，为公司
第一大股东。（来源：万东医疗公告） 

格兰仕收购惠而浦完成交割。格兰仕要约收购惠而浦 51.1%的控股权于 5月
6日完成交割。格兰仕集团的“创三代”、副董事长梁惠强，出任惠而浦中国新总裁。
本次要约收购后，美国惠而浦集团全资控股的惠而浦（中国）投资有限公司，在惠
而浦上市公司中的持股比例由原来的 51%下降为 19.9%，另 31.1%股权已转给
了格兰仕；合肥市国资委在惠而浦上市公司中的持股比例由 23.34%下降为 
3.34%，另 20%股权已转给了格兰仕。（来源：新浪财经） 

苏宁发布五一消费报告：县镇市场家电订单同比增长 2倍以上。苏宁易购大
数据显示，五一小长假期间，苏宁易购高端家电的消费者同比增长 176%，县镇、
农村市场家电订单同比增长 2倍以上;家装建材销量同比增长 267%，其中智能马
桶、智能晾衣架、智能灯具等家装产品持续走热，销量同比增长 187%。此外，以
旧换新订单量增长 150%，其中，手机、空调、冰洗等品类换新订单量最高。换新
订单量 top10地区分别为上海、北京、广州、深圳、杭州、成都、无锡、武汉、重
庆、苏州。值得注意的是，县镇市场此番表现不俗，消费活力充沛。数据显示，五
一期间县镇、农村市场家电订单同比增长 2倍以上。（来源：中国家电网） 

美的冰箱·洗衣机举行智慧新品战略发布会。4月 25日，美的冰箱·洗衣机智
慧新品战略发布会在北京举行。美的称，针对“物联网时代，如何将人从工具中解
放出来，驱使工具为人服务？”的问题，此次发布的两款新品——美的智能保鲜冰
箱微晶·冰釉蓝和美的冰箱洗衣机鲜净套系可以给出解决方案。据美的介绍，过去 

10 年美的在数字化上的投入已超 120 亿元，在智能化领域的投入超 50 亿元。
除此之外，美的还发布了《电冰箱净味除菌功能评级标准和实验方法》。（来源：
新浪财经） 

奥克斯空调正式签约王一博为品牌全球代言人。4月 30 日，杭州 2022年亚
运会官方独家供应商——奥克斯空调正式宣布全能艺人王一博成为品牌全球代言
人，并同步释出以“新势力 造新势”为主题的全新品牌 TVC。奥克斯空调将携手
王一博共同弘扬“不设限的探索精神”，呼吁年轻人以超越想象、突破极限、探索未
知的生活态度，开启不设限的探索之旅，创享生活新势力。（来源：中国家电网） 

TCL 联合京东家电发布智慧家电全品类新品。4 月 26日，TCL联合京东家
电举办以“智慧科技 焕新生活”为主题的智慧家电新品暨巅峰 24 小时发布会，基
于 TCL“以智慧显示为核心、AIxIoT 全场景布局”战略打造的“智屏、冰箱、洗衣
机、空调、智能门锁、集成灶”六大品类创新性产品悉数亮相。TCL实业副总裁张
少勇表示，“过去一年，TCL作为中国智屏的全球领导者成绩斐然，国内家电企业
中专利数量第一、面板全年出货面积全球前二、大屏第 4季度出货量全球第一。”
（来源：腾讯网） 
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3. 数据专题 

3.1. 白电 

本周白电整体线上、线下销售数据总体较好，部分品类增速表现亮眼。 

截至 W17，海尔线上整体保持较高增速，线下暂时承压。线上方面，海尔空
冰洗继续保持高速增长，空调均价相对 2020年提升显著，已基本回到 19年同时
期的水平，恢复势头良好。洗碗机增速短期承压，但均价显著提升。线下方面，
卡萨帝洗碗机和嵌入式电烤箱销额延续高增；空冰洗相对 20年均价提升显著。 

图 2：海尔销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦证券研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，线上方面，美的及小天鹅洗衣机、冰箱厨电套餐、料理机销额增
速保持稳定；冰洗均价温和提升，空调均价持续回暖。线下方面，台式电烤箱和
洗碗机增速较好，空调、厨电均价提升，集成灶均价提升近 40%，小家电销额和
均价皆有所承压。 

 

  



                                                                  行业周报  家用电器 
 

 
 

                                                       9 / 18                请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 

                                                                                                                      

图 3：美的数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，格力空调线下增速有所承压；线上与 19年同期基本持平，均价
恢复更加明显。 
 

图 4：格力销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

3.2. 厨电 

厨电板块保持高增长势头。 

 

同比
复合

2019
同比

复合

2019
同比

复合

2019
同比

复合

2019
销额同比 -9% 49% 3% -25% -10% 39% 44% 74% 34% 4% 11%

均价 4,608  4,420  3,999  4,258  4,027  2,438  2,725  2,536  2,209  2,409  2,128  

均价同比 2% 8% 5% -3% 3% 11% 12% 10% 7% 9% 6%

销额同比 -15% 40% -11% -28% -15% 7% 27% 56% 19% 3% 7%

均价 2,227  2,182  2,006  2,186  1,946  1,289  1,461  1,436  1,410  1,463  1,352  

均价同比 -3% -2% 4% -12% 6% -1% 8% 7% 1% 2% 4%

销额同比 -9% 50% -13% -13% -21% 35% 43% 74% 36% 31% 21%

均价 3,279  3,329  3,311  3,475  3,273  1,638  1,881  1,768  1,844  1,758  1,754  

均价同比 4% 10% 0% 1% 3% 4% 9% 11% -2% 7% 0%

销额同比 -11% 104% 8% -22% -12% 14% -18% 44% 9% -21% -16%

均价 3,554  3,429  3,719  3,402  3,468  2,714  2,853  2,954  3,263  2,875  2,920  

均价同比 5% 10% -4% 8% -1% 0% 21% 29% -5% 24% -1%

销额同比 -72% -35% -21% -3% -5% 36% 42% 57% 39% 7% 17%

均价 3,209  3,715  4,016  4,055  4,130  2,515  2,436  2,773  2,555  2,840  2,638  

均价同比 -21% 10% -4% 11% -1% 0% -5% 10% 4% 16% 4%

销额同比 -28% 10% -9% -26% -18% 52% 45% 40% 28% -7% 13%

均价 2,863  2,960  2,917  3,134  3,032  1,417  1,411  1,557  1,550  1,664  1,599  

均价同比 -6% 5% 1% 5% 2% -4% -3% 18% 0% 21% 2%

销额同比 -9% 114% -5% -15% -7% 17% 20% -27% -7% 11% -6%

均价 5,834  6,016  6219 6,080  5,938  3,988  3,712  3,788  3,653  3,620  3,993  

均价同比 2% 5% -2% 3% 1% 16% 5% 21% 2% -6% -5%

销额同比 -21% -11% 28% -50% 13% 11% 1% -36% 27% -63% 6%

均价 1,055  1,094  624 986    448    242    246    250    272    218    259    

均价同比 6% 30% 32% 4% 48% -5% -4% -7% -4% -28% -8%

销额同比 2% 79% 70% 13% 38% 73% 58% 6% 19% -24% 7%

均价 4,952  5,432  3883 5,499  3,795  3,273  3,319  3,747  2,748  3,666  2,923  

均价同比 15% 34% 18% 32% 20% 15% 10% 25% 17% 14% 12%

销额同比 -40% -25% -26% -5% -16% 11% 20% 13% 32% -9% 5%

均价 1,281  1,362  1,248  1,168  1,280  409    452    407    404    424    393    

均价同比 -2% 6% 4% -1% -4% -7% 3% -4% 0% -3% 4%

销额同比 -42% -9% -25% -34% -32% 7% 15% 15% 13% -19% -5%

均价 579    580    542 559    540    227    233    234    247    218    240    

均价同比 4% -28% -99% -2% 2% -2% 1% 4% -3% -3% -5%

销额同比 -37% -4% -24% -33% -30% 1% 15% 17% 15% -15% 1%

均价 629    652    574 644    610    255    264    272    275    254    265    

均价同比 4% 9% 7% 11% 3% -3% -3% 5% -1% -2% -2%

销额同比 -62% -31% -71% -56% -65% -53% -52% -47% -29% -66% -35%

均价 356    362    435 359    425    206    194    190    288    196    274    

均价同比 -17% -4% -9% -5% -8% -19% -15% -15% -19% -15% -15%

销额同比 -38% -24% -35% -45% -41% 18% 52% 21% 21% -1% 17%

均价 752    662    1144 741    1,160  191    245    205    240    177    161    

均价同比 -33% -29% -24% -16% -20% 15% 11% 20% -8% 4% 5%

销额同比 -53% -21% -41% -30% -37% -16% 16% 4% -4% -12% -8%

均价 160    159    166 157    166    95     100    110    119    101    113    

均价同比 -1% -2% -2% -3% -3% -11% -7% -1% -4% -2% -5%

销额同比 130% 180% -14% 754% 279% 209% 47%

均价 9,021  9,793  9,161  7,157  6,587  7,351  7,613  

均价同比 7% 33% 38% 25% 8% 28% 11%

21Q2截至W17

线下 线上

21Q2截至W1721Q1 21Q1

美

的

美

的

小

天

鹅

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

美

的

指标

嵌入式

电烤箱

台式

电烤箱

洗碗机

20Q4

油烟机

吸尘器

电饭煲

20Q3

冰箱

洗衣机

洗衣机

空调

厨电

套餐

电压

力锅

豆浆机

料理机

电水壶

集成灶

20Q4
品类品牌



                                                                  行业周报  家用电器 
 

 
 

                                                       10 / 18                请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 

                                                                                                                      

截至 W17， 老板各品类整体增速表现优秀。线上方面厨电套餐和油烟机增
速较为平稳，嵌入式电烤箱和洗碗机复合 19年保持高增速。线下方面，整体增速
稍有回落，油烟机、嵌入式电烤箱、厨电套餐均价增速平稳。 

图 5：老板销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，华帝线下洗碗机增速持续高增，表现亮眼，其他品类承压。线
上方面，厨电套餐降幅有所收窄，油烟机增速平稳。 
 
图 6：华帝销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，火星人线上线下均保持高增速，表现十分优秀，线上均价提升明
显。 

图 7：火星人销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，美大线下增速平稳，均价温和提升。 
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图 8：美大销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

3.3. 小家电 

小家电总体线下增速较去年同期有所回落，摩飞和科沃斯部分品类有突出表
现。 

截至 W17，线上方面，九阳料理机、电饭煲复合 19 年增速较高，且料理机
均价提升显著。线下方面，豆浆机、电饭煲和电压力锅均价稳中有升，部分品类
短期承压。 

图 9：九阳销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，线下方面，主要品类短期暂时承压，台式电烤箱 19 年至今复合
增速表现亮眼。线上方面，豆浆机、料理机、嵌入式电烤箱和吸尘器 19年至今复
合增速表现亮眼，料理机均价复合 19年增长显著。 
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图 10：苏泊尔销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，线下方面，小熊电器台式电烤箱和料理机复合 19年保持高增长。
线上方面，复合 19年增速上，电饭煲增速十分抢眼，料理机亦有较好表现且均价
复合 19 年上升。 

图 11：小熊销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 

 

截至 W17，摩飞料理机线下保持高增速，均价持续提升，线上有所承压。 

图 12：摩飞销售数据累计汇总 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 



                                                                  行业周报  家用电器 
 

 
 

                                                       13 / 18                请务必阅读正文之后的信息披露和法律声明 

                                                                                                                      

 

截至 W17，科沃斯吸尘器线上复合 19 年持续高增，且均价提升亮眼；线下
均价稳步提升，复合 19年增速短期承压。 

图 13：科沃斯销售数据累计汇总（扫地机器人） 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所 

注：2021 年 4 月为周度数据累加 
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4. 本周家电板块走势 

 

本周及上周（4.26-5.7）沪深 300指数、中小板指数、创业板指数、家电板块
涨跌幅分别为-2.7%、-2.8%、-2.8%、-4.9%。从细分板块看，白电、黑电、小家
电涨跌幅分别为-6.0%、-2.1%、-0.4%。 

图 14：家电指数周涨跌幅  图 15：家电指数年走势 

 

 

 
资料来源：wind，德邦研究所；注：周涨跌幅区间为 2021.4.26-2021.5.7 

 
 资料来源：wind，德邦研究所 

 
图 16：家电重点公司估值 

 
资料来源：万得一致预期，德邦研究所 
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5. 原材料价格走势 

本周 SHFE 铜、铝现货结算价分别为 10060、2507 元/吨，本周涨跌 1.11%、
2.54%，年初至今涨跌 27.04%、24.51%。钢铁价格指数、中塑价格指数为 150、
1074，本周涨跌 0.00%、1.80%，年初至今涨跌 20.41%、11.27%。 

图 17：铜铝价格走势（美元/吨）  图 18：塑料价格走势（2005 年 11月 1 日=1000） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

图 19：钢材价格走势（1994 年 4 月=100）  图 20：人民币汇率 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 
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6. 房地产数据跟踪 

 

图 21：累计商品房销售面积（亿平方米）  图 22：当月商品房销售面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 
 

图 23：累计房屋竣工面积（亿平方米） 
 

 
 

图 24：当月房屋竣工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 
 

图 25：累计房屋新开工面积（亿平方米） 
 

 
 

图 26：当月房屋新开工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 
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图 27：累计房屋施工面积（亿平方米）  图 28：大中城市成交面积（万平方米） 

 

 

 

资料来源：wind，德邦研究所  资料来源：wind，德邦研究所 

 

7. 风险提示 

原材料价格上涨风险，需求不及预期风险，疫情反复风险，芯片缺货涨价风险。  
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