
 

 

 

http://research.stocke.com.cn 1/6 请务必阅读正文之后的免责条款部分 

 

  

[Table_main] 公司研究类模板  

点
评
报
告 

 

 海外  报告日期：2021 年 05 月 10日  

 潮玩行业淘系平台 4月数据跟踪 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  
[table_zw] 公司研究类模板 
行
业
公
司
研
究
｜
海
外
｜ 

 

 
 
 
 

朱芸 执业证书编号：S1230520070001 
联系人：徐晴、李含稚 
xuqing@stocke.com、lihanzhi@stocke.com 

 报告导读 

4月淘系品台潮玩盲盒淘品类销量同比增 31%，泡泡玛特当月旗舰店销售

额同比增 156%，龙头表现优于行业，市场份额显著提升。 

投资要点 

❑ 潮玩盲盒行业 4 月销售额同比增 31%，泡泡玛特市占率提升显著。 

4 月淘系平台潮玩盲盒行业销售额达 1.24 亿元，同比+31%，环比-5%。头部品牌

泡泡玛特、Be@rbrick、寻找独角兽、52toys、若来、名创优品按当月销售额计

算 的 市 占 率 分 别 为 37.3%/3.2%/4.1%/2.7%/1.5%/1.2% ， 同 比 变 化

+16.0pct/+2.1pct/+3.9pct/+0.1pct/-2.0pct/+1.2pct，环比变化 +7.1pct/-

4.9pct/+1.8pct/-1.3pct/-0.8pct/-0.5pct。龙头公司泡泡玛特市场份额显著

提升，龙头效应逐步显现。 

 

❑ 泡泡玛特旗舰店 4 月销售额同比+156%，年初至今累计销售额同比+110%，

领跑行业，新老产品共同放量。 

泡泡玛特天猫旗舰店 4 月销售额 5225 万元，同比+156%，环比+11%；2021 年 1-

4 月累计销售额 1.73 亿元，同比+110%。 

旗舰店 4 月盲盒、手办、BJD、衍生品分品类销售额占比 95.4%/1.9%/2.0%/9.8%，

分别同比+3.3pct/+0.8pct/-1.7pct/+9.8pct，分别环比+0.7pct/+0.1pct/-

1.2pct/-4.7pct。 

旗舰店 4 月销售额排名前 5 的产品分别为 LABUBU 海绵宝宝系列（预售）、哈利

波特魔法世界系列、DIMOO星座系列（预售）、MOLLY 的一天系列、DIMOO 太空旅

行系列，当月销售额占比分别为 22.9%/10.6%/5.4%/5.0%/3.2%。 

其中，LABUBU 海绵宝宝系列（预售）4 月新推出产品，DIMOO 星座为 2021 年 2

月新品，哈利波特魔法世界系列、MOLLY 的一天系列与 DIMOO 太空旅行系列分别

为 20 年 6 月、8 月、3 月推出新品。我们继续看好公司持续设计推新能力，以及

经典头部 IP 产品的较长生命周期。 

 

❑ 风险提示：IP 推出爆款节奏不及预期、用户复购不及预期、供应链恢复不

及预期、行业政策监管 

细分行业评级  

潮玩 看好 
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1.  潮玩行业稳健增长,龙头市占率提升 

1.1. 4 月潮玩盲盒行业销售额同比增 31%  

2021 年 4 月淘系平台潮玩盲盒行业销售额达 1.24 亿元，同比+31%，环比增-5%；销

量同比+4%，环比+2%；销售均价同比+26%，环比-7%，潮玩赛道持续高增长。 

图 1：2020 年 1 月-2021 年 4月潮玩盲盒行业销售额及环比增长  图 2： 2020 年 1 月-2021 年 4月潮玩销量和平均价格 

 

 

 

资料来源：天猫与淘宝数据，浙商证券研究所  资料来源：天猫与淘宝数据，浙商证券研究所 

 

 

 

在潮玩盲盒行业中，泡泡玛特销售额为 4622万元，同比+130%，环比+17%；Be@rbrick、

寻找独角兽、52toys、若来、名创优品等其他品牌对应销售额分别为 394 万元/502 万元

/328 万元/184 万元/147 万元，分别同比+303%/+2039%/+36%/-44%/+12558%，环比-

63%/+45%/-35%/-39%/-34%。 

表 1：2021 年 4 月潮玩盲盒品类销售情况 

品牌 
销售额（百万元） 销量（万件） 单价

（元） 

市占率 

当月值 同比 环比 当月值 同比 环比 当月值 同比 环比 

泡泡玛特 46.2  130% 17% 32.4  136% 14% 142.58  37.30% 16.00pct 7.05pct 

be@rbrick 3.9  303% -63% 0.4  50% -51% 1033.17  3.18% 2.14pct -4.91pct 

寻找独角兽 5.0  2039% 45% 4.9  2039% 45% 102.61  4.05% 3.88pct 1.75pct 

52toys 3.3  36% -35% 4.0  28% 4% 81.77  2.65% 0.09pct -1.25pct 

rolife/若来 1.8  -44% -39% 2.3  -41% -17% 78.81  1.48% -1.97pct -0.83pct 

miniso/名创优品 1.5  12558% -34% 2.5  7167% -32% 57.68  1.18% 1.17pct -0.53pct 

资料来源：天猫与淘宝数据，浙商证券研究所 

淘系平台潮玩盲盒行业的销售额中，泡泡玛特市占率保持绝对领先。2021 年 4 月，

泡泡玛特、Be@rbrick、寻找独角兽、52toys、若来、名创优品按当月销售额计算的市占

率 分 别 为 37.3%/3.2%/4.1%/2.7%/1.5%/1.2% ， 同 比 变 化

+16.0pct/+2.1pct/+3.9pct/+0.1pct/-2.0pct/+1.2pct ， 环 比 变 化 +7.1pct/-

4.9pct/+1.8pct/-1.3pct/-0.8pct/-0.5pct。龙头公司泡泡玛特市场份额显著提升，龙头

效应逐步显现。 
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图 3：2020 年 1 月-2021 年 4月潮玩头部品牌市占率 

 

资料来源：天猫与淘宝数据，浙商证券研究所 

 

1.2. 泡泡玛特旗舰店销售增速领跑行业，年初至今累计销售同比高增 

泡泡玛特淘系平台销售额主要来自天猫旗舰店，2021 年 4 月销售额 5225 万元，同比

+156%，环比+11%；2021 年 1-4 月累计销售额 1.73 亿元，同比+110%。 

图 4：2020 年 1 月-2021 年 4月泡泡玛特旗舰店销售额（元）  图 5： 2020 年 1 月-2021 年 4月泡泡玛特旗舰店销量和平均价格 

 

 

 

资料来源：天猫与淘宝数据，浙商证券研究所  资料来源：天猫与淘宝数据，浙商证券研究所 

 

 

 

旗舰店 4 月盲盒、手办、BJD、衍生品分品类销售额占比 95.4%/1.9%/2.0%/9.8%，分

别 同 比 +3.3pct/+0.8pct/-1.7pct/+9.8pct ， 分 别 环 比 +0.7pct/+0.1pct/-1.2pct/-

4.7pct。盲盒类产品仍是天猫旗舰店主要销售品类。 

 

 

 

 

 

-5%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

泡泡玛特 寻找独角兽 rolife/若来 52toys miniso/名创优品 be@rbrick

-100%

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

300%

350%

0

20,000,000

40,000,000

60,000,000

80,000,000

100,000,000

120,000,000

140,000,000

160,000,000

180,000,000 销售额（元） QOQ

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

200

0

100,000

200,000

300,000

400,000

500,000

600,000

700,000

800,000

900,000

2
0
2
0
/
1

2
0
2
0
/
2

2
0
2
0
/
3

2
0
2
0
/
4

2
0
2
0
/
5

2
0
2
0
/
6

2
0
2
0
/
7

2
0
2
0
/
8

2
0
2
0
/
9

2
0
2
0
/
10

2
0
2
0
/
11

2
0
2
0
/
12

2
0
2
1
/
1

2
0
2
1
/
2

2
0
2
1
/
3

2
0
2
1
/
4

销量 ASP

33368984/47054/20210511 09:25



 
 
 

 
[table_page] 潮玩行业跟踪报告 

 

http://research.stocke.com.cn 5/6 请务必阅读正文之后的免责条款部分 

 

图 6：2020 年 1 月-2021 年 4月泡泡玛特旗舰店分品类销售额占比 

 

资料来源：天猫与淘宝数据，浙商证券研究所 

旗舰店 4 月销售额排名前 5 的产品分别为 LABUBU 海绵宝宝系列（预售）、哈利波特

魔法世界系列、DIMOO 星座系列（预售）、MOLLY 的一天系列、DIMOO 太空旅行系列，当月

销售额占比分别为 22.9%/10.6%/5.4%/5.0%/3.2%。 

其中，LABUBU 海绵宝宝系列（预售）4 月新推出产品，DIMOO 星座为 2021 年 2 月新

品，哈利波特魔法世界系列、MOLLY 的一天系列与 DIMOO太空旅行系列分别为 20 年 6 月、

8 月、3 月推出新品，经典 IP 仍保持较高热度。我们持续看好公司设计师团队强大的推

新能力，以及优质头部 IP 产品的长生命周期。 

表 2：2021 年 4 月泡泡玛特旗舰店销售额排名前十产品 

产品名称 IP 推出日期 
销售额(百万元) 销量(万件） 

当月销售额占比 
当月值 环比 当月值 环比 

LABUBU 海绵宝宝系列（预售） 独家 IP 21 年 4 月推出 11.94 新品 4.38 31.1% 22.9% 

哈利波特魔法世界系列 非独家 IP 20 年 6 月推出 5.53 641.5% 0.94 71.2% 10.6% 

DIMOO 星座系列（预售） 自有 IP 21 年 2 月推出 2.84 -51.6% 0.77 -59.6% 5.4% 

MOLLY 的一天系列 自有 IP 20 年 8 月推出 2.62 -33.1% 0.67 -34.1% 5.0% 

DIMOO 太空旅行系列 自有 IP 20 年 3 月推出 1.69 5.5% 0.35 -46.24% 3.2% 

LABUBU x 海绵宝宝大号周边摆件玩

具（预售） 
独家 IP 21 年 4 月推出 0.84  0.14 新品 1.6% 

小甜豆超市系列（预售） 自有 IP 21 年 3 月推出 0.74 1136.9% 0.25 197.64% 1.4% 

SKULLPANDA 熊喵热潮系列手指滑板 自有 IP 20 年 8 月推出 0.74  0.80 新品 1.4% 

LABUBU 精灵野外旅行系列（预售） 独家 IP 20 年 9 月推出 0.68  0.59 304.2% 1.3% 

SKULLPANDA 密林古堡系列（预售） 自有 IP 21 年 3 月推出 0.59  1.00 新品 1.1% 
 

资料来源：wind，浙商证券研究所 
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股票投资评级说明 

以报告日后的 6 个月内，证券相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，定义如下： 

1、买入  ：相对于沪深 300 指数表现 ＋20％以上；   

2、增持  ：相对于沪深 300 指数表现 ＋10％～＋20％；   

3、中性  ：相对于沪深 300 指数表现－10％～＋10％之间波动；   

4、减持  ：相对于沪深 300 指数表现－10％以下。 

 

行业的投资评级：  

以报告日后的 6 个月内，行业指数相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，定义如下：   

1、看好  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现＋10%以上；   

2、中性  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%～＋10%以上；   

3、看淡  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%以下。   

我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资的相对

比重。 

建议：投资者买入或者卖出证券的决定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要考虑的因素。投资

者不应仅仅依靠投资评级来推断结论  

 

法律声明及风险提示 

本报告由浙商证券股份有限公司（已具备中国证监会批复的证券投资咨询业务资格，经营许可证编号为：Z39833000）

制作。本报告中的信息均来源于我们认为可靠的已公开资料，但浙商证券股份有限公司及其关联机构（以下统称“本

公司” ）对这些信息的真实性、准确性及完整性不作任何保证，也不保证所包含的信息和建议不发生任何变更。本公

司没有将变更的信息和建议向报告所有接收者进行更新的义务。  

本报告仅供本公司的客户作参考之用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为本公司的当然客户。 

本报告仅反映报告作者的出具日的观点和判断，在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的

投资建议，投资者应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自的投资目的、财务状况和特定需求。

对依据或者使用本报告所造成的一切后果，本公司及/或其关联人员均不承担任何法律责任。  

本公司的交易人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报告意

见及建议不一致的市场评论和/或交易观点。本公司没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。本公司的

资产管理公司、自营部门以及其他投资业务部门可能独立做出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。  

本报告版权均归本公司所有，未经本公司事先书面授权，任何机构或个人不得以任何形式复制、发布、传播本报告的

全部或部分内容。经授权刊载、转发本报告或者摘要的，应当注明本报告发布人和发布日期，并提示使用本报告的风

险。未经授权或未按要求刊载、转发本报告的，应当承担相应的法律责任。本公司将保留向其追究法律责任的权利。 
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