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[Table_Summary] 
投资要点： 

 品牌入局推动市场教育，智能烹饪机料加速兴起。智能烹饪机作为厨房新物种，

可有效减轻厨房烹饪的难度，在一定程度上解放双手，为消费者带来更为便捷的生

活体验。随着这两年供给端企业加码入局、产品进一步完善细分化，将明显推动

消费者教育的完成，行业有望迎来加速发展。 

 国产品牌加速入场，有望凭借差异化的创新与高性价比优势分享行业成长红利。

2020 年疫情推动消费者居家烹饪需求释放，国内众多家电品牌加码入局智能烹饪

机赛道。从场景区分，智能烹饪机已进一步细分为家常菜烹饪类、硬菜烹饪类、多

功能料理机，其中家常菜烹饪类和硬菜烹饪类以国产品牌为主导： 

 家常菜烹饪类：解决痛点-懒，忙，小家庭需求。以九阳为主要代表，满足家

常快手菜烹饪需求，更多帮助节约烹煮食材的时间，带来的消费体验提升相

对有限；其余品牌亦各具特色，美的：智能家居系统加持，探索解决烹饪前

环节的痛点，添可：开放式平台丰富内容，饭来：高颜值+高性价比，满足消

费者基本烹饪需求。 

 大厨硬菜类：解决痛点-馋，专业，高端，大家庭需求。以苏泊尔为代表，一

锅多菜及硬菜场景的模式更契合家庭消费者，可烹饪专业硬菜，满足消费者

对菜式品质和口感的追求。 

 多功能料理机：解决痛点-忙，懒，厨房空间不够，极致化繁为简。海外品牌

美善品占据重要市场地位，但小美价格高昂且食谱配置以西式料理为主，对

国内消费者而言综合性价比有限。2020 年以来方太、纯米、莱克等家电企业

均加码入场智能多功能烹饪机赛道，国产品牌更契合中式烹饪需求，且基于

对中国市场的深入了解及多年技术积累，有望凭借差异化的创新+高性价比优

势享受行业成长红利。 

 投资建议： 

我们认为中国现阶段处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质生活丰

富、成长环境优越，消费单位从家庭开始转向个人，更加注重个性化、小型化、多

样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提供情绪价值的消费品；消费价

值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。 

 智能烹饪机可切实满足消费者解放双手、提升做菜口味的美味性和稳定性的

烹饪需求，有望持续受益第三消费时代注重生活品质的新消费观，未来成长

空间充足。随着供给端家电企业的加码入局，有望以创新性的产品提升消费

体验，助力市场教育，推动行业加速发展。目前智能烹饪机市场格局尚未成

形，国产品牌有望凭借差异化创新及高性价比的优势分享行业成长红利。建

议关注产品研发实力突出、渠道布局完善的苏泊尔、九阳股份、莱克电气、

美的集团、科沃斯等。 

 风险提示：行业竞争加剧，需求不及预期，原材料价格大幅波动。 
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引言 

智能烹饪机行业已发展多年，但早期消费者对其认知相对有限，且供给端产

品尚未较大程度解决痛点。我们认为消费者对解放双手、提升做菜口味美味性和

稳定性的智能烹饪机存在切实需求，随着这两年供给端企业加码入局、产品进一

步完善细分化，将明显推动消费者教育的完成，行业有望迎来加速发展。 

国产品牌加速入场，有望凭借差异化的创新与高性价比优势分享行业成长红

利。2020 年疫情推动消费者居家烹饪需求释放，国内众多家电品牌加码入局智能

烹饪机赛道。从场景区分，智能烹饪机已进一步细分为家常菜烹饪类、硬菜烹饪

类、多功能料理机，其中家常菜烹饪类和硬菜烹饪类以国产品牌为主导： 

 家常菜烹饪类：解决痛点-懒，忙，小家庭需求。以九阳为主要代表，满

足家常快手菜烹饪需求，更多帮助节约烹煮食材的时间，带来的消费体

验提升相对有限。 

 大厨硬菜类：解决痛点-馋，专业，高端，大家庭需求。以苏泊尔为代表，

一锅多菜及硬菜场景的模式更契合家庭消费者，可烹饪专业硬菜，满足

消费者对菜式品质和口感的追求。 

 多功能料理机：解决痛点-忙，懒，厨房空间不够，极致化繁为简。海外

品牌美善品占据重要市场地位，但小美价格高昂且食谱配置以西式料理

为主，对国内消费者而言综合性价比有限。2020 年以来方太、纯米、莱

克等家电企业均加码入场智能多功能烹饪机赛道，国产品牌更契合中式

烹饪需求，且基于对中国市场的深入了解及多年技术积累，有望凭借差

异化的创新+高性价比优势享受行业成长红利。 

 

1. 品牌入局推动市场教育，智能烹饪机料加速兴起 

1.1. 智能烹饪机迎风至，线上销售规模超亿元 

智能烹饪机渐获市场关注，线上销售规模超亿元。智能烹饪机作为厨房新物

种，可有效减轻厨房烹饪的难度，在一定程度上解放双手，为消费者带来更为便

捷的生活体验。近年来受益于供给端产品功能的持续升级创新及需求端消费者对

品质、便捷生活的追求，智能烹饪机正逐步受到市场关注，目前行业销售已具规

模。根据淘数据显示，20M5-21M4 智能烹饪机（淘数据品类名：炒菜机/烹饪锅）

线上销售额突破 1.2 亿元。但目前智能烹饪机仍处成长初期，规模体量与电烤箱

（21.2 亿元）、空气炸锅（21.6 亿元）、电磁炉（18.6 亿元）等主要厨房烹饪电器

相比仍有明显差距。 
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图 1：20M3-21M4 智能烹饪机线上销售额（万元）  
图 2：智能烹饪机规模与其他厨房主要烹饪电器仍有差距

（20M5-21M4） 

 

 

 

资料来源：淘数据，德邦研究所  资料来源：淘数据，德邦研究所 

 

尽管智能烹饪机行业已发展多年，但早期消费者对其认知相对有限，且供给

端产品尚未较大程度解决痛点。我们认为消费者对解放双手、提升做菜口味美味

性和稳定性的智能烹饪机存在切实需求，随着这两年供给端企业加码入局、产品

进一步完善细分化，将明显推动消费者教育的完成，行业有望迎来加速发展。 

需求端：烹饪费时费力，智能烹饪机可有效减轻烹饪难度。厨房烹饪是居民

生活中必不可少的一项，尽管目前外卖为人们提供了便捷的选择，但基于对少油、

少盐的健康生活的追求，居家烹饪仍是居民生活中的重要选择。但烹饪的过程存

在诸多的痛点： 

 烹饪步骤繁琐，耗时耗力。根据日常生活经验来看，厨房烹饪包含菜式

的决定、食材的购买、洗菜备菜、烹煮食材、清洗锅具等诸多繁琐的步

骤。 

 烹饪考验个人厨艺水平。目前部分消费者尤其是年轻群体的烹饪经验相

对缺乏，烹煮出来的菜式水平相对有限，缺乏一定的美味性和口味的稳

定性。 

智能烹饪机助力解决烹饪痛点，可切实满足消费者需求。智能烹饪机仅需用

户将准备的食物原材料及调料手动投入机器，即可实现自动烹饪的过程。与普通

炒菜锅相比，智能烹饪机可帮助消费者在一定程度上解放双手、节约烹煮食材的

时长且保证菜品的美味性及稳定性，优势更为突出。此外，2020 年疫情推动消费

者居家烹饪需求释放，能够解放双手、减轻烹饪难度的智能烹饪机产品加速进入

大众视线。 
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图 3：烹饪包括食材购买、洗菜备菜、烹饪食材、清洗等诸多步骤 

 

资料来源：下厨房 APP，盒马 APP，天猫东菱旗舰店，天猫超市，德邦研究所 

供给端：国产品牌加码入局，助力推动市场教育。2015 年德国品牌美善品

TM5 进入中国市场，2016 年九阳便已推出智能炒菜机器人，但前期由于产品的

性价比及营销端未发力，消费者对新品类的认知与了解相对有限，行业处于萌芽

发展期。近年来随着国内小家电企业研发实力持续提升，供给端已具备明显差异

创新能力，可进一步提升产品功能与品质。2020 年疫情加速推动消费者居家烹饪

需求释放，国内众多家电品牌加码入局智能烹饪机赛道，在产品端推出差异化创

新的产品，进一步提升消费者的使用体验，在营销端我们预计随着苏泊尔、米博、

美的等众多知名品牌的入局将共同助力完成产品的市场教育。 

 

1.2. 国产品牌加码布局，线上格局尚未明晰 

国产品牌入局者众多，烹饪机线上格局尚未清晰。根据淘数据显示，2020 年

5 月-2021 年 4 月期间，九阳、赛米控、饭来分别以 25.8%、21.5%、10.0%的零

售额份额位居行业前三。而随着 3 月三食黄小厨智能烹饪机的上市，其凭借一机

多用和自清洁功能备受消费者青睐，21 年 4 月三食黄小厨以 44.4%的销售额份额

位居行业第一，销售量亦以 19.2%的份额位居行业第二。 

图 4：20M3-21M4 阿里线上智能烹饪机主要品牌销售量（台）  图 5：20M3-21M4 阿里线上智能烹饪机主要品牌销售额（万元） 

 

 

 

资料来源：淘数据，德邦研究所；备注：赛米控产品含商用及家用  资料来源：淘数据，德邦研究所；备注：赛米控产品含商用及家用 
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2. 持续创新解决消费痛点，国产品牌料享成长红利 

2019 年以来家电企业加速布局智能烹饪机品类，目前行业内参与品牌众多，

包括以美善品为主的海外品牌，以美的、九阳、苏泊尔为主的传统厨房小电龙头，

以三食黄小厨、米博为主的家电新创子品牌等。各品牌智能烹饪机产品各有千秋，

我们从以下维度先对行业进行分析： 

图 6：智能烹饪机主要产品对比 

 

资料来源：天猫九阳厨房电器旗舰店，天猫苏泊尔官方旗舰店，天猫美的官方旗舰店，天猫 tineco 添可旗舰店，天猫饭来旗舰店，美善品官网，德邦研究所 

 

 价格维度：价位跨度较大，从百元至万元以上不等。淘数据显示，21M4

智能烹饪机行业客单价达 2417 元，其中统计品牌中赛米控、捷赛均价不

足 900 元，TOKIT 均价高达 14880 元（优惠价 12180 元）。另外海外品

牌美善品（不在天猫出售）的售价亦超过万元，高达 12388 元。 

图 7：2021 年 4 月智能烹饪机线上主要品牌均价（元） 

 

资料来源：淘数据，德邦研究所 
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 食谱维度：基本具备云端食谱功能。目前市场上产品均具备食谱功能，

数量上：从百道至千道不等，其中米博云端食谱数量高达 3000 种；更新

方式上：联网自动更新和手动下载拷贝更新的方式，其中三食黄小厨需

手动下载 U 盘拷贝更新，操作相对繁琐；口味上：普通式和专业式，其

中苏泊尔食谱由星级酒店主厨开发，保证菜式的美味性和专业性。 

 痛点解决维度：均可减轻烹煮食材的难度，部分品牌探索烹饪多环节痛

点的解决。智能烹饪机均可减轻烹煮食材环节的难度，且目前部分品牌

进一步差异化创新解决更多痛点，其中美的高端款可结合美居 APP 识别

食材推荐食谱并一键购买食材，帮助解决烹饪前的难题；三食黄小厨等

产品可实现一键自清洁，解决消费者烹煮后清洗锅具的难题。 

 

图 8：美居 APP 可实现识别食材推荐菜谱，并一键购买食材  图 9：三食黄小厨 CF5 智能烹饪机可实现一键自清洁 

 

 

 

资料来源：天猫美的官方旗舰店，德邦研究所  资料来源：天猫三食黄小厨旗舰店，德邦研究所 

 

 烹饪场景：基本具备炒煎煮炖蒸煲等烹饪模式，细化可具体分三种场景。

1）家常菜烹饪：具备炒焖煎煮煲等烹饪模式，适合家常小炒类；2）专

业硬菜烹饪：通过专业的炊具，解锁压力焖炖等繁琐的烹饪方式，更契

合中式烹饪的硬菜需求；3）多功能料理机：不仅满足消费者烹煮食材的

需求，且一般集成集成料理机、厨师机、绞肉机、揉面机、打蛋器等多

种功能，可实现一机多用。 

其中，烹饪场景的细分化是各产品分化、解决不同消费者需求场景的核心变

化，我们认为也是将推动消费者教育、行业高速发展的关键因素，我们接下来将

从烹饪场景的维度对目前主要的智能烹饪机产品进行分类分析。 

 

2.1. 家常快手菜类：解决痛点-懒，忙，小家庭需求 

2.1.1. 九阳：SKU 丰富，满足家常快手菜烹饪需求 
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SKU 丰富，满足不同消费者需求。目前九阳厨房电器旗舰店内在售炒菜机数

共五款，价格从 599 元~2299 元不等，其中 A9 炒菜机为基础款，主打高性价比，

消费者根据手机端的食谱放入食材后将烹煮的过程交给炒菜机，可实现 30 分钟一

桌菜的需求；高端款 J7 系列可在产品端观看视频菜谱，且可语音提示操作的过程。

另外近期公司上新 A16S，在颜色上抛弃过往的暗黑色系，选取飞泉绿，且容量上

选取小容量，更契合年轻消费者的需求。 

图 10：九阳品牌在售主要炒菜机产品对比 

 

资料来源：天猫九阳厨房电器旗舰店，德邦研究所 

九阳炒菜机具备基本炒焖煎煮煲等烹饪模式，适合家常小炒需求。九阳炒菜

机在烹饪模式上仅炒、煎、焖等基本功能，暂时不具备蒸烤等模式。从菜式上来

看，九阳更契合消费者家常小炒菜式的需求，目前小程序上的食谱多为酸辣土豆

丝、香干肉丝等 10 分钟以内的家常快手菜。 

图 11：九阳炒菜机菜谱 

 

资料来源：九阳官方微信小程序，德邦研究所 

九阳炒菜机更多帮助节约烹煮食材的时间，带来的消费体验提升相对有限。

目前九阳炒菜机的产品暂不具备引导式烹饪、自动称重、自动清洁等功能，烹饪

加入调料的过程仍需一定的烹饪经验，对厨艺的小白仍具一定挑战性，对消费者

而言更多是帮助节省烹煮食材过程的时间，带来的消费体验的提升相对有限。 
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2.1.2. 其余品牌各具特色，美的饭来探索解决多环节痛点 

美的、添可、饭来等均以家常快手菜为主。除九阳外，美的、添可、饭来等

品牌的炒菜机亦以炒、煎、焖等基本烹饪模式为主导，均暂不具备蒸菜、引导式

烹饪等功能。具体来看，各品牌产品各具特色： 

 美的：智能家居系统加持，探索解决烹饪前环节的痛点。目前美的官方

旗舰店在售 3 款 SKU，价位段从 749 元~2999 元不等；其中炒菜机

PY16S2 售价 749 元，配有 13 款家常菜谱，且云端提供 108 道家常菜

（专业大厨及营养师搭配），可满足基本烹饪需求；而高端产品售价 2999

元，结合美的智能家居系统，可实现语音交互，且可识别食材推荐食谱

并一键购买食材，帮助消费者解决烹饪前的难题。 

 添可：开放式平台丰富内容。目前仅 1 款 SKU——食万，特色在于开放

式的食谱平台，消费者分享自创食谱可获得一定收入，这种模式下可激

励消费者自己创作内容的热情以持续丰富平台的食谱内容。我们认为这

种模式是正增强的过程，以收入鼓励消费者创作内容，再以优质内容反

馈消费者，但模式正增强前提需要足够的使用用户数。以目前的销售数

据来看，模式的运转仍需较长时间。 

 饭来：高颜值+高性价比，满足消费者基本烹饪需求。目前仅 1 款

SKU——M1，饭来产品外观设计上具备较高颜值，M1 产品有奶贝色、

浆果红及茶墨灰色等多色可供选择，且具备 14 种智能炒菜模式，整体性

价比较高。 

图 12：美的、添可、饭来烹饪机产品对比 

 

资料来源：天猫美的官方旗舰店，天猫 tineco 添可旗舰店，天猫饭来旗舰店，德邦研究所 

 

2.2. 大厨硬菜类：解决痛点-馋，专业，高端，大家庭需求 

硬菜在家庭聚餐中必不可少，但对厨艺水平考验要求高。硬菜是相对北方的

概念，主要指以肉为主、用料实、烹饪程序复杂、时间长的菜式，比如杀猪菜、
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大盘鸡、烤鸭、糖醋鲤鱼、大肘子等。硬菜在家庭聚餐中是必不可少的，但相对

家常快手菜而言，硬菜更为耗费时间和考验厨艺水平。 

2.2.1. 苏泊尔：发挥炊具优势，结合大厨食谱保证菜式专业性 

苏泊尔充分发挥炊具优势，结合星级酒店食谱帮助消费者制作可口硬菜。苏

泊尔的智能烹饪机在场景定位上选择专业的硬菜烹饪，3 月开售的新品小 C 主厨

机主打“跟着小 C 做，硬菜不翻车”，具体来看： 

 烹饪功能：相比其他家常菜场景的烹饪机而言，小 C 除可视翻炒盖外，
还搭载了空气烘烤、大火蒸、压力焖炖煮盖，具备炒、焖、炖、煮、烘
烤、蒸等十种功能，其中压力盖适合红烧猪蹄等硬菜，另外小 C 可实现
上蒸下煮、一锅多菜，烹饪更为省时。 

 菜谱方面：苏泊尔小 C 食谱均由星级酒店主厨研发制作，另外主厨菜谱
每日更新，且通过手机碰一碰烹饪机即可下载。菜式方面，主要包括芝
士焗龙虾、日式烤鳗鱼等多种专业、高难度菜式。 

 特点：引导式烹饪模式。苏泊尔小 C 的引导式烹饪模式可按步骤引导消
费者处理，可操作性、上手性非常强。 

图 13：苏泊尔小 C 一机四盖，拥有十大烹饪模式  图 14：苏泊尔主厨精选食谱菜式烹饪难度较大 

 

 

  

资料来源：天猫苏泊尔旗舰店，德邦研究所  资料来源：苏泊尔小 C APP，德邦研究所 
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图 15：苏泊尔小 C 引导式烹饪功能 

         
 

资料来源：苏泊尔小 C APP，德邦研究所 

苏泊尔小 C 一锅多盖，可烹饪专业菜式，满足消费者对菜式品质和口感的追

求。苏泊尔在炊具行业深耕多年，积累丰富的锅具研发技术与经验，公司充分发

挥其在炒锅、压力锅领域的专业性，将各类锅具优势集中于小 C，产品集具压力

焖炖、空气烘烤等十余种烹饪功能。小 C 产品定价较高（天猫活动价 4999 元），

一锅多菜及硬菜场景的模式更契合家庭消费者（非单身）。产品特色上，小 C 不

仅可帮助节约烹煮食材的时间，也可为消费者提供更多专业化、高难度的菜式选

择，以满足家庭消费者对口感和菜品的需求。 

 

2.3. 多功能料理机类：解决痛点-忙，懒，厨房空间不够，极致化繁为简 

相比于前两种场景，多功能料理机的特色在于其集成功能。目前市场上多数

的智能多功能料理机基本可满足炒菜、蒸菜等需求，同时集成了慢炖锅、电蒸锅、

料理机、揉面机等多种功能，帮助消费者实现高效烹饪。 

海外品牌布局已久，国产品牌加速入场。目前智能多功能烹饪机行业参与的

品牌众多，海外品牌：以美善品为典型代表，进入中国市场多年，已具一定规模

的用户群体，从美善品中国地区收入来看预计其在智能多功能料理机领域市场地

位领先；国产品牌：2020 年疫情催生消费者居家烹饪需求持续释放，国内家电企

业加速布局智能多功能烹饪机赛道，方太米博（20 年 4 月）、田螺云厨（2020 年

面向国内市场）、纯米旗下的 TOKIT（20 年 10 月）和圈厨（20 年 11 月）、莱克

旗下三食黄小厨（20 年 12 月）均加码入场。 

2.3.1. 美善品：行业先导者，助力推动市场教育 

美善品深耕中国市场多年，加速推动消费者教育。美善品的多功能料理机又

被称为“小美”，深耕中国市场已多年。2015 年美善品将 TM5 引入中国市场，该

产品集成咖啡机、酸奶机、打蛋器、蒸锅、电饭煲、豆浆机、油烟机、煤气炉、
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温度计、计时器、电子秤、揉面机、冰淇淋机、果汁机、粉碎机为一体，创新性

内置食谱芯片，使得消费者通过屏幕指示的步骤加入食材、按下按钮即可实现料

理的程序。美善品的 TM5 开启了消费者对多功能料理烹饪机的认知，助力推动智

能烹饪机行业的发展。 

图 16：美善品 TM5 一机多用，拥有引导式烹饪等 3 种烹饪模式 

 

资料来源：美善品官方微信公众号，德邦研究所 

美善品料理机发展已久，持续迭代获消费者青睐。美善品隶属于德国福维克

集团，诞生于 20 世纪 60 年代，为满足当地消费者同时调理且烹煮的需求，在 1971

年推出美善品的初型——热食料理机 VM2000，开启在多功能料理机领域的深耕；

而后公司持续升级技术与设计，增加 TM 系列产品的效能和新功能，提升用户使

用体验，2014 年美善品率先推出 TM5 产品，内置食谱芯片的引导式烹饪，引领

数字化烹饪调理的趋势，受到全球消费者的青睐，至 15 年 7 月 TM5 产品销量便

已突破 100 万台；2019 年公司上市 TM6 产品，搭载 WIFI 和电子食谱平台，进

一步提升消费者使用体验。 

图 17：美善品主要历史发展事件梳理 

 

资料来源：美善品官网，德邦研究所 

美善品全球收入超 12 亿欧元，中国地区已成为重要销售市场。根据 vorwerk

年报披露，2015-2019 年期间美善品收入规模以 2.3%的复合增速增长至 12.68 亿

欧元，占整体营收比重从 39.4%提升至 43.3%。美善品产品销售至全球主要国家，

分地区来看： 
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 欧洲市场：主要收入来源，19 年德国、法国分别实现收入 3.48 亿欧元

和 1.85 亿欧元。 

 中国市场：公司一直重视和看好中国地区的发展，2015 年 3 月将多功能

食品料理机 TM5 引入中国市场，凭借集成功能和引导式烹饪功能备受消

费者青睐，发展至今中国市场已成为美善品增长最为快速的重要市场，

2019 年收入规模达 1.71 亿欧元，增速高达 52.7%，表现明显优于其他

国家或地区。 

 
图 18：2015 年-2019 年美善品收入规模及占整体收入比（百万欧

元） 
 图 19：2019 年美善品主要销售地区收入规模及增速（百万欧元） 

 

 

  

资料来源：vorwerk 年报，德邦研究所  资料来源：vorwerk 年报，德邦研究所 

 

2.3.2. 国产品牌：加码入局，差异创新料享行业红利 

尽管美善品是多功能料理机领域的先导者，但其整机价格高昂（12388 元）

且需额外支付年费方可享受数字化引导式烹饪和完整的食谱功能（否则服务和食

谱数量有限），且食谱配置上以西式料理为主（中式：3000 道左右），对国内消费

者而言整体性价比有限。目前国产品牌均在加速入场，有望以差异化的创新获得

消费者青睐，享受行业成长红利。 

我们将市场上主要的智能多功能料理机产品从各维度进行对比，发现智能多

功能料理机价格普遍较高，具备一机多用、自动称重、精准控温、自动清洁等共

性。另外相比美善品，国产品牌产品更契合中式烹饪的需求，且各具差异化特色。 

 美善品 TM6：售价高，且进阶功能和完善的食谱需要额外付费。产品功

能方面：小美 TM6 可实现一锅三菜，包含三大烹饪方式——经典手动、

引导式烹饪、数字化引导式烹饪，其中数字化引导式烹饪新购买者可享

受 6 个月的试用，但后续需要支付 390 元/年。食谱方面：共五万多道食

谱，但中文食谱共三千多道（含繁体中文），而引导式烹饪功能下仅享有

191 道食谱。购买及售后方面：小美采取线下体验店+1 对 1 售后服务模

式，仅可在公司官网、在线官方商城、及官方微信公众号购买，而天猫、

京东等主流第三方电商平台无法购买整机。 

 纯米旗下 TOKIT 厨几：AI 语音交互，配置更符合中国烹饪习惯。产品

功能方面：厨几售价与小美相近，但在功能配置上更符合中国消费者的

烹饪习惯，厨几多功能料理机最高温度达 180℃，可烹饪爆炒腰花、干
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煸肥肠等中式爆炒料理，且引入 AI 语音交互，可通过语音指令激活多项

功能。食谱方面：目前云端食谱 370+道，每月更新（联网即可），可免

费使用；购买及售后服务方面：可在天猫旗舰店等主流电商平台购买，

且目前线下拥有 200 多家门店和专柜，为消费者提供相对成熟的售后与

服务保障。另外目前 TOKIT 客户享有 1 对 1 专属顾问，亦可参与线下沙

龙活动。 

 纯米旗下圈厨 C2 小美：性价比高，云视频食谱教学更为便捷。产品功

能方面：圈厨 C2 小美性价比较高，具备一机多用、自清洁、广域控温、

自动称重等功能，可基本满足消费者的烹饪需求，且产品内置CookingIoT

系统，算法可实时优化；食谱方面：目前 370+道食谱，计划每月更新

20 道左右食谱，且免费更新（联网即可），另外产品采取视频食谱、语

音引导方式，使用体验更为便捷。 

图 20：智能多功能烹饪机市场主要产品性能对比 

 

资料来源：美善品官网微信公众号、天猫 TOKIT 旗舰店、天猫圈厨旗舰店，德邦研究所 

 

 三食黄小厨智膳宝：高颜值+性价比突出，但食谱更新相对繁琐。产品功

能方面：三食黄小厨智膳宝 CF5 性价比突出，集成 20 种厨房功能、可

实现广域控温、精准称重、一键自清洁等功能，且外观设计选取奶白色

配置，与市场上多数机型暗色配色不同。食谱方面：免费提供，目前拥

有 200 多道食谱数量，计划电子食谱每周更新 3-4 次，机器内置食谱每

季度更新一次，目前食谱更新需要自行下载通过 U 盘拷贝至机器，操作
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相对繁琐。 

 米博智能多功能烹饪机（标准版）：食谱选择丰富，定价相对较高。产品

功能方面：米博标准版可具备精准控温、自动称重、自清洁等功能；食

谱方面：拥有 3000+食谱（本地+云端），可满足消费者各类烹饪需求；

服务：提供 1 对 1 的开机服务、电子菜谱、进阶课程及专属顾问。 

 田螺云厨：海量云端食谱，可远程预约，性价比相对较高。产品功能方

面：田螺云厨具备广域控温、自动清洁、一机多用的功能；另外产品可

实现远程预约，通过手机互联可远程控制，支持 1 秒-12 小时的预约，回

家即可享用美食。另外产品集成洗菜功能，可解决食材烹饪前的清洗难

题；食谱方面：拥有海量云端食谱（1000+），联网即可后续仍将持续更

新。 

图 21：智能多功能烹饪机市场主要产品性能对比（续） 

 

资料来源：天猫三食黄小厨旗舰店、天猫 kitchenidea 旗舰店、天猫米博旗舰店，德邦研究所 

国产品牌具备差异化+性价比优势，有望享受行业成长红利。从以上产品对比

来看，美善品价格高昂且烹饪模式更偏向于西式料理，对国内消费者而言整体的

性价比有限。而国产品牌基于对中国市场的深入了解及多年技术积累，目前在产

品和价格上均具备优势：三食黄小厨配备基本多功能料理机功能，主打高颜值和

高性价比；田螺云厨支持远程预约，180℃高温烹饪更契合国内料理需求；米博

3000+海量食谱免费提供，更适合中国人口味；TOKIT 厨几支持 AI 语音交互，180℃

高温符合中国烹饪习惯。智能多功能烹饪机目前处于成长初期，未来成长空间充

足，随着市场教育加速推动，国产品牌有望凭借差异化的创新与高性价比优势分

享行业成长红利。 
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3. 投资建议 

我们认为中国现阶段处于第三消费社会早期，这个阶段的消费主力从小物质

生活丰富、成长环境优越，消费单位从家庭开始转向个人，更加注重个性化、小

型化、多样化；消费内容从耐用品、必需品转向快消品、提供情绪价值的消费品；

消费价值取向从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。 

 智能烹饪机可切实满足消费者解放双手、提升做菜口味的美味性和稳定

性的烹饪需求，有望持续受益第三消费时代注重生活品质的新消费观，

未来成长空间充足。随着供给端家电企业的加码入局，有望以创新性的

产品提升消费体验，助力市场教育，推动行业加速发展。目前智能烹饪

机市场格局尚未成形，国产品牌有望凭借差异化创新及高性价比的优势

分享行业成长红利。建议关注产品研发实力突出、渠道布局完善的苏泊

尔、九阳股份、莱克电气、美的集团、科沃斯等。 

 

4. 风险提示 

行业竞争加剧，需求不及预期，原材料价格大幅波动。 
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