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行业走势图 

线上各平台趋于均衡，线下拓店渠道下沉趋势形成 
 

投资建议 

20 年及 21Q1 年休闲食品恢复良好，多家公司实现高增。渠道类休闲食品
公司 20Q4 以来变化较大，线上天猫京东渠道趋于均衡，三只松鼠、良品
铺子等平台类公司线上多平台齐发力、线下持续放量趋势已形成，在产品
端加大母婴等细分市场布局形成多维产品矩阵。制造类休闲食品公司在渠
道端注重线上的同时加大了商超等渠道布局，盐津铺子加速单岛变双岛，
小岛变大岛，提高总体单店产出，甘源食品 21Q1 推出多款新品加速渠道
扩张。整体来看休闲食品类公司发展势头向上，未来线下渠道扩张+线上渠
道拓展将带来产品渠道共振。 

当前反垄断进程不断趋严，线上禁止平台“二选一”，保护了市场的公平竞
争。未来线上流量成本有望下降，建议关注线上运营能力强以及线下布局进
度良好的相关个股，如三只松鼠、良品铺子、盐津铺子、甘源食品等。 

 
整体情况 

营收端： 

2020Q1–2021Q1营收增速分别为12.0%/17.1%/9.2%/0.8%/27.6%。受疫情影响，
2020 年营收增速整体较慢，且呈下降趋势，但仍维持正增长，并在 2021
年 Q1 有明显回升。 

毛利率： 

2019/2020/2020Q1/2021Q1 毛利率分别为 34.8%/33.2%%/32.5%/34.7%，表现
较为稳定。2021 年一季度由于大多企业营收上涨利润扩大，均值有一定上
升。 

期间费用率： 

2019/2020/2020Q1/2021Q1 期间费用率分别为 23.1%/20.7%/20.2%/20.6%，费
用率整体平稳。 

利润端： 

2020Q1–2021Q1 归母净利润增速分别为 0.0%/6.0%/64.8%/1.7%/66.1%，整体
波动较大，在 20 年三季度和 21 年一季度达到两个高峰，增速大于 60%。 

 
风险提示：食品安全风险，如果行业内有任何公司发生了严重的食品安全问 
题，则会影响到社会对于整个行业看法的变化，类似于三聚氰胺影响到全部 
国牌奶粉的销售，消费者失去信心；上游原材料涨价风险，食品行业的上游 
需要大量的原材料供应，如果价格波动上涨较大，将直接对于整个行业的成 
本和利润形成挑战。 
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1. 投资建议 

20 年及 21Q1 年休闲食品恢复良好，多家公司实现高增。渠道类休闲食品公司 20Q4 以来
变化较大，线上天猫京东渠道趋于均衡，三只松鼠、良品铺子等平台类公司线上多平台齐
发力、线下持续放量趋势已形成，在产品端加大母婴等细分市场布局形成多维产品矩阵。
制造类休闲食品公司在渠道端注重线上的同时加大了商超等渠道布局，盐津铺子加速单岛
变双岛，小岛变大岛，提高总体单店产出，甘源食品 21Q1 推出多款新品加速渠道扩张。
整体来看休闲食品类公司发展势头向上，未来线下渠道扩张+线上渠道拓展将带来产品渠
道共振。 

当前反垄断进程不断趋严，线上禁止平台“二选一”，保护了市场的公平竞争。未来线上
流量成本有望下降，建议关注线上运营能力强以及线下布局进度良好的相关个股，如三只
松鼠、良品铺子、盐津铺子、甘源食品等。 

 

2. 整体情况 

此处选取 6 家休闲食品赛道重点公司作为样本，其中以线下为主的有盐津铺子、甘源食
品、劲仔食品和绝味食品，其中盐津铺子以线下 KA 直营和经销为主（直营 4 成，经销 6 

成），甘源食品以经销为主（ 8 成左右），劲仔食品以经销为主（超 9 成），绝味食品以
线下加盟为主；以线上为主的有三只松鼠；线上线下相结合整体较为平衡的为良品铺子。 

图 1：休闲食品行业重点上市公司 2019Q1-2021Q1 整体营收和归母净利润增速情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 

图 2：休闲食品行业重点上市公司 2019Q1-2021Q1 整体营收和归母净利润增速情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 
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1.营收端： 

2020Q1–2021Q1 营收增速分别为 12.0%/17.1%/9.2%/0.8%/27.6%。受疫情影响，2020 年营
收增速整体较慢，且呈下降趋势，但仍维持正增长，并在 2021 年 Q1 有明显回升。 

2.毛利率： 

2019/2020/2020Q1/2021Q1 毛利率分别为 34.8%/33.2%%/32.5%/34.7%，表现较为稳定。2021

年一季度由于大多企业营收上涨利润扩大，均值有一定上升。 

3.期间费用率： 

2019/2020/2020Q1/2021Q1 期间费用率分别为 23.1%/20.7%/20.2%/20.6%，费用率整体平稳。 

4.利润端： 

2020Q1–2021Q1 归母净利润增速分别为 0.0%/6.0%/64.8%/1.7%/66.1%，整体波动较大，在
20 年三季度和 21 年一季度达到两个高峰，增速大于 60%。 

 

3. 分业态 

3.1. 线下：收入增长超过预期，渠道下沉卓有成效 

2021 年一季度营收增长显著，我们认为主要由于是“就地过年”政策以及国内疫情的进一
步好转，市场消费热情高涨所带来的正面影响，以线下渠道为主的企业一季度业绩超出预
期，经营情况得到大幅改善。 

图 3：以线下为主的休闲食品企业整体营收和归母净利润增速情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 
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图 4：以线下为主的休闲食品企业整体毛利率、净利率和费用率情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 

1.营收端： 

2020Q1-2021Q1 营收增速分别为 12.2%/24.0%/16.7%/6.5%/30.8%，由于 20 年全年疫情形势
的逐步好转和相对的小基数，一季度在春节的高消费情绪下较快增长。 

2.毛利率： 

2018/2019/2020/2020Q1/2021Q1 毛利率分别为 36.9%/37.3%/36.1%/34.6%/36.3%，表现较为
稳定。长期维持在 36%上下水平。 

3.期间费用率： 

2018/2019/2020/2020Q1/2021Q1 期间费用率分别为 21.9%/21%/19.5%/19.7%/19.5%，费用
率逐步下降，20 年同比下降 1.5pct，21 年 Q1 基本保持不变。 

4.利润端： 

2020Q1-2021Q1 归母净利润增速分别为 14.6%/48.8%/58.8%/-8.2%/78.3%，除 20Q4 因劲仔
食品（-53.1%）增速较低外，整体维持正增长，表现好于 19 年度。 

 

3.2. 线上：线上业务持续蓄能，线下业务高速发展，全渠道发展更趋均衡 

受疫情影响，2020 年以线上业务为主的三只松鼠营收增速持续下降并出现负增长，但随着
疫情缓解，2021 年一季度公司经营情况显著好转。 

线上方面，公司持续推进天猫、京东等平台电商的精细化运营，2020 年营收分别为
28.47/19.95 亿元，分别占线上营收比例的 52%/38%。同时积极布局抖音、拼多多等新电商
平台，期内已实现占线上总营收的 8.55%，抖音 2021 年货节销售 1.82 亿元，其中自直播
贡献近 1 亿元。社区团购方面，公司已进驻美团优选、多多买菜、橙心优选、每日优鲜等
社区团购渠道，有效覆盖 15 个省，近 30 座城市，实现营收近千万元。线下方面，公司借
助品牌势能加速拓店，2020 年末已突破 1000 家，21Q1 公司线下业务营收占比已达到 33.4%，
较 2020 年度提升近 8 个点。其中，直营店营收同增 29.64%，联盟小店营收同增 167.24%。
新渠道布局零售通、新通路为主的平台分销和经销商、KA 为主的线下分销。 
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图 5：以线上为主的休闲食品企业营收和归母净利润增速情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 

图 6：以线上为主的休闲食品企业营收和归母净利润增速情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 

图 7：2020 年及 2021Q1 线上及线下营收占比对比 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 
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图 8：2020 年末线下门店数量及类型 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 

1.营收端： 

2020Q1-2021Q1 营收增速分别为 19.0%/11.9%/-10.2%/-25.9%/7.6%，20 年线上营收整体增
速较慢，且在三季度、四季度出现明显负增长。21 年一季度有所回升。 

2.毛利率： 

2019/2020/2020Q1/2021Q1 毛利率分别为 27.80%/23.90%/27.2%/31.4%，线上毛利率整体小
于线下。但公司 20Q1 实现毛利率 31.4%、归母净利率 8.6%，均接近 2019 年来新高，盈利
情况亮眼。 

3.期间费用率： 

2019/2020/2020Q1/2021Q1 期间费用率分别为 24.17%/19.63%/19.17%/20.08%，呈波动下降
趋势。其中 2020 年销售费用率同比下降 5.1%，主要是因为会计政策调整和优化费用投放；
管理费用率同比增加 0.5%，主要是因为业务扩张导致的人员数量的增加。 

4.利润端： 

2020Q1-2021Q1 归母净利润分别为 1.88/0.00/0.76/0.37/3.15 亿元，归母净利润增速分别
为-24.5%/101.1%/161.7%/-165.1%/67.6%，波动幅度较大。 

 

3.3. 线上线下平衡发展：线上线下销售逐步恢复，拓店速度加快 

以良品铺子为代表的线上线下均衡发展的休闲食品企业，一季度增长符合预期。其中电子
商务业务销售额 14.88 亿元，占比 53.03%，同比增加 33.27%；线下业务中，加盟批发销
售额、直营零售业务销售额和加盟辅助管理销售额同比增加 26.03%、28.50%、18.53%。全
渠道布局高端零食将在在新零售、线上线下互补的行业趋势下获得红利。 
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图 9：线上线下均衡发展的休闲食品企业营收和归母净利润增速情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 

图 10：线上线下均衡发展的休闲食品企业毛利率、净利率和费用率情况 

 

资料来源：公司公告、天风证券研究所 

1.营收端： 

2020Q1-2021Q1 营收增速分别为 4.2%/1.8%/-1.8%/4.8%/34.8%，良品作为湖北企业，在疫
情严重冲击消费基本面的情况下保持正增长属实不易，21Q1 随高涨的消费情绪线上线下
业务实现稳健增长，符合预期。 

2.毛利率： 

2018/2019/2020/2020Q1/2021Q1 毛利率分别为 31.2%/31.9%/30.5%/29.6%/31.2%，各季度表
现较为稳定，维持在 31%上下。 

3.期间费用率： 

2018/2019/2020/2020Q1/2021Q1 期间费用率分别为 25.5%/25.7%/24.4%/23.6%/25.1%，整体
稳定。 

4.利润端： 

2020Q1-2020Q1 归母净利润增速分别为-19.4%/-15.2%/-13.8%/208.2%/16.1%，实现回弹。 
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分析师声明 

本报告署名分析师在此声明：我们具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格或相当的专业胜任能力，本报告所表述的

所有观点均准确地反映了我们对标的证券和发行人的个人看法。我们所得报酬的任何部分不曾与，不与，也将不会与本报告中

的具体投资建议或观点有直接或间接联系。 

 

一般声明 

除非另有规定，本报告中的所有材料版权均属天风证券股份有限公司（已获中国证监会许可的证券投资咨询业务资格）及其附

属机构（以下统称“天风证券”）。未经天风证券事先书面授权，不得以任何方式修改、发送或者复制本报告及其所包含的材料、

内容。所有本报告中使用的商标、服务标识及标记均为天风证券的商标、服务标识及标记。 

本报告是机密的，仅供我们的客户使用，天风证券不因收件人收到本报告而视其为天风证券的客户。本报告中的信息均来源于

我们认为可靠的已公开资料，但天风证券对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。本报告中的信息、意见等均仅供客户参

考，不构成所述证券买卖的出价或征价邀请或要约。该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以

及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自

的投资目的、财务状况和特定需求，必要时就法律、商业、财务、税收等方面咨询专家的意见。对依据或者使用本报告所造成

的一切后果，天风证券及/或其关联人员均不承担任何法律责任。 

本报告所载的意见、评估及预测仅为本报告出具日的观点和判断。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更改。过往的表现

亦不应作为日后表现的预示和担保。在不同时期，天风证券可能会发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告。 

天风证券的销售人员、交易人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报

告意见及建议不一致的市场评论和/或交易观点。天风证券没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。天风证券的

资产管理部门、自营部门以及其他投资业务部门可能独立做出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。 

 

特别声明 

在法律许可的情况下，天风证券可能会持有本报告中提及公司所发行的证券并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投

资银行、财务顾问和金融产品等各种金融服务。因此，投资者应当考虑到天风证券及/或其相关人员可能存在影响本报告观点客

观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资或其他决定的唯一参考依据。 

  
 

投资评级声明 

类别 说明  评级 体系 
 

 股票投资评级 
 自报告日后的 6 个月内，相对同期沪 

 深 300 指数的涨跌幅 

 行业投资评级 
 自报告日后的 6 个月内，相对同期沪 

 深 300 指数的涨跌幅 

 

 

 
 买入  预期股价相对收益 20%以上 

 增持  预期股价相对收益 10%-20% 

 持有  预期股价相对收益-10%-10% 

 卖出  预期股价相对收益-10%以下 

 强于大市  预期行业指数涨幅 5%以上 

 中性  预期行业指数涨幅-5%-5% 

 弱于大市  预期行业指数涨幅-5%以下 
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