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[Table_Summary]  投资逻辑：随着扫地机产品性能稳步优化，在国内消费水平逐步提高的背景下，

扫地机市场规模呈现了快速增长的态势。本文我们从扫地机的产品、渠道入手，

探讨未来扫地机的行业发展空间。 

 技术推动型产品，迭代升级成为主旋律。早期的扫地机器人清扫覆盖率和避障

效果不尽人意。随着扫地机器人导航技术的突破和持续更新，扫地机器人市场

迎来快速发展。第一款全局规划式扫地机的诞生使扫地机的实用性实现质的飞

跃，2010 年 iRobot 公司的家用机器人营收同比增长 38%。随着扫地机产品智

能度的提升，消费者体验改善，国内扫地机市场也进入了快速增长阶段。根据

中怡康的监测数据，2013-2019 年，我国扫地机器人销售量年复合增长率为

45.5%，销售额年复合增长率为 46.3%。 

 产品+渠道，业内呈现多维竞争。扫地机是典型的软硬件结合的产品。硬件方

面，扫地机零部件均有比较成熟的供应商，产品在硬件方面差异不大。产品的

竞争更多体现在软件方面，即扫地机的避障能力（激光/视觉导航）和清洁能力

（清扫路径的规划）的竞争。为了提升产品竞争力，扫地机企业纷纷强化公司

技术团队的建设，研发支出持续加码。以扫地机行业上市企业科沃斯和石头科

技为例，两家公司的研发支出都呈现逐年增长的态势。2020 年科沃斯和石头科

技研发费用率分别为 4.7%和 5.8%，高于其他小家电企业。渠道方面，线上销

售已经成为了扫地机的主流销售渠道。根据奥维云网数据显示，2017 年-2020

年线上渠道销售额占比稳定在 95%以上。头部企业在保持线上竞争优势的基础

上，不断拓展国内新兴渠道与海外渠道，完善渠道布局。整体来看，扫地机作

为技术推动型产品，产品性能持续优化。从随机碰撞到全局规划，从单扫到扫

拖一体，产品创新推动扫地机市场发展。长期来看，拥有丰富技术专利、产品

贴合消费需求、渠道布局相对完善的企业有望在抢占优势份额。 

 量价齐升，长期发展空间广阔。仅考虑国内城镇家庭，假设在 2025 年扫地机

渗透率达到 25%时，国内扫地机销量将达到 2427 万台，市场规模将达到 367

亿元，相较于 2020 年的市场规模，5 年复合增长将达到 31%。海外市场来看，

扫地机的发展前景也同样广阔。目前海外扫地机的渗透率在 10%左右，渗透率

尚有提升空间。总的来看，扫地机作为替代人力的产品，具备一定的类刚需属

性。目前国内外市场来看，扫地机的渗透率还具备广阔的成长空间。随着产品

更新迭代，用户体验不断改善，扫地机销量有望快速释放。此外，扫地机作为

集成软硬件于一体的产品，有望通过产品的升级不断抬升销售均价。在量价齐

升的态势下，扫地机长期发展空间广阔。 

 投资建议：短期来看，扫地机市场规模将随着产品性能的优化稳步扩容。长期

来看，扫地机作为能够解放人力的家电产品，在消费升级的背景下具备广阔的

成长空间。我们推荐关注研发实力领先、产品竞争力较强、渠道加快拓展的扫

地机企业石头科技（688169）和科沃斯（603486）。 

 风险提示：人民币汇率大幅波动风险、行业竞争加剧风险、原材料价格大幅波

动风险。 

重点公司盈利预测与评级 

[Table_Finance] 
代码 名称 

当前 

价格 

投资 

评级 

EPS（元） PE 

2020A 2021E 2022E 2020A 2021E 2022E 

688169 石头科技 1290 买入 20.54 27.23 35.11 47.35 36.73 29.02 

603486 科沃斯 161.7 买入 1.14 2.37 3.42 77.89 68.15 47.24 

数据来源：聚源数据，西南证券 
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1 技术推动型产品，迭代升级成为主旋律  

1.1 智能化产品，技术突破带动市场发展 

早期的扫地机器人因其导航规划技术的局限性，清扫覆盖率和避障效果不尽人意，实用

性不强，但随着扫地机器人导航技术的突破和持续更新，市场对其产品的信任度逐渐提升，

扫地机器人市场迎来快速发展。世界上第一台量产扫地机器人的原型“三叶虫”(Trilobite)

出现于 1996 年，由瑞典家电巨头伊莱克斯制造。随后 iRobot 公司在 2002 年进入民用机器

人市场，推出的 Roomba 是扫地机器人发展史上的里程碑式的事件，Roomba 成为第一款量

产的随机规划式扫地机器人。 2003 年 iRobot 公司凭借 Roomba 的大卖增收 4300 万美元

并于 2005 年成功在纳斯达克上市，凯驰、日立、三星等一批公司均在 2002 年前后火速推

出了扫地机器人产品，但在之后的八年里，大部分产品并未脱颖而出，使用者体验感糟糕，

产品创新基本陷入停滞，行业迅速冷却，iRobot 营收增长逐渐乏力，2009 年营收首次出现

负增长。 

图 1：扫地机器人产品迭代路线 

 

数据来源：公开资料收集，西南证券整理 

图 2：2003 年-2020 年 iRobot 家用机器人营收 

 
数据来源：iRobot 年报，西南证券整理  
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2008 年，具有摄像头定位功能的规划式扫地机器人问世，从随机到规划，全局规划意

识的萌芽为后来的技术突破奠定了基础。该款扫地机器人采用摄像头扫描周围环境，并通过

红外传感器和数学算法对房间进行测绘导航，但由于制造成本较高，无法在普通消费者中间

广泛普及。 

受限于技术瓶颈，市场有需求迟迟难以爆发。直至 2010 年，美国 Neato 推出一款具有

激光雷达测距功能的扫地机器人 NeatoXV-11，这款扫地机器人安装了 360 度旋转激光测距

仪，对周围的环境进行扫描并即时定位与环境地图构建，在此系统的基础上进行规划清扫路

线，使清扫效率及覆盖率均得到有力保证。第一款全局规划式扫地机的诞生使扫地机的实用

性实现质的飞跃，2010 年 iRobot 公司的家用机器人营收同比增长 38%。 

众多公司看到全局规划技术应用在扫地机上带来的市场潜力，纷纷加速布局，产品不断

迭代。头部公司致力于技术研发，在激光导航和视觉导航两个技术方向上推出多款成熟产品，

且智能化程度持续优化。iRobot 在 2015 年推出基于视觉导航（VSLAM）技术的 Roomba980；

2019 年米家 1S 搭载激光+视觉双导航，能够高速扫描环境，定位及地图还原功能更为精准；

2020 年科沃斯首次将 dToF 测距导航应用于地宝 T8 系列，再次提升消费者使用体验。随着

扫地机产品智能度的提升，消费者体验改善，国内扫地机市场也进入了快速增长阶段。根据

中怡康的监测数据，2013 年扫地机器人的销售量和销售额分别仅为 57 万台和 8.4 亿元，到

了 2019 年产品的年销售量就达到了 544 万台，年销售额为 78.9 亿元。2013-2019 年，我国

扫地机器人销售量年复合增长率为 45.5%，销售额年复合增长率为 46.3%。 

图 3：2013 年-2019 年国内扫地机器人零售额  图 4：2013 年-2019 年国内扫地机器人零售量 

 

 

 
数据来源：中怡康，西南证券整理  数据来源：中怡康，西南证券整理 

1.2 市场份额集中，产品结构升级 

从全渠道竞争格局看，品牌高度集中，2020 年 TOP4 品牌占据 78%市场份额。据奥维

云网数据显示，2020 年线下渠道 TOP3 品牌市场占比高达 91%，线上渠道 TOP5 品牌市场

占比为 83%。科沃斯凭借先发和技术优势排在第一梯队，线上线下市场占比均超过 40%；

2020 年石头线上市场份额为 11%，相较于 2019 年提升 0.6pp。云鲸凭借过硬的产品力和独

特的营销策略异军突起，线上市场份额由 2019 年的 0.2%猛增至 10%，在高端机市场占据

一席之地。第三梯队以美国 irobot 和国内家电巨头海尔、美的为主，目前市场份额较低。 
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头部品牌在各个价位分别占据明显优势。科沃斯在低中高端市场均占据不小的市场份额，

小米主要占据低端价位市场，石头主攻 2000-2999 元价位市场，云鲸则在高端机市场占据第

一。 

图 5：2020 年线上渠道 TOP 品牌销售额占比  图 6：2020 年线下渠道 TOP 品牌销售额占比 

 

 

 

数据来源：奥维云网，西南证券整理  数据来源：奥维云网，西南证券整理 

图 7：2019-2020TOP 品牌销额占比变化  图 8：2019-2020 线上各品牌销额价格结构 

 

 

 
数据来源：奥维云网，西南证券整理  数据来源：奥维云网，西南证券整理 

随着行业技术不断创新升级，产品高端化发展趋势明显。纵观扫地机器人的发展历史，

只有不断创新技术才能打破行业瓶颈，迎来爆发增长。因此各品牌均在布局高端，以期引领

产品潮流，抓住产品升级红利。随着人工智能、5G 等技术的发展，扫地机器人逐渐智能化

的潮流已势不可挡。据奥维云网数据整理，2019 年-2020 年，2000-2999 元、3000-3999

元、4000 元以上的中高端扫地机占比明显提高，2000 元以下低端机份额均有下降。与之对

应的是扫地机产品均价呈现上升趋势，2020 年 4 月至 2021 年 3 月，共有 11 个月的产品均

价较去年同期有不同程度的增长，同比增长最多达 587 元。 
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图 9：2018 年-2020 年产品均价  图 10：2019-2020 线上扫地机价格结构 

 

 

 
数据来源：奥维云网，西南证券整理  数据来源：奥维云网，西南证券整理 

科沃斯、石头科技旗舰产品随导航技术、避障技术的不断优化价格逐渐上升。科沃斯六

款产品从 LDS SLAM 导航、LDS SLAM +SmartNavi2.0 直至优化到 dToF 测距导航

+TrueMapping 2.0 全局规划，dToF 测距导航通过探测光脉冲的飞行时间来得到目标物距离

进而获得物体的 3D 成像，在技术原理上较激光导航和视觉导航有着精度更高、探测距离更

远等优势。由于导航技术的升级，六款产品的价格从最低的 1299 元升至 3999 元。石头科

技六款产品的导航技术从 LDS SLAM、到加入 AI 智能规划路径算法、到 LDS SLAM+AI 双

目视觉避障+RR mason7.0 3D 算法的组合升级，其价格也从 1599 元升至 3099 元。 

表 1：科沃斯旗舰产品 

科沃斯 DN33 T5 POWER T8 POWER T8 AIVI N9+ T9 AIVI 

参考图 

  
    

推出时间 2018 年 2019 年 2020 年 2020 年 2021 年 2021 年 

上市价格 2199 元 2899 元 3499 元 4199 元 4299 元 4699 元 

导航方式 LDS SLAM 
LDS LAM 

+SmartNavi2.0 

测距导航

+TrueMapping 

1.0 全局规划 

测距导航

+TrueMapping 

1.0 全局规划 

SMART EYE4.0

视觉导航 

测距导航

+TrueMapping 

2.0 全局规划 

物体识别 无 无 3D 激光识别 AIVI1.0 视觉识别 无 AIVI2.0 视觉识别 

吸力 1000pa 1500pa 1500pa 1500pa 2200pa 3000pa 

导航方式 扫吸拖一体 扫吸拖一体 扫吸拖一体 扫吸拖一体 
扫吸拖一体+自动

回洗拖布 
扫吸拖一体 

数据来源：科沃斯官网，西南证券整理 
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表 2：石头科技旗舰产品 

石头科技 T4 T6 P5 T7 T7 Pro 

参考图 

  
 

  

推出时间 2019 年 2019 年 2020 年 2020 年 2020 年 

上市价格 1999 元 2799 元 2399 元 2599 元 3299 元 

导航方式 LDS SLAM 
LDS SLAM+AI 

智能路径规划 

LDS SLAM+AI 

智能路径规划 

LDS SLAM+GLSLAM 算

法+RR mason7.0 算法 

LDS SLAM+AI 

双目视觉避障+RR 

mason7.0 3D 算法 

吸力 2000pa 2000pa 2000pa 2500pa 2500pa 

是否扫拖一体 × √ √ √ √ 

数据来源：石头科技官网，西南证券整理 

2 产品+渠道，业内呈现多维竞争 

2.1 产品创新引领发展，头部企业夯实研发实力 

2.1.1 零部件供应商完善，产品竞争更多在于算法 

扫地机是典型的软硬件结合的产品，硬件方面，扫地机的核心的零部件包括激光、摄像

头、里程计等传感器，智能芯片，电池以及电机等，均有比较成熟的供应商。根据中国家用

电器协会数据显示，2019 年我国小家电出口金额占比近半，国内小家电制造供应链已经比

较完善。以扫地机企业石头科技为例，公司产品均采用了委托加工的方式生产，无自建生产

基地，公司更多专注于算法技术的研发。出于降低生产成本以及经营稳健的考虑，科沃斯则

采用了自主生产+委托加工的方式，核心产品自主生产，部分技术含量较低的产品委外加工。 

由于全球供需错配，2020 下半年起，芯片供应比较紧张。龙头具备较强的供应链管理

经验，并且拥有一定的库存储备，芯片短缺对于业内领先企业的影响无需过度担忧。 

图 11：2020 年国内部分小家电出口数量增速  图 12：2019 年全球小家电出口额占比 

 

 

 
数据来源：Wind，西南证券整理  数据来源：中国家用电器协会，西南证券整理 
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图 13：科沃斯扫地机生产流程图 

 
数据来源：科沃斯招股说明书、西南证券整理 

相较于其他清洁产品，扫地机的特点在于“智能”——自动清扫的功能。由于国内小家

电供应链比较完善，扫地机产品在硬件方面差异不大。产品的竞争更多体现在软件方面，即

扫地机的避障能力（激光/视觉导航）和清洁能力（清扫路径的规划）的竞争。 

现阶段，扫地机的导航方式主要分为两种，一种是激光导航，一种是视觉导航。激光导

航的扫地机机器人通过激光发射后触及障碍物反射回来的时间判断自己和障碍物之间的距

离，从而判断相对位置实现定位。视觉导航的扫地机器人顶部会有一个摄像头，通过算法让

机器人能够通过感知由亮度不同的光点组成的光学图像来进行定位。借助激光或者视觉等传

感器，扫地机能够及时获取室内环境数据，再通过 SLAM 算法，实现实时定位与构建地图，

扫地机由此拥有避障的能力。 

通过激光/视觉导航+SLAM 算法，扫地机能够同步定位与构图。但实现智能清扫还需要

对清扫路径进行规划。早期通过碰撞实现定位的扫地机只能采用随机式清扫的方式，清洁效

率较低。而基于激光、陀螺仪、里程计等传感器收集数据以及 SLAM 算法输出的定位和地

图信息，扫地机产品进入全局规划时代，产品智能程度大幅提升。随着人工智能技术的发展，

作为人工智能技术的应用载体——扫地机的核心算法也在不断优化。利用人工智能技术，扫

地机借用过往的数据与经验不断优化清扫路径规划的参数，使得扫地机更加智能、高效进行

清扫，提高有效清洁面积的覆盖率。 

表 3：科沃斯旗舰产品 

产品名称 T5 T8 Max T9 Max 

图片 

   

上市时间 2019 年 2020 年 2021 年 

宣传亮点 LDS 激光导航+SLAM 算法 3D 结构光传感器，感知精度提升 10 倍 3D 结构光传感器 2.0  
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产品名称 T5 T8 Max T9 Max 

37 组传感器 

多图记忆+6 种清洁方式 

3 档吸力调节，双边刷双向聚拢不扬灰 

蓝鲸清洁系统 2.0 

240ml 水箱，5200 毫安电池 

导航技术，建图精准度提升 4 倍 

蓝鲸清洁系统 3.0 

240ml 水箱 

5200 毫安电池 

导航技术，全局规划 2.0 

3D 立体户型，还原真实结构 

首创室内移动香氛系统 

3000pa 吸力更强劲 

自动集成座更省心 

定价（元） 1999 2799 2999 元 

数据来源：科沃斯官网，西南证券整理 

以科沃斯推出的 T 系列产品为例。2019-2021 年，科沃斯分别推出了 T5、T8max 和

T9max。产品设计在外观上变化不大，而主要宣传的亮点更多集中在导航与清洁效果上。从

T5 到 T9max，导航从 LDS 激光导航升级为 3D 光结构+dtof 传感器， SLAM 算法优化升级，

地图建模相较于 LDS 类产品提升 4 倍；性能持续改善，吸力大幅提升，清洁效率更高。扫

地机产品更聪明便捷，消费者体验感提升。 

2.1.2 强化技术实力，业内研发竞赛 

为了提升消费者体验，强化产品竞争力，扫地机企业纷纷强化公司技术团队的建设，提

升公司技术研发实力，研发支出持续加码。以扫地机行业上市企业科沃斯和石头科技为例，

两家公司的研发支出都呈现逐年增长的态势。2020 年科沃斯和石头科技研发支出在营收中

的占比分别为 4.7%和 5.8%，远高于其他小家电企业（九阳股份 3.1%、小熊电器 2.9%、苏

泊尔 2.4%）。 

图 14：研发支出持续加码  图 15：技术团队持续扩充 

 

 

 
数据来源：公司公告，西南证券整理  数据来源：公司公告，西南证券整理 

表 4：扫地机企业股权激励中技术人员及业务骨干占比过半 

限制性股票激励计划 
科沃斯 石头科技 

2019 年 2021 年 2020 年 

核心技术人员及业务骨干（人） 150 84 198 

激励总人数 298 154 203 

技术及骨干占比 50.34% 54.55% 97.54% 

拟授予股票数量（万股） 671.76 955.56 57.56 

数据来源：公司公告，西南证券整理 
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核心技术团队建设方面，国内扫地机企业招聘多以软件工程师为主。从科沃斯和石头科

技官网招聘中可以看到，人才需求多以软件工程师、算法工程师、开发工程师等为主。企业

招贤纳士，大量储备涵盖 AI 人工智能、云计算、大数据、机器算法、APP 开发、硬件开发

等领域人才，为提升研发能力提供人才保障。2019 年科沃斯和石头科技的研发技术人员占

比分别为 14.3%和 50.9%。 

为进一步完善员工激励机制，实现企业利益与员工利益的共赢，科沃斯和石头都推出了

限制性股权激励计划。科沃斯于 2019 年和 2021 年推出股权激励计划，其中核心技术人员

及业务骨干在授予总人数中占比过半。石头科技于 2020 年推出股权激励计划，其中核心技

术人员及业务骨干人数占比高达 97.5%。 

图 16：科沃斯招聘多以工程师为主 

 

数据来源：科沃斯官网、西南证券整理 

图 17：石头科技招聘多以工程师为主 

 

数据来源：石头科技官网、西南证券整理 

2.1.3 产品贴合用户需求，新秀品牌异军突起 

一方面头部企业不断强化研发实力，优化产品的智能性。另一方面，部分新秀品牌敏锐

察觉到了国内消费者对于拖地的强烈需求，推出了更加聚焦湿拖功能的产品，深受消费者追

捧。根据奥维云网数据显示，2020 年扫地机中扫拖一体产品占比达到了 91.9%，同比提升

6.7pp；单拖类扫地机产品占比也达到了 1.3%，同比提升 1.2pp。其中云鲸品牌凭借自动洗

拖布的扫地机，市场份额快速攀升。2020 年云鲸线上市场份额达到了 10.7%，挤进了市场

份额前五。 
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图 18：2019-2020 年扫地机线上零售额份额  图 19：2019-2020 年扫地机扫拖方式分布 

 

 

 

数据来源：奥维云网，西南证券整理  数据来源：奥维云网，西南证券整理 

2.2 线上成为主销渠道，龙头深化渠道布局 

一方面头部企业致力于技术研发，不断优化产能性能，用户体验大幅提升；另一方面，

快速发展的电商渠道也为扫地机渗透率的提升添砖加瓦。线上销售效率更高，无需前期投入

大量的人力物力财力进行建设，对于扫地机类新兴产品更加友好。此外，扫地机无需安装的

产品属性也契合了线上消费的特点。目前，线上销售已经成为了扫地机的主流销售渠道。根

据奥维云网数据显示，2017 年-2020 年线上渠道销售额占比稳定在 95%以上，线上销售额

年复合增长率为 21.82%。 

图 20：2017 年-2020 年分渠道销售额占比  图 21：2017 年-2020 年线上销售额 

 

 

 
数据来源：奥维云网，西南证券整理  数据来源：奥维云网，西南证券整理 

从头部企业的销售模式来看，线上渠道俨然是行业竞争的主战场。从石头科技自主品牌

销售模式来看，线上第三方平台销售、电商平台入仓、线下经销成为了公司主要的销售模式。

由于目前石头品牌海外销售占比较高，而海外主要通过经销商销售，因此线下经销成为了公

司营收占比最高的销售方式。但就国内自主品牌销售方式来看，公司目前暂无线下门店，主

要通过各大电商平台以及公司官网商城进行销售。公司国内自主品牌几乎全部都是线上销售。

未来渠道建设方面，除了持续加深与各大电商平台的合作、布局一些新兴的线上交易平台之

外，石头可能也会布局一些线下实体店提升用户体验。 
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图 22：2019H1 石头自主品牌销售模式  图 23：石头线上销售平台 

 

 

  

数据来源：石头科技公告，西南证券整理  数据来源：石头科技官网，西南证券整理 

和石头科技以海外销售为主的经营情况不同，科沃斯国内销售占比相对较高，销售模式

上已经形成了线上+线下的多层次立体式渠道。作为国产老牌扫地机企业，科沃斯在行业内

深耕多年，线上销售优势明显。根据中怡康线上数据显示，2020 H1，在全局规划类扫地机

器人中，科沃斯占比达 41.9%，零售额较上年同期增长 32.3%。同时公司在 2000-3000 元

价格段及 3000 元以上价格段占比分别达到 53.0%和 31.5%，同比提升 11.5pp 和 17.7 pp。

线下渠道方面，公司已经广泛覆盖一二级城市，铺设线下直营体验店进行品牌展示和产品体

验。根据公司官网显示，目前公司已在北京、上海开设实体店 29 家和 26 家。 

未来公司将继续深化线上线下融合发展的战略。线上渠道除继续同主流电商平台保持深

度合作外，将重点加快布局新兴的抖音等内容电商平台。线下渠道与苏宁、国美、Costco

等保持合作外，也会加快例如购物中心、社群营销等新兴渠道的建设。 

图 24：科沃斯立体式渠道构成  图 25：科沃斯上海体验店 

 

 

 
数据来源：科沃斯公告，西南证券整理  数据来源：科沃斯官网，西南证券整理 

整体来看，扫地机作为技术推动型产品，产品性能持续优化。从随机碰撞到全局规划，

从单扫到扫拖一体，产品创新推动扫地机市场发展。长期来看，拥有丰富技术专利、产品贴

合消费需求、渠道布局相对完善的企业有望在抢占优势份额。 
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3 量价齐升，长期发展空间广阔 

随着全局规划类产品的占比提升，自 2017 年起，国内扫地机的产品零售规模呈现了快

速提升的态势。根据奥维云网数据显示，2020 年扫地机零售量为 654 万台，三年复合增长

率为 15.7%；零售额为 94 亿元，三年复合增长率为 21.9%。 

图 26：国内扫地机零售量  图 27：国内扫地机零售额 

 

 

 
数据来源：奥维云网，西南证券整理  数据来源：奥维云网，西南证券整理 

短期来看，扫地机市场规模将随着产品性能的优化稳步扩容。长期来看，扫地机作为能

够解放人力的家电产品，在消费升级的背景下具备广阔的成长空间。仅考虑国内城镇家庭，

假设在 2025 年扫地机渗透率达到 25%时，国内扫地机销量将达到 2427 万台，市场规模将

达到 367 亿元，相较于 2020 年的市场规模，5 年复合增长将达到 31%。 

表 5：预计未来五年城镇家庭户数 

  2019A 2020E 2021E 2022E 2023E 2024E 2025E 2026E 2027E 2028E 2029E 2030E 

总人口（万人） 140005  140425  140846  141269  141693  142118  142544  142972  143401  143831  144262  144695  

城镇化率 44% 45% 46% 47% 48% 49% 50% 51% 52% 53% 54% 55% 

家庭户数（万户） 46668  46808  46949  47090  47231  47373  47515  47657  47800  47944  48087  48232  

城镇家庭户数（万户） 20711  21242  21775  22311  22850  23393  23938  24486  25038  25592  26150  26711  

数据来源：wind，西南证券整理 

1.假设人口增长率保持每年 0.5%的增速； 

2.假设城镇化率每年提升 1%； 

3.假设户均人口数量为 3。 

表 6：不同渗透率下国内扫地机可能达到的市场规模 

不同渗透率下国内扫地机可能达到的市场规模 

假设 2025 年扫地机渗透率达到 15% 20% 25% 30% 

总需求（万台） 1239  1833  2427  3021  

市场均价（元） 1510  1510  1510  1510  

市场规模（亿元） 187 277 367 456 

5 年复合增速 15% 24% 31% 37% 

数据来源：奥维云网，西南证券测算 

1.假设扫地机产品更换周期是 4 年； 

2.假设扫地机均价每年提升 1%。 
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海外市场来看，扫地机的发展前景也同样广阔。目前海外扫地机的渗透率在 10%左右，

长期来看，海外扫地机渗透率尚有提升空间。国产品牌产品制造优良，并且具备一定的性价

比，近年来在海外销售亮眼。疫情催化下跨境电商快速发展，也为国产品牌出海增添了一臂

之力。 

4 投资建议 

整体而言，扫地机作为替代人力的产品，具备一定的类刚需属性。目前国内外市场来看，

扫地机的渗透率还具备广阔的成长空间。随着产品更新迭代，用户体验不断改善，扫地机销

量有望快速释放。此外，扫地机作为集成软硬件于一体的产品，有望通过产品的升级不断抬

升销售均价。在量价齐升的态势下，扫地机未来成长空间广阔。 

我们推荐关注研发实力领先、产品竞争力较强、渠道加快拓展的扫地机企业石头科技

（688169）和科沃斯（603486）。 

表 7：重点关注公司盈利预测与评级 

股票代码 股票名称 
当前价格 

（元） 
投资评级 

EPS（元） PE（倍） 

2020A 2021E 2022E 2020A 2021E 2022E 

688169 石头科技 1290 买入 20.54 27.23 35.11 47.35 36.73 29.02 

603486 科沃斯 161.7 买入 1.14 2.37 3.42 77.89 68.15 47.24 

数据来源：聚源数据，西南证券 

5 风险提示 

人民币汇率大幅波动风险； 

市场竞争加剧风险； 

原材料价格大幅波动风险。 
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