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食品饮料 

皖苏白酒草根调研反馈 
前言：二季度随着天气转暖，白酒行业进入消费淡季，但从各个酒企的举措

来看，虽是淡季但总体呈现出淡季不淡的现象。据此，本周我们走访了合肥

和南京白酒渠道，实地调研苏皖两地省会城市白酒动销情况，合肥和南京作

为安徽和江苏两大白酒重镇的省会城市，其各项指标具备一定代表意义，以

下为本次调研的具体情况。 

皖苏市场简介： 

1）安徽市场：古井龙头地位稳固，发力 500 元价格带。安徽省历来都是重

要的白酒市场，根据我们估计，当前安徽省白酒市场出厂口径容量在 350

亿元左右。安徽市场 300 元以上价格带竞争相对稳定，茅台、五粮液两家各

占 15 亿左右，瓜分千元以上高端市场，古井在次高端市场领先优势明显，

竞争集中 300 元以下的价格带。从销售额来看，我们预计 2021 年古井仍在

省内占据明显优势，预计占比约 1/4。从消费趋势来看，徽酒整体呈现量减

价增，消费升级趋势明显，500 元以上次高端核心价格带已经进入逐步放量

阶段。在此趋势下，安徽地产酒纷纷推出定位 500 元或者更高的主力大单品，

卡位 500 元以上核心价格带。 

2）江苏市场简介：主流消费价格带较高，地方差异明显。江苏省白酒消费

市场约 600 亿元，在华东地区占据半壁江山。居民白酒消费价格带较高，目

前苏北地区主流消费价格带在 150-300 元，苏中地区主流消费价格带在

300-500 元，苏南地区主流消费价格带在 400-1000 元。受地理及风俗文化

影响，江苏省内不同区域白酒消费能力有所差异，可分为三个部分。苏北量

高价相对低，苏中量中价中，兼容并包，苏南量少价高。  

草根调研反馈： 

1）合肥草根调研反馈：古 20动销良好，梦 3水晶版铺货进行时，短期疫

情影响不改后期乐观判断。草根调研反馈，白酒行业五一节期间在餐饮和宴

请恢复的带动下动销表现较好，部分门店反馈五一期间销售额增速为

20-30%。短期合肥出现的疫情可能对动销存在一定影响，但经销商普遍对

下半年中秋国庆旺季行情积极乐观。从价格方面来看，古井尤其是古 8 及以

上产品实际成交价较去年年底有小幅提升，其他品牌价盘稳定；从陈列和推

广力度来看，古井在合肥市终端门店中陈列领先，渠道的推力和陈列的货架

均优于省内其他竞品，同时，迎驾贡酒洞藏系列凭借丰厚的终端利润保持较

强的渠道推力，酱酒在合肥市场的推力弱于地产酒；从库存方面来看，烟酒

店库存消化情况良性，门店存货普遍低于 10 箱，古 20 出厂日期基本在 2021

年 1-3 月。 

2）南京草根调研反馈：洋河梦之蓝动销喜人，今世缘新四开铺市效果良好。

根据草根调研反馈，多名店主表示五一动销较好，主要宴请团购需求旺盛，

呈现出淡季不淡的现象，节后已补货 1 次，中档及次高端白酒动销最优。同

时，和往年淡价盘下行相比，今年高端酒价盘坚挺，次高端由于 M3 水晶版

铺货和今世缘四开升级，价盘保持稳定。同时，终端对今年中秋国庆期待度

普遍较高，预计整体动销在旺季有望再迎高峰。 

风险提示：新品推广不及预期，疫情反复风险。 
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前言 

二季度随着天气转暖，白酒行业进入消费淡季，但从各个酒企的举措来看，虽是淡季但

总体呈现出淡季不淡的现象，仁怀市发布茅台集团“2 个 10 万吨”的扩产计划，五粮液、

今世缘淡季挺价，理顺渠道各个环节，提升经销商利润，洋河、口子窖加快新品推广和

铺货速度。据此，本周我们在股东大会的间隙走访了合肥和南京白酒市场，实地调研苏

皖两地省会城市白酒动销情况，合肥和南京作为安徽和江苏两大白酒重镇的省会城市，

其各项指标具备一定代表意义，以下为本次调研的具体情况。 

1、皖苏白酒市场简介 

1.1 安徽白酒市场：古井龙头地位稳固，发力 500 元价格带 

白酒产销大省，消费氛围浓厚。安徽省历来都是重要的白酒市场，既是生产大省，也是消

费大省。省内白酒企业约有 550 家，其中规模以上企业 112 家，数量上位居全国前列。

根据我们估计，当前安徽省白酒市场出厂口径容量在 350 亿元左右，省内有较好的白酒

消费习惯，消费频次高、场景多。 

 

次高端以下价格带竞争激烈，古井龙头地位稳固。安徽市场 300元以上价格带竞争相对稳定，

茅台、五粮液两家各占 15 亿左右，瓜分高端及超高端市场，国窖近年来虽然保持较快增长，

但体量上仍有一定差距。300-600 元次高端价格带持续扩容，尚处蓝海市场，省内品牌中古

20 疫情后快速放量，当前在该价格带一家独大，省外品牌中洋河梦系列和剑南春有一定份额。

徽酒竞争集中 300 元以下的价格带，既有老牌古井贡酒、口子窖、迎驾贡酒，也有高炉家、

金种子系列等，另外还有一些在局部市场有较大影响力的品牌，如皖酒系列、宣酒系列等。

就整体销售额而言，我们预计 2021 年古井仍在省内占据明显优势，预计占比约 1/4。 

 

图表 1：安徽白酒市场竞争格局（出厂口径，2021E）  图表 2：2018年安徽白酒产量位居第六 

 

 

 

资料来源：wind、酒业家、云酒头条、国盛证券研究所 
 

资料来源：wind、国盛证券研究所 
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图表 3：安徽省内价格带分布 

 
省内品牌 省外品牌 

高端（600 元以上） 古井年 30 
飞天茅台、五粮液、国窖 1573、部分高

端酱酒品牌 

次高端（300-600 元） 古井 20 年、古井 20 年、口子窖 30 年 洋河梦系列、剑南春 

中高端（80-300 元） 

古井 16 年、古井 8 年，古井 5 年、古井献礼版、

口子窖 20 年、口子窖 10 年、口子窖 6 年、口

子窖 5 年、迎驾贡酒洞藏系列、迎驾金星、高

炉家和谐年份 6 年等 

洋河天之蓝、海之蓝 

低端（80 元以下） 
古井淡雅、口子美酒、高炉家酒、迎驾银星、

文王贡酒、宣酒、金种子醉三秋等 
牛栏山、老村长 

资料来源：渠道调研、国盛证券研究所 

 

量减价增，消费升级趋势明显，500 元以上次高端核心价格带已经进入逐步放量阶段。2018

年起，安徽市场销售升级趋势明显，整体呈现量减价增趋势，从产量来看，从 2018 开始，

安徽省白酒产量开始下滑，但根据我们测算，安徽省白酒市场仍保持稳定增长，均价稳步提

升。同时，合肥市场当前主流消费价格带已经再 300-400 元左右，全国性名酒围绕 500 元价

格带向核心意见领袖集中冲刺，尤其是在茅台强品牌力的拉动下，习酒、国台、青花郎等酱

酒上升势头明显，并向 600 元以上高端市场发起冲击。在此趋势下，安徽地产酒纷纷推出定

位 500 元或者更高的主力大单品，卡位 500 元以上核心价格带。 

 

图表 4：安徽白酒产量及增速  图表 5：合肥市场主流产品及价格变化 

 

 

 
资料来源：安徽省统计局、国盛证券研究所 

 
资料来源：公司官网、国盛证券研究所 

 

古 20 发力，率先摆脱红海竞争。2018 年，正值古井贡酒年份原浆在合肥上市十周年之

际，公司推出战略新品古 20，定位 500 元左右价格带。古 20 重点运作团购市场，费用

预算单独核算，对经销商采取配额制，严控低价窜货行为。古 20 一经推出动销良好，3

年内保持 50%以上的高增速。对于徽酒品牌来说，200 元左右是生存线，300 元左右是竞

争线，500 元以上是发展线，因此随着古 20 站稳 500 元价格带，古井率先摆脱了红海竞争

的 300 元以下价格带，省内优势地位持续稳固。 

 

口子窖推出“兼香 518”，发力 500 元价格带。5 月 18 日，口子窖战略新品“口子窖兼

香 518”在淮北上市，产品规格为 518ml/瓶，酒精度数为 51.8 度，VIP 团购价 518 元，

卡位次高端核心价格带。目前，口子窖新品只在安徽市场导入，前期以口子窖现有经销

商体系为主，我们认为口子窖新品有望填补口子窖 10 年-20 年之间价格空挡，进一步完

善了口子窖产品阶梯式的布局，有助于公司恢复省内市场份额。 
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图表 6：古 20收入规模预计（亿元）  图表 7：口子窖“兼香 518新品” 

 

 

 

资料来源：wind、国盛证券研究所 
 

资料来源：公司官网、国盛证券研究所 

1.2 江苏白酒市场：主流消费价格带较高，地方差异明显 

白酒消费大省，主流消费价格带较高。苏酒是江淮牌浓香代表，白酒文化深厚悠久，酿

造技艺独具匠心。江苏省白酒消费市场约 600 亿元，在华东地区占据半壁江山。2020

年江苏省 GDP 水平仅次于广东省排名第二，居民白酒消费价格带较高，是名酒企业的主

要粮仓之一。目前苏北地区主流消费价格带在 150-300 元，苏中地区主流消费价格带在

300-500 元，苏南地区主流消费价格带在 400-1000 元。 

 

苏酒地方差异明显，以低度为主流。从消费区域看，受地理及风俗文化影响，江苏省内

不同区域白酒消费能力有所差异，可分为三个部分。苏北：量高价相对低，主流消费产

品为中档酒，同时是“三沟一河”集中地，酒厂林立，白酒文化源远流长，地产酒竞争

激烈；苏中：量中价中，兼容并包，消费习惯及水平介于苏南和苏北之间；苏南：量少

价高，主流消费为次高端及高端白酒，经济发展水平较高带动商业活动繁荣，同时带动

个人消费与商务宴请消费水平提升，全国性名酒与苏酒龙头在苏南市场共存，其中次高

端白酒由洋河、今世缘把握，高端白酒则以茅五为主。从主流产品度数，苏酒集中在 42-46

度之间。 

 

图表 8：江苏白酒分布  图表 9：江苏白酒市场竞争格局（2019 年） 

 

 

 

资料来源：中国产业信息网，国盛证券研究所 
 

资料来源：酒说，酒业家，佳酿网，中国产业信息网，国盛证券研究所 
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2、终端草根调研情况 

2.1 安徽白酒草根调研：古 20 动销良好，梦 3 水晶版铺货进行时 

本周我们实地走访了合肥地区 6家烟酒店，在去年 12月草根调研的基础上，就产品成交价、

近期白酒终端动销情况、合肥市区各白酒品牌竞争态势与店主进行了沟通和更新。 

 

五一动销较旺，消费升级明显，短期疫情影响不改后期乐观判断。草根调研反馈，白酒行业

五一节期间在餐饮和宴请恢复的带动下动销表现较好，部分门店反馈五一期间销售额同比增

长 20-30%。短期合肥出现的疫情可能对动销存在一定影响，但经销商普遍对下半年中秋国

庆旺季行情积极乐观。从价格方面来看，古井尤其是古 8 及以上产品实际成交价较去年年底

有小幅提升，其他品牌价盘稳定；从陈列和推广力度来看，古井在合肥市终端门店中陈列领

先，渠道的推力和陈列的货架均优于省内其他竞品，同时，迎驾贡酒洞藏系列凭借丰厚的终

端利润保持较强的渠道推力，酱酒在合肥市场的推力弱于地产酒；从库存方面来看，烟酒店

库存消化情况良性，门店存货普遍低于 10 箱，古 20 出厂日期基本在 2021 年 1-3 月。 

 

高端酒：五粮液国窖价盘有所上行。1）茅台：飞天茅台终端成交价 3000 元，拆箱政策力度

减弱，散件价格价格环比提升，中大型烟酒店均有货。2）五粮液：价盘稳步提升，草根调

研反馈，普五终端实际成交价 1100 元左右，较去年底小幅提升，走货较快，终端陈列的出

厂日期普遍较新，基本为 2021 年初的货，终端也存在后续的涨价预期。3）国窖 1573：终

端成交价在 950-1000 元左右。4）高端酱酒：千元以上表现较好，600-1000 元存在库存压

力。 

 

次高端：古 20 动销较快，梦 3 水晶版铺货进行时。1）古 16、古 20：古 16/20 成交价分

别为 350 元/550 元，古 20 价格较去年底环比小幅提升，3 月古井发布调价通知，对古 20

进行提价，其中 38°/42°古 20 经销价上调 40 元/瓶，52°古 20 经销价上调 60 元/瓶，经

销商普遍出的是提价前的货，后续涨价预期较强。在公司持续的品牌宣传和推广下，古 20

消费者认可度较高。2）口 20、仲秋：口 20 对标古 16，终端成交价为 350 元，环比有一定

提升，仲秋终端成交价为 330 元左右，陈列弱于古井。3）洋河：洋河 M3 水晶版在终端门

店均有铺货，成交价为 500-550 元左右。梦 6+经历了春节大考后价格依然监听，终端成交

价维持在 800 元左右。4）剑南春：剑南春终端成交价 450 元左右，环比去年底持平。 

 

中低档酒：古井表现略优口子，迎驾洞藏有所起势。1）古井：古 5 终端成交价 110-120 元，

古 8 终端成交价约 220 元，这两款单品运作模式已经成熟，价格体系相对稳定。2）口子窖：

口 6/小池窖/初夏成交价分别为 120 元/120 元/220 元，环比变化不大，需关注后续厂家的支

持举措。3）迎驾贡酒：迎驾贡酒洞藏 20 年/9 年在终端门店的推广下，货龄较新，基本为

2021 年 1-3 月的货。 
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图表 10：合肥市场主要产品终端成交价变化情况（元） 

  
终端成交价  

  
21 年 5 月 20 年 12 月 20 年国庆前 20 年 5 月 19 年底 

古井贡酒 

 

 

 

古 5 120 120 120 120 120 

古 8 210-240 220 220-240 220-240 220 

古 16 350 340 340 340-360 360 

古 20 520-550 520-550 500 500-550 550 

口子窖 

 

 

 

 

 

6 年 130 120 120 120 120 

小池窖 120 120 120 120 150 

初夏 220 220 220 220 210 

10 年 240 240 240-260 240-260 240 

仲秋 330 330 330 330 330 

20 年 350 350 340 320 360 

洋河 

 

 

 

 

 

海之蓝 140 140 140 145 130 

天之蓝 340 340 340 340 320 

梦 3 - 470-500 450 470 450 

梦 3 水晶梦 550 - - - - 

梦 6 - - - 650-700 650 

梦 6+ 800 780 780 - - 

剑南春 剑南春 450 430-450 400-420 400-420 400 

茅台 飞天茅台 3000 2900 2900 2500 2700 

五粮液 普五 1100 1000-1050 1000-1050 1000 1000 

泸州老窖 国窖 1573 980 950-980 950 900 870 

资料来源：渠道调研、国盛证券研究所 

2.2 南京白酒草根调研：洋河梦之蓝动销喜人，今世缘新四开铺市效果良好 

本周我们走访了南京市区 5 家烟酒店，就产品成交价、近期白酒终端动销情况、南京市

区各白酒品牌竞争态势与店主进行了沟通。 

 

消费升级明显，洋河调整取得阶段性成果，今世缘四开换代终端接受度较高。根据草根

调研反馈，多名店主表示五一动销较好，主要宴请团购需求旺盛，呈现出淡季不淡的现

象，节后已补货 1 次，中档及次高端白酒动销最优。同时，和往年淡价盘下行相比，今

年高端酒价盘坚挺，次高端由于 M3 水晶版铺货和今世缘四开升级，价盘保持稳定。同

时，终端对今年中秋国庆期待度普遍较高，预计整体动销在旺季有望再迎高峰。 

 

高端酒：茅五价格坚挺，国窖价格环比持平。五粮液产品出厂日期多为 2021 年 1-3 月，

价格坚挺，今年并未出现春节后批价下行现象，实际成交价从春节期间的 1000 元左右已

经提升至 1050-1100 元，且动销并未受到影响。国窖 1573 在南京市场上品牌力较弱，中

小烟酒店实际成交价为 900 元左右，国窖专卖店实际成交价在 1000 元以上，店主表示部

分消费者对国窖认识偏弱，国窖仍需积攒品牌势能。在南京市场上，部分门店陈列年份

茅台以及非标茅台，展现出南京超高的白酒消费能力。 

 

洋河：梦之蓝新品铺货顺利，天之蓝换代预期下价格上行。南京市场上店主对于洋河持
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积极态度，尤其是渠道对洋河的新品推力依旧强劲，品牌势能仍在，产品形象深入人心。

梦之蓝 M6+和 M3 水晶版全面铺货，老 M6 和 M3 产品也逐步出清，梦之蓝库存维持 1

个月左右。我们调研的珠江路 1919 专卖店洋河 M6+和洋河梦 3 水晶版脱销，其他烟酒

店的出厂日期较新。天之蓝和海之蓝产品运作相对比较成熟，动销有一定程度的改善。

从价盘来看，厂家严控梦之蓝价盘，梦 6+产品实际成交价 650 元，梦 3 水晶版实际成交

价 460 元，较老梦 6 和梦 3 显著提升，有效的改善了渠道利润，天之蓝受换代升级预期

影响，实际成交价小幅提升至 300 元以上，海之蓝整体价盘稳定，实际成交价为 120 元。 

 

今世缘：四开换新上市效果良好，V 系加大资源投放。终端调研反馈，在部分终端我们

已经看到四开换新上市的产品，实际成交价 500 元左右，略高于梦 3 水晶版，终端反馈

动销良好，由于网点有 20 元左右的扫码奖励，终端推广力度较强，但陈列门店数量不多，

大部分门店还是在陈列老四开，实际成交价 480 元，出厂日期为去年年底，但门店店主

反馈从去年下半年开始老四开逐步控货，当前门店库存处于历史低位。同时，南京市场

烟酒店也在逐步加大国缘 V3 的推广力度，终端成交价定位 660 元左右，与梦 6+直接竞

争。此外，根据公司今年四大战役（V 系攻坚战，K 系提升战，典藏激活战和省外扩张

战），V 系攻坚战是 4 大战役的首战，公司在核心商圈集中大规模投放资源，聚焦 V 系。 

 

图表 11：南京市场主要产品终端成交价变化情况（元） 

产品  2021 年 5 月  2020 年 5 月  2019 年 12 月  

茅台 3000 2500 2700 

五粮液 1100 950 970 

国窖 1573 980 860 850 

海之蓝 120 130 130 

天之蓝 300-320 270 280 

梦之蓝 M3 400 400 360 

梦之蓝 M3 水晶版 460 - - 

梦之蓝 M6 520 530 500 

梦之蓝 M6+ 650 600 - 

今世缘对开 320 270 280 

新四开 500 - - 

四开 480 400 410 

V3 660 
  

资料来源：草根调研、国盛证券研究所 

 

 

3、风险提示 

新品推广不及预期，疫情反复风险。 
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