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纺织服装行业周报 

平台加码布局 618，服装品牌积极参与有望受益 
 

天猫、京东和抖音设立 618 新玩法，促销活动丰富，服装品牌响应潮流上新

各种折扣优惠活动，销售成绩优秀。 

 618优惠活动丰富，促销力度大。电商平台纷纷推出全新 618促销玩法，

天猫活动兼顾“全”和“新”的特点：在参与活动的品牌中包含 140万款新品，

在提升消费体验上天猫采取提前预售，回归至“定金+满减+补贴”的形式

的策略；京东加码预售力度，共有 90%核心品牌参与本次活动，推出定

金膨胀，尾款立减，百亿购物金等福利优惠，同时与抖音合作，提升用

户购物和售后体验；抖音则围绕“好”的主题，推出定金预售和互动城玩

法，并提供好物补贴、服务费优惠、直播间奖励等各种福利。 

 各大品牌纷纷布局 618，营销效果显著。618活动中服饰会场表现优异，

龙头服饰企业优势明显。各品牌推出大量满减、直降等优惠活动，销售

量迅速爆发，取得耀眼的销售成绩。整体来看国产品牌零售额占比 79%，

国产品牌斐乐以及李宁成交金额超过阿迪达斯，分别位于第二位和第四

位，国潮品牌 BEASTER位于男装榜单第三位，女装榜单 top3均为国产品

牌。 

 板块复查：创业板(+0.32%)，深证成指(+0.12%)，沪深 300(-0.73%)，上证综

指(-0.25%)。纺织服装行业涨幅为 1. 5%，在申万行业中处于上游水平，

纺织制造子版块跌幅为 0.18%，服装家纺子版块涨幅为 2.25%。 

 重点公司公告：地素时尚（603587）：2021 年限制性股票激励计划；朗

姿股份（002612）：关于股东股份减持计划预披露公告；比音勒芬（002832）：

关于股东股份减持计划实施进展的公告；锦泓集团（603518）：关于持

股 5%以上股东集中竞价减持股份计划的公告；航民股份（600987）：持

股 5%以上股东减持股份时间过半暨减持进展公告。 

 风险因素：疫情后消费复苏不及预期、市场竞争加剧、新零售发展不及

预期。 

 

 

 
 

 

 

 

 



 

2021年 6月 7日 纺织服装行业周报 2 

目录 

一、618 各大电商平台加大促销力度，各大品牌纷纷布局 .................... 5 

各大电商平台推出全新 618 玩法，促销力度加强 ..................................................................... 5 

行业内各大品牌进行 618 布局，安踏李宁运动国潮品牌领跑 ................................................... 7 

二、行业主要数据回顾 ........................................................................ 9 

板块复查 ................................................................................................................................... 9 

品牌零售端 ............................................................................................................................. 10 

品牌出口端 ............................................................................................................................. 12 

上游原材料 ............................................................................................................................. 13 

三、公司重点公告 ............................................................................. 16 

四、行业新闻一览 ............................................................................. 17 

五、板块近期事项 ............................................................................. 18 

解禁 ........................................................................................................................................ 18 

近期增减持一览 ...................................................................................................................... 18 

股东大会 ................................................................................................................................. 20 

 



 

2021年 6月 7日 纺织服装行业周报 3 

图表目录 
图表 1. 2021 年 618购物节天猫推出天猫榜单 ..................................................................... 5 

图表 2. 抖音 618购物节流程示意图 ...................................................................................... 6 

图表 3. 服饰行业内主要品牌 618大促策略 ......................................................................... 7 

图表 4. 品牌爆发期（6月 1日-3日）服饰行业天猫榜单 ................................................. 8 

图表 5.纺服板块本周上涨明显 ............................................................................................... 9 

图表 6.纺服板块本月上涨明显 ............................................................................................... 9 

图表 7. 股指与纺服板块年内均有上涨 ................................................................................. 9 

图表 8. 纺织服装行业日播时尚本周领涨 ........................................................................... 10 

图表 9. 服装类零售额 4月平稳上升 .................................................................................... 10 

图表 10.全国百大零售企业服装类零售额 4月保持平稳 ................................................ 10 

图表 11. 服装鞋帽、针纺织品零售额 4月平稳增长 ........................................................ 11 

图表 12. 社会消费品零售额 4 月平稳增长 ......................................................................... 11 

图表 13. 限额以上企业消费品零售额当月平稳增长 ....................................................... 11 

图表 14. 全国 50家大型零售企业零售额保持平稳 .......................................................... 11 

图表 15. 居民消费价格指数当月同比上升(城市、农村) ................................................. 11 

图表 16. 居民消费价格指数相对平稳(食品、非食品、消费品) .................................... 11 

图表 17. 纺织纱线、织物及制品出口金额 4月同比下滑 ............................................... 12 

图表 18. 鞋类出口金额 4月稳定增长 .................................................................................. 12 

图表 19. 服装及衣着附件出口金额 4月平稳增长 ............................................................ 12 

图表 20. 人民币汇率合理范围内波动 ................................................................................. 12 

图表 21. 上游原材料价格波动 ............................................................................................... 13 

图表 22. 2011年以来 328棉价整体下行 .............................................................................. 14 

图表 23. 2018年以来 328棉价指数有所波动 ..................................................................... 14 

图表 24. 2011年以来长绒棉 137价格逐渐平稳 ................................................................. 14 

图表 25. 2018年以来长绒棉 137价格走势平稳 ................................................................. 14 

图表 26. 2011年以来 Cotlook：A指数走势逐渐平稳 ....................................................... 14 

图表 27. 2018年以来 Cotlook：A指数有所波动 ................................................................ 14 

图表 28. 2011年以来美国皮马 2级长绒棉现货价格整体下行....................................... 15 

图表 29. 2018年以来美国皮马 2级长绒棉现货价格上行 ............................................... 15 



 

2021年 6月 7日 纺织服装行业周报 4 

图表 30. 近期部分公司解禁数额较大 ................................................................................. 18 

图表 31. 部分公司近期增减持频繁 ...................................................................................... 18 

续图表 31. 部分公司近期增减持频繁 ................................................................................. 19 

图表 32. 近期召开股东大会公司较多 ................................................................................. 20 



 

2021年 6月 7日 纺织服装行业周报 5 

一、618 各大电商平台加大促销力度，各大品牌纷纷布局 

各大电商平台推出全新 618 玩法，促销力度加强 

天猫、京东作为 618购物节核心战场 ，在 5月 24日正式启动，可划分为三个阶段。2021年天猫和京

东的 618预售活动均在 5月 24日启动，比往年时间更加提前。整个活动阵线较长，主要可以分为三

个阶段：第一阶段为开门红，5月 24日预售期正式启动持续到月末，6月 1日至 3日为尾款期；第二

阶段是品牌日活动，从 6 月 4 日至 6 月 16 日，各品类商品轮流进行促销活动；最后为大促期，6 月

16日至 18日，其中还包括后续两天的返场期。 

天猫：促销方式精简，促销力度加强 

天猫 618活动参与品牌众多，新品牌孵化成熟。天猫 2021年的 618购物大促活动共有 25万品牌参与，

是 2020年的 2.5倍，参加折扣的商品数量达 1300万。值得关注的是上架产品中包括 140万款新品发

布。8200家品牌今年在天猫新开店、初次参与 618，包括爱马仕、GUCCI、La Prairie、Dior等高奢美妆，

乔尔卢布松、和苑酒家等黑珍珠餐厅等。同时还引进了健康、农业、新能源汽车等新产业。天猫 618

活动在品牌方面兼顾“全”和“新”的特点。 

重视提升消费者体验，促销方式做减法。在消费体验上，天猫 2021年做出重大变化，首先是预售提

前，即 5月 24日晚上 8点开启预售，提前 4个小时，扩充了部分由于不能熬夜而错过或放弃活动的

消费者；其次新增官方课代表正式推出“天猫榜单”，有助于开发潜在消费者的购物需求，最后在

促销方式上，摒弃往年组战队、pk 等复杂形式，回归至“定金+满减+补贴”的形式，促销方式的精

简减少消费者的时间成本，更加适合当代消费者的消费理念与习惯。 

 

图表 1. 2021 年 618 购物节天猫推出天猫榜单 

 

资料来源：天猫 APP，中银证券 

 

促销方式精简不等于促销力度打折。天猫 2021年 618活动促销力度加大，延长活动持续时间同时加

大补贴，在 6月 1日至 6月 20日之间均可享受折扣，天猫每天补贴 5亿元；降低满减门槛，全场满

200 减 30，整体折扣基本在 7.5 折，同时还推出了 20 减 2 的小额满减优惠；力推 88VIP 会员，88VIP

会员可再叠加 95折优惠，每人还能再领至少 520元。 



 

2021年 6月 7日 纺织服装行业周报 6 

直播成为天猫 2021年重点关注领域，目前效果超预期。据亿邦动力网数据显示，2021年 618活动超

过 90%的天猫新品牌开启了品牌直播，初步统计，已经有 100 位明星预备淘宝直播与粉丝互动。天

猫在直播方面投入较多，目前来看效果超预期，根据胖球数据显示，截至 2021年 5月 25日 0点，李

佳琦和薇娅直播间在线观看数分别达到了 1.06亿和 1.04亿。李佳琦直播间卖了 849.86万件商品，销

售额 25.65亿，薇娅直播间卖出了 617万件商品，销售额 23.79亿。 

京东：与抖音合作互补，优惠形式丰富 

加码预售力度，提供多样性优惠折扣。京东将重心放在预售方面，加码预售力度，有超过 90%的核

心品牌参加预售。在促销力度上，预售期为消费者提供了定金膨胀、尾款立减、礼品加赠等福利；

同时推出“百亿购物金”，包括现金红包、优惠券、头号京贴、首购礼金等多种优惠形式。 

与抖音合作，推出多种互动玩法。2021 年京东选择与抖音合作，京东将开设官方抖音蓝 V 店，未来

全量京东商品将接入该抖音小店以及全抖音平台小店，消费者通过抖音购买京东商品将无需跳转，

并享受京东提供的物流和售后。同时开启以直播、短视频、大图文打造出全新的内容生态，将有超

1000位专业 KOC种草官成团。预计通过抖音引流，京东有望弥补劣势从而大幅增加平台成交量。 

抖音：618购物节新兴主力，特色玩法丰富 

摆脱 2020年“弱参加”状态，抖音提早官宣强势入局。2021年在 4月 22日抖音开启 618好物节招商

大会，围绕“好”为主题，致力于提供好商品、好内容、好服务。抖音 618 好物节，分为前后 2 个

阶段：第一阶段为预热期，从 5月 25日延续至 5月 31日，平台会推出吸引用户的定金预售和互动城

玩法，来为活动蓄水；第二阶段为正式活动期，从 6月 1日延续至 6月 18日，会推出服务费优惠、

直播间奖励、短视频话题挑战赛等一系列活动吸引消费者。 

 

图表 2. 抖音 618 购物节流程示意图 

 

资料来源：亿邦动力网，中银证券 
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抖音将补贴与特色玩法相结合，营造兴趣电商购物场景。在品质方面，抖音聚焦品牌商家，设有官

方精选好货池，平台给予好物补贴；在优惠力度方面，抖音推出“互动城”玩法，消费者可积累游

戏道具到一定数量即可支付 1分钱换取心仪好物；同时推出拼团、限时限量购、店铺、达人粉丝券、

主播券等加大促销力度；在服务方面，抖音提供运费险、极速退、Dou 分期等多重服务，为消费者

提供安心的后续保障。2021年抖音为 618大促各方面准备充分，有望带来销售增长和用户粘性增长。 

 

行业内各大品牌进行 618 布局，安踏李宁运动国潮品牌领跑 

服饰行业作为重要会场之一，服饰品牌纷纷进行 618布局。在 618大促中，服饰会场一直表现优异，

尤其是品牌优势较为明显的上市服装企业，优势凸显。女装、童装以及运动服饰子行业销量突出。

对此，行业内重点企业投入 618 布局，加大优惠力度，除平台官方的满减补贴外，额外推出两小时

之内五折、三件八五折等一系列活动刺激消费，提高 618销售量。 

从 6 月 1 日-3 日的品牌爆发期，国货品牌取得耀眼的销售成绩。根据欧特欧咨询数据，2020 年服装

行业销售额全网零售第一，并且从 618 整体销量数据来看，2020 年国产品牌零售额占比 79%，当代

消费者对国货的喜爱度增加。从目前反馈的数据看，6月 1日-3日，在运动服饰天猫榜单中，国产品

牌斐乐以及李宁成交金额超过阿迪达斯，分别位于第二位和第四位；国潮品牌 BEASTER位于男装榜

单第三位，女装榜单 top3均为国产品牌。预计 2021年将延续国潮趋势，优秀国产品牌将持续领跑。 

 

图表 3. 服饰行业内主要品牌 618 大促策略 

公司 品牌 
品牌策略 

天猫平台 京东平台 

森马服饰 

森马服饰 6月 4日-6日满 300减 90，满 500

减 170 

6月 7日前两个小时，满 319减 120 

巴拉巴拉 立减+6月 4日-6日满 400减 170 立减+6月 4日-6日满 400减 170 

太平鸟 

太平鸟 "千款直降，告别凑单“ / 

乐町女装 6月 4日-6日，直降 全场直降，满 400减 90 

Mini Peace童装 6月 4日-6日，直降 全场直降，满 400减 90 

歌力思 

歌力思 6月 4日-5日，赠 300元满减券 / 

Ed Hardy 立减+6 月 7 日前两个小时 1 件 8

折，两件 75折 

/ 

IRO Paris 部分产品 1件 8折两件 7折 / 

特步集团 

特步 6月 4日-5日 6折起+满减 6月 6日-7日 满 400减 170 

Saucony 6月 7日 0-1点 立减 6月 6日 0-2点 9折 

Merrell 6月 7日 0-1点 折上八五折 6月 6日-7日 限时折扣价+店铺券 

安踏体育 

安踏 ANTA 6月 7日-9日 立减+满减 6月 6日-8日 满减 

斐乐 FILA 6月 4日-6日 活动价+店铺券 6月 6日-10日 活动价 

迪桑特 DESCENTE 6月 7日-9日 立减 6月 7日-9日 立减 

可隆体育 6 月 7 日 0-1 点  折上 85 折 

6月 7日-9日 活动价 

6月 6日 0点开始 活动价+店铺券 

锦鸿集团 

Teenie Weenie 6月 7日-8日 3件 88折 2件 9折 + 立

减 

6月 4日-6日 3件 85折两件 9折 

VGRASS 6月 4日-6日 3件 8折 2件 9折 / 

罗莱生活 

罗莱 6月 4日-6日，前几名立减 6月 1日 0点，满 199减 40，满 399减 80，

满 799减 200 

乐蜗 6月 1日-3日，满 400减 90 6月 5日，直降+满 200减 30 

富安娜 

富安娜 下单立减， 满 999送赠品 6月 5日，下单立享五折 

馨而乐 / 6月 5日-6日，下单立享五折 

维莎 6月 6日-8日满减 / 

酷奇智 6月 4日-9日立减 6月 5日-6日，下单立享五折 

资料来源：天猫 APP，京东 APP ，中银证券 
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图表 4. 品牌爆发期（6 月 1 日-3 日）服饰行业天猫榜单 

排名 体育类 童装类 女装类 男装类 

1 耐克 Balabala ITIB 优衣库 

2 FILA DAVE&BELLA UR MENSHARK 

3 安德玛 GAP 伊芙丽 BEASTER 

4 李宁 安踏 优衣库 太平鸟 

5 阿迪达斯 耐克 MO&CO 海澜之家 

6 安踏 优衣库 PSALTER 南极人 

7 迪桑特 南极人 Vero Moda 森马 

8 lululemon FILA ONLY GXG 

9 PUMA MiniPeace Tennie Weenie PLAYBOY 

10 KAPPA 迪士尼 COS 雅戈尔 

本土品牌数量 3 6 5 6 

国际品牌数量 7 4 5 4 

资料来源：ECdataway数据威，亿邦动力网，中银证券（数据说明：榜单根据统计期内各类目品牌“成交金额”进行排名，以

上信息均为初步公开数据，未经审计） 
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二、行业主要数据回顾 

板块复查 

本周上证综指跌 0.25%，报 3591.84 点；创业板指数涨 0.32%，报 3242.61 点；深证成指涨 0.12%，报

14870.91点；沪深 300跌 0.73%，报 5282.28点。 

本周申万板块涨跌互现。化工(3.16%)、采掘(2.46%)、通信(2.12%)涨幅位列前三，建筑材料(0.41%)、机

械设备(0.28%)涨幅较小，休闲服务(-5.49%)跌幅最大，而纺织服装行业涨幅为 1. 5%，在申万行业中处

于上游水平，纺织制造子版块跌幅为 0.18%，服装家纺子版块涨幅为 2.25%。 

 

图表 5.纺服板块本周上涨明显  图表 6.纺服板块本月上涨明显 

 

 

 

料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 

 

图表 7. 股指与纺服板块年内均有上涨 

 
资料来源：万得，中银证券 

 

个股方面，当周纺织服装行业涨幅前十：日播时尚(61.05%)、美邦服饰(23.41%)、奥康国际(14.80%)、

龙头股份(13.55%)、浪莎股份(12.74%)、金发拉比(11.93%)、鹿港文化(11.88%)、康隆达(11.62%)、天创时

尚(11.19%)、安正时尚(9.91%)。 

个股方面，当周纺织服装行业跌幅前十：振静股份(-3.51%)、华孚时尚(-3.80%)、旺能环境(-4.97%)、维

格娜丝(-5.16%)、华纺股份(-5.59%)、维科精华(-6.17%)、搜于特(-6.25%)、伟星股份(-6.26%)、中潜股份

(-8.51%)、华升股份(-9.07%)。 
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图表 8. 纺织服装行业日播时尚本周领涨 

 

资料来源：万得，中银证券 

 

品牌零售端 

品牌零售端 2021 年 4 月平稳上升：2021 年 4 月，我国服装类零售额同比上升 34.6%，增速环比减少

38.4pct；服装鞋帽针纺织品类零售额同比增加 31.2%，增速环比减少 37.9pct。 

社会零售端 2021年 4月平稳上升：2021年 4月，我国社会消费品零售总额同比上升 17.7%，增速环比

减少 16.5pct；限额以上企业消费品零售总额同比上升 18.5%，增速环比减少 20.1pct。 

 

图表 9. 服装类零售额 4 月平稳上升  图表 10.全国百大零售企业服装类零售额 4 月保持平稳 

 

 

 

料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 

 



 

2021年 6月 7日 纺织服装行业周报 11 

图表 11. 服装鞋帽、针纺织品零售额 4 月平稳增长  图表 12. 社会消费品零售额 4 月平稳增长 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 

 

图表 13. 限额以上企业消费品零售额当月平稳增长  图表 14. 全国 50 家大型零售企业零售额保持平稳 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 

 

图表 15. 居民消费价格指数当月同比上升(城市、农村)  图表 16. 居民消费价格指数相对平稳(食品、非食品、消

费品) 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 
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品牌出口端 

2021年 4月，纺织纱线、织物及制品出口额当月同比减少 16.82%（增速环比-25.24pct，同比-66.11pct）；

鞋类出口额当月同比下降 100.00%（增速环比 0.00pct，同比-60.94pct）；服装及衣着附件出口额当月

同比下降 8.55%（增速环比-26.21pct，同比+29.17pct）。 

 

图表 17. 纺织纱线、织物及制品出口金额 4 月同比下滑  图表 18. 鞋类出口金额 4 月稳定增长 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 

 

图表 19. 服装及衣着附件出口金额 4 月平稳增长  图表 20. 人民币汇率合理范围内波动 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 
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上游原材料 

 

图表 21. 上游原材料价格波动 

原材料 单位 更新日期 价格 本周涨跌(%) 

中国棉花价格指数:328 元/吨 2021/6/4 15992 1.39 

中国棉花价格指数:长绒棉:137 元/吨 2021/6/2 23000 0.88 

Cotlook:A指数 美分/磅 2021/6/4 92.2 2.79 

棉花:长绒棉:美国皮马 2级（现货价） 美分/磅 2021/6/3 195 0.00 

中外棉花价差 元/吨 2021/6/3 1430 (5.05) 

产品价格指数:纱线:32支纯棉普梳纱 元/吨 2021/5/24 25300 0.80 

产品价格指数:坯布:32支纯棉斜纹布 元/米 2021/5/24 6 0.00 

重量无烙印阉牛皮:芝加哥（离岸价） 美分/磅 2021/6/2 54 0.00 

CCFEI价格指数:氨纶 40D 元/吨 2021/6/4 67500 3.85 

粘胶短纤（市场价） 元/吨 2021/6/4 12500 (7.41) 

涤纶短纤（市场价） 元/吨 2021/6/4 6700 1.06 

资料来源：万得，中银证券 

 

原材料方面，本周内外棉价差有所缩小。截至 2021年 6月 4日，中国棉花价格指数:328为 15992元/

吨，较上周上涨 220 元/吨，近一月上涨 120 元/吨，较年初上涨 1029 元/吨；中国棉花价格指数:长绒

棉:137为 23000元/吨，较上周上涨 200元/吨，近一月上涨 300元/吨，较年初上涨 1700元/吨；Cotlook:A

指数为 92.2美分/磅，较上周上涨 2.50美分/磅，近一月下跌 0.10美分/磅，较年初上涨 7.06美分/磅；

中外棉花价差为 1430元/吨，较上周下跌 76元/吨，较年初上涨 135元/吨； 

棉纱价格本周有所上涨。截至 2021年 6月 4日，中国纱线价格指数(CY Index):OEC10S报 13550元/吨，

较上周报价未变，近一月上涨 100元/吨，较年初下跌 250元/吨；中国纱线价格指数(CY Index):C32S报

25165 元/吨，较上周上涨 85 元/吨，近一月上涨 565 元/吨，较年初上涨 1465 元/吨；中国纱线价格指

数(CY Index):JC40S报 29000元/吨，较上周上涨 10元/吨，近一月上涨 340元/吨，较年初上涨 1900元/

吨。 

粘胶类价格相对平稳，涤纶类价格涨跌各异。截至 2021年 6月 4日，粘胶长丝报 37000元/吨，较上

周报价未变，近一月报价未变，较年初上涨 500元/吨；粘胶短纤 1.5D报 12500元/吨，较上周下跌 1000

元/吨，近一月下跌 1700元/吨，较年初上涨 1500元/吨；涤纶短纤报 6766.67元/吨，较上周上涨 97元/

吨，近一月下跌 167元/吨，较年初上涨 860元/吨；涤纶 POY报 7230元/吨，较上周上涨 215 元/吨，

近一月下跌 245元/吨，较年初上涨 1360元/吨；涤纶 DTY报 8600元/吨，较上周上涨 100元/吨，近一

月下跌 300元/吨，较年初上涨 1050元/吨。 

棉纱期货成交量数和持仓数下跌。截至 2021年 6月 4日，棉纱期货成交量 37874手，较上周下跌 2442

手，同比下跌 6.06%。棉纱期货持仓数 39052手，较上周下跌 328手，同比下跌 0.83%。 
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图表 22. 2011 年以来 328 棉价整体下行  图表 23. 2018 年以来 328 棉价指数有所波动 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 

 

图表 24. 2011 年以来长绒棉 137 价格逐渐平稳  图表 25. 2018 年以来长绒棉 137 价格走势平稳 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 

 

图表 26. 2011 年以来 Cotlook：A指数走势逐渐平稳  图表 27. 2018 年以来 Cotlook：A指数有所波动 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 
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图表 28. 2011 年以来美国皮马 2 级长绒棉现货价格整体

下行 

 图表 29. 2018 年以来美国皮马 2 级长绒棉现货价格上行 

 

 

 

资料来源：万得，中银证券  资料来源：万得，中银证券 
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三、公司重点公告 

朗姿股份（002612）：关于股东股份减持计划预披露公告 

朗姿股份有限公司实际控制人申东日先生和实际控制人申今花女士的一致行动人申炳云先生因个人

需要，自本公告发布起 6 个月内，拟通过集中竞价交易或大宗交易等方式减持其持有的公司股份不

超过 19876900股，占公司总股本的 4.49%。 

比音勒芬（002832）：关于股东股份减持计划实施进展的公告 

比音勒芬服饰股份有限公司股东谢挺先生自 2021年 3月 20日披露《公司股东减持股份预披露公告》

后，已通过集中竞价交易方式坚持 5394487股，占总股本的 1%，本次减持计划数量已过半，集中竞

价减持的股份来源为公司首次公开发行前取得及资本公积转增的股份。 

锦泓集团（603518）：关于持股 5%以上股东集中竞价减持股份计划的公告 

锦泓时装集团股份有限公司 5%以上股东朔明德投资有限公司计划通过集中竞价方式减持股份合计

不超过不超过 5623489股，占公司总股本的 2%。 

航民股份（600987）：持股 5%以上股东减持股份时间过半暨减持进展公告 

公司持股 5%以上股东万向三农集团有限公司自 2021年 2月 26日披露了《浙江航民股份有限公司关

于持股 5%以上股东减持股份计划公告》后，截止目前万向三农持有公司股份的数量已由 120025003

股减少至 109216903股，持股比例由 11.105%减少至 10.105%。 

地素时尚（603587）：2021年限制性股票激励计划 

地素时尚股份有限公司于 2021年 6月 1日发布了《地素时尚股份有限公司 2021年限制性股票激励计

划》。本激励计划采取的激励形式为限制性股票，拟授予激励对象的限制性股票数量为 509.8318 万

股，约占本激励计划草案公告日公司股本总额 48,120.00 万股的 1.06%。其中，首次授予限制性股票

441.00万股，约占本激励计划草案公告日公司股本总额的 0.92%，占本激励计划拟授予限制性股票总

数的 86.50%。本激励计划的有效期为自限制性股票授予之日起至激励对象获授的限制性股票全部解

除限售或回购注销完毕之日止，最长不超过 48个月。 
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四、行业新闻一览 

MLB大陆首批童装独立店在上海开业 

6 月 1 日，MLB 推出的童装品牌 MLBKIDS 内地首批独立门店在上海环球港和上海第一八佰伴同步开

业。截至 2021年 6月，MLB及 MLBKIDS在中国大陆已经拥有超过 180家门店，且将在今年年底完成

400家线下门店的布局。（来源：服装新闻网） 

Gap集团第一季度销售额大涨 28%  

截止 6月 1日，Gap集团一季度销售额同比大涨 28%至 39.9亿美元，较 2019年也录得 13%的增长，净

利润为 1.87亿美元，上年同期亏损 9.32亿美元。按品牌分，Gap销售额大涨 69%至 8.86亿美元，Old Navy

猛涨 119%至 22.8亿美元，Banana Republic录得 34.6%的增幅至 3.89亿美元，Athleta同样大涨 69%至 3.47

亿美元。对于本财年全年，Gap集团预计销售额将录得 20%的增长。（来源：服装新闻网） 

爱慕内衣正式上市，市值达 121亿 

5月 31日，爱慕股份（603511）新股于上交所上市，发行价为 20.99元。爱慕股份此次共发行 4001万

股，募资总额为 8.4亿元。当前股价为 30.23元，较发行价上涨 44%，以当前股价计算，爱慕股份市

值达 120.92亿元。最新财报显示，爱慕股份预计 2021年第一季度营收约为 9亿至 11亿，预计同比增

长 14.24%至 39.63%；预计净利约为 0.96亿至 1.4亿，预计同比增长 19.35%至 74.97%。（来源：中服

圈） 

运动服饰需求高涨，Lululemon一季度收入 12.26亿美元 

6月 3日，国际运动品牌 lululemon发布第一财季业绩报告。报告显示，该品牌第一季度净收入增长 88%

至 12.26 亿美元，毛利润增长 109%至 7.003 亿美元。毛利率增长了 580 个基点，达到 57.1%。分部门

来看，公司自营店净收入增长 106%，达到 5.366 亿美元，主要是因为去年因新冠疫情受到影响关闭

的门店重新营业。直接面对顾客销售净收入增长 55%至 5.451亿美元。截至报告期末，lululemon在全

球拥有 523家直营门店，其中美国 315家，加拿大 62家，中国 56家，中国市场门店在近 3个月内增

加了一家。（来源：中服网） 
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五、板块近期事项 

解禁 

图表 30. 近期部分公司解禁数额较大 

代码 名称 解禁日期 解禁数量(万股) 解禁股份类型 

002397.SZ 梦洁股份 2021/6/21 6972 首发原股东限售股份 

603587.SH 地素时尚 2021/6/22 464 首发一般股份,首发机构配售股份 

300918.SZ 南山智尚 2021/6/22 9611 首发原股东限售股份 

300840.SZ 酷特智能 2021/7/8 20355 定向增发机构配售股份 

603477.SH 巨星农牧 2021/7/20 2050 首发原股东限售股份 

300877.SZ 金春股份 2021/8/24 187 首发一般股份,首发机构配售股份 

300952.SZ 恒辉安防 2021/9/13 8810 首发原股东限售股份,首发战略配售股份 

300888.SZ 稳健医疗 2021/9/17 12870 定向增发机构配售股份 

600370.SH 三房巷 2021/9/17 3893 首发原股东限售股份 

003016.SZ 欣贺股份 2021/10/26 492 首发一般股份,首发机构配售股份 

300979.SZ 华利集团 2021/10/26 6167 首发原股东限售股份 

300901.SZ 中胤时尚 2021/10/29 315 首发原股东限售股份 

300877.SZ 金春股份 2021/12/20 7821 定向增发机构配售股份 

600987.SH 航民股份 2021/12/20 2700 首发原股东限售股份 

300918.SZ 南山智尚 2021/12/22 29748 首发原股东限售股份 

603587.SH 地素时尚 2021/12/22 315 首发原股东限售股份 

300877.SZ 金春股份 2021/12/27 6972 首发原股东限售股份 

资料来源：万得，中银证券 

 

近期增减持一览 

 

图表 31. 部分公司近期增减持频繁 

代码 名称 公告日期 股东类型 方向 变动数量(万股) 

002327.SZ 富安娜 2021/5/10 高管 增持 0.43 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/7 高管 减持 20 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/10 高管 减持 12 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/11 高管 减持 20 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/12 高管 减持 30 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/13 高管 减持 60 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/14 高管 减持 30 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/19 高管 减持 9 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/24 高管 减持 3 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/21 高管 减持 8 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/26 高管 减持 70 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/27 高管 减持 42.96 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/28 高管 减持 148.07 

002397.SZ 梦洁股份 2021/5/31 高管 减持 53 

002397.SZ 梦洁股份 2021/6/1 高管 减持 0.94 

002397.SZ 梦洁股份 2021/6/3 高管 减持 5 

600987.SH 航民股份 2021/5/29 公司 减持 1,081.81 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 57 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 140 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 80 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 223 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 55 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 85 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 60 

资料来源：万得，中银证券 
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续图表 31. 部分公司近期增减持频繁 

代码 名称 公告日期 股东类型 方向 变动数量(万股) 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 80 

600987.SH 航民股份 2021/5/12 公司 增持 20 

002029.SZ 七匹狼 2021/4/29 公司 减持 1,503.78 

002029.SZ 七匹狼 2021/4/29 公司 减持 141.25 

002503.SZ 搜于特 2021/5/12 高管 减持 354.73 

002503.SZ 搜于特 2021/5/20 高管 减持 800.67 

002503.SZ 搜于特 2021/5/21 高管 减持 206.59 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 0.06 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 0.29 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 1.43 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 7.06 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 34.94 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 176.22 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 0.02 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 0.09 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 0.46 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 2.3 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 11.58 

002503.SZ 搜于特 2021/6/3 公司 减持 58.63 

002503.SZ 搜于特 2021/5/21 公司 减持 516.16 

002503.SZ 搜于特 2021/5/21 公司 减持 1,722.05 

002762.SZ 金发拉比 2021/5/12 高管 减持 88.57 

002762.SZ 金发拉比 2021/5/13 高管 减持 162.97 

002762.SZ 金发拉比 2021/5/13 高管 增持 0.02 

002762.SZ 金发拉比 2021/5/14 高管 减持 0.39 

002763.SZ 汇洁股份 2021/4/30 高管 减持 0.47 

002832.SZ 比音勒芬 2021/5/14 高管 减持 0.12 

002832.SZ 比音勒芬 2021/6/4 个人 减持 25.4044 

002832.SZ 比音勒芬 2021/5/8 个人 减持 514.0443 

600146.SH *ST环球 2021/4/14 公司 增持 50 

600146.SH *ST环球 2021/4/14 公司 增持 50 

600146.SH *ST环球 2021/4/14 公司 增持 50 

600146.SH *ST环球 2021/4/14 公司 增持 50 

600400.SH 红豆股份 2021/5/25 公司 减持 3,677.03 

603555.SH *ST贵人 2021/5/18 公司 减持 163.54 

603877.SH 太平鸟 2021/4/23 高管 减持 66 

603877.SH 太平鸟 2021/5/8 公司 减持 473.979 

300591.SZ 万里马 2021/5/13 个人 减持 181.13 

300591.SZ 万里马 2021/4/23 个人 减持 0.01 

603958.SH 哈森股份 2021/6/3 公司 减持 39.86 

资料来源：万得，中银证券 
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股东大会 

 

图表 32. 近期召开股东大会公司较多 

代码 名称 会议日期 会议类型 

002087.SZ 新野纺织 2021/6/28 股东大会 

002656.SZ ST摩登 2021/6/17 临时股东大会 

300918.SZ 南山智尚 2021/6/16 临时股东大会 

600630.SH 龙头股份 2021/6/16 股东大会 

002404.SZ 嘉欣丝绸 2021/6/15 临时股东大会 

003016.SZ 欣贺股份 2021/6/15 临时股东大会 

603518.SH 锦泓集团 2021/6/15 临时股东大会 

601718.SH 际华集团 2021/6/11 股东大会 

603518.SH 锦泓集团 2021/6/11 股东大会 

600689.SH 上海三毛 2021/6/10 股东大会 

603157.SH *ST拉夏 2021/6/10 股东大会 

900922.SH 三毛 B股 2021/6/10 股东大会 

002634.SZ 棒杰股份 2021/6/8 临时股东大会 

资料来源：万得，中银证券 
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