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次高端进入招商和全国化扩张期 奠定全年业绩基础 

——食品饮料 

 

投资摘要： 

上周截止 6 月 11 日收盘，食品饮料指数周涨幅为-4.47%，领先于沪深 300 的

周涨幅-1.09%，周涨跌幅在申万 28 个一级行业中排名为第 27 名。年初至今申

万一级行业上涨 20 个，下跌 8 个。食品饮料行业年涨跌幅为 3.33%，位列 28

个一级行业第 15 位。食品饮料当前行业 PE（TTM）49.47，处于历史高位。 

子板块周涨幅：白酒（-5.17%）、啤酒（0.83%）、黄酒(-11.70%)、葡萄酒（-

6.45%）、其他酒类（-0.32%）、软饮料（2.13%）、肉制品（-2.36%）、调味发

酵品（-3.15%）、乳品（-2.79%）、食品综合（-4.49%）。  

 周涨跌幅前五名为海南椰岛、来伊份、*ST 西发、ST 加加、有友食品； 

 周涨跌幅后五名为水井坊、迎驾贡酒、天味食品、爱普股份、顺鑫农业。 

每周一谈：次高端进入招商铺货和全国化扩张期 奠定全年业绩基础 

上周白酒行情波动幅度加大，白酒板块下跌幅度为 5.17%，跌幅在食品饮料各

子行业中居前。与阶段性涨幅过大、资金获利了结等因素有关。年初至今涨幅

次高端表现较优、前四大酒企均为次高端。 

次高端 20Q3 至 21Q1 增速领先其他阵营。20Q2 开始的行业复苏由高端向下传

导带动行业增长加速，次高端 20Q3 至 21Q1 同比增速 16.3%、16.6%、38.4%，

各季度均领先高端和其他阵营。 

在 20 年上半年低基数影响下，21 年预计走出前高后低的业绩走势。近期高端

批价走高拉高天花板，次高端进入淡季的挺价阶段，内参、水井坊等进行了产

品停货去库存挺价的动作，全年次高端的价格带扩容和提升仍将支撑下半年业

绩的平稳增长。 

次高端企业招商和全国化扩张节奏加快，奠定全年业绩更优基础。空白市场招

商带动量的增长，省外拓展帮助次高端酒企进一步提高全国化的程度。酒鬼酒

20 年新增经销商 235 家，大幅提高 44.6%，同时内参品牌计划 21 年新增经销

商 100 家。舍得酒业 20 年汰换经销商 500 家同时新增招商 485 家、年底经销

商 1761 家，21Q1 经销商招商 195 个、增长 10%。汾酒全国化市场快速放量、

20 年新增经销商 407 年，Q1 省外增长 106%。水井坊 Q1 增长 53.6%。主要酒企

省外市场放量明显，为淡季挺价打下基础。 

从基本本面看，次高端看春节销售超预期、一季报高景气，Q1 酒鬼、舍得营收

同比增长 190%、154%，汾酒、水井坊同比增长 77%、70%。4-5 月份次高端增速

仍维持较好状态，次高端进入新一轮招商铺市、升级产品、挺价的增长期。 

白酒板块在 3月见底后持续回升，目前高端茅五泸批价持续走高，估值 45-50

倍落于合理区间。本周受个别事件影响，洋河股份和舍得酒业单交易日出现一

定调整，调整后在基本面和逻辑变化支撑下中长线价值凸显。 

投资策略：在同期低基数及景气传导下，次高端今年有望超越高端和中低端拥

有更优表现。建议持有基本面扎实的高端及一线白酒茅五汾，优先推荐次高端

有经营改善的标的舍得酒业、水井坊、洋河股份以及经营向好、估值有优势的

今世缘、迎驾贡酒。 

风险提示：疫情扩散限制消费场景；产品销售不及预期；流动性收紧 
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行业基本资料  

股票家数 115 

行业平均市盈率 52.78 

市场平均市盈率 8.64 
 
 
行业表现走势图 

 
 
资料来源：申港证券研究所 
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1. 每周一谈：次高端进入招商铺货和全国化扩张期 

上周白酒行情波动幅度加大，白酒板块下跌幅度为 5.17%，跌幅在食品饮料各子行

业中居前。与阶段性涨幅过大、资金获利了结等因素有关。年初至今涨幅次高端表

现较优、前四大酒企均为次高端。 

 

图1：年初至今次高端股价涨幅居前 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 

 

次高端 20Q3 至 21Q1 增速领先其他阵营。20Q2 开始的行业复苏由高端向下传导带

动行业增长加速，次高端 20Q3 至 21Q1 同比增速 16.3%、16.6%、38.4%，各季度均

领先高端和其他阵营。 

 

图2：次高端自 20Q3复苏速度领先各阵营（同比增速，%） 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 

在 20 年上半年低基数影响下，21 年预计走出前高后低的业绩走势。近期高端批价

走高拉高天花板，次高端进入淡季的挺价阶段，内参、水井坊等进行了产品停货去
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库存挺价的动作，全年次高端的价格带扩容和提升仍将支撑下半年业绩的平稳增长。 

次高端企业招商和全国化扩张节奏加快，奠定全年业绩更优基础。空白市场招商带

动量的增长，省外拓展帮助次高端酒企进一步提高全国化的程度。酒鬼酒 20 年新

增经销商 235 家，大幅提高 44.6%，同时内参品牌计划 21年新增经销商 100 家。舍

得酒业 20年汰换经销商 500 家同时新增招商 485 家、年底经销商 1761 家，21Q1 经

销商招商 195 个、增长 10%。汾酒全国化市场快速放量、20 年新增经销商 407 年，

Q1 省外增长 106%。水井坊 Q1 增长 53.6%。主要酒企省外市场放量明显，为淡季挺

价打下基础。 

表1：招商和空白市场导入贡献次高端主要增长 

 经销商数量  营收增长 备注 

 20 年末 21Q1 末 21Q1  

舍得酒业 1761 1941 154.21% 公司加大招商力度，收入增

长由空白市场导入贡献 

山西汾酒 2896 2951 139.9% 经销商环比继续增长 

酒鬼酒 763  190.36% 20 年经销商增加 235 家 

水井坊 46  70.17% 21Q1 年量增 53.6%，价增

10.9% 

资料来源：wind、申港证券研究所 

 

从基本本面看，次高端看春节销售超预期、一季报高景气，Q1 酒鬼、舍得营收同比

增长 190%、154%，汾酒、水井坊同比增长 77%、70%。4-5 月份次高端增速仍维持较

好状态，次高端进入新一轮招商铺市、升级产品、挺价的增长期。 

 水井坊高端化战略提速，规划 3-5 年提高典藏大师占比到 10%，同时一半以上

费用聚焦投入至 600 元以上高端产品。公司对典藏大师产品控货挺价、Q2 渠道

库存对标快消环比继续降低。河南等市场秩序和价格有所恢复、稳定价格为以

后提价打好了基础，招商以大商为主夯实后续动销和复购。 

 舍得在产品端放开开发产品和渠道端继续大力招商，推出酱酒产品和千元中国

红 100 限量纪念产品，结构性增长可期。 

 洋河梦 6+前五个月营收大幅增长，公司顺势提指导价。600 元价位带的成功培

育、未来放量将提升公司营收增速和毛利水平。 

 今世缘 4K 升级（新 4K 目前批价 420、成交价 450，较老产品售价提升 30-40

元），预计 Q2 仍在 40%以上增速。同时 V系列开始放量，继续拉升业绩。 

 汾酒整体复兴版基本完成对老 30 的替代，提升后价格上升（老 30 批价 750-

800、终端价 850-900 元），有望带动青花 20加快放量。 

 酒鬼酒湖南基地市场形成对国窖和五粮液的部分替代，推出定价 200 元以上的

内品酒主打宴会市场。短期内参放量，未来会逐步提价。同时继续消除空白市

场，加大经销商招商，计划增加经销商内参系列 100-200 家、酒鬼系列 200 家，

渠道网络省外覆盖地级市、省内至县区。 

 

白酒板块在 3月见底后持续回升，目前高端茅五泸批价持续走高，估值 45-50 倍落
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于合理区间。本周受个别事件影响，洋河股份和舍得酒业出现一定调整，调整后在

基本面和逻辑变化支撑下中长线价值凸显。 

投资策略：在同期低基数及景气传导下，次高端今年有望超越高端和中低端拥有更

优表现。建议持有基本面扎实的高端及一线白酒茅五汾，优先推荐次高端有管理改

善的标的舍得酒业、水井坊、洋河股份以及经营向好、估值有优势的今世缘、迎驾

贡酒。 

 

风险提示： 

1、 流动性收紧风险 

2、 高端酒价格下滑打压行业 

3、 行业政策和监管风险 

2. 本周食品饮料行情回顾 

上周食品饮料指数周涨幅为-4.47%，领先于沪深300的周涨幅-1.09%，在申万一级

行业涨跌幅排名为第27名。子板块周涨幅：白酒（-5.17%）、啤酒（0.83%）、黄

酒(-11.70%)、葡萄酒（-6.45%）、其他酒类（-0.32%）、软饮料（2.13%）、肉

制品（-2.36%）、调味发酵品（-3.15%）、乳品（-2.79%）、食品综合（-

4.49%）。 

周涨跌幅前五名分别为海南椰岛、来伊份、*ST西发、ST加加、有友食品；周涨跌

幅后五名分别为水井坊、迎驾贡酒、天味食品、爱普股份、顺鑫农业。 

年初至今申万一级行业上涨20个，下跌8个。食品饮料行业年涨跌幅为3.33%，位

列28个一级行业第15位。子板块今年以来涨幅：白酒（8.19%）、啤酒

（18.64%）、黄酒(-18.23%)、葡萄酒（9.75%）、其他酒类（26.70%）、软饮料

（14.68%）、肉制品（-23.06%）、调味发酵品（-17.17%）、乳品（-

10.36%） 、食品综合（0.54%）。 

食品饮料当前行业PE（TTM）49.47，处于历史高位。 

 

图3：申万一级行业周涨跌幅对比 

 -6%

-4%

-2%

0%

2%

4%

6%

8%



食品饮料行业研究周报 

敬请参阅最后一页免责声明  5 / 10 证券研究报告 

资料来源：wind、申港证券研究所 

 

 

图5：申万食品饮料子板块周涨跌幅  图6：申万食品饮料子板块年初至今涨跌幅 

 

 

 

资料来源：wind、申港证券研究所  资料来源：wind、申港证券研究所 

 

图7：食品饮料周涨跌幅前后十名公司 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 

 

图8：食品饮料行业估值水平 
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图4：申万一级行业年初至今涨跌幅对比 

 

资料来源：wind、申港证券研究所 
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资料来源：wind、申港证券研究所 

 

 

3. 行业新闻与公司动态 

3.1 行业新闻 

【6月上旬白酒批价上涨7.74%】 

6月11日，泸州市酒业发展促进局发布6月上旬泸州·中国白酒商品批发价格走势

分析，6月上旬全国白酒商品批发价格定基总指数为107.74，上涨7.74%。其中，

名酒价格指数为109.95，上涨9.95%；地方酒价格指数为104.62，上涨4.62%；基

酒价格指数为106.91，上涨6.91%。全国白酒价格环比总指数为100.03，上涨

0.03%。从分类指数看，名酒价格指数为100.06，上涨0.06%；地方酒价格指数和

基酒价格指数皆为100.00，保持稳定。 

 

3.2 重点公司动态 

【郎酒招股书更新：一季度利润暴涨100倍，青花郎已占半壁江山】 

6月11日，证监会官网更新了郎酒股份首次公开发行股票招股说明书，郎酒股份对

近三年业绩、募资规划以及企业基本情况等信息进行了更新。根据招股书，2020

年，郎酒股份实现营业收入93.37亿元，同比增长11.85%；实现净利润25.21亿

元，同比增长3.17%。2021年1-3月，郎酒股份实现营业收入32.22亿元，同比增长

293.44%；营业利润16.92亿，同比去年大幅增长10679.76%；其中，实现净利润

12.60亿。2020年以青花郎为代表的高端产品占比已达到45.41%。 

【古20中国品牌之旅正式发布，古井全国化打响第一枪】 

6月10日，“中国酿 世界香——年份原浆·古20中国品牌之旅”正式启动。来自

浙江的200多位企业家参与了本次品牌之旅。活动是以国内要城市高铁站点为链

接，以“线上线下”相结合的方式。其中，线上在高铁站、列车进行“品牌之

旅”活动推广宣传，线下聚焦古井贡酒核心市场，在“品牌之旅”推广同时，围

绕扩圈当地高品质消费者举办高端品鉴活动。 

本次活动将在全国范围内进行，持续时间在3-4个月。这场活动的起点选择在杭
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州，接下来将陆续走进上海、南京、合肥、济南、天津、北京、郑州、武汉、西

安、石家庄这11个经济活跃度较高的城市，以名酒与名城的激情碰撞。 

【回归52度经典度数、零售价358元，五粮春正式焕新】 

6月9日，五粮春新品全国上市发布会在南京举行。在品质升级方面。第二代五粮

春升级了酒体度数，由原来的50度升级为52度。回归浓香经典度数，使得酒体香

味物质更均衡，品质更纯正。五粮春已经初步完成其产品结构、渠道结构、市场

服务及品牌传播升级方面的调整，主销产品分为45度和52度两个度数，建议零售

价分别为328元与358元，剑指成为中高端的“超级品牌”。五粮春放在五粮液整

个品牌体系中，其地位仅次于五粮液，品牌稀缺程度和重视程度不言而喻。五粮

春将限量投放，且今后5年内几乎不增量。与此同时，五粮浓香公司所有品牌都将

切实拱卫五粮春的发展，与五粮春保持高度的量价协同。 

【老白干酒：武陵酒扩产项目力争今年投粮】 

6月9日，在投资者互动平台上，被问及武陵酒扩产项目情况时，老白干酒表示，

目前，武陵酒扩产项目正在加快建设中，力争今年投粮。 

【重返顶级网球赛事！水井坊高端攻势挺进10城】 

6月8日下午，水井坊与上海劳力士大师赛达成了为期3年的战略合作，签约仪式在

成都举行。水井坊重返顶级网球赛事是继续加强高端攻势的信号。通过‘上海劳

力士大师赛+城市网球赛’的这套组合拳赋能，有利于水井坊·典藏大师进一步抢

夺高端市场。“水井坊杯·城市网球赛”已经正式启动，该赛事将覆盖成都、苏

州、杭州、上海、北京等十大城市。 

【百润加快烈酒基地建设进程】 

6月5日，百润股份在接受投资者调研时表示，2020年受全球疫情影响，公司伏特

加威士忌工厂设备安装调试因海外工程师无法及时到位而延期。2021年公司将加

快烈酒基地升级项目建设进程，积极推进伏特加威士忌工厂建设和烈酒（威士

忌）陈酿熟成项目建设，尽早实现降低预调鸡尾酒产品成本，保证基酒高质高效

供应。 

【皇台酒业：公司暂未进行果酒鸡尾酒或冰结果冰酒开发】 

6月8日，有投资者在投资者互动平台提问，皇台公司是否会和欢乐家公司开展果

酒鸡尾酒或冰结果冰酒开发。对此，皇台酒业表示，公司暂未进行果酒鸡尾酒或

冰结果冰酒开发，皇台专注纯粮白酒和葡萄酒酿造。 

【青岛啤酒一100万千升项目投产】 

6月11日，青岛啤酒西安汉斯集团有限公司年产100万千升搬迁新建项目出酒仪式

在西安市临潼现代工业新城举行。该项目总投资20亿元，规划总产能每年100万千

升，青岛啤酒西安汉斯新工厂是西北地区重要的生产基地，新工厂将在质量提

升、节能降耗、等方面全方位对标国际一流标准，建设成为绿色低碳、集约高效

的智能化数字化标杆工厂。 

 



食品饮料行业研究周报 

敬请参阅最后一页免责声明  8 / 10 证券研究报告 

3.3 公司公告 

【珠江啤酒：控股股东的一致行动人减持股份1%】 

6月9日晚间，广州珠江啤酒股份有限公司发布公告称，广州国资发展控股有限公

司于2020年11月24日至2021年6月8日期间减持公司股份约2373.95万股，减持比例

为1.072571%。 

【舍得酒业回应网络举报】 

6月10日，舍得酒业发布公告称，近日，公司发现有网络举报“舍得酒业股价可能

被非法操纵”等类似信息。经自查，公司不存在操纵股价的情形。 

【海南椰岛已向椰岛糊涂酒业出资4000万元】 

6月10日，海南椰岛发布公告称，为了加快推动椰岛糊涂酒业投资主体业务的开

展，公司近日与糊涂公司签署补充协议，约定糊涂公司由大曲坤沙酱酒实物方式

出资变更为现金出资0.6亿元，占注册资本的20%。椰岛公司出资金额与方式不

变。截至6月9日，椰岛公司已向椰岛糊涂酒业现金出资4000万元，糊涂公司已向

椰岛糊涂酒业同比例现金出资1000万元。本次出资主要用于支付公司与糊涂公司

签署的《合作框架协议》中约定的合资公司每年向糊涂公司采购不低于5000吨大

曲坤沙酱酒的部分货款。 
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分析师承诺 
 
负责本研究报告全部或部分内容的每一位证券分析师，在此申明，本报告的观点、逻辑和论据均为分析师本人研究成果，引用的

相关信息和文字均已注明出处。本报告依据公开的信息来源，力求清晰、准确地反映分析师本人的研究观点。本人薪酬的任何部

分过去不曾与、现在不与，未来也将不会与本报告中的具体推荐或观点直接或间接相关。 

 

风险提示 
 
本证券研究报告所载的信息、观点、结论等内容仅供投资者决策参考。在任何情况下，本公司证券研究报告均不构成对任何机构

和个人的投资建议，市场有风险，投资者在决定投资前，务必要审慎。投资者应自主作出投资决策，自行承担投资风险。 
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本研究报告由申港证券股份有限公司研究所撰写，申港证券股份有限公司是具有合法证券投资咨询业务资格的机构。本研究报告
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何变更。我们已力求报告内容的客观、公正，但文中的观点、结论和建议仅供参考，报告中的信息或意见并不构成所述证券的买
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复制和发布。如引用、刊发，需注明出处为申港证券研究所，且不得对本报告进行有悖原意的引用、删节和修改。 

本研究报告仅供申港证券股份有限公司客户和经本公司授权刊载机构的客户使用，未经授权私自刊载研究报告的机构以及其阅读
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