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618电商大促系列报告一 

重点品类追踪情况：新兴品类维持高景气 
 

 大家电 

空调线上销量仍处低位。根据奥维云网数据，21W23（5.31~6.6）空调品

类线上零售额 59.4亿，YOY 13.54%，零售量 211.6万台，YOY -0.68%；年

累计零售额同比增长 14.96%，年累计零售量同比下降 3.88%。空调品类

受全国平均气温偏低影响，景气度维持在较低水平。同时原材料价格上

涨带来的空调整体均价上行，一定程度或影响更新需求释放。 

集成灶销售良好维持高景气度。根据奥维云网数据，21W23集成灶线上

零售额 4.56亿，YOY 96.88%，销量 5.6万台，YOY 57.88%；年累计零售额

同比增长 51.28%，年累计零售量同比增长 32.61%。火星人市占率维持高

位，约占 23%。 

 生活电器 

扫地机器人维持高景气度。根据奥维云网数据，21W23扫地机线上零售

额 6.97亿，YOY 196.05%，零售量 26.71万台，YOY 89.75%；年累计零售

额同比 42.43%，年累计零售量同比 4.7%，新品跌出，产品结构不断优化。

21W23科沃斯线上份额居首达 43.91%，同比提升 5.09%；21W23累计份额

39.55%，产品竞争力不断提升。洗地机产品持续收到市场青睐。根据淘

数据，6月 1日-6月 13日，洗地机线上全平台销售量 10.65万台，已完

成 2020年 6月销售量（1.55万台）的 687%。  

空气净化器同期基数较高，增速有所放缓。2020年初受疫情影响下宅家

购买空气净化器的高基数效应，今年以来月度累计销售同比均为负数，

截至 6月 13日共 13天，销售量 9.27万台，已完成 2020年 6月销售量（19.81

万台）的 47%。 

 个人护理电器 

淘数据跟踪显示，按摩椅/沙发小说整体平稳，截至 2021年 6月 13日共

13天，销售量 5.97万台，已完成 2020年 6月销售量（18.49万台）的 32%；

按摩器材销售整体持平于去年情况，1~5月累计销售额 18.7亿，基本持

平于 2020年 1~5月累计销售额 19.1亿。 

 厨房小电 

淘数据跟踪显示，核心产品如微波炉、电压力锅、电饭煲等“刚需类”

厨房小电销售情况平稳上涨；可选类厨房小电（如豆浆机、咖啡机、净

水器等）表现不及去年。 

 投资建议 

随着居民人均消费水平提升， 对多元化、健康化、便捷化和品质化生活

有着全新追求的新一代消费群体的崛起，新兴家电品类迎来发展机遇，

新兴品类维持较高景气度。集成灶、清洁类电器如扫地机、洗地机等品

类获热捧，渗透率仍有较大上升空间。建议关注科沃斯、石头科技、火

星人、亿田智能、浙江美大、老板电器。 

 风险提示 

1）疫情影响宏观经济未能达到预期；2）海外疫情二次冲击或将影响家

电出口；3）家电行业价格战加剧等。 
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一、概要&结论 

1. 概要 

618最初狭义代指京东店庆日，在阿里淘系“双 11”大获成功后，京东 618作为京东的“跟随策略”

应运而生，而后又被其他电商“跟随”成为国内电商广义的“618购物节”。目前已发展为国内每年

电商同“双 11”同级别的 S级购物节。以 2020年为例，京东 618实现销售额近 2700亿元，占全年 GMV

约 10%。 

根据中国电子信息产业发展研究院发布的《2020 年第一季度中国家电市场报告》显示，电商渠道对

家电零售的贡献率首次超过 50%。随着电商在国内的渗透率逐渐攀升，618的销售数据便成为了一年

中供投资者观测的重要时间窗口，有利与我们感知家电细分景气度、预判行业上市公司业绩等。 

目前 618、双 11已从过去 6月 18日、11月 11日的单日销售转化为时间区间销售，如今年 618京东购

物节是 6.1日~6.20日（6月 20日~6月 30日还有返场活动，但销售额已很低，在此不做考虑），共三

周；今年天猫淘系在 5月 24日晚 8点已经开始预售，6月 1日付尾款，也于 6月 20日结束，共四周。 

我们将辅以月度、周度、日度的高频数据对家电行业 618 销售进行分析，共分三期专题报告，第一

期跟踪至 6月 13日为止，第二期跟踪至 6月 20日为止，第三期跟踪 6月月度数据。 

2. 结论 

1) 大家电 

空调线上销量仍处低位，空调在 W23（本年度第 23周，5.31~6.6）线上零售额 59.4亿，零售量 211万

台；年累计零售额同比 14.96%，年累计零售量同比-3.88%； 

集成灶销售良好维持高景气度，集成灶在 W23（本年度第 23周，5.31~6.6）线上零售额 4.56亿，销量

5.6万台；年累计零售额（18.83亿元）同比 51.28%，年累计零售量（28.22万台）同比 32.61%；  

2) 淘数据跟踪 

A. 生活电器 

扫地机器人维持高景气度，在 W23年累计销量同比仅增长 4.7%的情况下完成了 42%的年累计销售额，

显示扫地机器人的高需求。W23（本年度第 23周，5.31~6.6）线上零售额 6.97亿，零售量 26.71万台；

年累计零售额同比 42.43%，年累计零售量同比 4.7%。 

洗地机持续高增长，截至 2021年 6月 10日仅十天，销售量 9.45万台，已完成 2020年 6月销售量（1.55

万台）的 610%； 

家用新风机今年较高增长，截至 2021年 6月 10日仅十天，销售量 3.8千台，已完成 2020年 6月销售

量（0.278千台）的 137%； 

空气净化器未能延续去年的高销售，2020 年初受疫情影响下宅家购买空气净化器的高基数效应，今

年以来月度累计销售同比均为负数。 

B. 个人护理电器 

按摩椅/沙发小说整体平稳，截至 2021年 6月 10日仅十天，销售量 4.98万台，已完成 2020年 6月销

售量（18.49万台）的 27%； 

按摩器材销售整体持平于去年情况，1~5月累计销售额 18.7亿，基本持平于 2020年 1~5月累计销售额

19.1亿。 

C. 厨房小电 

核心厨电产品如微波炉、电压力锅、电饭煲等“刚需类”厨房小电销售情况平稳上涨，可选类厨房

小电（如豆浆机、咖啡机、净水器等）不及去年“疫情宅家”的高基数。 
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二、  家电板块近期情况 

1. 指数今年以来走势（2021年初至 6月 11日） 

今年至今，沪深 300指数上涨 0.26%，中信家电指数-13.18%，跑输沪深 300近 13个百分点，主要因为

大权重的白电拖累（格力、美的、海尔三大白电），中信白电家电指数今年下跌 17.08%，仅小家电

和厨电指数跑赢沪深 300，中信小家电指数 3.44%，中信厨电指数 2.57%。 

 

图表 1. 2021年至今家电指数 

 

资料来源：万得，中银证券 

 

2. 上游原材料近日下跌 

 

图表 2. 2020年初至今冷轧板卷价格 

 

资料来源：万得，中银证券 
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图表 3. 2020年初至今镀锌板价格 

 

资料来源：万得，中银证券 

 

图表 4. 2020年初至今锌、铅、铝、铜期货价格 

 

资料来源：万得，中银证券 
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图表 5. 2020年初至今 WTI原油价格 

 

资料来源：万得，中银证券 

 

图表 6. 2020年初至今塑料价格 

 

资料来源：万得，中银证券 

 

三、 细分品类数据 

1. 空调 

据奥维云网周度数据显示，空调在 W23（本年度第 23周，5.31~6.6）线上零售额 59.4亿，零售量 211

万台；年累计零售额同比 14.96%，年累计零售量同比-3.88%，体现了今年空调总体的提价，考虑到

2020受疫情影响的低基数，截至目前奥维空调线上销量难言良好。 
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图表 7. 奥维线上空调周度零售额数据 

 

资料来源：奥维云网，中银证券 

 

2. 集成灶 

据奥维云网周度数据显示，集成灶在 W23（本年度第 23周，5.31~6.6）线上零售额 4.56亿，销量 5.6

万台；年累计零售额（18.83亿元）同比 51.28%，年累计零售量（28.22万台）同比 32.61%，集成灶维

持高景气度。 

 

图表 8. 奥维线上集成灶周度零售额数据 

 

资料来源：奥维云网，中银证券 

 

集成灶呈现一超多强局面，2021年 5月火星人零售额份额最高，达 20%，其余包括亿田、美大、长

虹、帅丰等占份额几个百分点到 10个百分点不等。W23火星人占当周零售份额 23%。 
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图表 9. 奥维线上集成灶分品牌零售额当周份额 

 

资料来源：奥维云网，中银证券 

 

3. 扫地机器人 

据奥维云网周度数据显示，扫地机器人在 W23（本年度第 23周，5.31~6.6）线上零售额 6.97亿，零售

量 26.71万台；年累计零售额同比 42.43%，年累计零售量同比 4.7%。 

 

图表 10. 奥维线上扫地机器人周度零售额数据 

 

资料来源：奥维云网，中银证券 

 

市场份额方面，科沃斯保持持续领先，W23占零售额市场份额 45%，5月奥维月度数据显示科沃斯占

41%，其余几个主要品牌（小米、云鲸、石头）市占率各约 10%左右。 
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图表 11. 奥维线上扫地机器人分品牌零售额当周份额 

 

资料来源：奥维云网，中银证券 

 

4. 生活电器：清洁类家用电器持续高增长 

1) 扫地机器人 

据奥维云网周度数据显示，扫地机器人在 W23（本年度第 23周，5.31~6.6）线上零售额 6.97亿，零售

量 26.71万台；年累计零售额同比 42.43%，年累计零售量同比 4.7%。 

 

图表 12. 奥维线上扫地机器人周度零售额数据 

 

资料来源：奥维云网，中银证券 

 

市场份额方面，科沃斯保持持续领先，W23占零售额市场份额 45%，5月奥维月度数据显示科沃斯占

41%，其余几个主要品牌（小米、云鲸、石头）市占率各约 10%左右。 
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图表 13. 奥维线上扫地机器人分品牌零售额当周份额 

 

资料来源：奥维云网，中银证券 

 

2) 洗地机：持续高增长 

根据淘数据数据显示，截至 2021年 6月 13日共 13天，销售量 10.65万台，已完成 2020年 6月销售量

（1.55万台）的 687%；销售额 4.00亿，已完成 2020年 6月销售额（0.46亿元）的 868%，显示洗地机

品类的高增长，或可与扫地机器人的增长曲线相类比，值得关注。 

 

图表 14. 淘数据洗地机销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

资料来源：淘数据，中银证券 

 

3) 家用新风机：较高增长 

根据淘数据数据显示，截至 2021年 6月 13日共 13天，销售量 4.4千台，已完成 2020年 6月销售量（0.278

千台）的 159%；销售额 8.57百万，已完成 2020年 6月销售额（5.29百万元）的 162%，显示家用新风

机品类的较高增长，随着“健康住宅”理念的兴起，新风机品类或将持续跑处高增长。 
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图表 15. 淘数据家用新风机销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

资料来源：淘数据，中银证券 

 

4) 空气净化器：今年以来销售未能持续高增长 

根据淘数据数据显示，截至 2021年 6月 13日共 13天，销售量 9.27万台，已完成 2020年 6月销售量

（19.81万台）的 47%；销售额 1.45亿元，已完成 2020年 6月销售额（2.11亿元）的 68%。且在今年

以来，因 2020年初受疫情影响下宅家购买小家电的高基数效应，今年以来月度销售同比均为负数，

该品类未能持续高销量。 

 

图表 16. 淘数据空气净化器销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

资料来源：淘数据，中银证券 
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5. 个人护理：整体平稳 

1) 按摩椅/沙发：销售整体平稳 

根据淘数据数据显示，截至 2021年 6月 13日共 13天，销售量 5.97万台，已完成 2020年 6月销售量

（18.49万台）的 32%；销售额 3.18亿元，已完成 2020年 6月销售额（8.69亿元）的 37%。今年 1~5

月累计销量达 46万台，基本持平 2020年 1~5月累计销量 45万台；1~5月累计销售额 21.7亿，略高于

2020年 1~5月累计销售额 19.1亿，考虑到 2020年前五个月受疫情影响下的高基数，按摩椅/沙发销售

整体稳中有升。 

 

图表 17. 淘数据按摩椅/沙发销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

资料来源：淘数据，中银证券 

 

2) 按摩器材：整体平稳 

根据淘数据数据显示，截至 2021年 6月 13日共 13天，销售量 125万件，已完成 2020年 6月销售量

（294万件）的 43%；销售额 2.85亿元，已完成 2020年 6月销售额（5.13亿元）的 56%。今年 1~5月

累计销量达 1163万件，略高于 2020年 1~5月累计销量 1062万件；1~5月累计销售额 18.7亿，基本持

平于 2020年 1~5月累计销售额 19.1亿，考虑到 2020年前五个月受疫情影响下的高基数，按摩椅/沙发

销售整体平稳。 
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图表 18. 淘数据按摩器材销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

资料来源：淘数据，中银证券 

 

6. 厨电 

1) 核心产品：刚需类厨房小电销售情况平稳上涨，可选类厨房小电不及去年 

厨房小家电的核心产品一般有电饭煲、电压力锅、微波炉、破壁机、豆浆机，我们对淘数据截至 6

月 13日的数据进行分析发现，电饭煲、电压力锅、微波炉等较“刚性”厨房电器今年以来销量相比

去年高基数仍有平稳上升，而破壁机、豆浆机这种“非必选”类厨房电器销售今年以来销售不及去

年同期。 

A. 电饭煲 

2021年 1~5月累计销量 896万台，略高于 2020年 1~5月累计销量 709万台；2021年 1~5月累计销售额

16.2亿元，略高于 2020年 1~5月累计销售额 13.7亿元；6月以来 13天完成 2020年 6月销售量的 35.4%、

销售额的 46.4%。电饭煲整体呈现平稳增长态势。 

B. 电压力锅 

2021年 1~5月累计销量 208万台，略高于 2020年 1~5月累计销量 175万台；2021年 1~5月累计销售额

7.3亿元，略高于 2020年 1~5月累计销售额 5.6亿元；6月以来 13天完成 2020年销售量的 43.5%、销

售额的 51.6%。电压力锅整体呈现平稳增长态势。 

C. 微波炉 

2021年 1~5月累计销量 180万台，略高于 2020年 1~5月累计销量 142万台；2021年 1~5月累计销售额

9亿元，略高于 2020年 1~5月累计销售额 7.4亿元；6月以来 13天完成 2020年销售量的 49.2%、销售

额的 50.4%。微波炉整体呈现平稳增长态势。 

D. 破壁机 

2021年 1~5月累计销量 171万台，较明显低于 2020年 1~5月累计销量 227万台，仅为去年同期的 75%；

2021年 1~5月累计销售额 11.1亿元，较明显低于 2020年 1~5月累计销售额 17.5亿元，仅为去年同期

的 63.4%；6月以来 13天完成 2020年销售量的 28.9%、销售额的 31.5%。破壁机今年整体销售情况不

及去年同期，因去年“疫情宅家”导致的高基数，在今年疫情防治常态化后“可选类”家电销量不

及去年。 
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E. 豆浆机 

2021年 1~5月累计销量 83万台，较明显低于 2020年 1~5月累计销量 122万台，仅为去年同期的 68%；

2021年 1~5月累计销售额 3.1亿元，较明显低于 2020年 1~5月累计销售额 5.5亿元；6月以来 13天完

成 2020年销售量的 27.1%、销售额的 28.9%。豆浆机今年整体销售情况不及去年同期，因去年“疫情

宅家”导致的高基数，在今年疫情防治常态化后“可选类”家电销量不及去年。 

 

图表 19. 淘数据电饭煲销量（6月数据截至 6月 13日）  图表 20. 淘数据电压力锅销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

 

 

资料来源：淘数据，中银证券  资料来源：淘数据，中银证券 

 

图表 21. 淘数据微波炉销量（6月数据截至 6月 13日）  图表 22. 淘数据破壁机销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

 

 

资料来源：淘数据，中银证券  资料来源：淘数据，中银证券 

 

图表 23. 淘数据豆浆机销量（6月数据截至 6月 13日） 

 

资料来源：淘数据，中银证券 
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2) 小众化产品：前五月销售情况普遍不及去年高基数，三明治机在 618遇冷 

小众化产品主要是非核心类厨房小电，品类众多，呈现“长尾”的特点，我们主要选取五类小众化

产品，分别为空气炸锅、咖啡机、净水器、三明治机、多功能料理锅。我们其对淘数据截至 6月 10

日的数据进行分析发现，五类小众化产品的今年前五月累计销量呈现出和“可选类核心厨电”一样

的情况——即相比去年的高基数，今年前五月累计销售普遍不及去年同期。 

 

 图表 24. 淘数据小众化品销量 

今年前五月销售量（台） 去年前五月销售量（台） 销量为去年同期
空气炸锅 1704047 1832002 93.02%
咖啡机 256215 315318 81.26%
净水器 4965207 5765487 86.12%
三明治机 799710 1354538 59.04%

多功能料理锅 307289 387302 79.34%  

资料来源：淘数据，中银证券 

 

另外“618”前 13天的销售情况三明治机较差。空气炸锅、咖啡机、净水器、三明治机、多功能料理

锅的 2021年 6月前 13天完成 2020年 6月销售量的 44%、51%、34%、14%、36%， 

 

四、重要品牌数据 

1) 科沃斯扫地机器人：销量占扫地机器人绝对优势，但淘系平台销量维持前两年水平，今年 618

前 13天完成 2020年 6月的 68% 

据淘数据显示，淘系平台上科沃斯牌扫地机器人 2021年前五月累计销量 30.99万台，2020年同

期销量 27.47万台，2019年同期销量 33.37万台。截至 6月 13日销量完成 2020年 6月比例 68%。 

2) 石头扫地机器人：销量逐年攀升，618完成 2020年 6月的 115% 

据淘数据显示，淘系平台上石头牌扫地机器人 2021年前五月累计销量 6.62万台，2020年同期销

量 4.48万台，2019年同期销量 3.61万台。截至 6月 10日销量完成 2020年 6月比例 115%。 

3) 荣泰按摩椅/沙发：淘系销量不大，今年 618前 13天完成 2020年 6月的 157% 

据淘数据显示，淘系平台上荣泰牌按摩椅/沙发 2021年前五月累计销量 0.80万台，2020年同期销

量 0.62万台，2019年同期销量 0.44万台。截至 6月 10日销量完成 2020年 6月比例 157%。 

4) 奥佳华按摩器材：淘系平台销量在 2021年增长较大，今年 618前 13天完成 2020年 6月的 125% 

据淘数据显示，淘系平台上奥佳华牌按摩器材 2021年前五月累计销量 4.58万台，2020年同期销

量 1.48万台，2019年同期销量 1.06万台。截至 6月 10日销量完成 2020年 6月比例 125%。 

5) 九阳豆浆机：淘系平台未能保持去年的高基数，且今年 618销售较弱，前 13天仅完成 2020年 6

月销量的 28% 

据淘数据显示，淘系平台上九阳牌豆浆机 2021年前五月累计销量 40.01万台，2020年同期销量

63.40万台，2019年同期销量 64.42万台。截至 6月 10日销量完成 2020年 6月比例 28%。 

6) 苏泊尔电饭煲：淘系平台未能保持去年的高基数，且今年 618销售较弱，前 13天仅完成 2020年

6月销量的 40% 

据淘数据显示，淘系平台上苏泊尔牌电饭煲 2021年前五月累计销量 123万台，2020年同期销量

140万台，2019年同期销量 127万台。截至 6月 10日销量完成 2020年 6月比例 40%。 
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以防止被误导，中银国际证券股份有限公司不对其报告理解和使用承担任何责任。 

 

评级体系说明 

 

以报告发布日后公司股价/行业指数涨跌幅相对同期相关市场指数的涨跌幅的表现为基准： 

公司投资评级： 
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